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Kurzfassung

Allgemeine Angaben zur Statistik

Monatserhebung im Handel 0O Erhebung wird vom 1. — 15. des auf den Berichtsmonat folgenden
Monats durchgefiihrt O Erhebungseinheiten: rechtlich selbststandige Unternehmen mit Sitz in
Deutschland, die iiberwiegend Handel betreiben mit jahrlichem Mindestumsatz von 1 000 000 €
(GroBhandel), 250 000 € (Einzelhandel), 50 000 € (Handelsvermittlung) 0 Berichtszeitraum: i.d.R.
jeweiliger Berichtsmonat

Zweck und Ziele der Statistik

O Erhebungsinhalte: Monatsumsatz sowie Anzahl der tédtigen Personen, unterteilt nach Vollzeit- und
Teilzeitbeschaftigten 0 Zweck der Statistik: Darstellung der konjunkturellen Entwicklung; Lieferung
von Informationen tiber die Verwendung von Teilen des privaten Konsums; Ergdanzung zur jahrlichen
Handelsstatistik 0 Hauptnutzer: Bundesministerium fiir Wirtschaft und Technologie und entspre-
chende Landerressorts, Europdische Kommission, Europdische Zentralbank, Wirtschaftsverbande,
Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungen

Erhebungsmethodik

O Art der Datengewinnung: Schriftliche Befragung (elektronisch oder papiergebunden) 0 Berichts-
weg: fiir den Kfz-Handel und Einzelhandel durch die Statistischen Amter der Ldnder; bei Mehrl&n-
derunternehmen des Einzelhandels {iberwiegend durch das Statistische Bundesamt; Gro3handel
und Handelsvermittlung durch das Statistische Bundesamt 0 Stichprobenverfahren: Dreifach ge-
schichtete Zufallsstichprobe O Stichprobenumfang: rund 40 000 Unternehmen O Erhebungsinstru-
mente: Fragebogen (Papier) und Online-Fragebogen (mit integrierten Plausibilitatspriifungen)

Genauigkeit

0 Stichprobenbedingte Fehler: Quantifizierung (zurzeit) nicht moglich 0 Nicht-stichprobenbedingte
Fehler: Kompensation der ,,unechten Ausfalle“ durch Erhéhung der ersten Auswahl und Ersatz von
ausgeschiedenen durch neu gegriindete Unternehmen; Ersatz der Antwortausfalle (rd. 30 %) durch
Schitzwerte 0 Gesamtbewertung: Stichprobenmethoden sind wissenschaftlich anerkannt; Uber-
priifung des Schatzmethode erforderlich

Aktualitat und Piinktlichkeit

O Ende des Berichtszeitraums: Ende des Berichtsmonats T Veroffentlichung erster Ergebnisse:

30 Tage nach Ende des Berichtsmonats (Vorbericht mit ausgewdhlten Wirtschaftszweigen), 45 Tage
nach Ende des Berichtsmonats (Messzahlenbericht in tiefer Wirtschaftszweigklassifikation)

Zeitliche und rdumliche Vergleichbarkeit

O Zeitlich: Eingeschrankte Moglichkeiten durch Wechsel der Stichprobe; Verdanderungsraten (je
nach Wirtschaftszweig) haufig erst ab 2003 moglich 0 Raumlich: Vergleich mit anderen EG-Mit-
gliedstaaten moglich

Beziige zu anderen Erhebungen
O Amtliche Statistik: Umsatzsteuerstatistik und Beschaftigtenstatistik

Weitere Informationsquellen
O Verdffentlichungen und Kontakt zur Handelsstatistik unter:
www.destatis.de/themen/d/thm_binnen1.php

Kontakt: binnenhandel@destatis.de; Telefonnummer: +49(0)611/75-4850




1. Allgemeine Angaben zur Statistik
1.1. Bezeichnung der Statistik:
Monatserhebung im Kfz- und Einzelhandel sowie in der Instandhaltung und Reparatur von Kfz und
Gebrauchsgiitern (EVAS'-Nr.: 45241)
Monatserhebung im GroBhandel und in der Handelsvermittlung (EVAS-Nr.: 45211)

1.2. Berichtszeitraum:

jeweiliger Berichtsmonat

1.3. Erhebungstermin:
1.- 15. des auf den Berichtsmonat folgenden Monats (Fiir den Berichtsmonat Januar erfolgt die Erhe-

bung zwischen dem 1. und 15. Februar)

1.4. Periodizitat:

monatlich

1.5. Regionaler Erhebungsbereich:

Bundesgebiet

1.6. Erhebungsgesamtheit, Zuordnungsprinzip der Erhebungseinheiten:
Der Erhebungsbereich der Handelsstatistik wird auf der Grundlage der NACE? abgegrenzt (Abschnitt
G, Abteilungen 50, 51, 52). Er umfasst alle Unternehmen mit Sitz in Deutschland, die ausschlie3lich
oder iiberwiegend Handel betreiben. Nicht einbezogen werden (nicht gewerblich besteuerte) land-

und forstwirtschaftliche Betriebe sowie im Ausland gelegene Unternehmensteile.

1.7. Erhebungseinheiten:

Erhebungseinheit ist das rechtlich selbststdndige Unternehmen.

1.8. Rechtsgrundlagen, Verordnungen, Empfehlungen:
Verordnung (EG) Nr. 1165/98 des Rates vom 19. Mai 1998 iiber Konjunkturstatistiken (Abl. EG Nr. L
162 S.1) in der derzeit geltenden Fassung
Gesetz tiber die Neuordnung der Statistik im Handel und Gastgewerbe (Handelsstatistikgesetz —
Hd|StatG) vom 10. Dezember 2001 (BGBI. | S. 3438), gedndert durch Artikel 106 der Verordnung vom
25. November 2003 (BGBI. | S. 2304), in Verbindung mit dem Bundesstatistikgesetz (BStatG) vom 22.
Januar 1987 (BGBL. | S. 462, 565), zuletzt gedndert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 9. Juni 2005
(BGBL. 1S. 1534)
Verordnung (EWG) Nr. 3696/93), Giiterklassifikation in Verbindung mit den Wirtschaftszweigen in der

! Einheitliches Verzeichnis aller Statistiken der Statistischen Amter des Bundes und der Lander

2 NACE ist die Abkiirzung von ,,Nomenclature générale des activités économiques dans les Communautés Européennes®
(Statistische Systematik der Wirtschaftszweige in den Europdischen Gemeinschaften).



1.9.

Gemeinschaft (CPA)

Verordnung (EWG) Nr. 2027/90 des Rates vom 9. Oktober 1990 betreffend die statistische Systema-
tik der Wirtschaftszweige in der Europdischen Gemeinschaft (NACE), Anhang, Abschnitte G und H
(Version Rev. 1.1 von 2003)

Geheimhaltung und Datenschutz:

Die erhobenen Einzelangaben werden nach § 16 BStatG grundsatzlich geheim gehalten. Nur in aus-
dricklich gesetzlich geregelten Ausnahmefillen diirfen Einzelangaben {ibermittelt werden. Die Na-
men und Adressen der Befragten werden in keinem Fall an Dritte weitergegeben. Nach § 16 Abs. 6
BStatG ist es moglich, den Hochschulen oder sonstigen Einrichtungen mit der Aufgabe unabhéangiger
wissenschaftlicher Forschung fiir die Durchfiihrung wissenschaftlicher Vorhaben Einzelangaben dann
zur Verfiigung zu stellen, wenn diese so anonymisiert sind, dass sie nur mit einem unverhaltnismasig
groBBen Aufwand an Zeit, Kosten und Arbeitskraft dem Befragten oder Betroffenen zugeordnet werden
kdonnen. Die Pflicht zur Geheimhaltung besteht auch fiir Personen, die Empfénger von Einzelangaben

sind.

2. Zweck und Ziele der Statistik

2.1.

2.2

2.3.

2.4.

Erhebungsinhalte:
Zum Erhebungsprogramm der Monatserhebungen im Handel gehéren die Erfassung des Monatsum-

satzes sowie die Anzahl der tatigen Personen, unterteilt nach Vollzeit- und Teilzeitbeschéaftigten.

Zweck der Statistik:

Die Monatserhebungen im Handel sind Teil des konjunkturstatistischen Systems der Europadischen
Gemeinschaft fiir Zwecke der Wahrungs- und Wirtschaftspolitik. Sie liefern zudem Informationen tiber
die Verwendung von Teilen des privaten Konsums. Die Monatserhebungen im Handel sind eine wich-
tige Erganzung der Ergebnisse der jahrlichen Handelsstatistik, die iber die Struktur, die Rentabilitat
sowie die Produktivitdt im Handel informieren. Die Monatserhebungen im Handel werden in Abgren-

zung zur jahrlichen Strukturerhebung auch als Konjunkturerhebung bezeichnet.

Hauptnutzer der Statistik:

Zu den Hauptnutzern der Handelsstatistiken zdhlen die Bundesministerien, insbesondere das Bun-
desministerium fiir Wirtschaft und Technologie, die jeweiligen Landerressorts und die Bundesbank
sowie die Europdische Kommission und die Europdische Zentralbank. Daneben zdhlen auch Wirt-
schaftsverbdnde und Interessenvertretungen der Einzel- und GroBhéandler zu den Nutzern der Han-
delsstatistik. Die Ergebnisse flieRen zudem in die Berechnungen der Volkswirtschaftlichen Gesamt-

rechnungen des Bundes und der Lénder ein.

Einbeziehung der Nutzer:
Die Interessen der Hauptnutzer finden auf verschiedenen Wegen Beriicksichtigung. Die von Seiten der

Ministerien oder Zentralbanken gew{inschten Veranderungen im bestehenden Erhebungsprogramm



lassen sich auf nationaler wie auch auf europdischer Ebene mittels Gesetzesdanderungen umsetzen.
Dariiber hinaus sind die Bundesministerien, die Statistischen Amter der Ldnder, die kommunalen
Spitzenverbdnde sowie Vertreter aus Wirtschaft und Wissenschaft im Statistischen Beirat vertreten,
der nach § 4 BStatG das Statistische Bundesamt in Grundsatzfragen beréat. Fachspezifische Fragen
oder Anregungen werden dabei in den vom Statistischen Beirat eingesetzten Fachausschuss ,,Han-
delsstatistik” eingebracht. Neben den institutionalisierten Gremien steht die Handelsstatistik in ei-

nem fortwdhrenden Dialog mit den wichtigsten Einzel- und Grohandelsverbanden.

3. Erhebungsmethodik

3.1.

3.2

3.3.

3.4.

Art der Datengewinnung:
Die Daten werden im Rahmen einer schriftlichen Befragung von Unternehmen erhoben. Fiir die Erhe-
bung besteht Auskunftspflicht. Auskunftspflichtig sind die Inhaber(-innen) oder Leiter(-innen) der Un-

ternehmen.

Stichprobenverfahren:

Die Grundgesamtheit fiir die Handelsstatistik ist die Gesamtheit aller Unternehmen, die schwer-
punktméagig Handelstatigkeiten im Sinne der NACE Rev. 1.1, Abschnitt G (= Abteilungen 50, 51, 52),
ausiiben. Die Grundgesamtheit wird anhand des Unternehmensregisters? festgelegt. Die Unterneh-
men werden durch eine geschichtete Zufallsauswahl aus der Auswahlgrundlage gezogen. In Deutsch-

land wird in der Handelsstatistik mit einer Stichprobe von ca. 8 % der Unternehmen gearbeitet.

Stichprobenumfang, Auswahlsatz:

Die Monatserhebung wird bei rund 40 000 Unternehmen durchgefiihrt. Zur monatlichen Statistik wer-
den nur Grofshandelsunternehmen mit einem Jahresumsatz von mindestens 1 000 000 Euro herange-
zogen; beim Einzelhandel gilt ein Mindestumsatz von 250 000 Euro und in der Handelsvermittlung
von mindestens 50 000 Euro. Berichtsfirmen, die diese Jahresumsatzhdhen unterschreiten, sind von

der monatlichen Erhebung ausgenommen und melden nur zur Jahreserhebung.

Schichtung:

Die Zufallstichprobe ist dreifach geschichtet:

1. Schichtung: Unterteilung der Grundgesamtheit nach Bundeslandern.

2. Schichtung: Innerhalb jedes Bundeslandes Schichtung nach Branchengruppen.

3. Schichtung: Innerhalb jeder so gebildeten Schicht Schichtung nach UmsatzgrofRenklassen.

3 Bei dem Unternehmensregister handelt es sich um eine Datenbank der wirtschaftlich aktiven Unternehmen und Betriebe
aus nahezu allen Wirtschaftszweigen. Sie wird regelmafig aus verschiedenen Datenquellen, vorwiegend Verwaltungsda-
ten, aktualisiert und enthalt Angaben zu Umsatz und Beschéftigten fiir deutschlandweit rund 3,2 Millionen Unternehmen.
Das Unternehmensregister dient in erster Linie zur rationellen Durchfiihrung von statistischen Erhebungen. Daneben kann
es auch zur eigenstdndigen Ermittlung und Darstellung der Wirtschaftsstruktur genutzt werden und trdgt somit zur Entlas-
tung von statistischen Berichtspflichten, insbesondere bei kleinen und mittleren Unternehmen, bei.



3.5. Hochrechnung:
Die Ergebnisse jedes einzelnen Unternehmens der Stichprobe werden auf die Grundgesamtheit
hochgerechnet. Dabei ist der Hochrechnungsfaktor der Kehrwert des Auswahlsatzes. In der untersten
Umsatzgrofenklasse kann der Hochrechnungsfaktor auf ca. 50 steigen, d.h. ein Unternehmen repra-
sentiert 50 andere. Die Unternehmen in Totalschichten erhalten den Hochrechnungsfaktor 1,0. Der
Hochrechnungsfaktor fiir den Umsatz wird anhand der Zuordnung der einzelnen Unternehmen zu be-

stimmten UmsatzgroRenklassen festgelegt.

3.6. Erhebungsinstrumente und Berichtsweg:

Als Erhebungsinstrumente werden Papier- und Internetfragebogen mit integrierten Plausibilitatspri-
fungen verwendet. Die Erhebung erfolgt entweder postalisch oder {iber gesicherte Internet-Verbin-
dungen (Online-Meldung). Die Befragung wird fiir die Bereiche Kraftfahrzeughandel und Einzelhandel
dezentral von den Statistischen Amtern der Lander durchgefiihrt, wobei das Statistische Bundesamt
sowie einige Statistische Amter der Linder Mehrldnderunternehmen (das sind Unternehmen mit Fili-
alen in mehreren Bundeslandern) befragen. Das Statistische Bundesamt erhebt die Bereiche Han-
delsvermittlung und Grof3handel und stellt aus den Landerergebnissen Bundesergebnisse zusam-

men.

3.7. Belastung der Auskunftspflichtigen:
Zur Entlastung der Unternehmen und zur Erh6hung der Reprdsentativitat der Stichprobe wird in Zeit-
abstdnden von etwa sieben bis zehn Jahren eine neue Stichprobe aus der Grundgesamtheit aller Ein-
zelhandelsunternehmen in Deutschland gezogen. Alle Unternehmen der Totalschichten werden in die
Stichprobe aufgenommen und kénnen daher nicht ersetzt werden. Die Unternehmen der Reprdsenta-
tivschichten werden i.d.R. ersetzt (sog. ,,Rotation*). Da Unternehmen aus verschiedenen Griinden aus
der Stichprobe herausfallen, kann es erforderlich sein, durch eine Neuzugangsstichprobe die erfor-

derliche Besetzung der Schichten wiederherzustellen.

3.8. Dokumentation der Erhebungsinstrumente:
Die aktuellen Fragebogen fiir die Monatserhebungen im Handel stehen als Anlage zur Verfiigung. Die

Fragebogen der Statistischen Amter der Ldnder kénnen davon abweichen.

Ein Testzugang zu dem Internetfragebogen ist liber www.w3stat.destatis.de moglich.

4. Genauigkeit
4.1. Qualitative Gesamtbewertung der Genauigkeit:
Bei der Monatserhebung im Handel wurde das Stichprobendesign nach wissenschaftlich anerkann-
ten stichprobentheoretischen Methoden so gewahlt, dass die statistischen Ergebnisse bei dem vor-
gegebenen Stichprobenumfang mit der bestmdglichen Prazision bereitgestellt werden kénnen. Ge-

nauigkeitsmindernd wirken Antwortausfalle von rd. 30 %. Jede Statistik ist mit einem Unscharfebe-



4.2.

4.3.

reich, in der Statistik auch als Fehler bezeichnet, behaftet, auch wenn sie mit grofiter Griindlichkeit
durchgefiihrt werden. Unterschieden werden in der Regel stichprobenbedingte Fehler und nicht-

stichprobenbedingte Fehler.

Stichprobenbedingte Fehler:

Ein typischer Fehler stellt bei Stichproben der Stichprobenzufallsfehler dar, d.h. jede reprdasentative
Stichprobe fiihrt in Abhdngigkeit vom Stichprobenumfang und der Streuung der zu beobachtenden
Merkmale zu geringfiigig anderen Ergebnissen. Der Stichprobenzufallsfehler wird durch anerkannte
Stichprobenmethoden (fachgerechte Schichtung und prazisionssteigernde Berechnung der Hoch-
rechnungsfaktoren) reduziert. Eine Quantifizierung des Stichprobenzufallsfehlers ist (zurzeit) nicht

moglich.

Nicht-stichprobenbedingte Fehler:

Bei der Ermittlung der Grundgesamtheit, gleichgiiltig nach welchem Verfahren, kénnen Fehler auftre-
ten, da beispielsweise Unternehmen, obwohl sie iiberwiegend Handel betreiben, nicht dem Handel
zugeordnet sind (Untererfassung). Daneben kommt es vor, dass Unternehmen befragt werden, die
nicht oder nicht mehr zur Zielgesamtheit gehdren und damit nicht (mehr) auskunftspflichtig sind (U-
bererfassung). Diese so genannten ,,unechten Ausfille“ werden geléscht. Aufgrund vorliegender Er-
fahrungswerte werden deshalb mehr Unternehmen aus dem Unternehmensregister gezogen, damit
nach Loschung der unechten Ausfalle die Anzahl der Befragten moglichst nahe unterhalb von 40 000
(siehe 3.3) liegt. Die Differenz wird mittels einer Auswahl von Neugriindungen nochmals reduziert.
Die Qualitdt der Stichprobenergebnisse hangt somit entscheidend von der Qualitat der Kenntnisse
tiber alle Unternehmen der Grundgesamtheit ab.

Zu den nicht-stichprobenbedingten Fehlern gehdren auch die Antwortausfille (= so genannte ,echte
Ausfélle*), d.h. alle Unternehmen, die nicht oder nicht rechtzeitig melden, obwohl sie auskunfts-
pflichtig sind. Antwortausfalle fiihren dann zu systematischen Fehlern, wenn die betreffenden Unter-
nehmen sich erheblich von den auskunftgebenden unterscheiden. Antwortausfélle werden durch
Schatzungen ersetzt. Die verwendete Schdtzmethode unterstellt, dass sich die Entwicklung der vo-
rangegangenen drei Monate (im Vergleich zum entsprechenden Zeitraum des vorherigen Jahres) auch
im Berichtsmonat fortsetzt. Aus den Schatzungen ergibt sich der Zwang zu Riickkorrekturen. Sobald
zu einem spateren Zeitpunkt die Originalmeldungen der geschéatzten Unternehmen eingehen, werden
die Schatzwerte durch Originalwerte ersetzt. Aulerdem kdnnen auch Unternehmen selbst bereits ge-
meldete Werte nachtraglich korrigieren. Das Aufbereitungssystem sieht vor, dass fiir maximal 24 Mo-
nate Rickkorrekturen moglich sind. Endgiiltige Monatsergebnisse gibt es daher auch erst nach

24 Monaten.

Eine weitere Ergebnisverzerrung kann durch bewusste oder unbewusste Falschangaben verursacht
werden. Durch den Einsatz von Plausibilitatskontrollen, die im Verlauf der Datenaufbereitung die je-
weiligen Angaben sowohl mit den librigen Angaben des Unternehmens als auch mit den entspre-

chenden Vorjahreswerten vergleichen, werden unplausible Eintragungen weitgehend erkannt und



nach Riickfrage bei den Unternehmen korrigiert.

5. Aktualitat

In der monatlichen Handelsstatistik stellt die Aktualitdt ein herausragendes Qualitdatskennzeichen dar. So
werden erste vorlaufige Ergebnisse gut 30 Tage nach Ende des Berichtsmonats verdffentlicht (Vorbericht).
Der Vorbericht gibt einen ersten Uberblick, wiahrend wirtschaftlich tief gegliederte Ergebnisse rund 45 Tage

nach Ende des Berichtsmonats zur Verfiigung (Messzahlenbericht) stehen.

6. Verfiigharkeit und Transparenz

Aus der monatlichen Handelsstatistik werden in Deutschland nur Messzahlen und Verdanderungsraten und
keine absoluten Werte nachgewiesen. Bei Unternehmen mit Filialen in mehreren Bundesldandern werden
die Angaben landerscharf fiir die Gesamtheit der in den einzelnen Bundeslandern gelegenen Betriebe (Fili-
alen) erhoben. Die Messzahlen beziehen sich derzeit auf das Basisjahr 2003 = 100. Ferner liegen auf Bun-
desebene kalender- und saisonbereinigte Daten nach X-12-ARIMA sowie nach dem Berliner Verfahren,
Version 4.1 (BV4.1), vor.

Die deutsche Handelsstatistik wird nur online veroffentlicht. Die Ergebnisse kénnen iiber folgende Fund-

stellen nahezu immer kostenfrei abgerufen werden:

Basisdaten, grafische Darstellungen und Pressemitteilungen:

www.destatis.de/themen/d/thm_binnen1.php

Monatliche Veroffentlichungen:

www-ec.destatis.de/csp/shop/sfg/n0000.csp?treeid=45200

Lange Reihen zur monatlichen Umsatz- und Beschaéftigtenentwicklung in tiefer Wirtschaftszweiggliederung
sowie saison- und kalenderbereinigte Angaben:

www-genesis.destatis.de/genesis/online/logon

7. Zeitliche und raumliche Vergleichbarkeit
a) zeitlich
Die Handelsstatistik unterliegt nicht zuletzt wegen der vielen Verdanderungen innerhalb des Berichtsfir-
menkreises einer gewissen Dynamik. Auch werden die der Statistik zu Grunde liegenden Rechtsgrundlagen
in immer kiirzer werdenden Zeitabstanden den erweiterten Anspriichen der Datennutzer angepasst. Zuletzt
wurde 2003 die Wirtschaftszweigklassifikation neu gestaltet und eine neue Stichprobe gezogen. Diese
Entwicklungen fiihren innerhalb der Monatserhebung zu gewissen Einschrankungen in der Vergleichbar-
keit der jeweiligen Ergebnisse im Zeitverlauf.
Es gibt dariiber hinaus auch Abweichungen in den Ergebnissen der Jahreserhebung und der monatlichen
Erhebungen hinsichtlich der Hohe des getdtigten Umsatzes in einem Jahr und damit auch dessen Verande-

rung zum Vorjahr sowie hinsichtlich des Beschaftigtenstandes und dessen Verdnderung. Sie sind unter



anderem durch das in der Jahreserhebung angewandte Stichtagsprinzip zu erkldren. Die Jahreserhebung
weist die Zahl der Beschéftigten mit Stand 30.09. aus.

Zudem werden im Rahmen der Monatserhebung Abschneidegrenzen angewandt; bei der Jahreserhebung
dagegen ist dies nicht der Fall. Der Berichtsfirmenkreis ist somit unterschiedlich groB. Uberdies werden die
Angaben der Unternehmen zur Jahreserhebung entsprechend den Jahresabschlussrechnungen dargestellt,
wodurch es ebenfalls zu Abweichungen zwischen der Summe der bereits vorliegenden Monatsmeldungen
und dem nachtradglich erstellten Jahresabschlussergebnis kommen kann.

Die aufgefiihrten Abweichungen haben keine Auswirkungen auf die Aussagekraft der jeweiligen Statistik,
da grundsatzlich die Monatsstatistik vorwiegend der Darstellung der konjunkturellen Entwicklung im Han-
del und die Jahreserhebung mehr der Beschreibung der Struktur der Unternehmen, ihrer betriebswirt-
schaftlichen Situation und ihrer Ertragsentwicklung dient.

b) raumlich

Aufgrund der Vorgaben durch die Verordnungen der EG sind die Ergebnisse fiir den Bereich der Europdi-
schen Gemeinschaft vergleichbar. Wegen der landerscharfen Erhebung sind grundsétzlich vergleichbare
Landesergebnisse bei den jeweiligen Statistischen Amtern der Lander verfiigbar. Riickkorrekturen in der
Ldanderzuordnung der Unternehmen kénnen jedoch ein zusétzlicher Grund fiir Veranderungen in zu-

riickliegenden Zeitreihen sein.

Beziige zu anderen Erhebungen

Die in der Monatserhebung erhobenen Merkmale {iberschneiden sich zum Teil mit den Merkmalen anderer
Erhebungen. Zu nennen sind hier insbesondere die Umsatzsteuer- sowie die Beschaftigtenstatistik. In der
Umsatzsteuerstatistik werden tendenziell h6here Umsétze ausgewiesen als in der Handelsstatistik. Das
kann unter anderem damit begriindet werden, dass die Umsatzsteuerstatistik auch Ergebnisse von Unter-
nehmen enthélt, die wahrend des Berichtsjahres aufgeldst wurden oder die nur saisonal aktiv waren. Die
daraus resultierenden Differenzen der Volumina wirken sich auch auf die ausgewiesene (Konjunktur-) Ent-
wicklung aus. Auch die bestehenden Differenzen zwischen der Beschéftigtenstatistik und der Handelssta-
tistik beziiglich der Angaben zur Zahl der Beschaftigten lassen sich durch unterschiedliche methodische
Konzepte erkldren: Die Handelsstatistik erfasst alle tatigen Personen, die Beschaftigtenstatistik, die ihre
Angaben von der Bundesagentur fiir Arbeit bezieht, dagegen nur die sozialversicherungspflichtigen Be-
schaftigten. Aulerdem werden im Rahmen der Handelsstatistik die Unternehmen nach dem Schwerpunkt-
prinzip zugeordnet. Somit werden auch Beschaftigte, die in Unternehmensteilen arbeiten, die nicht un-
mittelbar zum Handel gehoren, in der Handelsstatistik nachgewiesen. Die Beschaéftigtenstatistik hat als
Erhebungseinheit dagegen Betriebe (also Unternehmensteile).

Wie die Beispiele zeigen, kann es auch zwischen scheinbar identischen Merkmalen zu Abweichungen
kommen. Es gilt jedoch zu beachten, dass die Erhebungsziele der Umsatzsteuer- bzw. der Beschéftigten-
statistik insgesamt einen anderen Schwerpunkt haben als die jahrliche Handelsstatistik. Jede Statistik ver-
folgt das ihr per Gesetz vorgegebene Ziel, verbunden mit dem Anspruch, die Aussagekraft der fiir diesen
konkreten Anwendungsfall benétigten Daten zu erhdhen. Etwaige Differenzen lassen somit keinen Schluss

tiber die Datenqualitdt der einzelnen Statistik zu.



9. Weitere Informationsquellen
Weitere Informationen zur Handelsstatistik, wie beispielsweise zur Online-Datenerhebung, zu wichtigen
Begriffen der Handelsstatistik sowie zur Saisonbereinigung konnen abgerufen werden unter:

www.destatis.de/themen/d/thm_binnen1.php

Bei Fragen oder Anmerkungen zur Handelsstatistik wenden Sie sich bitte an folgende Adresse:
Statistisches Bundesamt

Gruppe Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourismus (IV D)

65180 Wiesbaden

Tel.: 0611/75 - 4850

Fax: 0611/75 — 3862

E-Mail: binnenhandel@destatis.de



Statistisches Bundesamt

DUSTATIS

wissen.nutzen.

An die Geschéftsleitung

Erlduterungen zum Ausfiillen der Erhe-
bungskarte

Die Angaben werden fiir das Gesamtunter-
nehmen mit allen Verkaufsfilialen und zum
Unternehmen gehdrenden Hilfs- u. Nebenbe-
trieben (Verwaltung, Lager, Produktion usw.)
erbeten. Dabei sind auch alle nicht zum
Handel gehdrenden  Tatigkeiten  einzu-
schlieien. Nicht zu berlicksichtigen sind nur
rechtlich selbststdandige Tochtergesellschaften
und Zweigniederlassungen im Ausland.

® Der Umsatz umfasst die vom Unternehmen
im Berichtsmonat insgesamt in Rechnung
gestellten Betrdge (ohne Umsatzsteuer) aus
dem Verkauf von Waren und Dienstleistungen
an Dritte, ohne Ricksicht auf den
Zahlungseingang und die Steuerpflicht. Bei
der Ermittlung des Monatsumsatzes sind
Retouren und Gutschriften sofort abzusetzen,
wenn sie noch im gleichen Monat verbucht
werden. Spdtere Veranderungen sind als
Korrektur fiir den Monat der Rechnungs-
stellung zu melden. Nicht zum Umsatz
gehoren: auBerordentliche Ertrdge (z.B. aus
dem Verkauf von Anlagevermégen) und
betriebsfremde Ertrdge (z.B. Einnahmen aus
Vermietung und Verpachtung, Zinsen, Divi-
denden, Subventionen).

Preisnachldsse wie Rabatte, Boni oder Skonti
sind vom Umsatz abzuziehen.

@ Beschiftigte sind alle im Unternehmen
tatigen Personen, einschlieflich mitarbeit-
ende Inhaber, unbezahlt mithelfende
Familienangehdrige sowie Personen, die
auBlerhalb des Unternehmens tatig sind, aber
von ihm entlohnt werden (z.B. Heimarbeiter,
Reisende, Lieferpersonal). Einzubeziehen
sind auch voriibergehend Abwesende (z.B.
wegen Erkrankung oder Urlaub), Auszubil-
dende sowie Teilzeitbeschéftigte einschlief3-
lich der geringfligig Beschéftigten ohne Um-
rechnung auf Vollzeitbeschéftigte.

Nicht einzubeziehen sind Arbeitskrafte, die
von anderen Unternehmen zur Verfligung
gestellt werden oder im Auftrag anderer Un-
ternehmen  Reparatur- oder Instandhal-
tungsarbeiten ausfiihren, sowie Wehr- oder
Zivildienstleistende.

Zu den Vollzeitbeschaftigten zdhlen bei
Einzel- und Personengesellschaften auch
die tatigen Inhaber.

Teilzeitbeschiftigte sind gemdR § 2 TzBfG
(Teilzeit- und Befristungsgesetz) Lohn- und
Gehaltsempfanger, deren regelmafige
Wochenarbeitszeit kuirzer als bei
vergleichbarer Vollzeitbeschiftigung ist. Der
Umfang der Reduzierung ist dabei
unerheblich.

lhre Kennnummer —»

(Bei Riickfragen bitte immer angeben)
L]

Dieser Vordruck beinhaltet die Erhebungskarten fiir die Monate

und

20

Datum des Poststempels

Monatliche Handelsstatistik

Wir bitten Sie, nach Ablauf des jeweiligen Monats, jedoch spatestens bis zum 15.
des auf den Berichtsmonat folgenden Monats, uns die entsprechende Erhebungskarte
zuriickzusenden. Sofern das genaue Umsatzergebnis bis zu diesem Zeitpunkt noch
nicht ermittelt wurde, bitten wir um die fristgemafie Meldung eines vorldufigen oder
sorgfaltig geschdtzten Wertes. Das nachtrdglich ermittelte genaue Umsatzergebnis
Hierzu sind die Felder fiir

kann

in den Folgemonaten nachgereicht werden.

Korrekturen/Nachmeldungen vorgesehen.

Ergebnisse kdnnen auch Online unter www.w3stat.de, per Telefax 0611 / 75 39 69
. ibermittelt werden, ggf. auch telefonisch: 0611 / 75 - 22 86, - 24 30

Bitte beachten Sie vor dem Ausfiillen der Erhebungskarte die Erlduterungen zu den
Erhebungsmerkmalen. Hinweise zu den Rechtsgrundlagen finden Sie auf der Riickseite.

. . ) Kennnummer SlA
Erhebungskarte fiir Riicksendetermin (bei Riickfragen bitte stets angeben)
SST
2-10
Monatliche Handelsstatistik
Berichts- Umsatz © des Gesamtunternehmens Zahl der
Monat Jahr (ohne Umsatzsteuer) Vollzeit- | Teilzeit-
in vollem Euro-Betrag beschéftigten am Monatsende @
| I | [ [ [ I [ | | [ |
11-12 13-14 17 -27 28-32 33-37 38
39-40 41 - 42 45 -55 56 - 60 61 - 65 66
Felder fiir Korrekturen/Nachmeldungen (bitte Monat/Jahr eintragen)
- Gesamtzahlen eintragen, keine Differenzen (+/-) zu bereits gemeldeten Werten -
Berichts- Umsatz @ des Gesamtunternehmens Zahl der
Monat Jah (ohne Umsatzsteuer) Vollzeit- | Teilzeit-
ona ant in vollem Euro-Betrag beschéftigten am Monatsende @
| | | | | °
I I I [ | [ | [ | I [ I [ |
| | | | | °
I I I [ | [ 1 [ 1 I [ I [ |
Sollten Sie Riickfragen haben, wenden Sie sich bitte an die Bearbeiter der Handelsstatistik:
Tel. 0611 /75— 22 86, - 24 23,- 24 30; Fax: 0611 / 75 39 69; E-Mail: binnenhandel@destatis.de
SA
" . ) Kennnummer 1
Erhebungskarte fiir Riicksendetermin (bei Riickfragen bitte stets angeben)
SST
2-10
Monatliche Handelsstatistik
Berichts- Umsatz ©® des Gesamtunternehmens Zahl der
Monat Jahr (ohne Umsatzsteuer) Vollzeit- | Teilzeit-
in vollem Euro-Betrag beschéftigten am Monatsende @
I I I || || || I [ | I ||
11-12 13-14 17 -27 28-32 33-37 38
39-40 41 - 42 45 -55 56 - 60 61 - 65 66
Felder fiir Korrekturen/Nachmeldungen (bitte Monat/Jahr eintragen)
- Gesamtzahlen eintragen, keine Differenzen (+/-) zu bereits gemeldeten Werten -
Berichts- Umsatz ® des Gesamtunternehmens Zahl der
Monat Jahr (ohne Umsatzsteuer) Vollzeit- | Teilzeit-
in vollem Euro-Betrag beschéftigten am Monatsende @
| | | | | °
| I | [ [ [ I [ | [
| | | | | °
I I I [ | [ | [ | I [ ] I ||

Sollten Sie Riickfragen haben, wenden Sie sich bitte an die Bearbeiter der Handelsstatistik:

Tel. 0611 /75-2286,-2423,-2430; Fax: 0611 /7539 69; E-Mail: binnenhandel@destatis.de
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Statistisches Bundesamt wissen. nutzen.

Hinweise zur Handelsstatistik (Kurzfassung)

Rechtsgrundlagen: Handelsstatistikgesetz (HdIStatG) vom 10. Dezember 2001 (BGBL. I S. 3438) in Verbindung mit dem Bundesstatistikgesetz (BStatG) vom
22.Januar 1987 (BGBL. 1S. 462, 565), zuletzt gedndert durch Artikel 16 des Gesetzes vom 21. August 2002 (BGBI. | S. 3322).

Auskunftspflicht: Die Auskunftspflicht ergibt sich aus § 8 Abs. 1 HdIStatG i. V. m. § 15 BStatG. Hiernach sind die Inhaber/innen oder Leiter/innen der
Unternehmen zur Auskunftserteilung verpflichtet. Erhoben werden die Angaben zu § 6 Abs. 1 Nr. 1i. V. m. § 8 Abs. 2 HdIStatG. Widerspruch und Anfechtungs-
klage gegen die Aufforderung zur Auskunftserteilung haben nach § 15 Abs. 6 BStatG keine aufschiebende Wirkung.

Geheimhaltung: Die erhobenen Einzelangaben werden nach § 16 BStatG grundsatzlich geheimgehalten. Nur in einigen wenigen gesetzlich ausdriicklich ge-
regelten Ausnahmefallen diirfen Einzelangaben iibermittelt werden. Nach § 9 HdIStatG i. V. m. § 16 Abs. 4 BStatG diirfen an die obersten Bundes- und Landes-
behdrden fiir die Verwendung gegeniiber den gesetzgebenden Kdrperschaften und fiir Zwecke der Planung, jedoch nicht fiir die Regelung von Einzelfdllen, vom
Statistischen Bundesamt und den statistischen Amtern der Ldnder Tabellen mit statistischen Ergebnissen tibermittelt werden, auch soweit Tabellenfelder nur
einen einzigen Fall ausweisen. Nach § 16 Abs. 6 BStatG ist es auch moglich, den Hochschulen oder sonstigen Einrichtungen mit der Aufgabe unabhédngiger
wissenschaftlicher Forschung fiir die Durchfiihrung wissenschaftlicher Vorhaben Einzelangaben dann zur Verfiigung zu stellen, wenn diese so anonymisiert
sind, dass sie nur mit einem unverhdltnismafig groffen Aufwand an Zeit, Kosten und Arbeitskraft dem Befragten oder Betroffenen zugeordnet werden kénnen
und die Empfanger Amtstrager, fiir den offentlichen Dienst besonders Verpflichtete oder Verpflichtete nach § 16 Abs. 7 BSatG sind. Nach § 47 gegen Wett-
bewerbsbeschrankungen (GWB) in der Fassung der Bekanntmachung vom 26. Aug. 1998 (BGBL. | S. 2546), zuletzt gdndert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 2.
Sept. 2002 (BGBL. | S. 3448), werden der Monopolkommission fiir die Begutachtung der Entwicklung der Unternehmenskonzentration zusammengefasste
Einzelangaben iiber die Vomhundertanteile der gréfiten Unternehmensgruppen, Unternehmen, Betriebe oder fachlichen Teile von Unternehmen des jeweiligen
Wirtschaftsbereichs iibermittelt. Hierbei diirfen die zusammengefassten Einzelangaben nicht weniger als drei Einheiten betreffen und keine Riickschliisse auf
zusammengefasste Angaben von weniger als drei Einheiten erméglichen. Die Pflicht zur Geheimhaltung besteht auch fiir Personen, die Empfanger von
Einzelangaben sind.

zur Riicksendung der Erheb karte

Die Erhebungskarte kann als Postkarte oder in einem
Briefumschlag zugesandt werden. Bitte achten Sie auf
Bitte ausreichende Frankierung.
freimachen

Benutzen Sie einen Freistempler mit Firmenaufdruck,
empfehlen wir, die Erhebungskarte in einem ver-
schlossenen Umschlag zuriickzusenden. Die auf der
Erhebungskarte aufgedruckte Riicksendeadresse ist
auch fir eine DINC6 - Fensterbriefumschlag ver-
wendbar.

Eine Ubermittlung der Angaben ist auch Online oder per
Telefax moglich:

Online www.w3stat.de
Fax 0611 /753969

Statistisches Bundesamt Noch eine Bitte:
Priifen Sie die von uns verwendete Anschrift lhres
IV D Unternehmens und teilen Sie uns Anderungen formlos
mit.

Die Bearbeiter(innen) der Handelsstatistik kénnen Sie

65180 WiESbaden wie folgt erreichen:

Tel. 0611 / 75-22 86 od. - 24 30 od. - 24 23
oder
E-Mail binnenhandel@destatis.de

Bitte beachten Sie auch die Erlduterungen zu den Be-
griffen ,,Umsatz* und ,,Beschéftigte“.

Hinweise zur Riicksendung der Erhebungskarte

Die Erhebungskarte kann als Postkarte oder in einem
Briefumschlag zugesandt werden. Bitte achten Sie auf
ausreichende Frankierung.
Bitte

freimachen Benutzen Sie einen Freistempler mit Firmenaufdruck,
empfehlen wir, die Erhebungskarte in einem ver-
schlossenen Umschlag zuriickzusenden. Die auf der
Erhebungskarte aufgedruckte Riicksendeadresse ist
auch fir eine DINC6 - Fensterbriefumschlag ver-
wendbar.

Eine Ubermittlung der Angaben ist auch Online oder per
Telefax moglich:

Online www.w3stat.de
Fax 0611 /753969

Noch eine Bitte:
Prifen Sie die von uns verwendete Anschrift Ihres

Statisti SC h es B un d esamt Unternehmens und teilen Sie uns Anderungen formlos

mit.

IV D Die Bearbeiter(innen) der Handelsstatistik kénnen Sie
wie folgt erreichen:

. Tel. 0611/75-22860d.-24300d.-2423
65180 Wiesbaden o

E-Mail binnenhandel@destatis.de

Bitte beachten Sie auch die Erlduterungen zu den Be-
griffen ,,Umsatz* und ,,Beschaftigte“.



Handelsstatistik

Erhebungsvordruck fiir den Berichtsmonat

° Inhaber oder Leiter des Unternehmens o

Bitte senden Sie das Riucksendeexemplar des Erhebungsvordrucks bis zum

ausgefullt an das Statistische Bundesamt zuruck.

B elegexem©plar
-Fur lhre Akten bestimmt -

- Angaben zum Berichtsmonat -

Kennnummer Monat Jahr
1 Gegebenenfalls sorgfiltig geschitzte Angaben machen!
1 2-10 11-12 13- 14
Umsatz @ des Gesamtunternehmens Anzahl der tatigen Personen @
Regionale Gliederung ohne Umsatzsteuer, voller Betrag (Euro) Vollbeschaftigte Teilzeitbeschaftigte
15-16 17 - 27 28 - 32 33 - 37 38
Bundesgebiet, davon: 00 | || || | | | | | | | |
Schleswig-Holstein 01 | | | | | | | | | ] | | |
Hamburg 02 | I I I O O O
Niedersachsen 03 | | | | | | | | | | | | |
Bremen 04 | I I I O O O
Nordrhein-Westfalen 05 | | ] | | | | | | | | ||
Hessen 06 | I I I O O O
Rheinland-Pfalz 07 | | ] || | | | | | | | |
Baden-Wurttemberg 08 | | | | | | | | | | | | |
Bayern 09 I I I O A
Saarland 10 | I I I O O O
Berlin 11 I I I O A
Brandenburg 12 | I I I O O O
Mecklenburg-Vorpommern 13 | | | | | | | | | | | | |
Sachsen 14 | I I I O O O
Sachsen-Anhalt 15 | | | | | | | | | | | | |
Thiringen 16 N I I I O




Art und Zweck der Erhebung: Die Ergebnisse der monatlichen Handelsstatistik, die als Stichprobe bei hochstens 40 000 Unternehmen
durchzufiihren ist, werden als Entscheidungshilfen fiir konjunkturpolitische Zwecke nicht nur von der Bundesregierung und den Landesregierungen
sowie der Europaischen Zentralbank, sondern auch von der Wirtschaft und ihren Verbanden benétigt.

Rechtsgrundlagen: Gesetz zur Neuordnung der Statistik im Handel und Gastgewerbe (Handelsstatistikgesetz - HdIStatG) vom 10. Dezember 2001
(BGBI. | S. 3438), in seiner jeweils giltigen Fassung, in Verbindung mit dem Gesetz Uber die Statistik flir Bundeszwecke (Bundesstatistikgesetz -
BStatG) vom 22. Januar 1987 (BGBI. | S. 462, 565), in seiner jeweils gultigen Fassung. Erhoben werden die Angaben zu § 6 HdIStatG.

Auskunftspflicht: Die Auskunftsverpflichtung ergibt sich aus § 8 Abs. 1 HdIStatG in Verbindung mit §§ 15 und 26 Abs. 4 Satz 1 BStatG. Hiernach
sind die Inhaber oder Leiter der Unternehmen auskunftspflichtig. Widerspruch und Anfechtungsklage gegen die Aufforderung zur Auskunftserteilung
haben gem. § 15 Abs. 6 BStatG keine aufschiebende Wirkung.

Geheimhaltung: Die erhobenen Einzelangaben werden nach § 16 BStatG grundsétzlich geheimgehalten. Nur in ausdriicklich gesetzlich geregelten
Ausnahmefallen dirfen Einzelangaben Ubermittelt werden. Nach § 16 Abs. 6 BStatG ist es mdglich, den Hochschulen oder sonstigen Einrichtungen mit
der Aufgabe unabhangiger wissenschaftlicher Forschung fir die Durchflihrung wissenschaftlicher Vorhaben Einzelangaben dann zur Verfiigung zu stel-
len, wenn diese so anonymisiert sind, dass sie nur mit einem unverhaltnismaRig groRen Aufwand an Zeit, Kosten und Arbeitskraft dem Befragten oder
Betroffenen zugeordnet werden kénnen und die Empfanger Amtstrager, fir den 6&ffentlichen Dienst Verpflichtete oder Verpflichtete nach § 16 Abs. 7
sind.

Die Pflicht zur Geheimhaltung besteht auch fir Personen, die Empfanger von Einzelangaben sind. Eine Ubermittlung von Einzelangaben mit Namen
und Anschrift ist ausgeschlossen.

Nach § 24c des Gesetzes gegen Wettbewerbsbeschrankungen in der Fassung der Bekanntmachung vom 20. Februar 1990 (BGBI. | S. 235), das
zuletzt durch Artikel 11 des Gesetzes vom 28. Oktober 1994 (BGBI. | S. 3210) geandert worden ist, dirfen der Monopolkommission flr die Begut-
achtung der Entwicklung der Unternehmenskonzentration zusammengefasste Einzelangaben Uber die Vom-Hundert-Anteile der drei, sechs und zehn
gréRten Unternehmen oder Betriebe des jeweiligen Wirtschaftsbereichs in der Bundesrepublik Deutschland Gibermittelt werden.

Hilfsmerkmale, laufende Nummern/Ordnungsnummern, Trennen und Ldschen, Adressdatei: Der Erhebungsvordruck wird spatestens
24 Monate nach dem Berichtsmonat vernichtet. Die verwendete Kennummer dient der Unterscheidung der in die Erhebung einbezogenen

Unternehmen. Sie besteht aus einer frei vergebenen Nummer, wobei die ersten Ziffern erkennen lassen, in welchem Bundesland das Unternehmen bei
der Durchfiihrung der Handels- und Gaststattenzahlung 1993 erfasst wurde. Name und Anschrift des Unternehmens und die Kennummer werden fiir die
gemal § 13 BStatG vorgesehene Adressdatei verwendet. Darliber hinaus dienen die vorgenannten Merkmale mit der Angabe zum Gesamtumsatz der
Durchfiihrung der Verordnung (EWG) Nr. 2186/93 des Rates vom 22.Juli 1993 Uber die innergemeinschaftliche Koordinierung des Aufbaus von
Unternehmensregistern fir statistische Verwendungszwecke (ABI. EG Nr. L 196 S. 1).

Erhebungseinheit: Die Angaben werden fiir das Gesamtunternehmen mit allen Verkaufsfilialen und zum Unternehmen ge-
horenden Hilfs- und Nebenbetrieben (Verwaltung, Lager, Produktion usw.) erbeten. Dabei sind auch alle nicht zum Handel
gehorenden Titigkeiten einzuschlieBen. Nicht zu beriicksichtigen sind nur rechtlich selbstiandige Tochtergesellschaften,
Zweigniederlassungen im Ausland sowie (nicht gewerblich besteuerte) land- und forstwirtschaftliche Betriebe bzw. Be-
triebsteile.

Sofern Sie Korrekturen angeben, bitte die endgiiltigen neuen Werte eintragen, nicht nur die Verdnderungen:

- Korrekturen fur den Vormonat -

Kennnummer Monat Jahr
1 Gegebenenfalls sorgfiltig geschatzte Angaben machen!
1 2-10 11-12 13- 14
- Umsatz @ des Gesamtunternehmens Anzahl der tatigen Personen @
Regionale Gliederung ohne Umsatzsteuer, voller Betrag (Euro) Vollbeschaftigte | Teilzeitbeschaftigte
15-16 17 - 27 28 - 32 33-37 38
Bundesgebiet, davon: 00 | | | | | | | | | ] | | |
Schleswig-Holstein 01 | | | | | | | | | | | | |
Hamburg 02 N I B
Niedersachsen 03 | | | | | | | | | | | | |
Bremen 04 ] N I B
Nordrhein-Westfalen 05 | | | | | | | | | | | | |
Hessen 06 ] N I B
Rheinland-Pfalz 07 | | | | | | | | | | | | |
Baden-Wiirttemberg 08 | | | | | | | | | | | ||
Bayern 09 [ I I
Saarland 10 N I B
Berlin 11 [ I I
Brandenburg 12 ] N I B
Mecklenburg-Vorpommern 13 | | | | | | | | | | | | |
Sachsen 14 N I I B
Sachsen-Anhalt 15 | | | | | | | | | | | | |
Thiiringen 16 I I O




Kennnummer des Unternehmens

Handelsstatistik

Erhebungsvordruck fiir den Berichtsmonat

Statistisches Bundesamt 0611 /75 - 2430 oder - 2423

Statistisches Bundesamt
IVD
65180 Wiesbaden

Bitte teilen Sie uns mit, an wen wir uns bei Riickfragen wenden
dirfen (die Angaben hierzu sind freiwillig).

(Ortsnetzkennzahl/Rufnummer)

Bitte senden Sie diesen Erhebungsvordruck bis zum

ausgefillt an das Statistische Bundesamt zuriick.

In lhrem Interesse bitten wir Sie, aus datenschutzrechtlichen Griinden bei der Ricksendung dieses Erhebungsvordrucks weder

Firmenstempel noch Freistempler mit Firmenklischee zu verwenden.

Tragen Sie auf der Riickseite des Erhebungsvordrucks bitte eventuelle Korrekturen fiir den Vormonat ein.

Beachten Sie bitte auch die mit einem Kreis gekennzeichneten Erlduterungen auf der Riickseite.

Rucksendeexemplar

¥ Nach der Eingangskontrolle im Statistischen Bundesamt wird der Anschriftenteil an der Perforationslinie abgetrennt und vernichtet.

- Angaben zum Berichtsmonat -

v

Kennnummer Monat Jahr
1 Gegebenenfalls sorgfiltig geschatzte Angaben machen!
1 2-10 11-12 13- 14
Umsatz @ des Gesamtunternehmens Anzahl der tatigen Personen @
Regionale Gliederung ohne Umsatzsteuer, voller Betrag (Euro) Vollbeschaftigte Teilzeitbeschaftigte
15-16 17 - 27 28 - 32 33-37 38
Bundesgebiet, davon: 00 | | | | | | | | | | | | |
Schleswig-Holstein 01 | | | | | | | | | | | | |
Hamburg 02 | | | | | | | | | | | | |
Niedersachsen 03 | | | | | | | | | | | | |
Bremen 04 ] N I B
Nordrhein-Westfalen 05 | | | | | | | | | | | | |
Hessen 06 ] N I B
Rheinland-Pfalz 07 | | | || | | | | | | | |
Baden-Wiirttemberg 08 | | | | | | | | | ] | | |
Bayern 09 [ N I B
Saarland 10 ] N I B
Berlin 11 [ N I B
Brandenburg 12 ] N I B
Mecklenburg-Vorpommern 13 | | | | | | | | | | | | |
Sachsen 14 ] O N I B
Sachsen-Anhalt 15 | | | | | | | | | | | | |
Thiiringen 16 HEEEEEEEEE RN .




- Angaben zu den Zu- und Abgangen von Arbeitsstatten -

Angaben bei starkeren Abweichungen von Umsatz- und Beschaftigtenzahl gegeniiber den Vormonatsangaben miissen zur Ergebnisdarstellung geklart
werden. Sie ersparen sich und uns zusatzlichen Aufwand, wenn Sie dabei starkere Abweichungen, z.B. wegen Neuerdffnung, Schlieung, Zugang,
Verkauf, Zupachtung, Verpachtung von Arbeitsstatten bereits mit dieser Meldung aufklaren. Geben Sie bitte deshalb neu hinzugekommene bzw.
ausgeschiedene Verkaufsstellen im folgenden an:

Arbeitsstatte Bundes- Monat der Anderung
land Zugang Abgang
1.
2.
3.
4.

Raum fir weitere Mitteilungen an das Statistische Bundesamt:

Erlauterungen:

® Umsatz ist der Gesamtbetrag der abgerechneten Lieferungen und sonstigen Leistungen (ohne Umsatzsteuer) zuziiglich Eigenver-
brauch, Verkaufe an Betriebsangehdrige sowie einschlieRlich gesondert in Rechnung gestellter Kosten fir Fracht, Porto, Ver-
packung usw., ohne Ricksicht auf den Zahlungseingang und die Steuerpflicht. Der Umsatz schlie3t auch Erlése aus Kommissions-
und Streckengeschaften (Ware geht vom Lieferanten ohne Zwischenlagerung direkt an den Kunden) sowie Provisionen und
Kostenvergitungen aus der Vermittlung von Waren (nicht den Wert der vermittelten Waren) sowie Zusatzerldse ein. Nicht
anzugeben sind: (nicht gewerblich besteuerte) Erldse aus Land- und Forstwirtschaft, aulRerordentliche Ertrage (z.B. aus dem Ver-
kauf von Anlagevermégen), betriebsfremde Ertrage (z.B. Einnahmen aus Vermietung und Verpachtung von betriebsfremd genutzten
Gebauden und Gebaudeteilen), Zinsertrage aus nicht betriebsnotwendigem Kapital oder Ertrage aus Beteiligungen. An Kunden
gewahrte Skonti und Erlésschmalerungen (z.B. Preisnachlasse, Rabatte, Jahresriickvergiitungen, Boni) sind bei der Ermittlung des
Umsatzes abzusetzen.

@ Tatige Personen: Mitzuzahlen sind auch unbezahlt mithelfende Familienangehorige, Praktikanten und Praktikantinnen, voriber-
gehend Abwesende (z.B. wegen Krankheit oder Urlaub) und alle Teilzeitbeschaftigten einschliellich der geringfiigig Beschaftigten
ohne Umrechnung auf Vollbeschéaftigte.

Sofern Sie Korrekturen angeben, bitte die endgiiltigen neuen Werte eintragen, nicht nur die Verdnderungen:

- Korrekturen fur den Vormonat -

Kennnummer Monat Jahr
1 Gegebenenfalls sorgfiltig geschatzte Angaben machen!
1 2-10 11-12 13- 14
Umsatz @ des Gesamtunternehmens Anzahl der tatigen Personen @
Regionale Gliederung ohne Umsatzsteuer, voller Betrag (Euro) Vollbeschaftigte Teilzeitbeschaftigte
17 - 27 28 - 32 33-37 38

Bundesgebiet, davon: 00 | || || | | | | | | | |
Schleswig-Holstein 01 | | | | | | | | | ] | | |
Hamburg 02 S I e L]
Niedersachsen 03 | | | | | | | | | ] | | |
Bremen 04 S I e L]
Nordrhein-Westfalen 05 | | | | | | | | | | | | |
Hessen 06 S I e L]
Rheinland-Pfalz 07 | | | | | | ] | | | | | |
Baden-Wurttemberg 08 | | | | | | | | | | | | |
Bayern 09 N Y I e L]
Saarland 10 S I e L]
Berlin 11 N Y I o L]
Brandenburg 12 S I e L]
Mecklenburg-Vorpommern 13 | | | | | | | | | | | | |
Sachsen 14 S I e L]
Sachsen-Anhalt 15 | | | | | | | | | | | | |
Thiringen 16 |




Beziehung zwischen WZ-Positionen und Absatzformen

Nr. der WZ 03 Text entspricht der
52.61 Versandhandel Versandhandel
Einzelhandel an Verkaufs-
52.62 stinden und auf Mérkten Ambulanter Handel
52.1 bis 52.5 Einzelhandel in Stationdrer Handel

Verkaufsraumen

Beziehung zwischen WZ-Positionen und Erscheinungsformen
innerhalb der Absatzform ,,Stationdrer Handel“

entspricht der

Nr. der WZ Text .
Erscheinungsform ...
Einzelhandel mit Nahrungs-
mitteln, Getranken Supermaérkte und
52.11.1 und Tabakwaren ohne andere Lebensmittelmarkte
ausgepragten Schwerpunkt
(in Verkaufsrdaumen)
Sonstiger Einzelhandel mit
Waren verschiedener Art, SB-Warenhduser und
52.11.2 Hauptrichtung Nahrungs- Verbrauchermarkte
mittel, Getrdnke und Tabak-
waren (in Verkaufsrdumen)
Einzelhandel mit Waren Kaufhduser und tibrige
52121 verschiedener Art (ohne Ladengeschéfte mit Waren
Nahrungsmittel) (in Ver- verschiedener Art
kaufsraumen)
Einzelhandel mit Waren
verschiedener Art, Haupt- .
52.12.2 richtung Nicht-Nahrungs- Warenhduser
mittel (in Verkaufsraumen)
Facheinzelhandel mit
522 Nahrungsmitteln, Getranken Ubrige Nahrungs- und

u. Tabakwaren (in Verkaufs-

raumen)

Genussmittelgeschafte




1 Umsatz im Einzelhandel ”

Einzelhandel ohne
Handel mit Kraftfahrzeu-
gen, Kraftfahrzeugtei-

Einzelhandel einschl.
Handel mit Kraftfahrzeu-
gen, Kraftfahrzeugtei-

Einzelhandel ohne
Handel mit Kraftfahrzeu-
gen, Kraftfahrzeugtei-

Einzelhandel einschl.
Handel mit Kraftfahrzeu-
gen, Kraftfahrzeugtei-

Zeitraum len und len und len und len und
-zubehor; Tankstellen -zubehdr; Tankstellen -zubehor; Tankstellen -zubehdr; Tankstellen
Wz52) (WZ 50 + WZ 52) Wz52) (WZ 50 + WZ 52)
in jeweiligen Preisen in Preisen des Jahres 2000
2003=100 | %Y [ 2003=100 | %Y 2003=100 | %Y [ 2003=100 | %
1996 97,3 - 95,6 - 100,6 - 99,4 -
1997 96,2 -1,1 95,4 -0,3 98,9 -1,7 98,7 -0,7
1998 97,2 1,0 97,1 1,8 100,0 1,1 100,3 1,6
1999 97,9 0,7 98,2 1,1 100,5 0,5 101,1 0,8
2000 100,3 2,4 99,6 1,4 101,7 1,2 101,2 0,1
2001 102,1 1,9 100,9 1,3 101,9 0,2 100,9 -0,2
2002 100,5 -1,6 100,0 -0,9 100,5 -1,3 100,3 -0,6
2003 100,0 -0,5 100,0 0,0 100,0 -0,5 100,0 -0,3
2004 102,0 2,0 101,6 1,6 102,1 2,1 101,2 1,2
2005 104,0 1,9 103,3 1,6 103,5 1,4 102,2 1,0
2003 1. Hj. 96,0 -0,3 97,2 -0,1 95,7 -0,2 97,1 -0,2
2. Hj. 104,0 -0,6 102,8 0,1 104,3 -0,8 102,9 -0,4
2004 1. Hj. 97,9 1,9 98,9 1,7 97,8 2,2 98,4 1,3
2. Hj. 106,2 2,1 104,4 1,6 106,4 2,0 104,1 1,2
2005 1. Hj. 100,1 2,2 100,5 1,7 99,6 1,9 99,6 1,3
2. Hj. 107,8 1,6 106,1 1,6 107,4 0,9 104,7 0,6
2003 3.Vj. 97,1 -1,2 98,0 0,1 97,4 -1,3 98,1 -0,3
4. Vj. 110,9 -0,1 107,6 0,1 111,2 -0,4 107,6 -0,5
2004 1. V. 95,6 2,5 95,3 2,2 95,6 3,0 95,0 2,0
2.Vj. 100,2 1,4 102,5 1,3 99,9 1,4 101,7 0,6
3. V. 99,2 2,1 98,5 0,6 99,4 2,0 98,1 0,0
4. Vj. 113,2 2,1 110,3 2,4 113,5 2,1 110,0 2,2
2005 1. Vj. 96,9 1,4 95,2 -0,1 96,8 1,1 94,6 -0,4
2. Vj. 103,2 3,0 105,9 3,3 102,5 2,6 104,7 2,9
3.V 101,5 2,3 101,1 2,6 101,1 1,7 99,9 1,8
4. Vj. 114,2 0,9 111,0 0,6 113,8 0,3 109,6 -0,4
2006 1. V. 98,1 1,2 97,8 2,7 97,4 0,7 96,1 1,6
2004 Mai 96,9 -4,4 98,9 -3,7 96,5 -4,5 98,0 -4,6
Juni 99,0 7,0 102,4 6,6 98,8 6,9 101,6 5,7
Juli 102,1 2,6 102,4 -0,1 102,2 2,5 101,9 -0,7
Aug. 95,2 2,3 93,4 1,7 95,4 1,9 93,0 1,0
Sep. 100,2 1,5 99,8 0,2 100,5 1,5 99,5 -0,2
Okt. 105,3 -1,1 104,7 -1,8 105,4 -1,1 104,2 -2,2
Nov. 108,6 4,7 108,4 5,4 109,0 4,8 108,2 53
Dez. 125,7 2,7 117,7 3,7 126,0 2,5 117,6 3,5
2005 Jan. 94,1 0,6 90,0 0,6 94,3 0,7 89,8 0,4
Feb. 90,2 2,2 88,8 0,6 90,0 1,6 88,3 0,1
Mirz 106,5 1,4 106,7 -1,2 105,9 1,0 105,7 -1,6
April 105,7 1,1 108,5 2,1 105,1 0,8 107,3 1,6
Mai 101,6 4,9 102,6 3,7 100,9 4,6 101,4 3,5
Juni 102,2 3,2 106,6 4,1 101,5 2,7 105,3 3,6
Juli 100,6 -1,5 101,3 -1,1 100,3 -1,9 100,2 -1,7
Aug. 101,0 6,1 98,8 5,8 100,8 5,7 97,7 51
Sep. 102,8 2,6 103,3 3,5 102,1 1,6 101,7 2,2
Okt. 105,9 0,6 104,1 -0,6 105,2 -0,2 102,6 -1,5
Nov. 110,1 1,4 110,6 2,0 109,7 0,6 109,1 0,8
Dez. 126,6 0,7 118,2 0,4 126,4 0,3 117,1 -0,4
2006 Jan. 96,5 2,6 92,9 3,2 96,2 2,0 91,7 2,1
Feb. 91,5 1,4 90,8 2,3 90,7 0,8 89,2 1,0
Miirz 106,4 -0,1 109,6 2,7 105,3 -0,6 107,4 1,6

*) Auf die Grundgesamtheit hochgerechnete Ergebnisse der reprdsentativen Stichprobenerhebung. Vorldufige Ergebnisse sind kursiv,
endgliltige Ergebnisse mit normaler Schrift widergegeben.
1) Verdnderungsraten gegeniiber dem entsprechenden Vorjahreszeitraum.



2 Umsatz im Einzelhandel® nach ausgewdhlten Wirtschaftszweigen
2.1. In jeweiligen Preisen

Einzelhandel mit

Kraftfahrzeugen, Waren verschiedener Sonstiger Sonstiger
Kraftfahrzeugteilen Art, Hauptrichtung Einzelhandel mit Waren Facheinzelhandel Versandhandel
Zeitraum und -zubehor; Nahrungsmittel, verschiedener Art (in Verkaufsrdumen) (WZ 52.61)
Tankstellen Getrdnke und Tabakwaren (in Verkaufsraumen) (WZ 52.4)
(WZ 50) (in Verkaufsrdaumen) Wz 52.12)
(WZ 52.11)
2003=100 | %" 2003=100 | %" 2003=100 | %" 2003=100 | %" 2003=100 | %V

1996 91,7 - 86,3 - 127,0 - 111,2 - 103,8 -
1997 95,6 4,2 85,3 -1,2 126,0 -0,8 109,3 -1,7 101,7 -2,0
1998 100,2 4,9 86,8 1,8 123,5 -2,0 111,1 1,7 101,3 -0,4
1999 101,5 1,3 88,4 1,9 122,0 -1,2 110,3 -0,8 100,8 -0,5
2000 97,9 -3,5 90,5 2,4 115,1 -5,7 112,6 2,1 101,6 0,8
2001 98,1 0,2 95,3 5,4 112,4 -2,3 110,2 -2,1 99,6 -2,0
2002 98,9 0,8 98,1 2,9 103,7 -7,8 102,9 -6,6 103,1 3,5
2003 100,0 1,2 100,0 1,9 100,0 -3,6 100,0 -2,8 100,0 -3,0
2004 100,9 0,9 104,0 4,0 98,5 -1,5 102,1 2,1 98,9 -1,1
2005 102,0 1,2 107,2 3,1 95,2 -3,3 101,6 -0,5 98,0 -0,9
2003 1.Hj. 99,5 0,1 96,5 1,2 91,9 -3,5 95,7 -2,0 98,2 -0,6
2. Hj. 100,5 2,2 103,5 2,6 108,1 -3,7 104,3 -3,6 101,8 -5,2

2004 1. Hj. 100,9 1,3 101,0 4,7 90,8 -1,2 97,4 1,7 98,2 0,1
2. Hj. 100,9 0,4 107,1 3,4 106,2 -1,7 106,8 2,4 99,5 -2,3

2005 1. Hj. 101,5 0,6 105,5 4,4 88,6 -2,4 96,4 -1,0 96,1 -2,2
2. Hj. 102,6 1,7 109,0 1,8 101,8 -4,1 106,7 0,0 99,9 0,5

2003 3.Vj. 99,7 2,7 98,2 2,3 93,6 -3,1 96,0 -4,1 91,3 -4,6
4. Vj. 101,2 1,8 108,7 2,8 122,6 -4,1 112,5 -3,2 112,3 -5,7

2004 1.Vj. 94,7 1,8 98,3 6,2 91,0 -0,5 94,2 1,8 103,6 -0,2
2.Vj. 107,0 0,9 103,8 3,3 90,5 -1,9 100,6 1,6 92,9 0,3

3.Vj. 97,2 -2,5 101,9 3,8 93,5 -0,1 97,9 1,9 89,6 -1,9

4. Vj. 104,5 3,2 112,2 3,2 119,0 -3,0 115,7 2,8 109,4 -2,6

2005 1.V 91,7 -3,2 102,5 4,2 88,3 -2,9 91,9 -2,4 99,8 -3,7
2. Vj. 111,2 3,9 108,5 4,6 88,9 -1,8 101,0 0,4 92,4 -0,5

3.V 100,4 3,3 104,6 2,7 90,3 -3,4 98,3 0,4 87,8 -2,0

4. Vj. 104,8 0,3 113,4 1,1 113,3 -4,7 115,1 -0,5 112,1 2,5

2006 1.V 97,1 59 102,7 0,3 84,7 -4,2 93,1 1,4 94,5 -5,4
2004 Juni 108,8 5,3 101,6 7,4 89,7 1,6 97,9 7,6 91,8 14,0
Juli 103,0 -5,2 107,4 6,4 94,9 -2,0 100,0 1,9 83,0 -3,0

Aug. 89,8 0,7 99,1 1,7 89,6 -1,6 93,1 3,1 80,7 4,4

Sep. 98,9 -2,4 99,2 3,0 96,0 3,4 100,6 0,9 105,0 -5,5

Okt. 103,5 -3,2 104,5 -0,3 98,6 -1,3 108,4 0,0 106,5 -10,0

Nov. 107,9 6,8 107,5 5,0 108,9 -0,1 109,6 5,2 121,2 5,2

Dez. 102,1 6,6 124,6 4,6 149,4 -6,0 129,0 3,3 100,5 -2,9

2005  Jan. 81,9 0,1 97,3 0,3 90,9 -7,4 89,4 -1,9 110,0 5,3
Feb. 86,1 -2,7 97,7 57 77,3 -3,6 82,2 -3,6 86,2 -1,1

Mdrz 107,2 -5,9 112,3 6,4 96,8 2,3 104,0 -2,0 103,3 -13,3

April 113,8 3,8 109,1 0,1 90,4 -2,0 106,9 0,3 100,0 2,1

Mai 104,6 1,9 107,9 7,1 87,8 -2,1 98,3 1,0 89,9 1,1

Juni 115,3 6,0 108,6 6,9 88,5 -1,3 97,9 0,0 87,3 -4,9

Juli 102,7 -0,3 105,7 -1,6 91,6 -3,5 97,3 -2,7 74,4 -10,4

Aug. 94,3 5,0 104,1 5,0 89,8 0,2 98,0 5,3 88,2 9,3

Sep. 104,3 55 104,1 4,9 89,6 -6,7 99,7 -0,9 100,7 -4,1

Okt. 100,8 -2,6 105,5 1,0 91,4 -7,3 107,1 -1,2 107,0 0,5

Nov. 111,5 3,3 108,7 1,1 105,1 -3,5 109,4 -0,2 121,4 0,2

Dez. 102,0 -0,1 126,0 1,1 143,5 -3,9 128,9 -0,1 107,9 7,4

2006  Jan. 85,8 4,8 99,3 2,1 88,9 -2,2 91,6 2,5 99,0 -10,0
Feb. 89,5 3,9 98,7 1,0 77,1 -0,3 83,6 1,7 82,5 -4,3

Midrz 116,0 8,2 110,2 -1,9 88,0 -9,1 104,2 0,2 101,9 -1,4

*)  Auf die Grundgesamtheit hochgerechnete Ergebnisse der reprasentativen Stichprobenerhebung. Vorldufige Ergebnisse sind kursiv,
endgiiltige Ergebnisse mit normaler Schrift widergegeben.
1) Veranderungsraten gegeniiber dem entsprechenden Vorjahreszeitraum.



2 Umsatz im Einzelhandel ? nach ausgewdhlten Wirtschaftszweigen
2.2.In Preisen des Jahres 2000

Handel mit Einzelhandel mit
Kraftfahrzeugen, Waren verschiedener Sonstiger Sonstiger
Kraftfahrzeugteilen Art, Hauptrichtung Einzelhandel mit Waren Facheinzelhandel Versandhandel
Zeitraum und -zubehor; Nahrungsmittel, verschiedener Art (in Verkaufsrdaumen) (WZ 52.61)
Tankstellen Getrdanke und Tabakwaren (in Verkaufsrdaumen) (WZ 52.4)
(WZ 50) (in Verkaufsraumen) (WZ52.12)
(WZ 52.11)
2003=100 | %2 2003=100 | %7 2003=100 | % 2003=100 | % 2003=100 | %7

1996 96,5 - 91,1 - 128,4 - 111,6 - 105,2 -
1997 100,2 3,8 89,0 -2,3 127,1 -1,0 109,5 -1,8 102,8 -2,3
1998 103,6 3,4 89,8 0,9 124,2 -2,3 110,9 1,3 102,2 -0,5
1999 104,6 1,0 92,3 2,7 122,8 -1,1 109,9 -0,9 101,1 -1,1
2000 99,9 -4,5 94,6 2,5 116,0 -5,5 112,2 2,0 100,9 -0,1
2001 102,1 2,2 96,6 2,1 112,2 -3,2 109,1 -2,7 98,4 -2,5
2002 99,8 -2,2 98,6 2,0 103,4 7,9 102,3 -6,2 102,6 4,2
2003 100,0 0,2 100,0 1,4 100,0 -3,3 100,0 -2,2 100,0 -2,5
2004 99,5 -0,5 103,6 3,6 99,0 -1,0 103,0 3,0 99,5 -0,5
2005 99,6 0,0 105,7 2,0 96,5 -2,5 103,7 0,6 99,7 0,2
2003 1. Hj. 100,0 -0,5 96,3 1,5 91,8 -3,1 95,3 -1,5 98,0 0,0
2. Hj. 100,0 1,0 103,7 1,3 108,2 -3,4 104,7 -2,9 102,0 -4,8

2004 1. Hj. 99,6 -0,4 100,3 4,0 91,0 -0,8 97,9 2,8 98,7 0,7
2. Hj. 99,5 -0,6 107,0 3,3 107,0 -1,1 108,1 3,2 100,3 -1,7

2005 1. Hj. 99,6 0,1 103,8 3,5 89,7 -1,5 98,0 0,0 97,4 1,3
2. Hj. 99,5 0,0 107,5 0,5 103,4 -3,4 109,4 1,2 101,9 1,6

2003 3.Vj. 99,5 1,7 98,4 1,4 93,9 -2,8 96,4 -3,4 91,6 -4,1
4. Vj. 100,6 0,3 109,0 1,2 122,6 -3,9 113,0 -2,4 112,4 -5,3

2004 1.Vj. 93,7 0,2 97,8 5,5 91,3 0,0 94,8 3,0 104,1 0,5
2.Vj. 105,4 -1,0 102,7 2,7 90,7 -1,6 101,0 2,5 93,3 1,0

3.Vj. 95,7 -3,8 101,8 3,5 94,3 0,6 99,0 2,7 90,4 -1,3

4. Vj. 103,2 2,6 112,3 3,1 119,7 -2,4 117,2 3,7 110,3 -1,9

2005 1.Vj. 90,4 -3,6 101,1 3,4 89,4 -2,2 93,4 1,5 101,2 -2,8
2. V. 108,9 3,3 106,5 3,7 90,0 -0,8 102,5 1,5 93,7 0,5

3.V 97,6 2,0 103,3 1,5 92,1 -2,4 100,8 1,9 89,8 -0,6

4. Vj. 101,4 -1,8 111,7 -0,5 114,7 -4,1 117,9 0,6 114,0 3,4

2006 1.Vj. 93,5 3,5 100,1 1,0 86,3 -3,4 96,1 2,9 96,7 -4,4
2004  Juni 107,2 3,6 100,4 6,8 90,1 2,0 98,6 8,5 92,4 14,6
Juli 101,2 -6,8 106,6 6,0 95,9 -1,3 101,2 2,7 83,9 -2,4

Aug. 88,3 -0,8 99,1 1,2 90,5 -1,2 94,2 3,5 81,5 4,8

Sep. 97,6 -3,3 99,5 3,1 96,7 4,3 101,6 1,8 105,7 -4,8

Okt. 101,9 4,1 105,0 0,1 99,2 -0,5 109,5 0,9 107,1 -9,4

Nov. 106,6 6,2 108,1 5,4 109,6 0,6 110,8 5,9 122,2 6,0

Dez. 101,1 6,4 123,8 3,8 150,3 -5,6 131,3 4,2 101,6 -2,1

2005  Jan. 80,8 -0,4 96,4 -0,1 92,2 -6,6 91,2 -0,9 111,4 6,1
Feb. 84,9 -3,0 96,3 4,6 78,4 -3,0 83,7 -2,8 87,5 -0,3

Midrz 105,3 -6,5 110,5 55 97,6 3,2 105,2 -1,0 104,6 -12,5

April 111,6 3,2 107,4 -0,6 91,3 -1,0 108,1 1,2 101,1 3,0

Mai 102,3 1,4 105,8 6,1 88,8 -1,2 99,6 1,9 91,1 2,0

Juni 112,8 52 106,3 59 89,8 -0,3 99,8 1,2 89,0 -3,7

Juli 100,0 -1,2 104,1 -2,3 93,6 -2,4 99,9 -1,3 76,3 -9,1

Aug. 91,7 3,9 103,1 4,0 91,9 1,5 100,7 6,9 90,5 11,0

Sep. 101,0 3,5 102,7 3,2 90,8 -6,1 101,9 0,3 102,6 -2,9

Okt. 97,4 -4,4 104,3 -0,7 92,4 -6,9 109,2 -0,3 108,7 1,5

Nov. 108,1 1,4 107,3 -0,7 106,3 -3,0 111,7 0,8 123,3 0,9

Dez. 98,6 -2,5 123,7 -0,1 145,5 -3,2 132,9 1,2 110,0 8,3

2006  Jan. 82,6 2,2 97,0 0,6 91,1 -1,2 95,1 4,3 101,7 -8,7
Feb. 86,2 1,5 96,1 -0,2 78,7 0,4 86,4 3,2 84,6 -3,3

Miirz 111,7 6,1 107,2 -3,0 89,2 -8,6 106,7 1,4 103,9 -0,7

*)  Auf die Grundgesamtheit hochgerechnete Ergebnisse der reprasentativen Stichprobenerhebung. Vorldufige Ergebnisse sind kursiv,

endgiiltige Ergebnisse mit normaler Schrift widergegeben.

1) Verdnderungsraten gegeniiber dem entsprechenden Vorjahreszeitraum.



3 Beschiftigte im Einzelhandel ”

Einzelhandel ohne
Handel mit Kraftfahrzeu-
gen, Kraftfahrzeugteilen

Einzelhandel mit
Waren verschiedener Art
(in Verkaufsraumen)

Sonstiger

Facheinzelhandel
(in Verkaufsraumen)

Zeitraum und -zubehor; Tankstellen Wz 52.1) (WZ 52.4)
Wz 52
2003=100 | % 2003=100 | % 2003=100 | %
1996 107,4 - 101,9 - 115,1 -
1997 106,0 -1,3 100,3 -1,6 113,1 1,7
1998 105,6 -0,3 99,9 -0,4 111,9 1,1
1999 103,9 -1,6 101,7 1,7 108,0 -3,5
2000 103,2 -0,7 99,1 -2,5 108,5 0,5
2001 103,2 0,0 98,9 -0,2 108,4 -0,1
2002 101,9 -1,3 100,9 2,0 104,0 -4,1
2003 100,0 -1,8 100,0 -0,9 100,0 -3,8
2004 102,0 2,0 103,3 3,3 101,3 1,3
2005 102,4 0,4 104,8 1,5 100,8 -0,5
2003 1.Hj. 99,1 3,1 98,3 -2,8 99,7 -4,7
2. Hj. 100,9 -0,6 101,7 1,0 100,2 -3,0
2004  1.Hj. 101,3 2,2 101,7 3,4 101,1 1,4
2. Hj. 102,8 1,9 104,9 3,2 101,4 1,2
2005 1. Hj 102,0 0,8 104,3 2,6 100,4 -0,7
2. Hj. 102,8 0,0 105,3 0,4 101,1 -0,2
2003 3.Vj. 100,3 -1,2 100,7 0,2 99,7 -3,4
4.Vj. 101,5 -0,1 102,6 1,9 100,7 -2,5
2004 1.Vj. 101,3 2,3 101,9 3,3 101,0 1,5
2.Vj. 101,2 2,1 101,4 3,5 101,2 1,2
3.Vj. 102,4 2,1 104,6 3,9 100,7 1,0
4.Vj. 103,2 1,7 105,2 2,6 102,0 1,3
2005 1.V 102,1 0,8 104,5 2,6 100,3 -0,7
2.Vj. 102,0 0,8 104,1 2,7 100,5 -0,7
3. Vj. 102,4 0,0 104,8 0,1 100,6 -0,1
4. Vj. 103,2 0,0 105,9 6,0 101,7 -0,4
2006 1.V 101,3 -0,8 103,9 -0,7 100,2 0,0
2004 Juni 101,1 1,9 101,3 3,3 101,0 1,1
Juli 101,9 2,1 103,9 4,0 100,5 0,8
Aug. 102,4 2,3 104,8 4,3 100,6 1,0
Sep. 102,8 1,9 105,2 3,3 101,1 1,2
Okt. 102,9 1,8 104,7 2,8 101,7 1,1
Nov. 103,2 1,6 105,1 2,5 102,2 1,4
Dez. 103,5 1,7 105,8 2,4 102,2 1,5
2005  Jan. 102,5 0,9 105,1 2,4 100,6 -0,6
Feb. 101,8 0,8 104,3 2,8 99,9 -0,8
Miirz 102,0 0,7 104,2 2,5 100,3 -0,8
April 102,0 0,7 104,1 2,6 100,6 -0,7
Mai 102,0 0,7 104,0 2,5 100,6 -0,7
Juni 102,1 1,0 104,4 3,1 100,4 -0,6
Juli 101,9 0,0 104,2 0,3 100,2 -0,3
Aug. 102,4 0,0 104,9 0,1 100,6 0,0
Sep. 102,7 -0,1 105,2 0,0 101,0 -0,1
Okt. 102,8 -0,1 105,2 0,5 101,4 -0,3
Nov. 103,4 0,2 106,1 1,0 101,8 -0,4
Dez. 103,5 0,0 106,3 0,5 101,8 -0,4
2006 Jan. 101,8 -0,7 104,7 -0,4 100,5 -0,1
Feb. 101,2 -0,6 103,7 -0,6 99,9 0,0
Miirz 101,0 -1,0 103,1 -1,1 100,3 0,0

*) Auf die Grundgesamtheit hochgerechnete Ergebnisse der reprasentativen Stichprobenerhebung.
Vorlaufige Ergebnisse sind kursiv, endgiiltige Ergebnisse mit normaler Schrift widergegeben.
1) Verdnderungsraten gegeniiber dem entsprechenden Vorjahreszeitraum.
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4.1 Nominale Umsatzmesszahlen im Einzelhandel nach Wirtschaftszweigen

2003 =100
Nummer
der Wirtschafts- Jahr | Januar | Feb- Marz April Mai Juni Juli | August| Sep- Ok- [Novem-|Dezem-| Jahr
Klassifi- zweig ruar tember| tober ber ber
kation 1)
1998 88,5 84,4 104,9 96,3 96,3 92,5 99,7 88,6 94,2 99,9  102,6  117,5 97,1
1999 86,7 84,3  107,9 98,4 95,7 97,3 99,6 91,1 94,1  100,5 1044  118,8 98,2
2000 86,5 91,7 1051 99,7  106,8 94,5 96,3 96,0 96,7 99,9 1055  116,5 99,6
Einzelhandel 2001 91,3 87,6  107,1  101,8  106,0 98,5 99,0 96,8 956 1042  109,2  113,7 100,9
insgesamt 2002 89,7 87,4  104,1  104,5 1014 96,8  101,8 95,4 96,4  105,9  104,7  111,9 100,0
2003 90,0 87,4  102,3 1048 1027 96,1  102,5 91,8 99,6  106,6 ~ 102,8  113,5 100,0
2004 89,5 88,3  108,0  106,3 98,9  102,4 1024 93,4 99,8  104,7  108,4  117,7 101,7
2005 90,0 88,8  106,7  108,5 102,6  106,6  101,3 98,8  103,3 1041  110,6  118,2 103,3
2006 92,9 90,8  109,6
1998 83,9 89,7  129,0 98,4  102,0  104,6  106,4 86,6 96,9  101,6  103,7 99,9 100,2
1999 83,1 87,4  126,3 112,2  102,5 110,9  103,8 91,0 98,1 97,8  103,3  101,6 101,5
2000 79,2 93,1  117,9 1013  114,1 99,2 97,0 92,0 91,8 959  100,0 93,7 97,9
50 Kfz-Handel, 2001 82,5 86,4  112,5 102,8  108,9  101,5 99,9 91,5 91,0  103,0  105,5 91,7 98,1
Instandh. u. Rep. v. Kfz, 2002 82,9 87,8  107,1  111,5 103,4  103,8  105,6 91,2 94,5  105,7 99,9 92,8 98,9
Tankstellen 2003 83,9 87,5 107,8  109,4 1054  103,3  108,6 89,2 101,3  106,9  101,0 95,8 100,0
2004 81,8 88,5 113,9  109,6  102,7 1088  103,0 89,8 98,9  103,5 107,9  102,1 100,9
2005 81,9 86,1  107,2  113,8  104,6 1153  102,7 94,3 104,33  100,8  111,5  102,0 102,0
2006 85,8 89,5  116,0
1998 90,7 84,4 98,2 97,8 95,4 89,9 97,9 89,2 94,9  101,3  103,7  123,1 97,2
1999 88,7 85,1  104,4 95,5 93,2 93,1 97,5 91,0 93,8 101,9 1059 1250 97,9
2000 88,6 91,7  101,9 99,2  104,4 92,7 95,6 96,8 98,6  101,9  108,2  123,7 100,3
52 Einzelhandel 2001 95,2 88,1 1049  101,3  104,8 97,3 98,6 99,1 97,6 1047  110,8  123,2 102,1
(oh.Handel m.Kfz u.Tankst.), 2002 92,6 87,2  102,6  101,3  100,5 93,8  100,2 97,3 97,2 106,0  106,7  120,2 100,5
Reparatur v. Gebrauchsgiitern 2003 93,0 87,3 99,5  102,5  101,4 92,5 99,5 93,1 98,7  106,5  103,7  122,4 100,0
2004 93,5 88,3 1050  104,6 96,9 99,0  102,1 952  100,2  105,3  108,6  125,7 102,0
2005 94,1 90,2  106,5 1057  101,6 1022  100,6  101,0  102,8 1059  110,1  126,6 103,9
2006 96,5 91,5  106,4
1998 86,5 79,8 88,0 94,3 90,4 85,2 92,7 85,7 86,0 93,1 96,2  117,4 91,3
1999 85,8 82,0 97,9 91,0 88,5 88,5 94,3 85,8 86,3 92,5 98,0  119,4 92,5
52.1 Einzelhandel 2000 84,3 85,9 96,1 93,5 96,5 89,4 89,6 90,0 88,9 91,8 98,8  117,0 93,5
mit Waren ver- 2001 89,0 84,0 99,4 97,1 99,8 95,4 94,5 96,3 90,4 97,3 1050  120,7 97,4
schiedener Art 2002 90,7 86,7  103,0 98,0  100,0 93,7 98,1 97,7 92,3  100,7  104,6  120,3 98,8
(in Verkaufs- 2003 92,6 87,6 97,1  101,4  102,9 93,7  100,3 96,5 958  104,1  103,3  124,7 100,0
raumen) 2004 97,2 90,6  103,9  106,6 99,1 99,8  105,5 97,7 98,7 103,7  107,7  128,2 103,2
2005 96,4 94,7  110,1  106,4 1050 1057  103,6  102,0  102,0  103,4  108,1  128,5 105,5
2006 97,8 95,6  106,9
1998  105,8  102,6  111,4  116,1  117,8 1145 1204  113,8  110,4 1156  112,0  144,1 1154
1999 94,2 94,2  108,8  106,7  106,0  106,4  113,1 1040 1052  103,0  103,5 132,4 106,5
52.2 Facheinzelhandel 2000 90,6 94,8 1052 1051  112,6  107,4 104,77  106,6 1049  102,0 104,22  129,6 105,6
mit Nahrungsmit- 2001 92,7 91,0 103,33  101,5 107,9 1051  106,3  107,7 956  102,8  102,8  126,1 103,6
teln usw. 2002 92,6 90,4  103,6 99,1 1048  101,4  105,5  104,0 95,7 99,6 99,5  119,9 101,3
(in Verkaufs- 2003 90,3 88,4 97,5 101,5  102,6 99,4 1059  101,5 97,2 100,3 97,2 118,2 100,0
raumen) 2004 88,5 90,7 97,1  101,0 96,4  101,4  104,9 98,2 96,8 97,0 96,5  118,2 98,9
2005 85,0 86,3 97,8 99,0 99,6  103,3  101,7 97,7 97,7 94,6 956  116,4 97,9
2006 85,4 85,9 96,4
1998 72,7 69,8 78,2 75,4 73,5 74,4 80,7 71,5 76,0 80,5 80,2 95,6 77,4
1999 79,4 77,1 87,9 80,1 79,0 82,7 84,9 78,7 81,8 82,8 85,4 97,0 83,1
52.3 Apotheken; 2000 84,0 82,8 87,2 82,1 92,2 84,5 86,2 86,3 85,5 89,1 92,0 101,0 87,7
Facheinzelhandel 2001 93,2 84,6 93,5 90,3 96,0 91,4 94,9 93,3 88,1 96,8 99,1  108,5 94,1
mit medizinischen, 2002 94,9 88,2 95,6 99,1 96,1 93,1  100,7 96,0 94,2 100,8 99,4  111,2 97,4
Artikeln usw. 2003 94,8 91,3 96,2  100,3 98,1 94,6  104,1 93,8 98,5 1047  101,0  122,6 100,0
(in Verkaufs- 2004 86,6 88,0  102,8 99,2 93,8 101,1  103,7 95,7 99,5 102,8 1053  123,8 100,2
rdumen) 2005 94,7 958 1049 1052  102,4 1058 1059  102,7  106,5 106,5  110,7  124,9 105,5
2006  102,5 98,3  109,4
1998  100,6 92,4 1148  110,2  109,8  100,3  110,8 99,9  110,0  118,0  120,0  146,5 111,1
1999 96,0 88,3  116,4  108,2  107,0 1040  109,5 10,4 1044  119,2  120,6  148,2 110,3
2000 94,7  101,2  113,5 1148 1190  100,4  106,8  106,5  110,2 1157  122,4 1458 112,6
52.4 Sonstiger 2001 100,0 93,2 1137  111,2  114,9  102,0 1040  103,1  107,7 113,6  120,2  138,9 110,2
Facheinzelhandel 2002 92,4 859 1050  106,2  103,0 93,8  101,9 97,3 101,1  110,3  109,8  128,6 102,9
(in Verkaufs- 2003 90,2 84,1  103,2 1046  101,4 91,0 98,1 90,3 99,7  108,4  104,2  124,9 100,0
raumen) 2004 91,1 853  106,1  106,6 97,3 97,9  100,0 93,1  100,6  108,4  109,6  129,0 102,1
2005 89,4 82,2 1040  106,9 98,3 97,9 97,3 98,0 99,7 107,1 109,46  128,9 101,6
2006 91,6 83,6  104,2
1998 72,7 56,9 83,8 80,7 82,2 73,2 78,9 61,5 71,1 97,1  100,9 1352 82,9
1999 58,6 87,1 82,4 85,3 85,9 93,3 78,3 80,6 86,7  112,9  127,4  154,0 94,4
52.5 Einzelhandel mit 2000 81,3 88,5 103,2  121,7  148,5  106,3 91,4 78,4 92,9  130,5  146,5  152,6 111,8
Antiquitéten und 2001 93,2 94,0 128,64  124,7  123,5 122,0 1049 10,4  111,3  124,7  151,4  174,8 121,2
Gebrauchtwaren 2002 81,4 93,6  103,7  128,6  129,9 99,4  203,5 83,1 82,4  127,5 121,6  161,3 118,0
(in Verkaufs- 2003 85,3 84,2 91,3  100,5  120,4 86,6  111,3 83,9 82,3  122,9  109,6  121,7 100,0
raumen) 2004 80,4 92,3 116,1  110,3  107,9 1240 1014 83,3  112,2  127,9  121,6  150,2 110,6
2005 68,5 72,2 84,5 94,6  117,6 97,7 85,3 76,3 77,0 90,4  114,8 1459 93,7
2006 65,2 76,1 82,9
1998 98,4 93,8  115,2 98,8 93,3 91,3 96,2 88,2  108,0  108,8 1153  103,7 100,9
1999 90,7 97,3  117,4 92,2 86,0 89,5 85,3 93,8  106,5 1151  123,4  111,7 100,7
2000 96,2 99,7  109,8 96,0  107,6 90,1 96,4  107,4  122,3  121,1  129,2  112,5 107,4
52.6 Einzelhandel 2001 112,0 94,6  118,1  103,2 1053 956  101,9  103,9  111,2  121,7 126,1  102,6 108,0
(nicht in Verkaufs- 2002 99,9 91,6  102,1 1051 98,9 92,8  100,8 955  112,1  126,1  118,4  105,5 104,1
rdumen) 2003 104,5 91,5 102,9  103,6 97,3 86,3 91,1 82,8  110,9 1156  110,4  103,1 100,0
2004 97,2 86,8  112,5 96,3 89,1 94,5 89,5 88,9 108,9  108,8  119,9  106,2 99,9
2005  104,6 91,2 1049  101,8 96,7 95,3 89,5  107,5 116,01  117,7 1284  114,6 1057
2006  104,6 93,6  111,7

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003
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4.2 Reale Umsatzmesszahlen im Einzelhandel nach Wirtschaftszweigen

2003 =100
Nummer
der Wirtschafts- Jahr | Januar | Feb- Marz April Mai Juni Juli | August| Sep- Ok- [Novem-|Dezem-| Jahr
Klassifi- zweig ruar tember| tober ber ber
kation 1)
1998 91,5 87,3  108,7 99,2 98,9 952  102,7 91,5 97,2 103,3 1059  121,6 100,3
1999 89,6 87,3  111,2  101,1 98,4  100,2  102,5 93,7 9,5  103,2  107,0  121,9 101,1
2000 88,6 93,6 1069  101,8  109,0 96,1 97,8 97,3 97,3  100,8  106,5  118,2 101,2
Einzelhandel 2001 92,4 88,4  107,7  102,0 1058 98,0 98,4 96,4 95,0  103,7  109,1 114,0 100,9
insgesamt 2002 89,7 87,5  103,9 1043  101,3 97,1 102,33 96,1 96,8  106,4 1055  112,6 100,3
2003 90,1 87,3  101,9 1047  102,7 96,1  102,6 92,1 99,7  106,5  102,8  113,6 100,0
2004 89,4 88,2  107,4 1056 98,0  101,6  101,9 93,0 99,5 1042 1082  117,6 101,2
2005 89,8 88,3 1057  107,3  101,4 1053  100,2 97,7  101,7  102,6  109,1 117,1 102,2
2006 91,7 89,2  107,4
1998 86,9 92,7 133,33  101,6 1054 1080  109,9 89,6  100,2 1049  107,1 103,2 103,6
1999 86,1 90,3  130,5 1159  106,0 1145  107,2 93,3  100,8  100,5 106,33  104,3 104,6
2000 81,3 954  120,7  103,7  116,9 1014 98,7 93,4 93,0 97,5  101,5 952 99,9
50 Kfz-Handel, 2001 87,3 89,9 1159 1051  113,1 106,0  104,1 94,5 96,0 1057 1094 97,7 102,1
Instandh. u. Rep. v. Kfz, 2002 83,8 88,9 1082  112,7 1046 1050  106,5 91,9 95,1 106,4  100,8 93,5 99,8
Tankstellen 2003 84,1 88,0 1084  110,0 1059  103,5 1086 89,0  100,9 106,33  100,4 95,0 100,0
2004 81,1 87,5  112,6  108,1  100,9  107,2  101,2 88,3 97,6  101,9  106,6  101,1 99,5
2005 80,8 84,9 1053  111,6 1023  112,8  100,0 91,7 101,0 97,4  108,1 98,6 99,5
2006 82,6 86,2  111,7
1998 93,2 86,8  101,1 100,2 97,6 92,2 100,6 92,0 97,8 104,55 1069  127,0 100,0
1999 91,4 87,9  107,3 97,9 95,5 95,6  100,1 93,5 96,0  104,5 1084  128,0 100,5
2000 90,7 93,5 1037  101,1  106,3 94,2 97,1 98,1 99,0  102,6  109,0 1253 101,7
52 Einzelhandel 2001 96,1 88,8 1053  101,2  104,2 96,3 97,7 98,5 9,8 1040  110,5  123,4 101,9
(oh.Handel m.Kfz u.Tankst.), 2002 92,3 86,9 101,9  100,6 99,9 93,7  100,5 97,9 97,7  106,5  107,5  121,0 100,5
Reparatur v. Gebrauchsgiitern 2003 93,0 86,9 98,7  102,1  101,1 92,4 99,7 93,6 99,0  106,6  104,0  122,9 100,0
2004 93,6 88,6  104,8  104,3 96,5 98,8  102,2 95,4  100,5 1054  109,0  126,0 102,1
2005 94,3 90,0 1059 1051  100,9  101,5 100,3  100,8  102,1 1052 109,7  126,4 103,5
2006 96,2 90,7 1053
1998 89,4 82,5 90,9 97,1 92,8 87,5 95,4 88,6 89,0 96,4 99,6  121,6 94,2
1999 88,7 84,7  101,1 94,0 91,5 91,7 97,9 89,8 90,3 96,9  102,6 1249 96,2
52.1 Einzelhandel 2000 87,9 89,5  100,2 97,2 100,4 92,8 93,4 94,0 92,7 957  102,8  121,6 97,4
mit Waren ver- 2001 91,9 86,3  101,5 98,4 1004 95,7 95,0 97,2 91,2 98,0  106,0  121,7 98,6
schiedener Art 2002 89,9 86,2  102,5 97,4 99,5 93,7 98,6 98,8 93,5  102,1  106,4  122,2 99,2
(in Verkaufs- 2003 93,0 87,7 9,8  101,0  102,4 93,1  100,1 97,0 96,0 1042  103,5 1251 100,0
rdumen) 2004 96,8 90,4  103,2  105,7 98,2 98,8  105,0 97,8 99,1 104,1 108,33  127,7 102,9
2005 95,8 93,7 1085 1050  103,3  103,8 1025 1014  100,9  102,5  107,1 127,0 104,3
2006 96,1 93,5  104,5
1998 112,3 109,01  118,5  123,1  123,9 1205 126,9  120,2 1169  122,6 1189  153,2 1222
1999 99,9  100,0 1156  113,3  112,5 1132  120,7  111,1  112,6 1098 1104  140,8 113,3
52.2 Facheinzelhandel 2000 9,3  100,7  111,9  111,7 1193  113,9  111,0  113,3  111,3 1082 1102 1368 112,11
mit Nahrungsmit- 2001 97,0 94,7  106,8 1044 1104  107,1  108,6  110,5 97,8 1052 1052  129,1 106,4
teln usw. 2002 93,7 91,5  105,1 100,4  106,2  102,8  107,1 105,8 97,4  101,5 1014  122,1 102,9
(in Verkaufs- 2003 90,6 88,5 97,5  101,4  102,3 99,1 1058  101,8 97,2 100,3 97,3  118,2 100,0
rdumen) 2004 88,0 90,3 95,4 99,3 94,5 99,3  103,0 96,7 95,5 95,8 953 1147 97,3
2005 82,0 83,3 94,4 95,5 95,9 99,4 98,2 94,5 93,9 91,0 91,8  111,5 94,3
2006 80,8 81,3 91,2
1998 72,7 69,8 78,1 74,4 72,7 73,4 80,7 71,5 76,0 80,6 80,1 95,4 77,1
1999 79,4 77,1 88,0 80,0 78,9 82,7 84,8 78,7 81,7 82,9 85,4 97,0 83,1
52.3 Apotheken; 2000 83,9 82,7 87,1 81,8 91,9 84,2 85,8 86,0 85,0 88,6 91,4  100,1 87,4
Facheinzelhandel 2001 92,4 83,8 92,5 89,1 94,6 89,9 93,2 91,5 86,2 94,7 96,8  106,0 92,6
mit medizinischen, 2002 94,2 87,4 94,8 98,2 95,1 92,3  100,1 95,4 93,7  100,8 99,1 110,7 96,8
Artikeln usw. 2003 94,7 91,3 96,2 100,4 98,2 94,7 1043 93,9 98,7 1050  100,9  121,7 100,0
(in Verkaufs- 2004 86,9 88,4  103,3  100,3 94,8  102,2  104,9 9,9  100,8 1041  106,6 1250 101,2
rdumen) 2005 96,4 97,6 1069  107,2 1043  107,8 1080 1047  108,6 1084  112,6  126,6 107,4
2006  104,1 99,8 111,0
1998  100,7 92,4 1149  110,0  109,5  100,2  110,6 99,6  109,8  117,5  119,5  146,1 110,9
1999 95,8 88,2 1157  107,7 1063  103,6 1094  101,2 1040 1187 1202  148,1 109,9
2000 94,7  100,8  112,9 1142  118,6  100,2  106,6  106,3 1097 1150  121,7 1452 1122
52.4 Sonstiger 2001 99,6 92,6  112,7  110,0  113,5 100,8  103,0 1022 1066  112,0 1186  137,3 109,1
Facheinzelhandel 2002 91,7 850  103,6 1049  102,0 93,1 1016 97,2 100,7  109,7  109,4 128,33 1023
(in Verkaufs- 2003 90,0 83,7  102,3 1039 1009 90,9 98,5 91,0 99,8  108,5  104,6  126,0 100,0
rdumen) 2004 92,0 86,1  106,3  106,8 97,7 98,6  101,2 94,2  101,6  109,5  110,8  131,3 103,0
2005 91,2 83,7 1052  108,1 99,6 99,8 99,9  100,7  101,9 1092  111,7  132,9 103,7
2006 95,1 86,4  106,7
1998 73,1 57,1 84,0 81,0 82,3 73,4 79,0 61,7 71,2 97,2  100,8 1350 83,0
1999 58,6 87,1 82,3 85,2 85,9 93,2 78,3 80,7 86,6  112,8  127,2  153,6 94,3
52.5 Einzelhandel mit 2000 81,2 88,4  103,0  121,4 1483  106,3 91,4 78,7 92,7  130,0 1457  151,7 111,6
Antiquitéten und 2001 92,6 93,6  127,5  123,6  122,4 1209 1040  100,8  110,1 123,3 1494  172,2 120,0
Gebrauchtwaren 2002 80,8 92,7  102,6  127,4  129,0 99,0 203,3 83,2 82,3  127,2  121,2  160,8 117,5
(in Verkaufs- 2003 85,1 83,8 90,8  100,2  120,2 86,6  111,7 84,5 82,4  122,9 109,6  122,0 100,0
rdumen) 2004 80,7 92,9 1164  110,8  108,6 1248  102,6 84,3  113,2  128,8  122,5  151,4 1114
2005 69,3 73,1 85,3 95,6  119,0 99,2 87,1 78,0 78,2 91,7 1162  148,0 951
2006 66,7 77,6 84,1
1998  111,2  106,5  132,5  112,3  106,7  106,1  112,0  103,9  126,5 127,3 1356  123,6 117,0
1999  107,0  116,1 1343  102,8 96,0  100,4 92,4 101,1  112,3  121,7  129,9  113,0 110,6
2000 99,7  101,6  109,8 97,6  107,9 87,7 93,7 101,0  108,5  111,2  120,9  103,9 103,6
52.6 Einzelhandel 2001 110,1 92,2 1162  100,0  101,2 88,4 94,5 97,1 1047 1184  126,7  103,8 1044
(nicht in Verkaufs- 2002 102,1 94,0 103,1 104,6 99,2 950  102,8 97,3  111,8 1247 1203  106,0 105,1
rdumen) 2003 103,1 88,8 98,6  103,5 99,2 88,1 92,8 83,8  112,0 1154  110,7  103,9 100,0
2004 97,6 88,6  112,6 95,7 87,2 93,4 87,7 853 104,55 101,1 1146  102,6 97,6

2005 101,8 88,2 98,8 95,1 90,9 87,4 80,0 95,1 101,8 103,4 116,1 103,9 96,9
2006 95,6 84,0 100,2

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003
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4.3 Beschéftigtenmesszahlen im Einzelhandel nach Wirtschaftszweigen

2003 =100
Nummer
der Wirtschafts- Jahr | Januar| Feb- Méarz | April Mai Juni Juli [ August| Sep- Ok- |Novem-|Dezem-| Jahr
Klassifi- zweig ruar tember| tober ber ber
kation 1)
1998 1058 1058 1051 1056 1056 1060 1063  107,0 ~ 107,7  107,5 108,6  108,7 106,6
1999  106,0 1055 1056  103,6  103,4  103,4  103,3  103,8 1041  104,1 104,8  104,7 104,4
2000  103,5  103,2  103,3  103,5 103,8  103,5  103,5 104, 104,7  104,7 1047  104,7 103,9
Einzelhandel 2001 103,1  102,7 1029 1028 1029  102,9  102,8  103,5  103,7 1040 1044 1045 103,4
insgesamt 2002 102,2  101,9  102,0  101,8  101,7  101,4 10,0  10L,4  101,7  101,7  101,6  101,4 101,7
2003 99,2 99,1 99,0 99,2 99,2 99,3 99,8  100,1 100,9  101,0  101,4  101,6 100,0
2004 10,5 101,0  101,1  101,2  101,2  101,1 101,7  102,3 1028 1029  103,1  103,1 101,9
2005  102,1  101,5 101,6  101,6  101,6  101,7  101,5 1021 102,4 102,66  103,0  103,1 1021
2006  101,4 1009  100,7
1998 1105  109,9  109,6  109,6 1094  110,1 1102 11,0  112,2  112,1 112,22 112,0 110,7
1999  107,2  106,7  106,8 1049 1044 1042 1041 1053  106,5  106,8  106,7  106,7 105,9
2000  106,6  106,1 106,3  106,6  106,7  106,6  106,4  107,8 1088 1083 1081  107,5 107,2
50 Kfz-Handel, 2001 104,1  103,8 1039  103,4  103,4  103,3  103,3 1043 1048 1047 1045  103,9 104,0
Instandh. u. Rep. v. Kfz, 2002 99,3 98,8  100,4  100,5  100,5 1004  100,3  101,2  102,0  102,0  10L,4  100,7 100,6
Tankstellen 2003 99,0 99,2 99,3 99,4 99,6 99,5 99,6  100,1 101,2  100,8  101,0  101,0 100,0
2004 101,22  100,7  100,5  100,9  100,7  100,9  101,0  102,0  102,8  102,7  102,7  101,9 101,5
2005  100,7  100,2  100,3  100,2  100,1  100,1 100,  100,8  101,3  101,7  101,8  101,6 100,7
2006 100,2 99,8 99,9
1998 1047 1047 1041 1046 1046 1052 1054 1059  106,6  106,4  107,6  107,9 1056
1999 1056 1050 1052  103,2  103,1  103,1 103,0  103,4  103,6  103,6 1042 1042 103,9
2000  102,8 102,66  102,7 1028  103,2 1028  102,9  103,4  103,7  103,7  103,8  103,8 1032
52 Einzelhandel 2001 102,8  102,4  102,7  102,7  102,7  102,8  102,7  103,3  103,4  103,9 1042  104,4 103,2
(oh.Handel m.Kfz u.Tankst.), 2002 102,9 102,66 1023  102,1 102,0  101,6  101,2  101,5  101,6  101,5  101,6  101,6 101,9
Reparatur v. Gebrauchsgiitern 2003 99,2 99,0 98,9 99,2 99,1 99,2 99,8 100,1 100,9 101,1 101,6 101,8 100,0
2004  101,6  101,0  101,3  101,3  101,3  101,1 101,9  102,4 1028 1029  103,2  103,5 102,0
2005  102,5  101,8  102,0  102,0 1020 1021 101,9  102,4  102,7  102,8  103,4  103,5 102,4
2006  101,8  101,2  101,0
1998 98,7 98,8 97,4 98,6 98,5 99,1 99,8  100,5  101,5 1002  102,7  103,5 99,9
1999  102,6  102,0  101,8  101,0  100,9  101,1 101,4  101,8  101,6  101,4  102,2  102,4 101,7
52.1 Einzelhandel 2000 99,8 99,0 98,9 98,9 99,2 98,2 98,8 99,3 99,4 99,4 99,2 99,2 99,1
mit Waren ver- 2001 98,4 97,5 98,1 97,8 98,3 98,5 98,5 99,4 99,5 99,7  100,2  100,9 98,9
schiedener Art 2002 102,4  101,5  101,1  100,8  100,7  100,5  100,2  100,7  100,6  100,6  100,6  100,8 100,9
(in Verkaufs- 2003 99,1 98,7 98,1 98,1 97,9 98,1 99,9  100,5  101,8  101,8  102,5  103,3 100,0
rdumen) 2004 102,66  101,5  101,7  101,5  101,5  101,3  103,9 1048 1052 1047 1051 1058 103,3
2005 1051 1043 1042  104,1 104,0 1044 1042 1049 1052 1052  106,1  106,3 1048
2006 1047  103,7  103,1
1998  124,1 124,00 1240 1247 12555 1260 126,01 1268 127,01 1287 1283 1284 126,11
1999 119,9 1194 1202 1149 1140  112,5  112,9 1124  112,5  111,9 1123  111,8 1146
52.2 Facheinzelhandel 2000 1103 1099  109,5 1104  110,1  110,2  109,1 1089 1089  109,1 109,2  108,8 109,5
mit Nahrungsmit- 2001 1040  103,0  103,5  103,5 1041 1042 1042  104,1 104,4 1043 1040 1042 104,0
teln usw. 2002 102,6 102,66  103,5  103,2  102,7 1025 1022 1021 10,4  101,3  101,2  101,4 1022
(in Verkaufs- 2003 98,9 99,0 99,5  100,0  100,1  100,1 100,4 1002  100,1  100,2  100,3  100,5 99,9
rdumen) 2004 99,4 99,4 99,4  100,0  100,8  100,6  100,5  100,3  100,5  100,5  100,3 99,9 100,1
2005  101,8 10,3  101,7  101,7 102,22  103,2  103,8  103,1 103,3  103,3  103,2  103,0 1026
2006 1009  101,1 101,4
1998 90,8 90,6 90,3 90,3 90,7 91,3 92,7 93,4 93,4 92,9 93,8 94,3 92,0
1999 93,6 93,3 93,0 91,1 91,2 92,1 92,5 93,4 93,9 94,2 94,6 94,9 93,2
52.3  Apotheken; 2000 93,9 94,3 94,4 94,2 94,8 95,4 96,0 96,6 97,4 97,3 97,5 98,0 958
Facheinzelhandel 2001 96,1 96,3 96,5 96,8 96,9 97,6 98,2 99,1 99,5  101,8  102,2  102,1 98,6
mit medizinischen, 2002 99,0 99,2 99,3 99,3 98,7 99,2 99,2 99,7  100,7  100,6  101,0  101,7 99,8
Artikeln usw. 2003 98,6 98,9 99,0 99,3 99,5 99,7 99,7 1004  100,9  100,9  101,4  101,6 100,0
(in Verkaufs- 2004  101,3  101,1 101,3 10,1 100,7  101,0  101,1  101,8  102,7 1029  103,0  103,4 101,8
rdumen) 2005  102,4  102,1 102,1  102,0  102,0  102,3 1024  102,9  103,2  103,1 103,5  104,2 1027
2006  103,5  103,6  103,6
1998 111,5  111,6 11,0  111,3  111,3 1115  111,3  111,6 1122  112,7 1134 1133 111,9
1999 110,10  109,4  110,0  107,4  107,3  107,2 1064 1069  107,3  107,5 1081  107,8 108,0
52.4 Sonstiger 2000  107,5  107,6  107,9  108,1 108,7 1083  107,8  108,6 1089  109,1 109,5  109,7 108,5
Facheinzelhandel 2001 109,0 1087  108,7  108,5 108,33 108, 107,6  108,1 108,1  108,4  108,7  108,6 108,4
(in Verkaufs- 2002 1053 1051 104,7 1045 1045  103,7  103,2  103,3  103,3  103,3  103,4  103,1 104,0
rdumen) 2003 99,6 99,3 99,5  100,1 100,0 99,9 99,7 99,6 99,9  100,6  100,8  100,7 100,0
2004 101,22  100,7 101,17  101,3  101,3  101,0  100,5  100,6  101,1  101,7  102,2  102,2 101,2
2005  100,6 99,9  100,3  100,6  100,6  100,4  100,2  100,6  101,0  101,4  101,8  101,8 100,8
2006 100,5 99,9 100,3
1998 74,1 77,9 77,0 74,6 76,6 73,5 71,2 78,4 80,1 77,9 81,6 76,2 76,6
1999 73,9 77,2 76,6 73,5 75,0 75,6 81,4 78,1 77,7 77,6 77,4 78,9 76,9
52.5 Einzelhandel mit 2000 86,6 90,3 88,8 90,0 90,5 94,2 91,9 89,8 94,8 93,4 96,5 97,0 92,0
Antiquitten und 2001 93,4 98,1 96,3 92,6 92,8 94,8 95,9 89,8 91,7 98,7 99,2 93,5 94,7
Gebrauchtwaren 2002 87,9 89,8 94,4 97,0 98,5  103,1 101,6 99,3  100,0 99,7 98,5  100,4 97,5
(in Verkaufs- 2003 99,9  100,4  100,2  100,4  100,5  101,1 99,2 99,1 99,1 99,4 99,9  100,1 99,9
rdumen) 2004 99,3  102,1 102,1 1049 1043 1042  101,5  104,1 103,4  107,9 1062  104,7 103,7
2005 98,2 93,4 94,1 94,5 93,8 92,5 91,4 93,8 91,5 91,3 92,6 91,1 93,2
2006 88,3 87,3 87,0
1998 1147 1156 1164 1164 1168 1174 1167 1166  117,5  118,1 118,1  116,9 116,8
1999  111,8  112,0  112,7  108,7  108,6  108,1 107,2  107,7  107,8  107,7  107,3  106,1 108,8
2000 1055  106,1 106,4 1069  107,5 107,8  107,7 1085 1084 1079  107,9  106,5 107,3
52.6 Einzelhandel 2001 1050 106,33  107,2  109,1 108,1  107,9 1079 107,8 1081 1078  107,6  107,5 107,5
(nicht in Verkaufs- 2002 100, 1004  101,0  100,4  100,5  100,8  100,3  100,5  100,3 99,8  100,2 99,1 100,3
rdumen) 2003 99,0 99,4 99,2 99,7 99,7 99,5 99,4 1002  101,1  100,6  101,3  100,6 100,0
2004  101,5  101,3  101,5  101,9  101,3  101,4  101,0  101,5 10,3  101,0  100,7 99,6 101,2
2005 98,2 97,9 98,3 98,0 97,1 96,4 95,4 95,7 95,9 95,3 95,4 952 96,6
2006 86,0 86,0 82,8

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003



1 Umsatzentwicklung im Einzelhandel nach ausgewdhlten Wirtschaftszeigen

2003 =100

Nummer Umsatz
derKlas- Wirtschaftszwei Marz Mérz Februar Jan. bis Marz Marz Mérz Februar Jan. bis Méarz
sifika- g 2006 2005 2006 2006 2006 2005 2006 2006
tion 1) In jeweiligen Preisen In Preisen des Jahres 2000
501 Handel m.Kraftwagen 121,5 110,3 92,2 100,3 117,6 108,7 89,3 97,2
50203 Lackierung von Kraftwagen 70,0 65,9 60,1 63,8 67,7 64,9 58,2 61,8
50204  Autowaschanlagen 116,1 118,8 94,2 103,5 112,3 117,0 91,2 100,3
50205 Instandh. und Reparatur

von Kraftwagen 86,4 83,1 69,7 74,4 83,6 81,8 67,5 72,1
502 Instandh. und Reparatur

von Kraftwagen 85,3 81,9 69,1 73,8 82,6 80,7 67,0 71,5
503 Handel m.Kraftwagen-

teilen u.-zubehor 122,7 118,0 96,6 104,7 120,4 117,6 94,9 102,8
504 Handel m.Krdadern,teilen

u.-zubehor 115,5 116,8 69,7 81,2 113,5 115,9 68,5 79,8
50501 Agenturtankstellen 99,7 102,0 90,0 94,2 86,6 93,3 78,4 82,0
50502  Freie Tankstellen 105,9 102,0 96,6 101,2 89,2 93,4 81,7 85,4
505 Tankstellen 103,1 102,0 93,6 98,0 88,0 93,4 80,2 83,8
50 Kfz-Handel;Instandh. u.

Rep.v.Kfz;Tankstellen 116,0 107,2 89,5 97,1 111,7 105,3 86,2 93,5
52111 Eh.m.Nahrungsm.,Getrdn-

ken u.Tabakwaren oaS 112,0 112,7 101,3 104,8 109,0 110,8 98,6 102,1
52112  Sonst.Eh.m.Waren versch.

Art,Hauptr.Nahrungsm.usw 105,3 111,5 91,6 97,2 102,6 109,7 89,4 94,8
5211 Eh.m.Waren versch.Art,

Hauptr.Nahrungsm.usw 110,2 112,3 98,7 102,7 107,2 110,5 96,1 100,1
52121 Eh.m.Waren versch.Art

(oh.Nahrungsm.) 100,8 105,2 89,5 94,1 102,1 106,2 91,1 95,7
52122 Eh.m.Waren versch.Art,

Hauptr.Nicht-Nahrungsm. 85,5 95,1 74,7 82,8 86,7 96,0 76,4 84,5
5212 Sonst.Eh.m.Waren versch.

Art 88,0 96,8 77,1 84,7 89,2 97,6 78,7 86,3
521 Eh.m.Waren versch.Art

(i.Verkaufsrdumen) 106,9 110,1 95,6 100,1 104,5 108,5 93,5 98,0
5221 Eh.m.Obst,Gemiise u.

Kartoffeln 78,8 82,0 69,1 71,7 77,0 79,6 66,8 69,9
5222 Eh.m.Fleisch,Fleisch-

waren,Geflugel u.Wild 92,5 95,3 82,0 86,1 92,5 95,3 82,0 86,1
5223 Eh.m.Fisch,Meeresfriich-

ten u.Fischerzeugnissen 112,5 112,0 88,9 95,1 106,9 110,2 84,7 90,4
52241  Eh.m.Backwaren 101,5 98,9 95,2 96,8 100,1 98,2 94,0 95,6
52242  Eh.m.SiiBwaren 115,5 131,1 99,4 99,4 112,6 130,0 97,1 97,1
5224 Eh.m.Back- und

SiiBwaren 104,4 105,6 96,1 97,3 102,7 104,8 94,6 95,9
52251  Eh.m.Wein,Sekt und

Spirituosen 97,4 102,5 88,8 88,3 95,1 100,9 87,1 86,4
52252  Eh.m.sonst.Getranken 85,7 91,3 75,9 78,6 83,0 89,7 73,8 76,4
5225 Eh.m.Getrdnken 87,3 92,9 77,7 79,9 84,7 91,3 75,7 77,8
5226 Eh.m.Tabakwaren 114,2 104,3 103,2 108,2 91,3 87,8 82,5 86,6

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.
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sifika- 8 2006 2005 2006 2006 2006 2005 2006 2006
tion 1) In jeweiligen Preisen In Preisen des Jahres 2000
52271 Eh.m.Reformwaren 116,3 108,9 102,6 109,0 115,4 109,2 101,8 108,2
52275  Sonst.Fach-Eh.m.

Nahrungsmitteln(o.Ref.) 103,0 108,0 89,4 95,0 97,7 105,1 84,8 90,1
5227 Sonst.Fach-Eh.m.

Nahrungsmitteln 108,2 108,4 94,6 100,5 104,8 106,7 91,6 97,3
522 Fach-Eh.m.Nahrungsm.usw

(i.Verkaufsraumen) 96,4 97,8 85,9 89,2 91,2 94,4 81,3 84,4
5231 Apotheken 110,7 106,4 100,9 105,6 112,3 108,6 102,4 107,1
5232 Eh.m.med.u.

orthopddischen Art. 99,4 94,8 87,7 91,1 106,8 100,5 94,4 98,0
52331 Eh.m.kosmet.Erzeugn.usw

(oh.Drogerieartikel) 89,2 92,8 78,8 81,0 90,2 94,0 79,9 82,1
52332 Eh.m.Drogerieartikeln 113,3 106,3 98,1 105,7 112,9 106,5 97,8 105,5
5233 Eh.m.Parfiimeriewaren u.

Korperpflegemitteln 108,9 103,8 94,6 101,3 108,8 104,3 94,6 101,3
523 Apotheken;Fach-Eh.m.med.

Art.usw(i.Verkaufsr.) 109,4 104,9 98,3 103,4 111,0 106,9 99,8 105,0
52411 Eh.m.Hausthaltstextilien 99,3 104,8 93,5 101,5 98,8 104,5 93,1 101,2
52412  Eh.m.Kurzw.,Schneiderei-

bedarf,Handarbeiten usw 126,9 109,0 116,6 120,2 126,0 108,2 116,2 119,7
5241 Eh.m.Textilien 103,9 105,5 97,3 104,6 103,3 105,1 96,9 104,2
52421  Eh.m.Bekleidung 0aS 100,7 101,6 78,5 91,6 103,3 103,0 81,9 95,2
52 422  Eh.m.Herrenbekleidung u.

Bekleidungszubehor 100,7 105,4 72,0 91,0 102,7 106,6 74,6 94,0
52423 Eh.m.Damenbekleidung u.

Bekleidungszubehor 103,6 114,8 77,4 90,7 105,4 115,8 79,8 93,2
52 424  Eh.m.Kinder-u.Sdugl.be-

kleidg.,Bekleidg.zubeh. 98,3 111,7 76,2 86,1 100,3 112,9 78,9 88,9
5242 Eh.m.Bekleidung 101,6 106,3 77,7 91,2 103,9 107,6 80,7 94,4
52431  Eh.m.Schuhen 103,0 113,6 61,2 78,0 105,5 115,0 64,0 80,9
524322 Eh.m.Leder-u.Taschner-

waren 124,3 X 102,2 113,1 125,5 X 103,6 114,6
5243 Eh.m.Schuhen u.

Lederwaren 104,7 115,3 64,4 80,8 107,1 116,6 67,2 83,6

Textilien, Bekleidung

u. Schuhen 102,3 108,0 75,8 89,6 104,5 109,3 78,6 92,6

Bekleidung, Schuhen,

Lederwaren 102,2 108,1 75,0 89,1 104,5 109,4 78,0 92,3
52441  Eh.m.Wohnmobeln 115,9 109,2 97,5 104,4 115,0 108,7 97,0 103,8
52 442  Eh.m.Beleuchtungsart. 120,4 126,0 95,9 103,3 121,5 127,0 96,9 104,3
52 443  Eh.m.Haush.gegenstdnden

a.Metall u.Kunststoff 105,8 94,5 85,5 102,1 105,0 94,2 85,0 101,6
52 444  Eh.m.keramischen Erzeug-

nissen u.Glaswaren 101,6 103,6 92,6 99,6 100,5 103,1 91,9 98,8
52 447  Eh.m.Heimtextilien u.

Teppichen 82,4 83,9 71,0 75,6 83,0 84,3 71,7 76,3

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.
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52 44 Eh.m.M&beln,Einr.gegen-

standen u.Hausrat ang 113,1 107,2 95,3 102,3 112,3 106,8 94,8 101,8
52451  Eh.m.elektr.Haush.gerat.

u.elektrotechn.Erzeugn. 98,9 98,8 89,1 93,8 106,0 102,8 95,3 100,3
52 452  Eh.m.Gerdten der Unter-

haltungselektron.u.Zub. 103,1 100,0 91,1 100,5 119,3 108,2 105,1 115,9
52453  Eh.m.Musikinstrumenten

u.Musikalien 92,4 91,3 89,2 91,8 92,3 91,5 89,0 91,6
5245 Eh.m.elektr.Haush.-,Ger.

d.Unterhalt.elek,Musik 101,0 99,0 90,3 97,6 113,4 105,5 100,9 109,4
52461 Eh.m.Eisen-,Metall-u.

Kunststoffwaren ang 110,7 99,9 86,7 94,0 108,2 98,8 84,9 91,9
52462  Eh.m.Anstrichmitteln 115,0 109,2 98,7 104,8 112,7 107,9 96,8 102,7
52463  Eh.m.Bau-u.Heimwerker-

bedarf 105,9 107,4 76,2 88,0 104,4 106,6 75,0 86,7
52 46 Eh.m.Metallw.,Anstrichm.

u.Bau-u.Heimwerkerbedarf 106,7 106,7 78,0 89,1 105,0 105,9 76,7 87,7

Einrichtungsgegenst.,

Haushaltsger. Baubedarf 108,1 105,1 88,2 96,7 110,2 106,2 90,4 99,1
52471  Eh.m.Schreib-u.Papierw.,

Schul-u.Biroartikeln 95,8 96,0 86,9 91,5 93,8 94,6 85,2 89,7
52472  Eh.m.Biichern u.Fach-

zeitschriften 104,5 100,1 93,4 100,3 101,9 97,6 91,1 97,8
52473  Eh.m.Unterhaltungszeit-

schriften u.Zeitungen 98,1 97,1 84,1 89,4 89,9 91,9 77,2 82,0
52 47 Eh.m.Biichern,Zeitschr.,

Zeitungen,Schreibw.u.d. 101,1 98,5 90,4 96,4 98,2 96,1 87,9 93,7

Facheinzelhandel a.n.g. 100,1 98,7 82,6 90,0 104,8 101,3 87,3 95,0
52481 Eh.m.Tapeten u.Boden-

beldgen 122,4 98,0 101,1 111,6 123,4 98,9 102,1 112,7
52 482  Eh.m.Kunstgegenstanden,

Bildern,Briefmarken usw 92,2 82,3 68,9 81,2 87,4 79,5 65,5 77,2
52 485  Eh.m.Uhren,Edelmetall-

waren u.Schmuck 98,3 93,0 81,7 88,4 95,1 92,4 79,5 85,9
52 486  Eh.m.Spielwaren 95,0 104,9 79,1 86,5 97,9 107,5 81,6 89,1
5248 Eh.m.Tapeten,Bodenbel.,

Kunstg.,Briefm. usw. 100,0 95,0 81,5 90,2 99,1 95,3 81,0 89,5
52491  Eh.m.Blumen,Pflanzen

und Saatgut 100,7 115,2 67,7 76,0 96,1 112,2 63,9 72,6
524922 Eh.m.zoologischem Bedarf

u. lebenden Tieren X X X X X X X X
524932 Augenoptiker X X X X X X X X
52494 % Eh.m.Foto-und optischen

Erzeugn.(o.Augenoptiker) X X X X X X X X
524952 Eh.m.Computern,Computer-

teilen,perip.Einh.u.Soft X X X X X X X X
524962 Eh.m.Telekommunikations-

endgerdten u.Mobiltelef. X X X X X X X X

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.
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52 497  Eh.m.Fahrrddern,-teilen

u.-zubehor 74,7 84,8 52,9 61,5 78,4 87,5 55,6 64,5
524982 Eh.m.Sport- u. Camping-

artikel(o.Campingmdbel) 160,6 X 135,7 151,7 168,6 X 142,7 159,2
52499  Sonst.Facheinzelhandel

ang (i.Verkaufsraumen) 99,7 89,4 84,6 90,9 102,4 91,3 86,8 93,4
52 49 Facheinzelhandel, ang

(in Verkaufsraumen) 100,1 99,6 82,9 90,0 106,0 102,6 88,7 96,2

Buichern, Schreibwaren,

Biirobed.u.Fach-EH a.n.g. 100,3 98,6 83,9 91,0 103,8 100,5 87,4 94,8
524 Sonst.Facheinzelhandel

(i.Verkaufsrdumen) 104,2 104,0 83,6 93,1 106,7 105,2 86,4 96,1
52501 Eh.m.Antiquitdten u.

antiken Teppichen 94,8 108,2 102,4 82,7 96,2 109,2 104,4 84,2
52503 Eh.m.sonst.Gebraucht-

waren 72,4 79,6 66,8 70,0 73,5 80,4 68,1 71,4
525 Eh.m.Antiquitdten u.Ge-

brauchtw.(i.Verkaufsr.) 82,9 84,5 76,1 74,7 84,1 85,3 77,6 76,1
52611 Vh.m.Waren oaS 90,5 96,1 73,1 82,1 92,2 97,2 74,9 84,0
52612 Vh.m.Textilien,Bekleidg.

,Schuhen und Lederwaren 122,9 114,5 96,3 115,3 125,4 115,9 99,0 118,4
52613  Sonst.Fachversandhandel 103,1 106,9 88,6 98,7 105,0 108,3 90,3 100,6
5261 Versandhandel 101,9 103,3 82,5 94,5 103,9 104,6 84,6 96,7
52621 Eh.m.Nahrungsm.u.Getrdn-

ken a.Verkaufsstand.u.d. 89,5 97,7 72,2 77,4 84,3 93,6 67,9 72,9
52622  Sonst.Einzelhandel

a.Verkaufsstand.u.d. 139,4 108,1 122,7 121,4 132,6 104,5 116,7 115,7
5262 Eh.a.Verkaufsstanden

u.a.Mérkten 112,3 102,4 95,3 97,5 106,6 98,6 90,5 92,7
52631 Einzelhandel v.Lager

m.Brennstoffen 162,0 118,2 145,4 151,2 112,8 94,7 102,4 106,6
52634  Sonst.Einzelhandel ang

(nicht i.Verkaufsraumen) 92,7 95,7 78,7 84,1 64,5 76,6 55,3 59,1
5263 Sonst.Einzelhandel

(nicht i.Verkaufsraumen) 132,5 108,6 117,0 122,6 92,3 87,0 82,3 86,4
526 Einzelhandel (nicht

i.Verkaufsraumen) 111,7 104,9 93,6 103,3 100,2 98,8 84,0 93,3
52 Eh.(oh.Handel m.Kfz u.

Tankstellen) 106,4 106,5 91,5 98,1 105,3 105,9 90,7 97,4

EH m. Lebensmittel 108,9 111,0 97,5 101,5 105,8 109,0 94,8 98,7

EH m. Nicht-Lebens-

mitteln 104,7 103,5 87,5 95,9 105,0 103,9 88,2 96,6

stationdrer Einzelhandel 105,9 106,7 91,3 97,7 105,8 106,5 91,4 97,8

EH im engeren Sinne

(0. Apoth., Brennst.) 105,0 106,3 89,7 96,5 104,4 105,8 89,3 96,3

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.



2 Umsatzentwicklung im Einzelhandel nach ausgewdhlten Wirtschaftszweigen

Prozent
Verdnderung der Umsatzwerte
Nummer Mrz 2006 Marz 2006 und | o i Marz 2006 Mérz 2006 | Jan. bis Marz 2006
der Klas- gegeniiber Februar 2006
sifika- Wirtschaftszweig gegeniiber gegeniiber gegeniiber gegeniiber
tion 1) Marz2005 | Februar2006 | Marz2005und .0 i Marz 2005 | Mérz 2005 | Jan. bis Marz 2005
Februar 2005
In jeweiligen Preisen In Preisen des Jahres 2000

501 Handel m.Kraftwagen 10,2 31,9 7.4 6,5 8,2 4,4
50203 Lackierung von Kraftwagen 6,2 16,6 51 5,5 4,3 3,4
50204  Autowaschanlagen -2,3 23,2 9,8 16,2 -4,0 14,0
50205 Instandh. und Reparatur

von Kraftwagen 4,1 24,0 2,8 3,6 2,2 1,6
502 Instandh. und Reparatur

von Kraftwagen 4,1 23,4 3,0 3,8 2,2 1,8
503 Handel m.Kraftwagen-

teilen u.-zubehor 4,0 27,0 4,3 4,7 2,3 3,2
504 Handel m.Krddern,teilen

u.-zubehor -11 65,8 0,1 0,3 -2,0 -0,8
50501  Agenturtankstellen -2,3 10,8 0,9 1,3 -7,1 -4,3
50502  Freie Tankstellen 3,9 9,6 6,9 7,9 -4,5 -3,3
505 Tankstellen 1,0 10,2 4,1 4,9 -5,7 -3,7
50 Kfz-Handel;Instandh. u.

Rep.v.Kfz;Tankstellen 8,2 29,5 6,3 5,8 6,1 3,5
52111  Eh.m.Nahrungsm.,Getrdn-

ken u.Tabakwaren oaS -0,6 10,5 1,0 1,8 -1,6 0,5
52112  Sonst.Eh.m.Waren versch.

Art,Hauptr.Nahrungsm.usw -5,6 14,9 -4,8 -3,9 -6,4 -5,0
5211 Eh.m.Waren versch.Art,

Hauptr.Nahrungsm.usw -1,9 11,6 -0,6 0,3 -2,9 -1,0
52121  Eh.m.Waren versch.Art

(oh.Nahrungsm.) -4,2 12,7 -2,8 -2,0 -3,8 -1,5
52122  Eh.m.Waren versch.Art,

Hauptr.Nicht-Nahrungsm. -10,1 14,5 -5,7 -4,6 -9,7 -3,8
5212 Sonst.Eh.m.Waren versch.

Art 9,1 14,2 -5,1 -4,1 -8,6 -3,4
521 Eh.m.Waren versch.Art

(i.Verkaufsrdumen) -2,8 11,9 -1,1 -0,3 -3,7 -1,3
5221 Eh.m.Obst,Gemiise u.

Kartoffeln -3,9 14,0 -2,5 -2,4 -3,3 -4,2
5222 Eh.m.Fleisch,Fleisch-

waren,Gefligel u.Wild -3,0 12,8 -3,8 -3,7 -3,0 -3,7
5223 Eh.m.Fisch,Meeresfriich-

ten u.Fischerzeugnissen 0,5 26,5 0,5 0,4 -3,0 -2,5
52241 Eh.m.Backwaren 2,6 6,6 1,8 1,4 1,9 0,9
52242 Eh.m.SiiBwaren -11,9 16,1 1,7 5,9 -13,4 4,2
5224 Eh.m.Back- und

SiiRwaren -1,1 8,7 1,7 2,3 -2,0 1,6
52251  Eh.m.Wein,Sekt und

Spirituosen -4,9 9,7 -3,6 -3,8 -5,8 -4,2
52252  Eh.m.sonst.Getranken -6,2 12,9 -5,8 -5,5 -7,5 -6,5
5225 Eh.m.Getrdnken -6,0 12,4 -5,4 -5,2 -7,2 -6,1
5226 Eh.m.Tabakwaren 9,4 10,7 9,1 9,8 4,0 4,4

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.



2 Umsatzentwicklung im Einzelhandel nach ausgewdhlten Wirtschaftszweigen

Prozent
Verdnderung der Umsatzwerte
Nummer Mrz 2006 Marz 2006 und | o i Marz 2006 Mérz 2006 | Jan. bis Marz 2006
der Klas- gegeniiber Februar 2006
sifika- Wirtschaftszweig gegeniiber gegeniiber gegeniiber gegeniiber
tion 1) Mz 2005 Februar2006 | Marz2005und o i Mz 2005 | Mérz 2005 | Jan. bis Mérz 2005
Februar 2005
In jeweiligen Preisen In Preisen des Jahres 2000

52271 Eh.m.Reformwaren 6,8 13,4 5,7 6,5 5,7 5,4
52275  Sonst.Fach-Eh.m.

Nahrungsmitteln(o.Ref.) -4,6 15,2 -4,8 -3,2 -7,0 -5,8
5227 Sonst.Fach-Eh.m.

Nahrungsmitteln -0,1 14,4 -0,6 0,7 -1,9 -1,1
522 Fach-Eh.m.Nahrungsm.usw

(i.Verkaufsrdumen) -1,5 12,3 -1,0 -0,5 -3,4 -2,5
5231 Apotheken 4,0 9,8 3,3 5,3 3,4 4,8
5232 Eh.m.med.u.

orthopddischen Art. 4,9 13,4 1,5 2,1 6,3 3,6
52331 Eh.m.kosmet.Erzeugn.usw

(oh.Drogerieartikel) -3,9 13,2 -0,6 0,4 -4,1 0,4
52332  Eh.m.Drogerieartikeln 6,6 15,5 5,4 5,8 6,0 5,3
5233 Eh.m.Parfiimeriewaren u.

Korperpflegemitteln 4,9 15,2 4,4 5,0 4,3 4,6
523 Apotheken;Fach-Eh.m.med.

Art.usw(i.Verkaufsr.) 4,3 11,4 3,5 5,0 3,8 4,7
52411  Eh.m.Hausthaltstextilien -5,2 6,2 -3,5 2,3 -5,4 2,2
52412  Eh.m.Kurzw.,Schneiderei-

bedarf,Handarbeiten usw 16,4 8,8 10,9 8,5 16,4 9,0
5241 Eh.m.Textilien -1,5 6,8 -0,9 3,4 -1,7 3,4
52 421 Eh.m.Bekleidung 0a$S -0,8 28,2 3,3 4,8 0,3 6,6
52422  Eh.m.Herrenbekleidung u.

Bekleidungszubehor -4,5 39,9 4,4 -0,5 -3,6 0,9
52423  Eh.m.Damenbekleidung u.

Bekleidungszubehdr -9,8 33,8 -6,8 -5,2 -9,0 -4,1
52424  Eh.m.Kinder-u.Sdugl.be-

kleidg.,Bekleidg.zubeh. -12,0 29,0 -11,6 -8,1 -11,2 -6,9
5242 Eh.m.Bekleidung -4,4 30,8 -1,0 0,8 -3,4 2,3
52431 Eh.m.Schuhen -9,4 68,3 -7,4 -6,3 -8,2 -4,6
52432? Eh.m.Leder-u.Tdschner-

waren X 21,6 X X X X
5243 Eh.m.Schuhen u.

Lederwaren -9,2 62,4 -6,8 -5,7 -8,2 4,1

Textilien, Bekleidung

u. Schuhen -5,3 35,0 -2,2 -0,3 -4,3 1,2

Bekleidung, Schuhen,

Lederwaren -5,4 36,3 -2,2 -0,5 4,4 1,1
52 441 Eh.m.Wohnmdbeln 6,2 18,9 3,5 3,8 5,8 3,7
52 442  Eh.m.Beleuchtungsart. 4,4 25,5 -6,6 -5,9 -4,3 -5,8
52 443  Eh.m.Haush.gegenstdnden

a.Metall u.Kunststoff 11,9 23,8 7,2 7,6 11,5 7,3
52 444  Eh.m.keramischen Erzeug-

nissen u.Glaswaren -1,9 9,7 -1,6 0,4 -2,5 0,1
52 447  Eh.m.Heimtextilien u.

Teppichen -1,8 16,1 -4,1 -4,6 -1,5 -4,3

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.



2 Umsatzentwicklung im Einzelhandel nach ausgewdhlten Wirtschaftszweigen

Prozent
Verdnderung der Umsatzwerte
Nummer Mrz 2006 Marz 2006 und | o i Marz 2006 Mérz 2006 | Jan. bis Marz 2006
der Klas- gegeniiber Februar 2006
sifika- Wirtschaftszweig gegeniiber gegeniiber gegeniiber gegeniiber
tion 1) Mz 2005 Februar2006 | Marz2005und o i Mz 2005 | Mérz 2005 | Jan. bis Mérz 2005
Februar 2005
In jeweiligen Preisen In Preisen des Jahres 2000

52 44 Eh.m.M&beln,Einr.gegen-

standen u.Hausrat ang 5,5 18,8 2,9 3,3 5,2 3,1
52451  Eh.m.elektr.Haush.gerét.

u.elektrotechn.Erzeugn. 0,2 11,1 -0,5 -1,3 3,1 1,5
52452  Eh.m.Gerdten der Unter-

haltungselektron.u.Zub. 3,2 13,2 2,9 0,9 10,3 8,0
52 453  Eh.m.Musikinstrumenten

u.Musikalien 1,1 3,5 0,8 0,6 1,0 0,3
52 45 Eh.m.elektr.Haush.-,Ger.

d.Unterhalt.elek,Musik 2,0 11,9 1,6 0,1 7,5 5,5
52461  Eh.m.Eisen-,Metall-u.

Kunststoffwaren ang 10,8 27,6 4,6 5,9 9,5 4,7
52 462  Eh.m.Anstrichmitteln 5,3 16,5 1,4 0,0 4,5 -1,0
52463  Eh.m.Bau-u.Heimwerker-

bedarf -1,4 39,0 0,4 0,4 -2,1 -0,3
52 46 Eh.m.Metallw.,Anstrichm.

u.Bau-u.Heimwerkerbedarf 0,0 36,8 0,9 1,0 -0,8 0,2

Einrichtungsgegenst.,

Haushaltsger. Baubedarf 2,8 22,5 2,0 1,8 3,8 2,9
52471  Eh.m.Schreib-u.Papierw.,

Schul-u.Biiroartikeln -0,2 10,2 -1,2 -1,9 -0,8 -2,4
52472  Eh.m.Biichern u.Fach-

zeitschriften 4,4 11,8 3,3 5,1 4,4 4,9
52473  Eh.m.Unterhaltungszeit-

schriften u.Zeitungen 1,0 16,6 -0,7 -1,7 -2,2 -4,8
52 47 Eh.m.Biichern,Zeitschr.,

Zeitungen,Schreibw.u.a. 2,7 11,8 1,5 2,3 2,2 1,8

Facheinzelhandel a.n.g. 1,5 21,1 2,0 2,4 3,5 4,6
52 481  Eh.m.Tapeten u.Boden-

beldgen 24,9 21,0 14,2 14,1 24,9 14,3
52482  Eh.m.Kunstgegenstdnden,

Bildern,Briefmarken usw 12,0 33,7 9,8 -0,2 10,0 -1,9
52 485  Eh.m.Uhren,Edelmetall-

waren u.Schmuck 5,8 20,4 5,1 7,1 3,0 4,9
52486  Eh.m.Spielwaren -9,5 20,1 -2,9 0,3 -9,0 0,9
52 48 Eh.m.Tapeten,Bodenbel.,

Kunstg.,Briefm. usw. 5,3 22,7 5,3 5,0 4,0 4,2
52491  Eh.m.Blumen,Pflanzen

und Saatgut -12,6 48,7 -9,9 -10,5 -14,3 -12,4
524922 Eh.m.zoologischem Bedarf

u. lebenden Tieren X X X X X X
524932 Augenoptiker X X X X X X
52494? Eh.m.Foto-und optischen

Erzeugn.(o.Augenoptiker) X X X X X X
524952 Eh.m.Computern,Computer-

teilen,perip.Einh.u.Soft X X X X X X
524962 Eh.m.Telekommunikations-

endgerdten u.Mobiltelef. X X X X X X

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.



2 Umsatzentwicklung im Einzelhandel nach ausgewdhlten Wirtschaftszweigen

Prozent
Verdnderung der Umsatzwerte
Nummer Mrz 2006 Marz 2006 und | o i Marz 2006 Mérz 2006 | Jan. bis Marz 2006
der Klas- gegeniiber Februar 2006
sifika- Wirtschaftszweig gegeniiber gegeniiber gegeniiber gegeniiber
tion 1) Mérz 2005 Februar2006 | Marz2005und o i Mz 2005 | Mérz 2005 | Jan. bis Mérz 2005
Februar 2005
In jeweiligen Preisen In Preisen des Jahres 2000

52497  Eh.m.Fahrrddern,-teilen

u.-zubehor -12,0 41,1 -11,5 -8,6 -10,4 -7,1
524982 Eh.m.Sport- u. Camping-

artikel(o.Campingmdbel) X 18,3 X X X X
52499  Sonst.Facheinzelhandel

ang (i.Verkaufsraumen) 11,6 17,8 6,6 6,3 12,2 7,0
52 49 Facheinzelhandel, ang

(in Verkaufsraumen) 0,5 20,7 1,2 1,8 3,3 4,7

Biichern, Schreibwaren,

Burobed.u.Fach-EH a.n.g. 1,6 19,5 1,9 2,4 3,3 4,2
524 Sonst.Facheinzelhandel

(i.vVerkaufsraumen) 0,2 24,7 0,9 1,4 1,4 2,8
52501 Eh.m.Antiquitdten u.

antiken Teppichen -12,4 7,4 5,4 -0,2 -11,9 0,5
52503  Eh.m.sonst.Gebraucht-

waren -9,1 8,4 -7,0 -6,0 -8,5 -5,2
525 Eh.m.Antiquitdten u.Ge-

brauchtw.(i.Verkaufsr.) -2,0 8,9 1,4 -0,5 -1,4 0,3
52611 Vh.m.Waren oaS -5,8 23,9 -6,1 -13,3 -5,2 -12,4
52612 Vh.m.Textilien,Bekleidg.

,Schuhen und Lederwaren 7,3 27,7 2,7 3,9 8,2 5,2
52613  Sonst.Fachversandhandel -3,5 16,5 -2,7 0,5 -3,0 1,1
5261 Versandhandel -1,4 23,5 -2,7 -5,4 -0,7 4,4
52621  Eh.m.Nahrungsm.u.Getrdn-

ken a.Verkaufsstand.u.4. -8,4 23,9 -8,6 -8,9 -9,9 -10,9
52622  Sonst.Einzelhandel

a.Verkaufsstand.u.d. 29,0 13,7 13,0 14,4 26,9 12,7
5262 Eh.a.Verkaufsstanden

u.a.Markten 9,6 17,9 2,7 3,0 8,1 1,4
52631 Einzelhandel v.Lager

m.Brennstoffen 37,0 11,4 30,2 33,5 19,1 10,2
52 634  Sonst.Einzelhandel ang

(nicht i.Verkaufsraumen) -3,1 17,8 -1,8 -2,3 -15,8 -19,2
5263 Sonst.Einzelhandel

(nicht i.Verkaufsraumen) 22,0 13,2 18,9 20,6 6,0 -0,4
526 Einzelhandel (nicht

i.Verkaufsraumen) 6,4 19,4 4,6 3,0 1,5 -3,1
52 Eh.(oh.Handel m.Kfz u.

Tankstellen) -0,1 16,3 0,6 1,2 -0,5 0,7

EH m. Lebensmittel -1,9 11,7 -0,6 0,2 -2,9 -1,1

EH m. Nicht-Lebens-

mitteln 1,1 19,6 1,4 1,9 1,0 1,8

stationdrer Einzelhandel -0,7 16,0 0,2 1,1 -0,7 1,0

EH im engeren Sinne

(0. Apoth., Brennst.) -1,2 17,1 -0,3 0,2 -1,3 0,1

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.



3 Entwicklung der Beschdftigtenzahl im Einzelhandel nach ausgewédhlten Wirtschaftszweigen

Beschaftigte

Verdnderung der Beschéftigtenzahl

davon davon davon
Nummer Ins- Voll- Teil- Insgesamt Ins- Voll- Teilzeit
der Klas- gesamt| be- zeit- Vollbeschiftigte Teilzeitbeschdftigte | gesamt| beschéf- | beschéf-
sifika- Wirtschaftszweig schif- | beschif- tigte tigte
tion 1) tigte tigte Mérz 2006 gegeniiber Januar bis Médrz 2006
Marz 2006 Marz Februar Marz Februar Marz Februar gegeniiber
2005 2006 2005 2006 2005 2006 Januar bis Mdrz 2005
2003 =100 Prozent

501 Handel m.Kraftwagen 105,1 104,2 111,4 -0,2 -0,1 -0,3 -0,1 -0,1 0,3 -0,3 -0,5 1,1
50203 Lackierung von Kraftwagen 97,3 98,3 92,2 7,3 -0,5 8,3 -0,2 2,0 -2,4 5,5 6,1 2,1
50204  Autowaschanlagen 97,2 99,9 91,2 1,5 1,6 -0,2 -1,8 6,1 11,3 2,6 2,2 3,5
50205 Instandh. und Reparatur

von Kraftwagen 89,1 85,9 105,8 -0,6 -0,3 -1,0 -0,4 1,1 0,2 -0,4 -0,8 1,6
502 Instandh. und Reparatur

von Kraftwagen 90,1 87,5 103,9 0,4 -0,3 0,2 -0,4 1,3 0,1 0,4 0,1 1,7
503 Handel m.Kraftwagen-

teilen u.-zubehor 108,2 104,6 127,3 1,0 0,4 -0,3 0,3 6,9 1,0 1,0 -0,3 6,9
504 Handel m.Krddern,teilen

u.-zubehor 102,8 101,7 106,0 2,9 3,3 2,7 3,5 3,4 2,5 2,9 3,1 2,4
50501  Agenturtankstellen 69,1 70,8 68,1 -10,1 -0,4 -3,9 -1,6 -13,9 0,4 -9,4 -3,3 -13,2
50502 Freie Tankstellen 108,1 97,3 115,2 -2,4 2,3 -0,3 1,5 -3,6 2,7 -2,8 0,6 -4,6
505 Tankstellen 84,9 81,6 87,1 -6,3 1,0 -2,2 -0,1 -8,7 1,6 -6,1 -1,5 -8,8
50 Kfz-Handel;Instandh. u.

Rep.v.Kfz;Tankstellen 99,9 98,9 103,9 -0,4 0,1 -0,2 -0,1 -1,3 0,7 -0,4 -0,3 -0,8
52111 Eh.m.Nahrungsm.,Getrédn-

ken u.Tabakwaren oaS 107,8 102,8 110,3 1,2 -0,6 -0,8 -0,6 2,1 -0,6 1,7 -0,4 2,7
52112  Sonst.Eh.m.Waren versch.

Art,Hauptr.Nahrungsm.usw 102,8 95,3 107,0 -3,1 -1,1 -2,6 -1,8 -3,3 -0,8 -2,5 -1,7 -2,8
5211 Eh.m.Waren versch.Art,

Hauptr.Nahrungsm.usw 106,4 100,6 109,4 0,0 -0,7 -1,3 -0,9 0,6 -0,7 0,5 -0,8 1,1
52121  Eh.m.Waren versch.Art

(oh.Nahrungsm.) 105,2 99,4 109,1 -0,9 1,2 -2,7 0,3 0,3 1,8 -0,9 -1,9 -0,3
52122 Eh.m.Waren versch.Art,

Hauptr.Nicht-Nahrungsm. 86,7 80,1 92,9 -6,6 -0,5 -10,9 -0,3 -2,9 -0,6 -6,8 -11,0 -3,1
5212 Sonst.Eh.m.Waren versch.

Art 90,1 83,1 96,2 -5,4 -0,1 -9,4 -0,2 -2,2 0,0 -5,6 -9,4 -2,4
521 Eh.m.Waren versch.Art

(i.Verkaufsraumen) 103,1 96,1 107,1 -1,0 -0,6 -3,2 -0,8 0,2 -0,6 -0,6 -2,8 0,6
5221 Eh.m.Obst,Gemiise u.

Kartoffeln 107,8 91,0 118,8 4,3 2,1 -0,2 5,2 6,7 0,6 3,7 -3,1 7,5
5222 Eh.m.Fleisch,Fleisch-

waren,Geflugel u.Wild 92,6 85,4 101,6 -2,9 0,8 -5,9 -0,6 0,6 2,2 -3,8 -6,3 -0,9
5223 Eh.m.Fisch,Meeresfriich-

ten u.Fischerzeugnissen 105,9 86,4 124,1 -3,4 2,4 -6,6 3,2 -1,1 1,8 4,4 -8,7 -1,5
52241 Eh.m.Backwaren 102,6 96,3 107,2 0,9 -0,1 1,7 -0,8 0,4 0,3 0,6 2,9 -0,9
52242 Eh.m.Suf3waren 97,6 99,2 96,9 2,0 -1,4 9,0 1,1 -0,8 -2,4 2,2 7,9 -0,1
5224 Eh.m.Back- und

SiiBwaren 101,8 96,6 105,3 1,1 -0,3 2,6 -0,5 0,2 -0,2 0,9 3,5 -0,7
52251  Eh.m.Wein,Sekt und

Spirituosen 127,0 120,4 134, -4,8 0,1 2,7 2,7 11,1 24 37 2,1 -8,7
52252 Eh.m.sonst.Getranken 99,9 94,6 104,6 -1,7 -0,2 -3,3 0,2 -0,5 -0,5 -1,6 -3,5 0,1
5225 Eh.m.Getranken 102,7 97,6 107,3 -2,1 -0,1 -2,5 0,6 -1,8 -0,7 -1,8 -2,8 -1,0
5226 Eh.m.Tabakwaren 104,7 100,9 107,3 3,8 0,6 10,0 0,8 0,4 0,4 3,3 9,4 -0,1

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.



3 Entwicklung der Beschdftigtenzahl im Einzelhandel nach ausgewédhlten Wirtschaftszweigen

Beschaftigte

Verdnderung der Beschéftigtenzahl

davon davon davon
Nummer Ins- Voll- Teil- Insgesamt Ins- Voll- Teilzeit
der Klas- gesamt| be- zeit- Vollbeschiftigte Teilzeitbeschdftigte | gesamt| beschéf- | beschéf-
sifika- Wirtschaftszweig schif- | beschif- tigte tigte
tion 1) tigte tigte Mérz 2006 gegeniiber Januar bis Médrz 2006
Mérz 2006 Marz Februar Marz Februar Marz Februar gegeniiber
2005 2006 2005 2006 2005 2006 Januar bis Mdrz 2005
2003 =100 Prozent

52271  Eh.m.Reformwaren 110,4 99,9 116,1 2,0 0,2 -1,9 -0,6 3,9 0,6 3,3 0,4 4,7
52275 Sonst.Fach-Eh.m.

Nahrungsmitteln(o.Ref.) 103,2 98,1 106,3 -1,7 0,2 -1,3 1,1 -2,0 -0,3 -1,5 -3,0 -0,7
5227 Sonst.Fach-Eh.m.

Nahrungsmitteln 106,2 98,8 110,5 -0,2 0,2 -1,6 0,4 0,6 0,1 0,5 -1,7 1,7
522 Fach-Eh.m.Nahrungsm.usw

(i.Verkaufsraumen) 101,4 93,8 107,6 -0,2 0,4 -1,0 0,4 0,4 0,3 -0,4 -1,4 0,2
5231 Apotheken 102,7 98,0 106,1 1,0 -0,2 0,5 0,1 1,4 -0,4 1,4 0,3 2,1
5232 Eh.m.med.u.

orthopédischen Art. 105,0 102,7 111,3 3,2 0,3 3,3 0,1 3,0 0,6 2,7 2,5 3,2
52331 Eh.m.kosmet.Erzeugn.usw

(oh.Drogerieartikel) 91,4 86,7 97,0 -3,8 -0,1 -6,1 -0,8 -1,2 0,7 -3,5 -4,7 -2,2
52332 Eh.m.Drogerieartikeln 107,6 98,5 111,4 2,8 0,3 0,1 -0,4 3,8 0,6 1,7 -0,3 2,5
5233 Eh.m.Parflimeriewaren u.

Korperpflegemitteln 104,7 95,2 109,7 1,7 0,3 -1,6 -0,5 3,3 0,6 0,9 -1,4 2,0
523 Apotheken;Fach-Eh.m.med.

Art.usw(i.Verkaufsr.) 103,6 98,0 107,7 1,5 0,0 0,4 -0,1 2,2 0,0 1,3 0,2 2,1
52411 Eh.m.Hausthaltstextilien 104,6 91,6 114,4 2,1 1,1 -6,9 3,2 8,4 -0,1 0,4 -6,3 4,9
52412  Eh.m.Kurzw.,Schneiderei-

bedarf,Handarbeiten usw 101,6 126,2 94,4 3,7 1,0 2,4 3,3 4,2 0,1 1,8 -1,7 3,2
5241 Eh.m.Textilien 103,9 95,8 109,1 2,4 1,1 -5,6 3,2 7,5 -0,1 0,7 -5,7 4,5
52421 Eh.m.Bekleidung 0a$S 113,5 102,2 120,8 9,7 0,3 3,6 0,3 13,3 0,3 10,1 4,0 13,8
52422  Eh.m.Herrenbekleidung u.

Bekleidungszubehor 94,2 93,2 95,1 -2,3 -3,4 1,7 -1,3 -5,7 -5,3 -0,2 0,5 -0,8
52423  Eh.m.Damenbekleidung u.

Bekleidungszubehor 88,2 82,9 91,2 -8,2 0,1 -10,3 0,3 -7,0 0,0 -7,9 -11,0 -6,3
52424  Eh.m.Kinder-u.Sdugl.be-

kleidg.,Bekleidg.zubeh. 78,6 70,7 83,7 -11,5 -2,2 -12,3 -5,3 -11,1 -0,5 -8,8 -6,7 -10,0
52 42 Eh.m.Bekleidung 102,4 94,4 107,5 2,3 0,0 -1,4 0,1 4,5 -0,1 2,7 -1,5 5,3
52431  Eh.m.Schuhen 98,6 95,4 100,3 -2,5 0,8 0,9 0,1 -4,1 1,2 -3,1 0,8 -4,9
52432% Eh.m.Leder-u.Taschner-

waren 113,0 124,7 105,1 X - X 0,0 X 0,0 X X X
5243 Eh.m.Schuhen u.

Lederwaren 99,7 97,9 100,6 -2,5 0,7 0,4 0,1 -3,9 1,1 -3,0 0,3 -4,6

Textilien, Bekleidung

u. Schuhen 101,8 95,1 105,9 1,2 0,2 -1,2 0,2 2,6 0,2 1,4 -1,3 2,9

Bekleidung, Schuhen,

Lederwaren 101,8 95,1 105,8 1,2 0,2 -1,0 0,1 2,4 0,2 1,4 -1,1 2,8
52441  Eh.m.Wohnmdobeln 102,5 95,9 117,6 -0,3 0,4 -2,1 -0,4 3,3 1,8 -0,5 -2,2 2,7
52 442  Eh.m.Beleuchtungsart. 114,0 107,4 125,2 -5,7 1,1 -0,4 1,0 -12,5 1,1 -3,8 1,9 -11,0
52443  Eh.m.Haush.gegenstdnden

a.Metall u.Kunststoff 111,2 114,3 108,2 3,5 -0,2 8,7 2,2 -1,1 -2,4 3,3 6,6 0,3
52 444  Eh.m.keramischen Erzeug-

nissen u.Glaswaren 94,5 77,8 117,3 -0,9 0,1 -3,9 0,4 1,9 -0,2 -2,0 -7,4 3,3
52 447  Eh.m.Heimtextilien u.

Teppichen 80,1 76,7 86,2 -3,3 -0,2 -5,1 -0,8 -0,2 0,8 -4,6 -6,0 -2,4

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.



3 Entwicklung der Beschdftigtenzahl im Einzelhandel nach ausgewédhlten Wirtschaftszweigen

Beschaftigte

Verdnderung der Beschéftigtenzahl

davon davon davon
Nummer Ins- Voll- Teil- Insgesamt Ins- Voll- Teilzeit
der Klas- gesamt| be- zeit- Vollbeschiftigte Teilzeitbeschdftigte | gesamt| beschéf- | beschéf-
sifika- Wirtschaftszweig schif- | beschif- tigte tigte
tion 1) tigte tigte Mérz 2006 gegeniiber Januar bis Médrz 2006
Mérz 2006 Marz Februar Marz Februar Marz Februar gegeniiber
2005 2006 2005 2006 2005 2006 Januar bis Mdrz 2005
2003 =100 Prozent

52 44 Eh.m.Mébeln,Einr.gegen-

stdnden u.Hausrat ang 100,6 94,4 113,8 -0,3 0,3 -1,9 -0,3 2,5 1,3 -0,6 -2,1 2,1
52451  Eh.m.elektr.Haush.gerat.

u.elektrotechn.Erzeugn. 95,7 105,5 78,3 -2,5 1,0 -3,2 0,5 -1,0 2,1 -3,6 -4,1 -2,2
52452  Eh.m.Gerdten der Unter-

haltungselektron.u.Zub. 107,4 99,5 138,2 6,5 -0,6 2,9 -0,7 18,1 -0,6 6,5 2,7 19,2
52453  Eh.m.Musikinstrumenten

u.Musikalien 99,7 99,8 99,7 1,0 1,2 2,0 1,2 -0,5 1,2 -1,8 -0,1 -4,3
52 45 Eh.m.elektr.Haush.-,Ger.

d.Unterhalt.elek,Musik 101,9 101,8 102,0 2,3 0,1 0,4 -0,1 7,5 0,7 1,7 -0,3 7,0
52461  Eh.m.Eisen-,Metall-u.

Kunststoffwaren ang 104,7 97,1 124,8 -0,4 0,7 -3,3 1,3 6,2 -0,5 -0,4 -3,3 6,1
52462  Eh.m.Anstrichmitteln 88,6 91,9 81,4 -2,9 -0,7 -4,0 -0,6 - -0,9 -4,0 -4,6 -2,4
52 463  Eh.m.Bau-u.Heimwerker-

bedarf 101,6 97,7 108,5 -0,8 0,9 -0,8 0,7 -0,7 1,2 -0,3 -1,2 1,2
52 46 Eh.m.Metallw.,Anstrichm.

u.Bau-u.Heimwerkerbedarf 101,7 97,6 109,4 -0,8 0,8 -1,2 0,7 -0,1 1,0 -0,4 -1,5 1,6

Einrichtungsgegenst.,

Haushaltsger. Baubedarf 101,2 97,1 110,0 0,1 0,4 -1,2 0,1 2,4 1,1 0,0 -1,5 2,7
52471  Eh.m.Schreib-u.Papierw.,

Schul-u.Buroartikeln 92,9 91,6 94,0 -5,7 0,3 -1,7 -0,8 -8,6 1,1 -6,7 -2,3 -9,9
52472  Eh.m.Bichern u.Fach-

zeitschriften 115,2 111,5 119,5 3,9 -0,1 2,4 0,1 5,7 -0,3 3,8 3,1 4,6
52473  Eh.m.Unterhaltungszeit-

schriften u.Zeitungen 93,8 92,0 95,3 -6,7 -0,6 -10,3 -0,2 -3,6 -0,9 -6,9 -9,6 -4,7
52 47 Eh.m.Biichern,Zeitschr.,

Zeitungen,Schreibw.u.4. 105,3 103,4 107,1 -0,2 0,0 0,1 -0,2 -0,5 0,1 -0,6 0,4 -1,6

Facheinzelhandel a.n.g. 95,8 91,2 103,4 -1,9 0,9 -3,6 0,4 0,5 1,6 -2,1 -3,5 -0,1
52481 Eh.m.Tapeten u.Boden-

beldgen 110,5 104,1 129,6 3,8 0,2 2,1 0,0 8,0 0,6 3,7 1,6 9,1
52482  Eh.m.Kunstgegenstdanden,

Bildern,Briefmarken usw 82,2 86,9 78,6 4,5 1,8 2,3 5,0 6,4 -0,7 5,8 3,6 7,7
52485  Eh.m.Uhren,Edelmetall-

waren u.Schmuck 98,2 94,4 101,9 -0,1 0,0 -1,6 0,7 1,4 -0,6 -0,9 -2,8 1,0
52 486 Eh.m.Spielwaren 100,1 94,2 105,3 6,7 1,9 4,4 0,1 8,6 3,2 5,2 3,4 6,7
5248 Eh.m.Tapeten,Bodenbel.,

Kunstg.,Briefm. usw. 97,7 95,3 100,2 3,3 0,9 1,4 1,0 5,3 0,8 2,8 0,7 4,9
52491  Eh.m.Blumen,Pflanzen

und Saatgut 97,0 92,4 104,1 -6,1 1,7 -6,6 1,6 -5,5 1,8 -6,3 -6,1 -6,4
524922 Eh.m.zoologischem Bedarf

u. lebenden Tieren X X X X X X X X X X X X
524937 Augenoptiker X X X X X X X X X X X X
52494 % Eh.m.Foto-und optischen

Erzeugn.(o.Augenoptiker) X X X X X X X X X X X X
524957 Eh.m.Computern,Computer-

teilen,perip.Einh.u.Soft X X X X X X X X X X X X
52496% Eh.m.Telekommunikations-

endgerdten u.Mobiltelef. X X X X X X X X X X

1) Klassifikation der Wirtsc

X X
haftszweige, Ausgabe 2003.

2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.



3 Entwicklung der Beschdftigtenzahl im Einzelhandel nach ausgewédhlten Wirtschaftszweigen

Beschaftigte

Verdnderung der Beschéftigtenzahl

davon davon davon
Nummer Ins- Voll- Teil- Insgesamt Ins- Voll- Teilzeit
der Klas- gesamt| be- zeit- Vollbeschiftigte Teilzeitbeschdftigte | gesamt| beschéf- | beschéf-
sifika- Wirtschaftszweig schif- | beschif- tigte tigte
tion 1) tigte tigte Mérz 2006 gegeniiber Januar bis Médrz 2006
Mérz 2006 Marz Februar Marz Februar Marz Februar gegeniiber
2005 2006 2005 2006 2005 2006 Januar bis Mdrz 2005
2003 =100 Prozent

52 497  Eh.m.Fahrradern,-teilen

u.-zubehor 72,9 69,8 77,4 -6,8 1,7 -6,9 2,6 -6,6 0,4 -5,7 -6,6 4,4
524987 Eh.m.Sport- u. Camping-

artikel(o.Campingmébel) 137,3 145,4 128,0 X -0,5 X -0,7 X -0,2 X X X
52499  Sonst.Facheinzelhandel

ang (i.Verkaufsraumen) 80,6 70,0 101,5 -7,1 2,3 -9,9 0,5 -3,1 4,8 -9,1 -10,6 -7,0
5249 Facheinzelhandel, ang

(in Verkaufsraumen) 95,3 90,1 104,8 -3,5 0,9 -4,8 0,3 -1,4 1,9 -3,6 -4,6 -2,0

Biichern, Schreibwaren,

Buirobed.u.Fach-EH a.n.g. 97,5 93,0 104,2 -1,6 0,7 -3,0 0,3 0,3 1,3 -1,9 -2,9 -0,4
524 Sonst.Facheinzelhandel

(i.Verkaufsraumen) 100,3 95,2 106,5 0,0 0,4 -1,8 0,2 1,9 0,7 -0,1 -1,9 2,0
52501 Eh.m.Antiquitdten u.

antiken Teppichen 90,1 85,2 95,6 -6,7 -0,3 -16,3 - 5,4 -0,5 -8,0 -16,7 3,4
52503 Eh.m.sonst.Gebraucht-

waren 84,1 77,3 94,2 -9,3 -0,5 -18,7 -1,9 5,7 1,3 -9,3 -18,0 4,8
525 Eh.m.Antiquitdten u.Ge-

brauchtw.(i.Verkaufsr.) 87,0 81,1 95,0 -7,6 -0,3 -16,3 -1,3 5,3 0,8 -8,2 -16,4 4,3
52611 Vh.m.Waren oaS 68,7 62,3 80,2 -29,3 -0,6 -25,0 -0,5 -34,4 -0,8 -29,2 -26,0 -33,1
52612 Vh.m.Textilien,Bekleidg.,

Schuhen und Lederwaren 80,6 83,6 77,3 -21,2 -20,3 -12,0 -7,8 -30,1 -31,7 -8,4 7,4 -9,4
52613  Sonst.Fachversandhandel 90,7 90,6 91,0 7,4 1,4 -5,4 0,7 -10,6 2,5 -8,4 -6,1 -12,1
5261 Versandhandel 77,5 74,9 81,4 -21,7 -7,3 -16,2 -2,4 -28,4 -13,4 -17,9 -15,6 -20,7
52621 Eh.m.Nahrungsm.u.Getrdn-

ken a.Verkaufsstand.u.d. 107,8 87,1 124,0 -2,1 18,0 -5,0 7,2 -0,5 24,9 -0,9 -8,2 4,1
52622 Sonst.Einzelhandel

a.Verkaufsstand.u.a. 73,6 80,9 67,8 -9,6 -0,1 -10,5 -0,2 -8,7 - -10,6 -11,3 -9,9
5262 Eh.a.Verkaufsstanden

u.a.Méarkten 93,7 84,5 100,9 -4,7 11,4 7,2 4,1 -2,9 16,9 -4,5 -9,5 -0,6
52631 Einzelhandelv.Lager

m.Brennstoffen 99,0 91,0 120,5 -2,0 -0,8 -2,9 -0,4 0,0 -1,6 -2,1 -3,7 1,3
52 634  Sonst.Einzelhandel ang

(nicht i.Verkaufsraumen) 91,6 88,4 99,2 -4,0 1,1 7,2 -0,7 3,7 5,4 4,8 -6,4 -1,2
5263 Sonst.Einzelhandel

(nicht i.Verkaufsrdaumen) 93,6 89,1 104,8 -3,4 0,5 -6,0 -0,6 2,6 3,1 -4,0 -5,6 -0,4
526 Einzelhandel (nicht

i.Verkaufsrdumen) 82,8 79,5 88,1 -15,9 -3,8 -12,6 -1,5 -20,3 -7,1 -13,5 -12,3 -15,2
52 Eh.(oh.Handel m.Kfz u.

Tankstellen) 101,0 94,7 106,3 -1,0 -0,2 -2,6 -0,2 0,3 -0,2 -0,8 -2,6 0,7

EH m. Lebensmittel 105,6 99,3 109,2 -0,1 -0,6 -1,3 -0,7 0,6 -0,5 0,4 -0,9 1,0

EH m. Nicht-Lebens-

mitteln 98,4 92,9 104,3 -1,5 0,0 -3,1 0,0 0,1 0,0 -1,4 -3,2 0,4

stationdrer Einzelhandel 101,9 95,8 107,0 -0,2 -0,1 -1,9 -0,1 1,1 0,0 -0,1 -1,9 1,2

EH im engeren Sinne

(0. Apoth., Brennst.) 100,8 94,5 106,3 -1,2 -0,2 -2,9 -0,2 0,2 -0,2 -0,9 -2,8 0,5

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2003.
2) x = Tabellenfach gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll.
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