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Einzelhandel im Saarland im Jahr 1996

Vorbemerkungen

im folgenden werden Umsatz- und Beschéftigtenentwicklung
I des saarlandischen Einzelhandels fir das abgelaufene Jahr
1996 und der bisherige Geschéftsverlauf des Jahres 1997
beschrieben.

Der “Einzelhandel” umfaBt sowohl den Einzelhandel im Sin-
ne der EU-weit giiltigen Warensystematik NACE, Rev 1 Abtei-
lung 52, als auch den Kraftfahrzeughandel und die Tankstellen
(sog. KT-Handel) aus der Abteilung 50 der Systematik”.

78 % des Einzelhandelsumsatzes entfielen im Jahr 1996 auf
den Einzelhandel in der engeren Abgrenzung, und Gber ein
Funftel (22 %) der 1996 getatigten Erlése kam dem sog. KT-
Handel zugute.

Dabei ist zu beachten, daB in Deutschland der -‘Anteil des
Einzelhandels i.e.S. (Abt. 52) an den privaten Verbrauchsaus-
gaben weiter sinkt. Fiir die Bundesrepublik Deutschiand er-
rechnete das Statistische Bundesamt eine Quote des Einzel-
handelsumsatzes von 28 % am gesamten privaten Verbrauch.
1991 gingen noch 32 % der privaten Verbrauchsausgaben an
den Einzelhandel. Fiir das Saarland liegen keine entsprechen-

den Berechnungen vor, aber auch hier diirfte die Entwicklung

dhnlich verlaufen sein.

Die Erklérung fir den schwindenden Einzelhandelsumsatz-
anteil am privaten Verbrauch wird in der stérkeren Orientierung
der Gesellschaft an Freizeitaktivititen, die einhergehen mit
einer starkeren Mobilisierung, gesehenz). Nach wie vor zeigen
sich kaum Veranderungen im Reiseverhalten der Deutschen,
aber der Einzelhandel begegnet einer stagnierenden Verbrau-
chernachfrage.

Die hier dargestellten Tatbestande basieren auf den Ergeb-
nissen der monatlichen Einzelhandelsstatistik, die nach dem
Handelsstatistikgesetz (HdStatG) vom 10. November 1978 auf
reprisentativer Grundlage bei 35 000 Unternehmen des Ein-
zelhandels in Deutschland, darunter 1 100 im Saarland, durch-
gefiihrt wird.

1) K. Niemann: Einzelhandel im Saarland im Jahr 1985
Statistik-Journal 8/96, S. 3 ff.

Bei Unternehmen mit Arbeitsstatten in mehreren Bundeslén-
dern erfolgt auch die Erfassung der Angaben in der Untertei-
lung nach Bundesldndern. So ist sichergestellt, daB in den
Ergebnissen fiir das Saarland auch die Ergebnisse fiir Nieder-
lassungen nichtsaarldndischer Unternehmen enthalten sind.
Dagegen bleiben die Angaben von Arbeitsstétten saartandi-
scher Unternehmen auBerhalb des Saarlandes unberiicksich-
tigt.

Ergebnisse

Schwichephase im saarlandischen Einzeihandel

Der Einzelhandel (incl. KT-Handel) setzte im Jahr 1996
Waren fiur etwa 12 Mrd. DM an der Saar um, das waren
nominal 0,8 % mehr als 1995. Real, d. h. in Preisen des Jahres
1991, entsprach dies der Umsatzhéhe des Vorjahres.

Ohne die Kfz-Branche und die Tankstellen fiel das Jahres-

" ergebnis mit einer nominalen Verdnderungsrate von - 0,1 %

und einer realen von - 1,0 % etwas schwacher aus.

Im Vergleich zur Entwicklung im Bundesdurchschnitt mit
einer nominalen Veradnderungsrate von - 0,3 % und einer rea-
len Rate von - 1,3 % war die saarlandische Einzelhandelssi-
tuation jedoch noch giinstig.

Schon im Jahr 1995 lagen die saarléndische Zuwachsraten
fur die Umsatzentwicklung gegeniiber dem Vorjahr mit nomi-
nal + 2,4 % bzw. real + 1,6 % Uber denen der Bundesrepublik
mit + 1,0 % bzw. + 0,3 %.

Branchenunterschiedliche Entwickiung

Die Umsatzentwicklung verlief - wie in den Vorjahren - im
vergangenen Jahr wiederum in den einzelnen Branchen recht
unterschiedlich.

So meldete der Kfz-Einzelhandel 1996 mit einem Umsatz-
plus von 4,6 % bzw. in Preisen des Basisjahres 1991 von
3,9 % ein Uberdurchschnittliches Geschéftsergebnis.

2) gl J. Lambertz: Entwicklung des Einzelhandels im Jahr 1996 in "Wirtschaft und Statistik”, Heft 3/1997, S. 175 .
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BEITRAGE

Beziehung zwischen WZ-Positionen und Erscheinungsformen
innerhalb der Absatzform “Stationirer Handel”

Nr. der WZ Text entspricht der
Erscheinungsform

52.11.1 Einzelhandel mit Nahrungsmitteln, | Supermérkte und andere
Getranken und Tabakwaren Lebensmittelmarkte
ohne ausgepragten Schwerpunkt
(in Verkaufsréaumen)

52.11.2 Sonstiger Einzelhandel mit Waren | SB-Warenhéauser und
verschiedener Art, Hauptrichtung Verbrauchemnarkte
Nahrungsmittel, Getranke und
Tabakwaren (in Verkaufsraumen)

52.12.1 Einzelhandel mit Waren Kaufhauser und ibrige
verschiedener Art Ladengeschafte mit
(ohne Nahrungsmitte) Waren verschiedener
(in Verkaufsraumen) Art

52.12.2 Einzelhandel mit Waren Warenhauser
verschiedener Art, Hauptrichtung
Nicht-Nahrungsmitte!

(in Verkaufsréumen)

52.2 Facheinzelhandel mit Nahrungs- Ubrige Nahrungs-und
mitteln, Getranken und Tabak- GenuBmittelgeschafte
waren (in Verkaufsraumen)

Diese Entwicklung spiegelt auch die Statistik der PKW-Neu-
zulassungen wider. Nach Angaben des Kraftfahrt-Bundesam-
tes wurde im Jahr 1996 mit 50 749 neu zugelassenen PKW's
eine héhere Zuwachsrate der Neuzulassungen fiir das Saar-
land (6,0 %) als im Bundesdurchschnitt (5,5 %) errechnet.

Die Verkaufserldse der Tankstellen verbesserten sich inner-
halb Jahresfrist um nominal 2,7 % bzw. real 0,8 %. Allerdings
wurden die Zuwachsraten des Vorjahres gegeniiber 1994 von
5,6 % bzw. 5,4 % nicht erreicht. Den Tankstellen, die neben
Bezinverkauf und Reparaturdiensten verstérkt Einzelhandels-
tatigkeiten “rund um die Uhr® " tibernommen haben, kamenin
den Vorjahren die festen Ladendffnungszeiten im stationéren
Einzelhandel zugute. Immerhin konnte auch 1996 der KT-Han-
del ein Fiinftel des Gesamtumsatzes in seine Kassen flieBen
lassen.

Trotz der Kiirzungen im Gesundheitsbereich erwirtschatftete
die Gruppe der Apotheken und der Fachgeschéfte mit medizi-
nischen, orthopadischen und kosmetischen Artikeln (nominal
+7,1; real: + 7,1 %) ein deutlich héheres Umsatzergebnis als
im Jahr 1995.

Dabei ist es um so erstaunlicher, daf3 das Umsatzwachstum
der Apotheken 1996 von den verordneten Arzneimittein er-
bracht? und nicht im freien Handverkauf erzielt wurde. In

Deutschland wurden 5,4 % (iberwiegend rezeptpflichtige Arz-
neimittel mehr verkauft. Die Verkaufserlése (Herstellerpraise)
stiegen insbesondere bei rezeptpflichtigen (+ 6,9 %) und we-
niger bei rezeptfreien Arzneien (+ 2,4 %). Damit erhdhte sich
der Anteil der Apotheken, des Fachsinzethandels mit medizi-
nischen, orthopadischen und kosmetischen Artikeln von 5,8 %
im Vorjahr auf 6,1 % des Einzelhandelsumsatzes im abgelau-
fenen Jahr 1996. ‘

Der vorgenannten Branche des Gesundheitsbereichs (dar-
unter Apotheken) war es gelungen, die Eriése um 13,2 % bzw.
12,3 % im Vergleich zum Basisjahr 1994 zu vergréBern, und
die Kfz-Branche sowie die Tankstellen meldeten sogar eine
Ausweitung um 21,3 % bzw. 19,6 % im gleichen Zeitraum.

Im stationdren Einzelhandel mit Waren verschiedener Art
(WZ Nr. 52.1) - der umsatzstérksten Branche des Einzelhan-
dels mit 35 % des saarliandischen Umsatzes - stiegen die
Verkaufserldse 1996 um nominal 2,2 % und real um 1,6 %
zwar weiter an, allerdings mit geringeren Zuwachsraten als
1995. Innerhalb von zwei Jahren wurden 5,0 % bzw. preis-
bereinigt um 3,6 % mehr Erlése erwirtschaftet.

Der Geschéftsverlauf im Bereich des Einzelhandels mit Wa-
ren verschiedener Art, Hauptrichtung Nahrungsmiitel, Getrén-
ke und Tabakwaren, auf die 28 % des Gesamtumsatzes erti-
fielen, war mit Umsatzverbesserungen gegeniiber 1995 von
+ 2,0 % bzw. + 1,5 % relativ maBig. Hierunter fallen vor allem
die GroBeinkaufsstitten wie SB-Warenhiuser, Supermarkte,
Lebensmitteldiscounter. Demgegeniiber waren die in dieser
Kategorie erfaBten GroBbetriebe wie Warenhduser, deren
Sortiment nicht nur auf das (iberwiegende Lebensmittelange-
bot ausgerichtet ist, erstmals seit Jahren an der Saar erfolgrei-
cher mit einer nominalen Zuwachsrate von + 2,9 % (preis-
bereinigt von 2,3 %) als die meist auBerhalb der Innenstidie
gelegenen SB-Warenh&user, Verbraucher- und Supermarkte.

Innerhalb der verschiedenen Vertriebsformen des Lebens-
mitteleinzelhandels haben sich die unter der Systematilk-Nr.
52 111 Einzelhandel mit Nahrungsmitteln, Getrénken und Ta-
bakwaren ohne ausgeprégten Schwerpunkt (0.a.S.) gefiihrten
Discounter (+ 2,1 % ; + 1,6 %) behaupten kénnen. lhnen kam
zugute, daB3 die Verbraucher angesichts der schwierigen wirt-
schaftlichen Lage besonders preisbewuf3t einkauften und auch
bereit waren, die immer héufiger auBerhalb der Innenstidie
gelegenen Geschafte aufzusuchen. Fiir diese Unternehmen
wiederum, die mit gréBerem Platzangebot die angebotenen
Ware oftmals direkt von der Palette verkaufen kénnen, erga-
ben sich beachtliche KosteneinsparungenS).

Wéhrend den "auf der griinen Wiese* gelegenen Einkaufs-
stitten keine weitere Steigerung des Weihnachtsumsatzes im

1) "Mit dem Einkaufskorb zur Tankstelle" in “Saarbriicker Zeitung” vom 20.08.97, S. 6.

2)  vgl. “Saar Wirtschaft* 5/97, S, 40.

3) Josef Lachner “Schwichephase Im Handel halt an®, Konjunkturanalyse in ifo Wirtschaftskonjunktur 49, Jahrgang Mai 1997, Seite A1 ff.
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Umsatzentwickiung im Einzelhandel des Saarlandes im Jahr 1995 gegeniiber 1994 und im Jahr 1996 gegeniiber 1995
nach Wirtschaftszweigen
(Ergebnisse der monatlichen Représentativstatistik auf der Basis der Durchschnittsumsitze) 1994 = 100

. Veranderung der
Verénderung der .
Umsatzwerte ) Urnsatzwerte Anteil am
R : in Preisen des Jahres Gesamtumsatz
Nr. der in jeweiligen Preisen 1991
Wirtschafts- . oo
gliederung Einzelhandel mit (in)... Jan. -Dez. | Jan-Dez. | Jan.-Dez. | Jan.-Dez.
WZ 93 1995 1996 1995 1996
gegeniiber | gegeniber | gegenilber | gegeniber 1995 - 1996
Jan. - Dez. | Jan.-Dez. | Jan.-Dez. | Jan. - Dez.
1994 1995 1994 1985
50.1 Kraftwagen 15,8 4,6 149 3,9 19,2 19,4
50.3 Kraftwagenteilen und Zubehor 20,2 -29 18,8 -3,4 1,2 1,2
504 Krédem, Teilen und Zubehér -4,9 1,0 -6,0 0,2 0,2 0,3
50.5 Tankstellen 5,6 2,7 54 0,8 0.8 0,9
50.0 Kfz-Handel, Tankstellen 15,3 2,9 14,4 3,3 21,4 21,8
52.11 Waren verschiedener Art, Hauptrichtung Nahrungsmittel 3,8 2,0 2,9 1,5 28,2 277
52.12 Sonstiger Einzelhandel mit Waren verschiedener Art -0,1 2,9 - -0,8 2,3 7,0 6,9
52.1 Waren verschiedener Art (in Verkaufsrdumen) 3,0 2,2 2,1 1,6 35,2 34,6
52.21 Obst, Gemiise und Kartoffeln 0,6 -12,2 2,8 -12,6 0.2 0,2
52.22 Fleisch, Fleischwaren, Gefliigel und Wild 0,5 -2,4 0,0 -3,8 2,0 1,9
52.24 Backwaren und SiiBwaren 14 -0,1 -0,6 -1,3 1,6 1,8
52.25 Getranken 54 5,2 4,4 4,2 1,0 1,2
52.26 Tabakwaren 9,1 -8,4 7.5 -9,3 0,8 0,8
52.2 Fach-Einzelhandel mit Nahrungsmitteln usw.
(In Verkaufsrdumen) 3,1 -1,7 1,7 -2,8 58 6,1
52.31 Apotheken 6,6 7,9 5,8 8,0 49 5,0
52.32 medizinischen und orthopédischen Artikeln 16,9 16,2 15,5 15,0 0,4 04
52.33 kosmetischen Artikeln und Kémermpflegemitteln 5,1 2,6 44 2,4 1,5 1,5
52.3 Apothelen; Fach-Einzelthandel mit medizinischen
Artikeln usw. (in Verkaufsrdumen) 6,7 7.1 6,0 7.1 6,7 6,9
52.42 Bekleidung -0,5 -3,1 -1,2 -3,7 6,4 6,3
50.43 Schuhen und Lederwaren -4,2 -41 -51 -4,9 1,2 1.2
52.44 Mabeln, Einrichtungsgegenstanden und Hausrat a.n.g 4,7 -18,7 29 -19,7 7,5 6,0
52.45 elektr. Haushalts-, Rundfunk-, TV-Geraten usw. 2,5 -0,7 -1,6 0,5 3,4 3,4
52.46 Metallwaren, Anstrichmitteln, Bau- und Heimwerkerbedarf 4.3 3,5 3.3 2,6 3,8 3,9
52.47 Bichemn, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren u.&. 8,7 7,7 6,0 54 1,2 1,4
52.48 " Facheinzelhandel a.n.g. (in Verkaufsraumen) -4.9 0,5 -54 0,5 4,7 5,1
52.4 Sonstiger Fach-Einzelhandel (in Verkaufsrdumen) 0,5 -4,4 -0,3 -53 28,2 27,2
52.5 Antiquitéten und Gebrauchtwaren (in Verkaufsrdumen)
52.61 Versandhandel <75 7,9 -8,5 6,1 0,3 0,4
52.62 Verkaufsstanden u.a. Markten 17,6 -10,5 16,4 -11,0 0,3 0,4
52.63 Sonstiger Einzelhandel (nicht in Verkaufsraumen) 2,6 11,0 6,4 -2,6 2,2 2,7
52.6 Einzelhandel (nicht in Verkaufsrdumen) 2,7 7,7 5,6 -2,8 2,7 3,4
52 Einzelhandel ohne Kfz und Tankstellen 2,4 -0,1 1,6 -1,0 78,6 78,3
INSGESAMT 4,9 0,8 4,0 -0,1 100,0 100,0

Dezember 1996 gegeniiber Dezember 1995 gelang (- 1,9 %
bzw. - 2,6 %), konnten die Warenhausunternehmen zumin-
dest das Vorjahresergebnis von Dezember 1995 erzielen
(+ 0.2 %, - 0,3 %). Offensichtlich beglinstigten die liberalisier-
ten Ladendffnungszeiten mehr die in Innenstédten gelegenen
als die in Randlagen vorhandenen Einkaufsmdglichkeiten. Die
im wesentlichen im Mittelstand .organisierten Fachgeschéfte
mit Nahrungsmitteln hatten auch um ihre Marktposition zu
kémpfen; sie verkauften nominal um 1,7 % und real um 2,8 %
weniger Waren als im Jahr 1995.

Monatsheft 6/97 SL

Auch fiir das abgelaufene Jahr 1996 zsigt sich, daf3 der
Sonstige Facheinzelhandel (in Verkaufsrdumen), auf den
27 % der Erldse entfallen, weiterhin zu k&mpfen hat.

Wéhrend diese Geschéfte im Vorjahr etwa die Erlése des
Jahres 1994 gerade noch halten konnten (+ 0,5 %, - 0,3 %),
waren 1996 hier weitere Einbriiche zu verzeichnen. Am stérk-
sten traf es die lange Jahre verwdhnte Mdbelbranche, die
UmsatzeinbuBen von nominal 18,7 % und real von 19,7 %
hinnehmen muBte. Der Anteil am Gesamtumsatz schrumpfte
von 7,5 % auf 6,0 % innerhalb eines Jahres.
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BEITRAGE

Nominale Umsatzentwicklung im Einzelhandel 1994 bis 1996

MeBzahlen: MD 1994 = 100

Einzel- Einzel- EH mit Fach-EH Algotheken; Sonsti Einzel-

Jahr handef handel Handel Kiz-Hardel Waren NahnTrl\t ach-EH onstiger handel

X y - ¥ gsm. mit med. Fach-EH I

(incl. Handel | (chne Handel mit Tankstellen Tankstellen versch. Art LSW Artikein usw. | (in Verkaufs- (nichtin

mitKfzund | mitKfzund | Kraftwagen (in Verkaufs- | ,, . X : s Verkaufs-

Tankstellen} | Tankstellen) raumen) (in Ye rkaufs- | (in Ye”‘a”fs‘ raumen) rdumen)

raumen) raumen)
Nr. der
Systematik 52 501 505 50 521 522 523 524 526
1994 MD 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
1995 MD 104,9 102,4 115,8 105,6 115,3 103,0 103,1 106,7 100,5 102,7
1996 MD 108,0 102,6 121,3 115,0 120,5 105,0 103,7 113,2 95,7 118,7
1996

Januar 96,5 94,2 106,3 118,6 106,2 97,3 97,9 109,6 84,8 109,8
Februar 941 91,4 105,5 116,7 105,1 96,0 98,8 106,9 78,9 113,9
Mérz 110,9 104,7 137,0 130,5 136,7 104,7 104,6 115,7 101,2 115,4
April 109,7 102,8 139,9 118,3 138,2 105,2 104,6 113,2 97,0 105,8
Mai 107,9 101,5 135,7 119,6 134,4 104,7 107,9 114,3 92,3 113,9
Juni 101,9 95,9 127,2 113,1 126,5 97,7 104,5 1104 88,0 105,2
Juli 108,7 103,2 137,1 128,6 136,6 104,4 106,4 117,6 96,1 122,2
August 99,7 99,6 98,9 116,5 100,2 102,6 102,3 107,7 92,2 115,7
September 99,7 97,8 106,3 136,5 107,8 96,1 99,3 104,6 93,8 139,1
Oktober 110,0 107,1 121,3 133,3 121,8 107,9 104,8 112,98 103,1 132,0
November 112,3 109,5 124.8 124,0 124,6 113,5 103,8 109,8 104,7 121,1
Dezember 123,2 125,2 1139 112,1 114,5 129,9 114,4 126,3 1221 124,2

Gegeniber 1994 mufte diese Branche eine Umsatzeinbu-
Be von rd. 15 % verkraften.

Damit hat nach einer Phase der rasanten Ausweitung der
Verkaufs- und Ausstellungsflachen im Mdbelhandel eine Kon-
solidierung eingesetzt. Uberdurchschnittliche Entwicklungen
verzeichneten nur noch die Mitnahme- und Abholmarkte, wah-
rend die brigen kleineren Mdbelhduser mit einer Spezialisie-
rung (z. B. auf Kiichenstudios, hochwertige Designer- bzw.
Massivholzmébel) eine Uberlebenschance hatten und weiter-
hin‘'auch haben werden.

Geringere Umsétze muBten auch die Facheinzelhandler mit
Bekleidung (- 3,1 %; - 3,7 %) und die Fachgeschéafte mit Schu-
hen(-4,1%;-4,9 %.) hinnehmen. Im Vergleich zum Basisjahr
1994 = 100 lag die Umsatz-MeRziffer mit 96,5 fir den Beklei-
dungs- und mit 91,6 fiir den Schuhhandel niedriger als vor zwei
Jahren. Dagegen blieb den Einzethadndlern mit elektrischen
Haushalts-, Rundfunk-, TV-Geréten ein weiterer Umsatzein-
bruch erspart. Die Nominal-Umsétze lagen zwar um 0,7 %
unter denjenigen des Vorjahres. Auf Grund des z. T. starken
Preisverfalls stiegen die-Erlose real gerechnet um 0,5 % an.

Einen guten Geschiftsverlauf-fiir 1996 meldete die relativ
kleine Gruppe (Umsatzanteile: 1,4 %) der Einzelhidndler mit
Biichern, Zeitungen, Zeitschriften und Schreibwaren mit Um-
satzverbesserungen von 7,7 % bzw. 5,4 %, nachdem schon
im Vorjahr ein erfolgreiches Jahr bilanziert werden konnte.
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Auch der Einzelhandel mit Metallwaren, Anstrichmitteln,
Bau- und Heimwerkerbedarf, zu dem die Baumdérkte zéhlen,
war erfolgreicher als 1995 (+ 3,5 % nominal; + 2,6 % real),
wenn auch nicht die Verdnderungsraten des Vorjahres erzielt
werden konnten. _

Unter den “nichtstationiaren Einzelh&ndlern® war der Ver-
sandhandel mit Zuwachsraten um 7,9 % bzw. 6,1 % wieder
erfolgreicher als im Vorjahr. Auf diese Art des Einkaufs entfie-
len 1996 0,4 % des Umsatzes. Dagegen gingen die Umsétze
bei Verkaufsstanden auf Méarkten im Gegensatz zum Vorjahr
deutlich (- 10,5 % bzw. - 11,0 %) zurlick.

Saisonale Umsatzentwickiung

Im Verlauf des Jahres 1996 kam es im Saarland zu deutli-
chen Umsatzeinbriichen sowohl im Juni als auch im August
und September, die in dieser Form in friiheren Jahren nicht
bekannt waren. Die Umsétze erreichten auch Ende des Jahres
mit dem Weihnachtsgeschéft nicht die Hohe des Vorjahres.

Beschaéftigtenentwicklung
Die Zah! der im Einzelhandel (einschlieBlich Kfz-Einzelhan-
del und Tankstellen) Beschéftigten hat sich von Januar bis
Dezember 1996 um 0,3 % geringfigig gegentiber dem Vorjahr
verringert. Hier ging die Zahl der Vollbeschéitigten weiter um
- 1,6 % zurlick, wihrend um 1,4 % mehr Personen beschéftigt

i
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Entwicklung der Beschéftigtenzahl im éinzelhandel nach Wirtschaftszweigen

Jahr 1996
. Veranderung der Beschéftigtenzah! 1996
Nr. Wirtschaftsgliederung gegeniiber 1995
der Beschaftiat davon
WZ 93 Einzelhandel mit (in} ... insge:alr?\te vol- Teilzeit-
beschaftigte beschéftigte
50.1 Handel mit Kraftwagen 21 -2,6 +0,8
50.3 Hande! mit Kraftwagenteilen und Zubehor 4,4 3,5 8,2
50.4 Handel mit Kradern, Teilen und Zubehtr -4,9 17 -12,7
' 50.5 | Tankstellen -3,8 -1,1 -5,1

50 Kfz-Handel; Tankstellen -1,7 -1,8 -1,3
5241 Einzelhandel mit Waren verschiedener Art (in Verkaufsraumen) 1,2 -0,8 2,9

darunter:
52,11 | Einzelhandel mit Waren verschiedener Art Hauptrichtung Nahrungsmittel 1,0 -0,8 2,5
52.12 | Einzelhandel mit Waren verschiedener Art Hauptrichtung Nicht-Nahrungsmittel 1,8 -0,7 44
52.2 Fach-Einzelhandel mit Nahrungsmitteln usw. (in Verkaufsrdumen) 0,6 -1,3 0,2
52.3 Apotheken; Fach-Einzelhandel mit medizinischen

Artikeln usw. (in Verkaufsraumen) 4,6 4,6 4.6
524 Sonstiger Facheinzelhandel (in Verkaufsraumen) -1,8 -2,9 0,5

darunter Einzelhandel mit:
52.42 | Bekleidung -3,4 -6,9 -0,6
52.43 | Schuhen und Lederwaren -1,0 -6,7 2,9
52.44 | Mébeln und Einrichtungsgegensténden -14,4 -179 -7.2
52.45 | Haushalts-, Elektro- und TV-Geraten 2,4 -1,8 -3,8
52.46 | Metallwaren, Heimwerkerbedarf 12,7 14,2 8,4
52.47 | Bichem, Zeitschriften 7,5 -1,4 13,4
52.5 Einzelhandel mit Antiquitaten und Gebrauchtwaren (in Verkaufsraumen) . . .
52.6 Einzelhandel (nicht in Verkaufsrdumen) -0,6 -1,8 1,3
52 Einzelhandel (ochne Handel mit Kfz und Tankstellen) -0,1 -1,5 1,6

INSGESAMT -0,3 -1,6 1,4

waren, die nicht die volle brancheniibliche Wochenarbeitszeit
ableisteten.

Wiahrend im Vorjahr nur im Bereich der Apotheken und im
Kfz-Handel Personal abgebaut wurde, beschéftigten im Jahr
1996 fast alle Branchen weniger Personen als ein Jahr zuvor.
Insbesondere die Zahl der Vollzeitkrafte lag deutlich unter dem
Vorjahresniveau. Personaleinsparungen wurden insbesonde-
re entsprechend der Umsatzentwicklung auch vom Einzelhan-
del mit Mébeln und Einrichtungsgegenstinden um 14,4 % und
im Bekleidungseinzelhandel um 3,4 % vorgenommen, wobei
mehr Voll- als Teilze.itbeschéftigte entlassen wurden. Dagegen
stockte der Einzelhandel mit Metallwaren, Anstrichmitteln und
Bau- und Heimwerkerbedarf im Laufe des Jahres 1996 sowoh|
die Zahl der Vollzeitkréfte (+ 14,2 %) als auch die der Teilzeit-
beschatitigten (+ 8,4 %) weiter auf.

Umsatz- und Beschéftigtenentwicklung im Zeitraum
Januar bis Juni 1997

Nach den vorliegenden Ergebnissen fiir die ersten sechs
Monate des laufenden Jahres scheint sich im Einzelhandel des
Saarlandes eine leichte Erholung anzubahnen. Die Verkaufs-
erlése lagen nominal um 3,1 % Uber dem Vergleichswert des
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entsprechenden Vorjahreszeitraumes, wobei sich in Preisen
des Basisjahres 1994 ein Plus von 2,6 % errechnet. Ohne die
Kfz-Branche meldeten die Einzelhandler um 1,4 % bzw. 0,6 %
gestiegene Verkaufseriése.

Nach wie vor sind der Kfz-Handel und die Tankstellen mit
Umsatzzuwéichsen von nominal 8,7 % bzw. real 9,7 % beson-
ders erfolgreich.

Die groBe Gruppe des Einzelhandels mit Waren verschiede-
ner Art verkaufte um 2,8 % bzw. 2,0 % mehr als von Januar
bis Juni 1996. Das beruht sowoh! auf den um 6,0 % bzw. 5,6 %
gestiegenen Verkaufserldsen des Einzelhandels mit Waren
verschiedener Art, Hauptrichtung Nichtnahrungsmittel, wozu
die Warenhausunternehmen zahlen, als auch von Unterneh-
men mit Waren verschiedener Art, Hauptrichtung Nahrungs-
mittel, unter denen die Lebensmitteldiscounter, Supermérkte,
SB-Warenhéduser, Verbrauchermirkte und dergleichen regi-
striert sind (+ 2,0 %; + 1,1 %). Nach wie vor ist die Geschéfts-
lage des Sonstigen Facheinzelhandels (- 1,8 %; - 2,0 %) un-
befriedigend. Wiederum sind die Eriése im Einzelhandel mit
Bekleidung (- 3,7 %; - 4,0 %), der Schuh- und Lederwaren-
geschéfte (- 5,0 %; - 5,7 %), im Mdbel- und Einrichtungs-
fachhandel (- 4,4 %; - 5,3 %) riicklaufig. Die Apotheken hat-
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BEITRAGE

Umsatzanteile des saarlandischen Einzelhandels
nach Wirtschaftszweigen 1995 und 1996

Prozent

Prozent

50

995 El 1996

[_—50

40 —
] 352 34,6

52.1

1
Waren ver-
schiedener Art

52.2

Kfz-Handel,
Tankstellen

Fach-EH mit
Nahr.mitteln etc.
in Verkaufsraumen

- 40
- 30
- 20

— 10

52.6

I
Einzelhandel nicht
in Verkaufsraumen

52.3

|
Apotheken, Fach-EH
m. med. Artikeln

52.4

Sonstiger Fach-EH
in Verkaufsraumen

ten nur leichte Umsatzzuwichse um 1,3 % bzw. ‘1,3 % zu
verzeichnen. . :

Die Nachfrage nach Artikeln der Bau- und Heimwerkermérk-
te ist dagegen ungebrachen hoch (+ 8,5 % ; + 7,4 %).

Im Zeitraum Januar bis Juni 1997 wurden um 1,3 % mehr
Vollbeschéftigte und 1,6 % mehr Teilzeitkrafte gemeldet, so
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daf3 die Beschéftigtenbilanz der ersten sechs Monate gegen-
tber dem entsprechenden Vorjahreszeitraum positiv war. In-
wieweit diese auf die im November 1996 liberalisierten Laden-
6ffnungszeiten zuriickzufiihren ist, 14Bt sich noch nicht ab-
schlieBend beurteilen. '
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