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Gottfried Backes

Lehrernachwuchs 1999

Vorbemerkung

ie Ausbildung des Lehrerachwuchses erfolgt im Saar-
E=# land flir das Lehramt an Gymnasien und Gesamtschulen
an zwei staatlichen Studienseminaren, fiir das Lehramt an be-
ruflichen Schulen an zwei Landesstudienseminaren, und zwar
einem flr Studienreferendare/-innen im kaufmannisch-wirt-
schaftlichen Bereich und einem fir solche im technisch-
gewerblichen und sozialpflegerischen Bereich. Die Ausbil-
dung flir Realschul-und Gesamtschulanwéarter/-innen und fir
das Lehramt der Primarstufe sowie an Haupt- und Gesamt-
schulen erfolgt an je einem staatlichen Studienseminar.

Das Statistische Landesamt fihrt jéhrlich zum Stichtag
1. Marz geméf § 20 d der Neufassung des Schulordnungsge-
setzes vom 21.8.1996 (Amtsblatt des Saarlandes Nr. 37 vom
26.8.1996, S. 855) eine Erhebung der o.a. Studienseminare
durch.

Ergebnisse

Knapp 70 % aller Lehramtsanwérter sind Frauen

An den sechs saarléndischen Studienseminaren wurden in
diesem Frithjahr insgesamt 478 Lehramtsanwaérter und
-anwérterinnen registriert. Es handelt sich dabei um 330 Frauen
(69,0 %) und lediglich 148 Manner. Gegeniiber 1998 hat sich
die Zahl der Anwarter/-innen um 41 oder 9,4 % erhéht, gegen-
Uber 1992 mit 290 Teilnehmem/-innen, dem tiefsten Besu-
cher-Stand in den 90er Jahren, gar um 188 bzw. um fast zwei
Drittel.

Derzeit bereiten sich 204 Personen auf das Lehramt an
Gymnasien und Gesamischulen vor. 156 Anwérter/-innen
streben das Lehramt der Primarstufe sowie an Haupt- und Ge-
samtschulen an. 78 wollen Realschul- oder Gesamtschulleh-
rer/-in werden und 40 entschieden sich fiir die beruflichen
Schulen.

Anzahl

Teilnehmer/-innen an Studienseminaren 1980 bis 1999
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1. Teilnehmer/-innen an

Teilnehmer/-innen
Studienseminare fur das Lehramt an
insgesamt ménniich welblich

Primarstufe, Haupt- und Gesamtschulen 156 23 133
Real- und Gesamtschulen 78 19 59
Gymnasien und Gesamtschulen 204 86 118
Berufliche Schulen 40 20 20
davon:

technisch-gewerblicher und sozialpflegerischer Bereich 24 15 9
kaufméannisch-wirtschaftlicher Bereich 16 5 11
INSGESAMT 478 148 330
Dagegen 1998 437 133 304

2. Lehramtsanwaérter/-innen und erfolgreich
 ehramtsanwérter/-innen und bestandene Prifungen
Tellnehmer/-lrlnen Gymnasien beruflichen
Jahr Absolventen/-innen Tai " - "
insgesamnt eitnehmer/-innen Absolventen/-innen Tellnehmer/-innen
2Us. mannl. weibl. ZUs. mannl. weibl. 2us. mannl, weibl.

1980") 487 299 225 140 85 151 93 58 156 109 47
1990 326 184 102 91 101 115 51 64 25 13 12
1997 383 220 167 63 104 57 15 42 41 25 16
1998 437 135 168 72 96 a8 28 60 44 23 21
1999 478 216 204 86 118 65 33 32 40 20 20

1) Die Zahlen beziehen sich auf den Zeitraum vom 1. Februar des Vorjahres bis zum 31. Januar des angegebenen Jahres.

3. Teilnehmer/-innen (Falle) mit erfolgreich abgelegter Priifung

Erfol

greich abgelegte Prifungen far das L.ehramt an

Primarstufe, Haupt-/Gesamtschulen

Real-/Gesamtschulen

Gymnasien/Gesamtschulen

Lehrbefahigung im Fach
insgesamt | ménnlich weiblich insgesamt | mannlich weiblich insgesamt | ménnlich weiblich
Biologie - - - 1 6 3 2 1
Chemie - - - 1 3 3
Deutsch, Germanistik 25 - 25 18 3 15 12 6 6
Didaktik der Primarstufe 81 5 76 - - - - - -
Englisch - - - 8 2 6 18 8 10
Erdkunde 1 - 1 2 - 2 6 4 2
Franzdsisch 5 - 5 3 1 2 14 3 11
Geschichte - - - 4 1 3 2 2
Kunst 8 1 7 6 - 6 1 1
Latein - - - - - - 4 - 4
Mathematik 19 2 17 7 4 3 22 14 8
Musik 3 - 3 1 1 - 6 4 2
Physik - - - 2 1 1 8 8 -
Religion, evangelisch 3 - 3 3 - 3 1 1 -
Religion, katholisch 1 2 9 2 1 1 4 3 1
Sozialkunde, Politik 2 2 - 5 1 4 8 4 4
Spanisch, ltalienisch - - - - - - 8 - 8
Sport 15 4 11 3 1 2 4 3 1
Textiles Gestalten/Werken 3 2 1 1 - - - -
INSGESAMT 176 18 158 77 19 58 130 66 64

*) Mehrfachzahiung mdglich.
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Studienseminaren 1999

Davon im
1. Ausbildungsjahr 2. Ausbildungsjahr
1. Halbjahr 2. Halbjahr 3. Halbjahr 4. Halbjahr
zusammen dar. weiblich zusammen dar. weiblich zusammen dar. weiblich zusammen dar. weiblich
28 20 66 63 29 22 33 28
23 19 22 14 19 16 14 10
64 36 45 23 39 23 56 36
5 2 17 8 4 3 14 7
1 - 10 3 - - 13 6
4 2 7 5 4 3 1 1
120 77 150 108 4] 64 117 81
93 66 116 78 78 59 150 101
abgelegte Priifungen 198¢ bis 1999
fur das Lehramt an
Schulen Real-/Gesamtschulen Primarstufe, Haupt-/Gesamtschulen
Absolventen/-innen Teilnehmer/-innen Absalventen/-innen Teilnehmer/-innen Absolventen/-innen
2Us. ‘ mannl. l weibl. 2us. ! mannl. | weibl. ZUS. I manni. | weibl. 2Uus. | mannl. | weibl. Zus. l ménnl. | weibl.
70 50 20 106 31 75 78 34 44 - - - - - -
20 14 6 44 11 33 26 4 22 65 13 52 23 5 18
9 6 3 54 16 38 35 6 29 121 10 111 119 12 107
14 10 4 74 16 58 14 7 7 151 22 129 19 2 17
25 15 10 78 19 59 38 9 29 156 23 133 88 9 79
im Jahre 1998/99 nach fidcherspezifischer Lehrbeféhigung*)
Erfolgreich abgelegte Prifungen fir das Lehramt an
. . beruflichen Schulen
Lehrbefahigung im Fach -
insgesamt . .
mannlich weiblich
absolut %
Bau-, Holztechnik - - - -
Biologie - - - -
Chemietechnik, Pharmazie 1 2,0 1 -
Datenverarbeitung 5 10,0 2 3
Energie- und Elektrotechnik 3 6,0 3 -
Englisch 3 6,0 - 3
Erziehungswissenschaft und Psychologie - - - -
Franzdsisch 1 2,0 1 -
Geographie - - - -
Germanistik, Deutsch 2 4,0 - 2
Gesundheitsdienst, Korperpflege, Kosmetik - - - -
Graphische Technik, Druck und dgl. 2 4,0 - 2
Hauswirtschaft - - - -
Kaufménnische Fachrichtung - - - -
Kfz-Technik 2 4.0 2 -
Mathematik und Statistik - - - -
Metalltechnik, Maschinenbau 8 16,0 8 -
Nachrichten-, Radio-, Fernsehtechnik - - - -
Nahrungsgewerbe - - - -
Physik 1 2,0 1 -
Politik, Sozial- und Staatslehre 8 16,0 7 1
Sozialkunde, Geschichte, Erdkunde - - - -
Sport 4 8,0 3 1
Textil, Bekleidung - - - -
Theologie - - - -
Wirtschaftswissenschaften 10 20,0 2 8
INSGESAMT 50 100,0 30 20
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BEITRAGE

Inder Zeitvom 2. Mérz 1998 bis 1. Médrz 1999 haben 216 Ab-
solventen/-innen die zweite Staatspriifung erfolgreich abge-
legt. Der Frauenanteil lag mit 150 bei knapp sieben Zehnteln
(69,4 %). Bis zum ndchsten Erhebungstermin am 1. Mérz 2000
werden voraussichtlich 208 (davon 145 weibliche) Lehramts-
anwarter/-innen ihr zweites Staatsexamen ablegen, und zwar
62 fir das Lehramt der Primarstufe sowie an Haupt- und Ge-
samtschulen, 95 fir das Lehramt an Gymnasien und Gesamt-
schulen, 33 fur das Realschul- und Gesamischullehramt und
18 fiir das Lehramt an beruflichen Schulen.

Das staatliche Studienseminar fiir das Lehramt der Pri-
marstufe sowie fiir das Lehramt an Haupt- und Gesamt-
schulen zahlte am 1. Marz 1999 insgesamt 23 Teilnehmer
und 133 Teilnehmerinnen. Seit der Vorjahreserhebung haben
79 Kandidatinnen und neun Kandidaten die Priifung mit Erfolg
abgelegt. Dabei wurde in 81 Fallen Didaktik der Primarstufe
gewsahlt, gefolgt von Deutsch mit 25 und Mathematik mit 19
Fallen. Die Teilnehmer/-innen werden von 63 Lehrpersonen,
darunter drei hauptamtlichen Kréften, unterrichtet.

Am staatlichen Studienseminar fir das Lehramt an Real-
und Gesamtschulen wurden am Erhebungsstichtag insge-
samt 78 Teilnehmer/-innen registriert, darunter 58 Frauen. In
diesem Ausbildungsjahr werden voraussichtlich 33 Absol-
venten/-innen den Vorbereitungsdienst mit der zweiten Pri-
fung abschlieBen. Fir die 38 Realschul- und Gesamtschul-
lehrer/-innen, die 1998 die zweite Staatspriifung bestanden,
waren Deutsch mit 18 und Englisch mit acht Féllen die gefrag-
testen Facher. Die Seminaristen/-innen werden zur Zeit von

zwei haupt- und fiinf nebenamtlichen Lehrkraften ausgebil-
det.

Die zwei staatlichen Studienseminare fiir das Lehramt an
Gymnasien und Gesamtschulen wurden am 1. Marz 1999
von insgesamt 204 Referendaren/-innen besucht. Unter ihnen
befanden sich 118 Lehramtsanwarterinnen. Im ersten Halb-
jahr ihrer Ausbildung stehen zu diesem Zeitpunkt 64 Seminar-
besucher/-innen; 95 Personen werden demgegeniiber vo-
raussichtlich in diesem Jahr ihr zweites Staatsexamen able-
gen und ihre Ausbildung abschlieBen. Bei den 33 Absolventen
und 32 Absolventinnen des vergangenen Jahres Gberwogen
folgende Facher: Mathematik mit 22, Englisch mit 18 und Fran-
zbsisch mit 14 Fallen. Um die Ausbildung der Studienreferen-
dare/-innen an Gymnasien und Gesamtschulen bemiihen sich
insgesamt 53 Lehrkréfte, davon zwei haupt- und 51 nebenamt-
lich.

Fir die Ausbildung zum Lehramt an beruflichen Schuien
stehen im Saarland zwei Landesstudienseminare zur Verfi-
gung. Dort befanden sich am 1. Marz 1999 40 Seminarteil-
nehmer/-innen im Vorbereitungsdienst, 24 als Studienreferen-
dare/-innen im technisch-gewerblichen und sozialpflegeri-
schen Bereich und 16 im kaufmannisch-wirtschaftlichen Be-
reich. Im letzten Jahr haben 25 Seminaristen/-innen ihre Prii-
fung erfolgreich abgelegt, darunter zehn Frauen. In einem
Flnftel aller Falle entschieden sich die Absolvent(en)/-innen
fur die Fachrichtung Wirtschaftswissenschaften, jeweils 16 %
fur Metalltechnik, Maschinenbau bzw. Politik, Sozial- und
Staatslehre. Insgesamt sind 36 Lehrkréfte fir die Ausbildung
zum Lehramt an beruflichen Schulen eingesetzt, darunter drei
hauptamtlich.

Monatsheft 1+2/2000 SL



Wahlen

Johannes Barth

Wahlverhalten im Saarland bel der Europawah|
am 13. Juni 1999

- Ergebnisse der représentativen Wahlstatistik -

1. Vorbemerkungen

m 13. Juni 1999 waren die Birger und Blrgerinnen in den
fiinfzehn Staaten der Européischen Union (Belgien, Da-
nemark, Bundesrepublik Deutschland, Finnland, Frankreich,
Griechenland, Irland, ltalien, Luxemburg, Niederlande, Oster-
reich, Portugal, Schweden, Spanien, GroBbritannien und
Nordirland) zum fiinften Mal aufgerufen, die 626 Mitglieder des
Européischen Parlamenis zu wahlen, von denen 99 Parla-
mentarier und Parlamentarierinnen aus der Bundesrepublik
Deutschland stammen. '

Das Saarland wird im neuen Parlament durch die drei Abge-
ordneten Josef Leinen (SPD), Doris Pack (CDU) und Hiltrud
Breyer (GRUNE) vertreten.

Fir die Wahl der Abgeordneten des Europaischen Parla-
ments aus der Bundesrepublik Deutschiand und die Durchfih-
rung der représentativen Wahistatistik sind die folgenden Ge-
setze und Verordnungen mafBgebend:

— Europawahlgesetz (EuWG) in der Fassung der Bekannt-
machung vom 8. Mérz 1994 (BGBI. | S. 555),

— Europawahlordnung (EuWO) in der Fassung der Bekannt-
machung vom 2. Mai 1994 (BGBI. | 8. 957)

— Bundeswabhlgeseiz (BWG) in der Fassung der Bekanntma-
chung vom 23.07.1993 (BGBI. | S. 1 288), zuletzt gedndert
durch das Gesetz vom 15. November 1996 (BGBI. |
S.1712)

— Gesetz (iber die allgemeine und reprasentative Wabhlstatis-
tik bei der Wahl zum Deutschen Bundestag und bei der
Wahl der Abgeordneten des Europdischen Parlaments
aus der Bundesrepublik Deutschland (WStaG) in der Fas-
sung der Bekanntmachung vom 21. Mai 1999 (BGBI. |
S. 1 023).

Anders als bei Bundestagswahlen mit einem Mischsystem von
Mehrheits- und Verhaltniswahl (Erst- und Zweitstimmen) er-
folgt die Wahl zum Europaischen Parlament in der Bundesre-
publik Deutschland mit nur einer Stimme nach den Grundsét-
zen der Verhéliniswahl. Die Parteien und sonstigen politischen
Vereinigungen kdnnen sich entweder mit einer “gemeinsamen
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Liste fur alle Lander” (Bundesliste) oder mit einer “Liste fir ein
Land” (Landesliste) an der Wahl beteiligen.

2. Durchfithrung der représentativen Wahlstatistik

Auf vielen politischen Ebenen wird die groBe Bedeutung einer
schnellen Vorlage der Ergebnisse aus der repriasentativen
Wahlstatistik flir Wahlanalysen immer wieder betont. Diesem
Wunsch versuchte das Statistische Landesamt nachzukom-
men. Bereits wenige Tage nach der Wahl wurden erste Ergeb-
nisse in einem Pressedienst und tber Internet veréffentlicht.
Die reprasentative Wahlstatistik liefert zuverldssige und
Uberprifbare Daten Uber das alters- und geschlechtsspezifi-
sche Wahlverhalten. Die Zuverldssigkeit beruht zundchst auf
der Tatsache, dass es sich hierbei nicht um Umfragedaten mit
all ihren Einschrankungen handelt, sondern um eine geson-
derte Auszéhlung der tatséchlich abgegebenen Stimmzettel.
Ferner wird hier mit einer im Vergleich zu Umfragen sehr gro-
Ben Stichprobe gearbeitet, die in ihren Resultaten der Stimm-
verieilung auf die Parteien nur geringfligig vom endguitigen
Gesamtergebnis abweicht und daher als reprasentativ gelten
kann. Die Handhabung der Erhebung ist im WStaG geregelt.
Die Auswahl der Stichprobenbezirke (“geschichtete” Zu-
fallsauswahl) erfolgt nach dem Zufallsprinzip, wobei die Aus-
wahlgesamtheit nach regionalen und sachlichen Gesichts-
punkien gegliedert eine hohe Zuverléssigkeit gewahrleistet
und auch abgeschatzt werden kann. Vor der Auswahl wurde
die Gesamtheit der Wahlbezirke des Landes nach bestimmten
Anordnungsgruppen geordnet (geschichtet), und zwar zu-
néchst nach GemeindegréBenklassen, sodann - innerhalb
dieser - nach dem Stimmenanteil der im Bundestag vertrete-
nen Parteien (Stand: letzte Bundestagswahl) sowie nach dem
evangelischen Anteil der Bevélkerung in der jeweiligen Ge-
meinde. Da das Auswahlverfahren bundeseinheitlich fur alle
Lander angewendet wird, sind die Landerergebnisse der re-
prasentativen Wabhlstatistik voll vergleichbar. So wurden im
Saarland 51 von Uber 1 000 Wahlbezirken in 28 Gemeinden
ausgewahlt, was einer Reprasentation von etwa 4,7 % der
Wahlberechtigten entspricht. Die ausgewéhiten Bezirke ver-
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teilen sich (iber das gesamte Wahlgebiet. Eine weitergehende
Regionalisierung der Ergebnisse wiirde dagegen bei dem vor-
gegebenen Auswahlsatz keine in ihrer Aussagekraft hinrei-
chend sicheren Ergebnisse liefern.

Die Aufbereitung der Wahl nach Alter und Geschlecht ist nur
zuldssig, wenn die Stimmabgabe der einzelnen Wéhler da-
durch nicht erkennbar wird. Um diese Forderung zu erfilllen,
werden grundsétzlich nur Stimmbezirke mit einer Mindestgro-
Be von 400 Wahlberechtigten in die Auswahl einbezogen. Zur
Gewdbhrleistung des Wahlgeheimnisses wird zudem auf die
Einbeziehung der Briefwahler verzichtet.

Zur Feststellung der Geschlechts- und Altersgliederung der
Wahlberechtigten und Wahler wurden die Wahlerverzeichnis-
se nach § 5 WStatG von den Gemeinden ausgewertet, die ne-
ben dem Stimmabgabe- oder Wahischeinvermerk (Haken
oder W fur Herausgabe eines Wahischeins) auch Angaben
Uber das Geschlecht (Vornamen) und das Geburtsdatum ent-
halten. Dabei werden die wahlberechtigten Manner und Frau-
en nach zehn Geburtsjahrgruppen unterschieden:

Geburtsjahr das entspricht etwa Alter von

1979 - 1981 unter 21 Jahre
1975 - 1978 21 bis unter 25 Jahre
1970 - 1974 25 bis unter 30 Jahre
1965 - 1969 30 bis unter 35 Jahre
1960 - 1964 35 bis unter 40 Jahre
1955 - 1959 40 bis unter 45 Jahre
1950 - 1954 45 bis unter 50 Jahre
1940 - 1949 50 bis unter 60 Jahre
1930 - 1939 60 bis unter 70 Jahre

1929 und frither 70 Jahre und alter.

Fiir die einzelnen Altersgruppen der wahlberechtigten Manner
und Frauen wurden in jedem reprasentativen Wahlbezirk er-
mittelt:

— Wahlberechtigte insgesamt

— Wahlberechtigte mit Wahlscheinvermerk

— Wahlberechtigte ohne Wahlscheinvermerk

—  Wahler mit Stimmvermerk

— Nichtwahler.

Zur Ermittlung der Stimmabgabe der Wahler nach Alter und
Geschlecht waren die Stimmzettel der Stichprobenwahlbezir-
ke mit Unterscheidungsaufdruck versehen und zwar entspre-
chend der Zugehdrigkeit der mannlichen und weiblichen Wah-
ler zu einer der funf vorher festgelegten Geburtsjahrgruppen:

Geburtsjahr das entspricht etwa Alter von

1975 - 1981 unter 25 Jahre

1965 - 1974 25 bis unter 35 Jahre
1955 - 1964 35 bis unter 45 Jahre
1940 - 1954 45 bis unter 60 Jahre

1939 und frither 60 Jahre und alter.

Im Einzelnen sind die Stimmzettel mit folgenden Angaben be-
druckt:

A. Mann, geb. 1975 bis 1981
B. Mann, geb. 1965 bis 1974
C. Mann, geb. 1955 bis 1964
D. Mann, geb. 1940 bis 1954
E. Mann, geb. 1939 u. friher

F. Frau, geb. 1975 bis 1981
G. Frau, geb. 1965 bis 1974
H. Frau, geb. 1955 bis 1964
I. Frau, geb. 1940 bis 1954

K. Frau, geb. 1939 u. friiher.

Die Stimmzettel werden nach § 5 WStatG im Statistischen
Landesamt ausgewertet.
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Um das Wahlgeheimnis zu wahren, wurden die Stimmzette!
der Briefwahler nicht mit Unterscheidungsaufdruck versehen
und deshalb die Briefwahler auch nicht in die reprasentative
Wahistatistik einbezogen.

3. Totalergebnis - Représentativergebnis

Bei der Bewertung des Repréasentationsgrades von Stichpro-
benergebnissen bei Wahlen ist zu beachten, dass - wie schon
erwéhnt - die Stimmen der Briefwéhler in diese Angaben nicht
einbezogen wurden. Auf Grund der auch bei fritheren Wahlen
generell gewonnenen Erkenntnis, dass das Briefwahlergebnis
sich vor allem bei den beiden groBen Parteien gegeniiber dem
Urnenwahlergebnis unterscheidet - es wahlen mehr Briefwih-
ler die CDU als die SPD - ist infolge der Nichteinbeziehung der
Briefwéhler in die représentative Wahlstatistik davon auszuge-
hen, dass die nach Alter und Geschlecht gegliederten Ergeb-
nisse fiir die CDU tendenziell etwas zu niedrig, fur die SPD da-
gegen etwas zu hoch liegen. Diese Unschérfen sind indes ge-
ringfligig und beeintrachtigen nicht den eigentlichen Wert der
wahlstatistischen Untersuchung.

Da es sich bei der reprasentativen Wahistatistik um Daten
einer Stichprobe handelt, sei darauf hingewiesen, dass diese
mit einer bestimmten Wahrscheinlichkeit einem Zufalisfehler
unterliegen, innerhalb dessen sie von dem Ergebnis der Total-
erhebung abweichen kénnen.

Folgende Tabelle verdeutlicht die Differenz von endgtiitigem
und repréasentativem Wahlergebnis fur die Europawahien
1989 bis 1999:

Représentativergebnis Gesamtergebnis

ohne Briefwahler in % mit Briefwahlern in %
1999 | 1994 | 1989 | 1909 | 1994 | 1089

Wahibeteiligung 57.8 713 75,7 60,5 74,1 78,9

Wahlbeteiligung
Stimmabgabe

SPD 41,8 44,9 46,6 41,3 43,4 453
Ccbhu 444 34,8 33,8 44,9 35,6 345
GRUNE 49 8,3 6,4 5,0 8,2 6,2
F.D.P. 2,1 3,4 4,2 2,1 37 48
Sonstige 6,8 8,6 8,9 6,6 3,0 9,2

4. Strukiur der Wahlberechtigten und Wahler

Zur Europawahl am 13. Juni 1999 waren 825 048 Saarlénde-
rinnen und Saarlander aufgerufen, von ihrem Wahirecht Ge-
brauch zu machen. Die Wahlbeteiligung als Gradmesser fiir
die Bedeutung, die die wahlberechtigten Biirgerinnen und Bir-
ger der politischen Willensbildung beimessen, lag nach dem
amtlichen Endergebnis flir die Europawahl bei 60,5 % und da-
mitum 13,6 %-Punkte unter dem Ergebnis von 1994. Damit er-
reichte das Saarland mit 3,3 %-Punkten Riickstand auf Rhein-
land-Pfalz, aber mit 2,4 %-Punkten Vorsprung vor Thiiringen
den zweiten Platz in der F{angfolge der Bundesléander.

Bei der Interpretation der Ergebnisse zur Wahlbeteiligung
und zur Stimmabgabe sind zwei Trends zu berlicksichtigen,
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die sich in ihrer Wirkung addieren. Der erste Trend héngt mit
der Bevdlkerungsentwicklung und der Entwicklung der Alters-
struktur der Bevélkerung zusammen. Einer steigenden Anzahl
&lterer Menschen, die ein Lebensalter von sechzig Jahren
berschritien haben, stehen in Deutschland immer weniger
Jiingere gegeniiber. Allein daraus ergibt sich ein relativ gerin-
geres Gewicht der jlingeren Generation. Dieser Trend wird
durch eine zweite Entwicklung verstarkt, und zwar durch den
Gberdurchschnittlichen Rickgang in der Wahlbeteiligung
mannlicher und weiblicher Jungwahier.

Die &lteren Mitbiirgerinnen und Mitblirger stellen somit nicht
nur ein bedeutendes Wahlerpotenzial dar, sie sind im Grunde
seit Jahren die tragenden Saulen der Wahlbeteiligung. So ge-
hérten bei der Europawahl 1999 von den 825 048 Wahlberech-
tigten 31,4 % (1994: 27,2 %) der Wahlergruppe ab 60 Jahre
an. Bei den Frauen lag der Anteil bei 34,9 %, wohingegen bei
den Mannern nur 27,6 % zu dieser Alterskiasse gehorten.

Auf die Jungwahler im Alter zwischen 18 und 25 Jahren ent-
fielen 7,9 % (1994: 7,8 %) der Wahlberechtigten. Keine gro3en
Schwankungen gegeniiber der Europawahl 1994 zeigt die

Wahtbeteiligung bel der Europawahl 1989 im Saarland
nach Altersgruppen und Geschlecht

Atersgruppen

[eManner BFraven]

5060 =

6070 =

70 und mahr fasalaizass
£

T
B0 70 B0

30 40 50
Wahibstuiligung In %

Aufteilung der Wahlberechtigten nach Geschlecht. 47,7 % von
ihnen waren Ménner, ein Plus von 0,2 %-Punkte gegeniiber
1994 und 52,3 % Frauen.

Die représentative Wahistatistik weist wegen des Fehlens
der Briefwéhler ein niedrigeres Wahibeteiligungsergebnis aus
als die Totalerhebung. Danach beteiligten sich 57,8 % an der
Wahl (1994: 71,3 %). 47,7 % entfielen auf Ménner und 52,3 %
auf die Frauen. Die Wahibeteiligungsquoten bei den Ménnern
und Frauen waren gleich.

Analog zur Europawahl 1994 zeigte sich beziiglich der Teil-
nahme an der Wahl sowoh! bei den Frauen als auch bei den
Ménnern ein Gefélle von den &lteren Blrgerinnen und Blrgern
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hin zu den jingeren. Hierbei liegt die Spannweite bei den Frau-
en zwischen der Altersklasse mit dem hdchsten und niedrigs-
ten Ergebnis bei 20,4 %-Punkten, wohingegen sie bei den
Ménnern sogar 27,7 %-Punkte ausmacht.

5. Ungliltige Stimmen

Nach den Ergebnissen der reprasentativen Europawahistatis-
tik sind 3,3 % der Stimmen, das ist 1 %-Punkt weniger als bei
der Europawahl 1994, ungiltig. Von diesen entfielen 56 % auf
die M&nner (1994: 46,2 %) und 44,0 % (53,8 %) auf die Frauen.
Den groBten Anteil unter den ungiiltigen Stimmzetteln mach-
ten leere bzw. durchgestrichene Unterlagen aus.

8. Briefwahler

In der repriasentativen Wabhistatistik ist die Auszahlung der
Stimmzettel nach Briefwéhlerstimmen nicht vorgesehen.
Griinde hierfir liegen vor allem in einer méglichen Verletzung
des Wahlgeheimnisses sowie in der Problematik der - aus
technischen Grinden - richtigen Zuordnung zu den einzelnen
Stichprobenwahlbezirken. Jedoch besteht bei der reprasenta-
tiven Wahlstatistik die Moglichkeit, durch Auszdhlung des
Waéhlerverzeichnisses die Wahlberechtigten mit Wahlschein
festzustellen. Nach diesem Ergebnis reduziert sich die Zahl
der an die Wahlberechtigten auf Antrag ausgegebenen Wahi-
scheine von 10,6 % im Jahre 1994 auf 10 % bei der Europa-
wahl 1999. Hierbei waren 30,1 % dieser Personen 60 Jahre
und alter.

Interessant in diesem Zusammenhang durfte die Zahl der
“echten” Briefwahler sein. 15,1 % der Wahler gaben ihre Stim-
me nicht an der Urne ab, sondern wéhlten per Brief. CDU und
F.D.P. hatten mit 16,4 % bzw. 17,8 % unter ihren Anhéngern
die héchsten Briefwahlanteile. Hingegen machte nur jede(r) 7.
SPD-Wéhler/-in und jeder 8. Wahler der Griinen von der Még-
lichkeit per Brief zu wahlen Gebrauch.

7. Stimmverhalten nach Alter und Geschlecht

Die Wahl zum Europaparlament ist, wie aus Umfragen be-
kannt, in der Wahrnehmung der Wahler keine sehr wichtige
Wahlentscheidung, da das Wahlergebnis flir die Machtvertei-
lung auf Bundes- und Landesebene ohne Bedeutung ist. Die
Wahlforschung spricht deswegen von einer Nebenwahl, weil
das Wahlergebnis flir Regierung und Opposition in nationalen
Parlamenten ohne Konsequenzen bleibt. Dies bedeutet je-
doch nicht, dass das Ergebnis einer Nebenwahl nicht die allge-
meine politische Stimmungslage widerspiegelt bzw. keine
Auswirkung auf die kiinftige politische Willensbildung hat. Dies
belegen die im Folgenden dargestellten Ergebnisse der repra-
sentativen Wabhistatistik.

Im Saarland setzten sich bei der Europawah! 1999 analog
dem Bundestrend die Stimmenverluste der CDU nicht fort, sie
gewann 9,3 Prozentpunkte hinzu. Die SPD hingegen musste
Einbuf3en von 2,1 Prozentpunkten hinnehmen.

Im Rahmen der reprasentativen Wahistatistik wurden 40 284
Wahlerinnen (52,3 %) und Wahler (47,7 %) auf ihr Wahlverhal-
ten hin untersucht.

Stimmahgabe der Minner bel der Europawahl| 1998 im Saarland
nach Altersgruppen
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Stimmabgabe der Frauen bei der Europawahl 1399 im Saarland
nach Altersgruppen
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Wahlerschaft der Parteien bei der Europawahl! 1999 im Saarland
nach Altersgruppen - Manner
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Wahlerschaft der Parteien bei der Europawahl 1999 im Saarland
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REITRAGE

Zeigte sich noch 1994 bei allen Parteien ein weibliches Uber-
gewicht in der Wahlerschaft, so dominierten bei der Wahl 1999
bei der F.D.P die méannlichen Wahler.

Die Ergebnisse der CDU liegen nach der reprisentativen
Wabhlstatistik bei 44,4 % (1994: 34,8 %), die der SPD bei
41,8 % (44,9 %) und die der GRUNEN bei 4,9 % (8,3 %).

Hinsichtlich der Stimmabgabe nach Geschlecht gaben
41,6 % der Frauen der SPD ihre Stimme (3,5 %-Punkte weni-
ger als 1994), hingegen aber 45,8 % der CDU (+ 9,2 %-Punkte);
5,0 % votierten fur die GRUNEN und 2,0 % far die F.D.P.
42,1 % der glltigen Stimmen der Manner enffielen auf die SPD
(ein Minus von 2,7 Prozentpunkte gegenliber 1994), 42,7 %
auf die CDU (+ 9,8 %-Punkte), 4,7 % auf die GRUNEN
(- 3,4 %-Punkte) und 2,3 % auf die F.D.P. (- 0,9 %-Punkte). Da-
mit erreichte die CDU bei Frauen und Ménnern die gréite Re-
sonanz. Zu den Stimmenverlusten der SPD trugen die Frauen
in htherem MaBe bei als die Manner, wohingegen die Gewin-
ne der CDU in starkerem MaBe den Ménnern zuzuschreiben
sind.

Untersucht man die einzelnen Altersgruppen bei den Wéhle-
rinnen und Wahiern, so konnte die CDU in allen Altersklassen,
angefangen mit einem Plus von 5,2 %-Punkien bei den 60 Jah-
re und &lteren bis zu einem Plus von 14,7 %-~-Punkten bei den
25 bis unter 35jghrigen, ihren Anteil an der Wahlerschaft erhd-
hen, wohingegen die SPD bei allen Wahlerinnen und Wéhlern,
am stérksten aber bei der Altersgruppe der 25 bis unter 35jah-
rigen mit - 6,9 %-Punkten, Stimmen einbiiBte. Die geringsten
Verluste verzeichnete sie in der altesten Wahlergruppe ab 60
Jahre mit - 1,3 %-Punkten.

Besonders hohe Verluste musste die SPD bei den 25 bis un-
ter 35jahrigen Frauen hinnehmen. In dieser Klasse erhielt sie
6,9 %-Punkte gegenliber der Europawahl 1994 weniger. Bei
den 45 bis unter 60jéhrigen und den Uber 60jahrigen Frauen
hingegen war die Treue zur SPD mit - 0,8 %-Punkten Differenz
zur Vorwahl noch am gréBten.

Die GRUNEN und die F.D.P. mussten in allen Altersklassen
Verluste hinnehmen.
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8. Stimmabgabe je Partei

Nachdem im vorigen Kapite! dargestellt wurde, wie sich das
Wahlverhalten von Mannern und Frauen und von Wahlern ver-
schiedener Altersgruppen unterscheidet, wird nun die Perspek-
tive geéndert und die demographische Zusammensetzung der
Whéhlerschaft der einzelnen Parteien aufgezeigt. Basis der
Wahlerschaft sind die Wahlberechtigten, die die Parteien in un-
terschiedlichem Maf3 zur Stimmabgabe mobilisieren kénnen.

Wie schon in der vorangegangenen Betrachtung deutlich
wurde, haben die beiden grof3en Parteien, CDU und SPD, ei-
nen grofBen Wahleranteil in der alteren Generation. Das zeigt
sich besonders deutlich bei der CDU, von deren Wahiern
41,7 % mindestens 60 Jahre alt sind. Bei der SPD betragt der
entsprechende Altersanteil 34,2 %. Damit liegt dieser Wert
sehr nahe andem Anteil der Wahlerin dieser Altersgruppe von
35,8 %. Die Ergebnisse beziglich der Altersstruktur der W&h-
lerschaft der SPD weisen im Vergleich zu den anderen Partei-
en eine sehr homogene Struktur bezogen auf die altersméaBige
Zusammensetzung der Wahler insgesant auf. Ein starkes
Wahlerpotenzial hat die CDU bei den Frauen ab 60 Jahre.
44,0 % ihrer weiblichen Wéhlerschaft gehdren dieser Gruppe
an. Trotz der starken Umorientierung jingerer Wahler hin zur
CDU hat der Anteil der jungsten Wahlergruppe unter den
CDU-Wahlern nur eine Hohe von 5,8 % gegeniber 5,2 % bei
der SPD bei einem Anteil dieser Altersgruppe von 6,2 % an
den Wahlern und 7,9 % an den Wahlberechtigten.

In der Wihlerschaft der GRUNEN dominieren die mittleren
Altersklassen. Mehr als ein Drittel ihrer Wahler gehort zur Al-
tersklasse der 35 bis unter 45jahrigen. Die jingste Wahler-
gruppe der 18 bis unter 25jahrigen spielte fiir die GRUNEN die
geringste Rolle.

Bei der F.D.P. dominiert wie bei den beiden grof3en Parteien
auch die Altersgruppe der 60 Jahre und alteren Personen.

Weitere Ergebnisse finden Sie in der Einzelschrift 106/1999
"Wahlen 1999" des Statistischen Landesamtes sowie in unse-
rem Internetprogramm unter www.statistik.saarland.de.
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Die abgegebenen Stimmen der Ménner und Frauen nach Wahlvorschligen und dem Alter der Wihler
bei den Europawahlen 1999 und 1994

) War.ﬂ- Wahl- Ungiiltige Von 100 giiltigen Stimmen entfielen auf
Altersgruppe Wahljahr | berechtigten- ) ) .
anteile? | beteiigung | Stimmen SPD cbu GRUNE F.D.P. Sonstige
Ménner
18 bis unter 25 E 89 8,2 45,9 2,0 34,3 40,1 7,5 4,1 14,1
E 94 8,3 64,8 2,0 39,1 28,8 13,7 44 14,1
25 bis unter 35 E 99 16,7 43,2 2,2 42,3 37,3 6,9 2,7 10,8
Eg4 21,8 63,0 3,0 49,0 22,0 14,5 2,0 12,4
35 bis unter 45 E99 21,7 51,7 2,8 45,8 35,4 8,4 1,3 9,2
E94 21,0 67,6 3,7 48,1 26,6 10,4 31 11,9
45 bis unter 60 E 99 25,7 62,2 4,1 43,7 42,4 3,9 2,3 7,7
Eg4 25,7 75,2 4,6 44,5 36,3 57 3,7 9,7
60 und mehr E 99 278 70,9 54 40,1 49,9 1,9 2,4 5,6
E94 23,3 80,3 5,6 40,9 43,5 2,2 3,3 10,2
Zusammen E 99 100,0 57,8 3,9 42,1 42,7 4,7 2,3 8,1
E94 100,0 71,3 4,2 44,8 32,9 8,1 3,2 11,1
Frauen
18 bis unter 25 E 99 7,6 43,4 1,9 36,4 43,7 7,7 1,6 10,6
E 94 7.4 63,6 2,5 42,1 25,9 18,6 3,6 97
25 bis unter 35 E99 151 45,9 1,8 43,6 37,1 9,6 1.2 8,6
E94 19,3 63,4 3,0 50,5 23,0 15,1 3,4 7.9
35 bis unter 45 E 289 19,0 54,4 2,2 441 37,1 9,4 1,5 79
E94 18,3 714 3,3 47,6 29,2 12,8 3,4 7,0
45 bis unter 60 E99 23,5 64,0 1,9 42,4 45,8 4,1 2,2 55
E94 24,3 75,1 4,6 448 38,9 6,4 43 5,6
60 und mehr E 99 349 63,8 4.2 39,9 53,1 1,6 2,4 3,0
E94 30,7 75,0 6,1 41,5 48,7 2,0 3,1 47
Zusammen E 99 100,0 57,8 2,8 41,6 458 5,0 2,0 57
Eg94 100,0 71,3 4,4 45,1 36,6 8,5 3,6 6,2
INSGESAMT
18 bis unter 25 E99 7.9 4.7 2,0 35,3 41,9 7.6 29 12,4
ES4 7.8 64,2 2,2 40,6 27,4 16,1 4,0 12,0
25 bis unter 35 E 99 15,9 44.5 2,0 429 37,2 8,3 1,9 9,7
E94 20,5 63,2 3,0 49,8 22,5 14,8 2,7 10,2
35 bis unter 45 E 99 20,3 53,0 2,5 449 36,3 8,9 1,4 8,5
E 94 19,6 69,5 3,5 47,8 27,9 11,6 3,2 9,4
45 bis unter 60 E 99 24,6 63,1 3,0 43,1 44.2 4,0 2,2 6,6
E94 25,0 75,1 4,6 44.6 37,7 6,0 4,0 7.6
60 und mehr E 99 31,4 66,8 4.7 40,0 51,7 1,7 2,4 4,2
E 94 27,1 77,1 5,9 41,3 48,5 2,1 32 7,0
Zusammen E 99 100,0 57,8 3,3 41,8 44,4 49 2,1 6,8
E 94 100,0 71,3 4,3 44,9 34,8 8,3 3,4 8,6
Von 100 Wahlberechtigten bzw. Wahlern waren
Manner E 99 47,7 47,7 56,0 47,8 45,7 46,1 51,4 56,4
E94 47.5 47,5 46,2 47,4 44,9 46,2 44,7 61,8
Frauen E 99 52,3 52,3 44,0 52,2 54,3 53,9 48,6 43,6
E94 52,5 52,5 53,8 52,6 55,1 53,8 55,3 38,2
1) Wahlberechtigte ohne Wahlschein.
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BEITRAGE

Alter und Geschlecht der Wahlerschaft der Parteien bei den Europawahlen 1999 und 1994

Von 100 glltigen Stimmen der ... entfielen auf die vorstehende Altersgruppe

Alt Wahljahr | Giitige Stimmen :
ersgruppe ' g SPD cbu GRUNE F.D.P. Sonstige
Manner

18 bis unter 25 1999 6,7 5,4 6.3 10,6 1,7 11,6
1994 7.7 6.7 67 18,0 10,5 97

25 bis unter 35 1999 127 12,8 11,1 18,6 14,9 17,0
1994 19,5 21,4 13,1 35,1 12,1 217

35 bis unter 45 1999 19,6 21,3 16,2 34,7 10,8 223
1994 20,0 215 16,2 25,8 19,3 21,3

45 bis unter 60 1999 27,6 28,7 27,4 22,6 27,5 26,2
1994 27,0 26,8 29,8 19,1 31,7 23,6

60 und mehr 1999 334 a18 39,0 13,5 35,1 22,9
1994 25,8 23,6 34,1 7,0 26,3 235

Zusammen 1999 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
1994 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Frauen

18 bis unter 25 1999 58 5.1 5,5 8.9 48 10,8
1994 6.7 6.3 48 14,6 6.8 10,5

25 bis unter 35 1999 12,1 12,7 9,8 233 7,1 18,3
1994 174 19,6 11,0 31,0 16,8 22,1

35 bis unter 45 1999 18,0 19,0 14,6 33,8 13,8 25,0
1994 18,6 19,6 14,8 28,0 17,7 20,7

45 bis unter 60 1999 26,2 26,8 26,2 21,7 28,6 25,5
1994 25,6 25,4 27,2 19,1 30,9 23,0

60 und mehr 1999 38,0 364 44,0 12,3 457 20,3
1994 31,7 29,2 42,2 7.3 27,9 23,7

Zusammen 1999 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
1994 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

INSGESAMT

18 bis unter 25 1989 6,2 52 58 9,7 8,3 11,3
1994 7,2 6.5 56 13,9 8.4 10,0

25 bis unter 35 1999 124 12,7 10,4 21,1 11,1 17,6
1994 18,4 20,4 119 32,9 147 21,9

35 bis unter 45 1999 18,7 20,1 15,3 34,3 12,3 23,5
1994 19,3 20,5 15,5 27,0 18,4 21,1

45 bis unter 60 1999 26,9 27,7 26,8 22,1 28,0 25,9
1994 26,2 26,1 28,4 19,1 31,3 23,4

60 und mehr 1999 35,8 34,2 417 12,8 40,3 21,8
1994 28,9 26,5 38,6 7.2 27,2 23,6

Zusammen 1999 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
1990 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

14

Monatsheft 1+2/2000 SL



Vermarktung

Gastbeitrag von Dipl. Volkswirt Peter Knoche / Dipl. Volkswirtin Sibylle von
Oppeln-Bronikowski, Statistisches Bundesamt und von Dr. Diemar Kihn,
Landesamt flr Datenverarbeitung und Statistik Nordrhein-Westfalen

Die amtliche Statistik will zukdinftig der Offentlichkeit ihre Leistungsféhigkeit geschlossener und offensiver présentieren als bisher
und sich damit als bedeutender, kompetenter und zuverldssiger Informationsanbieter und -dienstleister prasentieren. Datenge-
winnung, -verarbeitung und -verbreitung werden stérker auf die Nutzer der stalistischen Informationen ausgerichtet. Ein wichtiger
Schritt zu dieser Umstellung von der Input- zur Outputorientierung ist das gemeinsame Marketingkonzept, das die Leiter der stalis-
tischen Amter des Bundes und der Lander im November 1999 verabschiedet haben. Der Beitrag findet sich auch in unserem Inter-
netprogramm unter www.statistik.saarland.de. Fir fachliche Fragen zum Marketingkonzept steht im Stafistischen Landesamt
Saarland Herr Johannes Barth, Tel. 06 81/5 01 - 59 13, zur Verfligung.

Der vorliegende Beitrag ist mit freundlicher Genehmigung der Autoren dem Heft 7/1999 der Zeitschrift Wirtschaft und Statistik des
Statistischen Bundesamtes entnommen. Er fasst die wesentlichen Elemente des Konzeptes zusammen und gibt einen kurzen
Ausblick iber kinfiige Entwicklungen im Marketingbereich.

Marketingkonzept der Statistischen Amter
des Bundes und der Lander

1. Von der Input- zur Outputorientierung

ie Statistischen Amter des Bundes und der Lander wollen
ihre gemeinschafiliche Rolle als einer der bedeutendsten
Informationsanbieter unserer Gesellschaft stérker als bisher
wahrnehmen und nach auf3en verdeutlichen. In einer Gesell-
schaft, in der die Bereitstellung von und der Zugang zu rele-
vanten Informationen und Beratungskompetenz immer mehr
gefragt sind, ist eine zeitgemane und kundenorientierte Ver-
breitung und Vermarktung statistischer Produkte und Dienst-
leistungen fiir die statistischen Amter wichtiger denn je. Die
amtliche Statistik will in Zukunft der Offentlichkeit ihre Leis-
tungsfahigkeit geschlossener und offensiver présentieren und
sich dadurch in stdrkerem Mafe als bedeutender, kompeten-
ter und zuverlassiger Informationsanbieter profilieren. Daten-
gewinnung, -verarbeitung und -verbreitung werden mehr auf
ihre Kunden ausgerichtet. Dieser Wandel hin zur Orientierung
am Output, an der bedarfsgerecht erstellten und prasentierten
Leistung, muss schnell, planméaBig und konsequent und zwi-
schen allen statistischen Amtern einvernehmilich, abgestimmt
und koordiniert erfolgen.

Dies sind einige ausgewéhite Kernaussagen des Eingangs-
kapitels “Ausgangssituation und Ziele” des neuen Marketing-

konzeptes der amtilichen Statistik, das von den Leitern der sta-
tistischen Amter im Mai dieses Jahres verabschiedet wurde.
AngestoBen wurde diese Neuorientierung insbesondere vom
Statistischen Beirat, der in seinem 1996 verabschiedeten
‘Rahmenkonzept zur Neuorientierung der amtlichen Statistik”
Vorschiage zur Weiterentwicklung der statistischen Amter zu
Serviceeinrichtungen unterbreitet hat). Vor diesem Hinter-
grund wurde von den Leitern der statistischen Amter ein Aus-
schuss “Marketing” eingerichtet, der auf seiner konstituieren-
den Sitzung Ende 1897 fiir seine Arbeit folgende prioritare
Zielsetzungen festlegte:

e Verankerung der Kundenorientierung in allen statistischen
Amtern,

s Profilierung als kompetenter Informationsdienstleister,

e Schaffung neuer Markte und Absatzchancen, auch durch
Antizipation der Kundenwiinsche und

e Konsistenz der Produkte, Dienstleistungen und Preissyste-
me.

Auf der Basis dieser Ziele wurde gleichzeitig die Erstellung ei-
nes Marketingkonzepts beschlossen; mit der Ausarbeitung
wurden die beiden Bund-Lander-Arbeitskreise “Produkte,
Dienstleistungen und Vermarktung” und “Medien, Offentlich-

1)  Siehe “Neuordnung der amtlichen Statistik” in WiSta 4/1996, S. 220 ff,
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keitsarbeit, Markianalysen” beauftragt. Zweck dieses Aufsat-
zes ist es, die wesentlichen Elemente dieses Konzeptes dar-
zustellen.

2. Inhalt des Marketingkonzeptes

Das Konzept enthélt als Grundlage fiir das neue Leistungspro-
filein Regelwerk, das neben dem bereits erwdhnten Eingangs-
kapitel folgende Bereiche umfasst:

= Konzeption einer zukunftsorientierten Vermarktung,

= Klarung rechtlicher Fragen (Copyright),

= Systematisierung der Nutzer des statistischen Informations-
angebotes,

e Ausgestaltung der Informationsangebote,

¢ Preis- und Rabattsystem,

e Lizenzmodell.

Ausgerichtet an den Interessen der Nutzer der amtlichen Sta-
tistik und in Ubersinstimmung mit dem féderalen Aufbau und
der Arbeitsteilung zwischen den statistischen Amtern wird bei
den einzelnen Themenbereichen bewusst zwischen Verein-
barungen, Leitlinien und der Moglichkeit hausspezifischer
Regelungen unterschieden. Damit kann die Notwendigkeit

von einheitlichen Regeln auf der einen mit flexiblem Handeln
auf der anderen Seite verbunden werden. Vereinbarungen
sind fir die Amter verbindlich. Leitlinien sind dagegen Soll-
Bestimmungen, von deren Anwendung bzw. Befolgung die
statistischen Amter nur in begriindeten Fallen abweichen sol-
len.

3. Konzeption einer zukunftsorientierten Vermark-
tung

3.1 Das Marketing-Modell

Seit einigen Jahren sind in vielen Landern neue, sehr dynami-
sche Markientwicklungen bei statistischen Produkten und
Dienstleistungen zu beobachten. Zum einen ist die Nachfrage
nach statistischen Produkien und Informationsdienstleistun-
gen generell angestiegen und geht heute von vielen verschie-
denen Nutzergruppen aus, zum anderen ist auch die Palette
der angebotenen Produkie sehr viel umfangreicher und an-
spruchsvoller als in fritheren Jahren. Neben den herkémmili-
chen Print-Publikationen werden weitere Produkte tiber mo-
derne Verbreitungsmedien nachgefragt. Schwierigere Markt-
bedingungen ergeben sich aus der zunehmenden Erwartung
der Kunden im Hinblick auf eine individuelle Bearbeitung ihrer
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Informationswiinsche. Diese Entwicklung enispricht einem all-
gemeinen Trend, der sich nicht nur auf den Konsumgter-,
sondern vor allem auch auf den Dienstleistungsmarkten
durchgesetzt hat. Nur mit einer nachhaltigen Kunden- bzw.
Marktorientierung kann eine hohe Kundenbindung und letzt-
lich die gewiinschte Akzeptanz erzielt werden. Dazu kommt,
dass der internationale Markt zunehmend wichtiger wird und
damit auch die Nachfrage nach mehrsprachigen Angeboten
steigt.

Der in den letzten Jahren aufgrund von Budgetrestriktionen
intensiver verfolgte ressourcenorientierte Ansatz der Konzen-
tration auf Kernaufgaben und -kompetenzen stehtin einem ge-
wissen Spannungsfeld zu den oben beschriebenen Anspri-
chen einer zunehmend dynamischen Umwelt. Das fraditionell
output-orientierte Marketing kann in dieser Situation wichtige
Impulse zur Verbindung beider Perspektiven liefern. Es kann
eingesetzt werden als Mittel der Ressourcensteuerung und flr
die Schaffung neuer finanzieller Spielrdume.

Zur Umsetzung einer “output-orientierten” Strategie wurde
von den Statistischen Amtern des Bundes und der Lander Ein-
vernehmen Ober ein Marketing-Modell erzielt. Ausgehend von
dem gesetzlichen Aufirag zur Verdffentlichung statistischer
Daten und dem Ziel, statistische Informationen optimal den
verschiedenen Nutzer-/Kundengruppen vermitteln zu kdnnen,
strukturiert es die Nachfrage nach statistischen Informationen
und deren Angebot so, dass folgende drei Segmente unter-
schieden werden koénnen, mit denen jeweils bestimmte Ziel-
setzungen verbunden werden:

o |nformationelle Grundversorgung als kostenloses Grundan-
gebot

° Nachfrage- und zielgruppenorientierie Standardangebote

e Kundenspezifische Aufbereitung / Beratung

Dieses oben graphisch dargestelite Modell hat sich als Be-
zugsrahmen bewahrt und wird inzwischen auch im europai-
schen Ausland zunehmend als Grundlage fiir Uberlegungen
zur Verbreitung statistischer Informationen genutzt.

3.2 Die Marketing-Leitlinien
Ausgehend von der Zielsetzung einer zeitgemaBen Umset-

zung des gesetzlichen Auftrags zur Verdffentlichung siatisti-
scher Daten wurden fiir das Marketing statistischer Informatio-
nen folgende Leitlinien entwickelt:

Der Bedarf der Kunden steht im Zentrum des Handelns
der amtlichen Statistik.

Die Nachfrage nach statistischen Daten weist ein breites
Spektrum auf. Es werden z. B. hochaktuelle, aber auch his-
torische, globale wie kleinrdumige oder hochverdichtete
ebenso wie fein differenzierte Informationen benétigt. Sie
werden von den Kunden (iber die unterschiedlichsten Ver-
breitungs- bzw. Uberrﬁiﬁlungswege und -techniken nach-
gefragt (z. B. per Telefon oder Fay, als gedruckie oder
elektronische Publikation oder online Uber das Internet
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bzw. als E-Mail). Ein Teil der Kunden will die Daten selbst
nutzen, ein anderer will sie weitervermitteln. Dieser Hete-
rogenitat muss ein aktives Marketing ebenso gerecht wer-
den wie der notwendigen Flexibilitdt, um kinftigen Anfor-
derungen mit innovativen Produkten und Serviceangebo-
ten in adaquater Weise begegnen zu kénnen.

Die amtliche Statistik stellt eine informationelle Grund-
versorgung als kostenloses Grundangebot bereit.
Dieses Ziel leitet sich in erster Linie aus dem gesetzlichen
Auftrag der amtlichen Statistik ab, laufend Daten (ber Mas-
senerscheinungen zu erheben, zu sammeln, aufzuberei-
ten, darzustellen und zu analysieren. Diese Grundversor-
gung mit einer fir jeden nutzbaren statistischen Infrastruk-
tur entspricht dem allgemeinen Informationsbedarf der Of-
fentlichkeit und ist deshalb in der Regel kostenlos, wie z. B.
Pressemitteilungen, Faltblatter, weniger aufwendige Leis-
tungen der Auskunfisdienste oder der allgemeine Teil der
Internet-Angebote (&uBeres Segment des Marketing-
Modells).

Die amtliche Statistik bietet statistische Produkie und
Dienstleistungen am Markt an.

Zu diesem mittleren Segment des Modells zahlen aile Pro-
dukte und Dienstleistungen, die iber die Grundversorgung
hinausgehen und zur Abdeckung eines standardisierbaren
wiederkehrenden Informationsbedarfs der Kunden vorge-
fertigt werden kdénnen. Dazu gehéren u. a. Print-Veroffent-
lichungen oder elektronische Offline- (CD-ROM, Disket-
ten) und Online-Angebote (Internet). Fir sie werden Markt-
preise festgelegt; fur bestimmte Kundengruppen sollen
Rabatte eingerdumt, von Weiterverbreitem gegebenen-
falls Lizenzgebihren erhoben werden.

Die (Weiter-)Entwicklung dieser Produkie und Dienst-
leistungen wird zielgruppenorientiert forciert und durch
Marktuntersuchungen begleitet, der Markterfolg soll regel-
maBig bewertet werden. Der Markt soll mit diesen standar-
disierten Angeboten so breit abgedeckt werden, wie es der
Grundsatz eines effizienten Ressourceneinsatzes gestat-
tet. Kooperationen mit privaten Informationsanbietern sind
verstarkt anzustreben.

Neue Produkte in diesem Segment sind vorgefertigte
On-demand-Produkte, die den Anspriichen nach einem
transparenten, kostenginstigen Angebot auf der einen
Seite und dem individuellen Kundenbedarf auf der anderen
Seite optimal gerecht werden. Die Entwicklung von kunde-
nindividuellen Massenproduktionen entspricht den neuen
Marketingansétzen anderer Branchen, z. B. der Autoindus-
trie, bei der die Module von den Kunden individuell be-
stimmt und im Rahmen einer informationstechnologischen
Prozesssteuerung kostenglnstig produziert werden.

Die Weiterentwicklung der Informations- und Kommunika-
tionstechnologie wirkt sich im mittleren Segment des Mar-
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ketingmodells in besonderem MaBe aus. Durch den ver-
starkten Einsatz interaktiver Medien (Internet - Dienste wie
das World Wide Web, E-Mail und File Transfer) wird die
Distributionspolitik nachhaltig beeinflusst. Elektronischer
Handel und virtuelle “Kaufhéuser”, in denen Tabellen und
andere Dokumente angeboten werden, sind fiir die statisti-
schen Amter reale Mboglichkeiten einer effizienten Ver-
marktung ihrer Informationsprodukte.

Auf Wunsch erstelit die amtliche Statistik mabBge-
schneiderte Losungen.

Dieses innere Segment des Marketingmodells umfasst
problemorientierte Produkie und Serviceleistungen, die
auf spezielle Nachfrage individuell flir die Kunden entwi-
ckelt werden. Hierbei werden Auftrdge entgegengenom-
men und gegen Kostenerstattung aufgrund von individuel-
len Vertragen mit dem Kunden bearbeitet. Dazu gehdren
z. B. Sonderauswertungen statistischer Datenmaterialien,
Beratungsleistungen, die Beantwortung komplexer Anfra-
gen und Lehrtatigkeiten. Alle Aufirdge, die nicht standardi-
siert abgewickelt werden kdnnen, fallen in dieses Seg-
ment.

Wirtschaftlich gesehen bietet dieser Bereich die gréBten
Chancen zur Schaffung eigener finanzieller Spielraume, er
ist daher durch geeignete MaBnahmen zu erweitern. Als
problematisch erweist sich hier, dass zunachst Ressour-
cen eingesetzt werden missten, um dann erst mit einem
gewissen time-lag jene Einnahmen zu erzielen, die fur die
Ressourcenfinanzierung benétigt werden. Ob die gewollte
kundenorientierte Ausrichtung sich letztlich umsetzen
lasst, hangt in starkem MaBe von der Ldsung dieses Pro-
blems ab.

Die amtliche Statistik ermoglicht einen einfachen und
schnellen Zugang zu den Informationen.

Nur wenn die Infrastruktur far die Informationsverbreitung
unter Wahrung von Statistikgeheimnis und Datenschutz so
geschaffen wird, dass der jeweilige Informationsbedarf
ohne birokratischen Aufwand ziigig gedeckt werden kann,
ist dieses Ziel zu erreichen. Im gemeinsamen Marketing-
konzept der amtlichen Statistik werden fir jedes der drei
Segmente die Grundprinzipien der Verbreitung herausge-
arbeitet, die adaquaten Verbreitungswege festgelegt und
damit die Grundiagen geschaffen, durch konkrete MafB-
nahmen Verbesserungen zu erzielen.

Mit ihren Partnern im In- und Ausland arbeitet die amt-
liche Statistik konstruktiv zusammen und nutzt die
hMoglichkeit der Arbeitsteilung.

Es gibt verschiedene Griinde, Produkte oder Serviceleis-
tungen kooperativ oder arbeitsteilig zu erstellen, z. B. Kos-
ten- oder Kapazitatsgriinde, aber auch die Chance, exter-
nes Know-how zu erwerben. Die amiliche Statistik sollte
mit anderen 6ffentlichen (statistischen) Institutionen eben-

so zusammenarbeiten wie mit Privaten. Dabei ist stets da-

rauf zu achten, dass das eigene Profil nicht verlorengeht
und der Beitrag der statistischen Amter insbesondere als
Urheber der Informationen geblihrend herausgestellt wird.
Ein wichtiger Partner ist dabei die Wissenschaft, mit der auf
verschiedene Art und Weise kooperiert wird. So wachst
z. B. insbesondere bei der wirtschafts- und sozialwissen-
schaftlichen Forschung das Interesse, statistische Infor-
mationen nicht nur in aggregierter Form, sondern auch als
Mikrodaten nutzen zu kénnen, um maB3geschneiderte Ana-
lysen wirtschafts-, sozial- und gesellschaftspolitischer Zu-
sammenhange vornehmen zu kdnnen. Der 1997 im Rah-
men eines vom Bundesministerium fir Bildung, Wissen-
schaft, Forschung und Technologie unterstlitzten Pilotpro-
jektes eingeschlagene Weg, der Wissenschaft zu giinsti-
gen Konditionen anoymisierte Mikrodaten zur Verfligung
zu stellen, soll weiterverfolgt werden.

4. Rechtliche Fragen

Bei der Erfiillung des gesetzlichen Auftrages der amtlichen
Statistik, statistische Ergebnisse zusammenzustellen und fiir
aligemeine Zwecke zu verdffentlichen, entstehen Werke im
Sinne des § 2 Urheberrechtsgesetzes. Daraus erwachsen Ur-
heberrechte fiir die Bundesrepublik Deutschland und/oder die
einzelnen Bundesldnder. Diese Rechte schiieBen auch ein,
die Werke wirtschaftlich zu verwerten und Vertriebsrechte an
Dritte zu Gberiragen.

Ausgehend von dieser Grundsatzposition und in Analogie
zu den drei Segmenten des Marketing-Modells wurden zwi-
schen den statistischen Amtern drei unterschiedliche Copy-
rightregelungen vereinbart. Danach kdénnen Produkte und
Dienstleistungen der informationellen Grundversorgung (au-
Beres Segment) mit Quellenangabe uneingeschrénkt von Drit-
ten vervielfdltigt und verbreitet werden. Bei den kostenpflichti-
gen nachfrage- und zielgruppenorientierten Standardangebo-
ten (mittleres Segment) wurde dagegen eine differenzierte Re-
gelung festgelegt. FOr nichtgewerbliche Zwecke sind Verviel-
faltigung und unentgeltliche Verbreitung ebenfalls mit Quellen-
angabe gestattet. Fir gewerbliche bzw. entgeliliche Verbrei-
tung ist eine vorherige Zustimmung notwendig. Diese ist stets
notwendig, wenn von Dritten beabsichtigt ist, die Weitergabe
oder Verbreitung Uber elektronische Wege vorzunehmen. Bei
den maBgeschneiderten Produkten und Dienstleistungen des
inneren Segmentes gilt ein uneingeschranktes Copyright. Die
Rechte und Pilichten der Partner werden hier vertraglich gere-
gelt.

5. Nutzerkategorien

Der Vielfalt der statistischen Informationen auf der einen steht
eine Vielfalt von Nutzern dieser Informationen auf der anderen
Seite gegeniiber. Gedankliche Zusammenfassungen dieser
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Nutzer zu bestimmten Gruppen hat es zwar schon immer ge-
geben, aber sie differierten entsprechend den unterschiedli-
chen Zwecken und auch zwischen den statistischen Amtern.
Im Marketingkonzept haben die Amter nun eine einheitliche
Kategorisierung vereinbart, und zwar insbesondere fiir folgen-
de Zwecksetzungen:

» Nutzergruppenbezogene Markiforschung,

= nutzergruppenaddquate Produktgestaltung,

= nutzergruppengerechte Preissetzung,

e nutzergruppenspezifische Ansprache (z. B. Werbung),

o nach Nutzergruppen differenzierende Erfolgskontrolle (z. B.
Absatzstatistik).

Aus dieser Aufzghlung lassen sich auch die MaBstébe fiir eine
adaquate Gestaltung der Gruppenbildungen ableiten.

Die Nutzer werden dabei auf zwei hierarchischen Ebenen
systematisiert. Die erste umfasst 13, die zweite 58 Kategorien.
Die erste Hierarchieebene wird im folgenden enumerativ auf-
gelistet:

Politik und Verwaltung auf internationaler Ebene
Politik und Verwaltung auf Bundesebene

Politik und Verwaltung auf Landerebene

Politik und Verwaltung auf kommunaler Ebene
Amtliche Statistik

Parteien, Interessen- und Berufsverbande, Kirchen u. &.
Bildung, Wissenschaft, Kultur

Wirtschaft

Medien

10 Informationsdienstleister

11 Privatnutzer

12 Unbestimmte, nicht zuordenbare Nutzer

13 Sondernutzer.

O NO O A WN =2

©w

Auf der zweiten Ebene werden die ersten elf Kategorien dieser
ersten Hierarchiestufe noch weiter untergliedert.

Sollte fiir bestimmte Zwecke eine Zuordnung der Nutzer auf
die zwei Hierarchieebenen nicht ausreichen, ist es den Amtern
freigestellt, eine dritte oder noch weitere Stufen mit einer noch
tiefergehenden Systematisierung anzufiigen.

6. Angebote der Statistischen Amter des Bundes
und der Lander

6.1 Grundsétze der Gestaltung

Grundsétzlich sind die statistischen Amter in der inhaltlichen
und formalen Gestaltung ihrer Angebote frei. Gleichwohl ist es
im Interesse der Nutzer Wijnschenswert, wenn die amtliche
Statistik ein nach auBen Uber weite Strecken einheitliches
oder zumindest vergleichbares Bild bietet.
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Dies wird dadurch erreicht, dass die Statistischen Amter des
Bundes und der Lander

» mit Gemeinschaftsverdffentlichungen am Markt prasent
sind,

e bei ihren hausspezifischen Veréffentlichungen bestimmte
Elemente abstimmen,

e |anderiibergreifende Anfragen koordiniert beantworten,

e sich gegeniber den Medien einheitlich verhalten,

o sich gemeinsam auf ausgewahlten Fach- und Verbraucher-
messen prasentieren und

= in der Offentlichkeitsarbeit zusammenarbeiten.

8.2 Gemeinschaftsverdtfentlichungen

6.2.1 Statistik Regional

“Statistik regional” ist eine jahrlich von den Statistischen Am-
tern des Bundes und der LAnder gemeinsam herausgegebene
Datenbank auf CD-ROM. Sie bietet die Moglichkeit, wirtschaft-
liche und soziale Fakten fir Landkreise und kreisfreie Stadte,
Regierungsbezirke, Lander und das Bundesgebiet zu recher-
chieren und zu Tabellen zusammenzustellen.

8.2.2 Gemeinsame Printverdffentlichungen

Schon seit langerer Zeit geben die Statistischen Amter des
Bundes und der Lander gemeinsame gedruckte Veroffentli-
chungen heraus. Zu nennen sind z. B. das “Krankenhausver-
zeichnis”, die “Kreiszahlen”, die “Erwerbstatigenrechnung des
Bundes und der Ldnder” und die Veréffentlichungen des Ar-
beitskreises “Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungen der
Lénder”. Fur die Printverdffentlichungen wurde ein System
von Regelungen vereinbart, die das Projektmanagement
ebenso betreffen wie Kosten- und Preisfragen, einschlielich
der Rabatigewé&hrung oder vertrieblicher Aspekte. Festgelegt
wurde auch ein einheitliches Layout, das die Beteiligung alier
Hauser verdeutlicht. Grundséatzlich besteht dariiber Konsens,
dass die Bedeutung derartiger Produkte im Gesamtsystem der
Verdffentlichungen der statistischen Amter in Zukunft verstarkt
werden soll. Im Prinzip kann das Regelwerk auch auf gemein-
same elekironische Produkte - das Krankenhausverzeichnis
ist bereits auch als Diskettenpaket erhéltlich - Gbertragen wer-
den. Entsprechend der technischen Entwicklung und der
Orientierung an den Kundenwiinschen sollte gemeinsames
elekironisches Offline-Publizieren einen Schwerpunkt bei der
Weiterentwicklung der Gemeinschaftsverdffentlichungen bil-
den.

6.3 Vereinbarungen und Leitlinien fir Produkte und
Dienstleistungen der einzelnen Amter

6.3.1 Mindestveréffentlichungsprogramm

Es liegt im Interesse der Kundenfreundlichkeit, wenn es ge-
lingt, die Vorteile der foderalen Strukiur des deutschen Statis-
tiksystems mit einem nach auBen hin in wesentlichen Teilen
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einheitlichen Datenangebot der statistischen Amter zu verbin-
den. Diese haben daher vereinbart, gemeinsame Kerninhalte
ihres statistischen Programms als Mindestveréffentlichungs-
programme zu publizieren.

6.3.2 Statistische Berichte

Statistische Berichte sind das Hauptinstrument der markige-
rechten und zeitnahen Verbreitung fachlich detaillierter statis-
tischer Informationen durch die statistischen Landesémter.
Fiir die systematische Gliederung und zeitliche Einordnung
der Statistischen Berichte ist ein einheitliches Kennziffernsys-
tem vereinbart, das den Konsumenten Uber die Verbdffentli-
chungsverzeichnisse mitgeteilt wird und ihnen als Orientie-
rungshilfe dient. Es wird zentral von einem statistischen Lan-
desamt gepflegt und koordiniert.

6.3.3 Regio-Stat-Katalog

Es wurde ein gemeinsamer Datenkatalog zur Bereitstellung
statistischer Ergebnisse vereinbart, der kurzfristig auf Daten-
trager lieferbare Ergebnisse aus allen Bereichen der amtlichen
Statistik auf Gemeinde- und Kreisebene umfasst.

6.3.4 Zahlenspiegel

Im monatlichen Zahlenspiegel verdffentlichen die statistischen
Landesamter Eckwerte aus den monatlichen bzw. vierteljahrli-
chen Statistiken aller Fachgebiete. Zwischen den Amtern ab-
gestimmt und vereinbart ist sowohl eine gemeinsame Merk-
malsliste als auch die Konvention, neben dem aktuellen Monat
jeweils die drei vorangehenden Monate sowie den Vorjahres-
monat und dessen beide Vorgangermonate nachzuweisen.
Somit werden sowohl inhaltlich als auch zeitlich vergleichbare
akiuelle Daten angeboten.

6.3.5 Internet-Angebote
Die Internet-Angebote der statistischen Amter sind je nach
technischer Ausstattung und verflgbarer Kapazitit unter-
schiedlich.

Einige Rubriken werden jedoch - bei i.d.R. dezentraler Ge-
staltung und Pflege - als Grundstandard festgelegt:

e Darstellung des Amtes,
° Pressemitteilungen,
o Publikationsliste.

Dartiber hinaus werden auf den Servern ausgewéhlter statisti-
scher Amter bestimmte Angebotsteile fir die ganze amtliche
Statistik zentral bereitgestellt und gepflegt. Nach dem gegen-
wartigen Stand betreffen die Vereinbarungen folgende Infor-
mationen:
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o vergleichende Bund-L&nder-Tabellen,

* Ausziige aus “Statistik regional”,

= Link-Seite (Verkniipfung der statistischen Amter unter-
einander).

6.3.6 Koordinierte Beantwortung von Anfragen

Die Beantwortung i&nder{ibergreifender Anfragen nach regio-
nalstatistischen Daten, z. B. durch die Auskunftsdienste, wird
vereinbarungsgeméf im Auftrag der ibrigen Amter vom Amt
desjenigen Landes koordiniert, in dem der Anfrager seinen
Sitz hat. Gegeniiber Bundesstellen sowie supra- und interna-
tionalen Einrichtungen und Anfragern mit Sitz im Ausland
Uibernimmt das Statistische Bundesamt die entsprechende
Funktion. Die Koordinierung betrifft im beiderseitigen Interes-
se die - dann nur einmal vorzunehmende - Kidrung sowohl der
fachlichen Detailfragen als auch der finanziellen Rahmenbe-
dingungen sowie die Rechnungslegung. Die amtliche Statistik
tritt dem Kunden auf diese Weise als Einheit entgegen.

6.3.7 Bezichung zu den Medien

Die Medien sind der zentrale Multiplikator bei der Verbreitung
statistischer Informationen an die breite Offentlichkeit. Ein we-
sentliches Ziel der Informationspolitik der Statistischen Amter
des Bundes und der Lander ist es, durch eine aktive und di-
alogorientierte Zusammenarbeit mit den Journalisten das Pro-
fil eines modernen, unabhéngigen und objektiven Informa-
tionsdienstleisters tber die Medien in der Offentlichkeit zu ver-
ankern. In diesem Sinne ist Pressearbeit ein Teil der Marke-
tingpolitik der statistischen Amter. Sie unterstiitzen die Presse
in ihrem Auftrag als Informations- und Meinungsverbreiter.
Einschrankungen journalistischer Recherchen, z. B. durch
restriktive Auskunftspolitik und Preisgestaltung, schaden dem
Ansehen der amtlichen Statistik. Auf der Basis dieser Grund-
satzpositionen wurden zwischen den statistischen Amtern fol-
gende Vereinbarungen getroffen:

* Neben der laufenden Presseinformation umfasst die Pres-
searbeit der Statistischen Amter des Bundes und der Lander
einen schnellen und mediengerechten informationsservice
sowie kompetente Beratung fur Journalisten.

e Alle Journalisten haben den gleichen Zugang zu statisti-
schen Ergebnissen.

s Die Beantwortung von Anfragen im Rahmen journalistischer
Recherchen erfolgt schnell und im Grundsatz kostenlos.

Ferner wurden hinsichtlich der Medienbeziehungen folgende
Leitlinien festgelegt:

e Standardprodukte kénnen flr Rezensionen und journalisti-
sche Recherchen kostenlos zur Verfigung gestellt werden.
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o Die landertbergreifende Koordinierung von Presseanfra-
gen erfolgt in Anlehnung an die in Abschnitt 6.3.6 beschrie-
bene Vorgehensweise.

o Erheblicher zusatzlicher Aufwand kann in Rechnung gestelit
werden.

6.3.8 Gemeinsame Offentlichkeitsarbeit

Gemeinsame Messeaktivitéten

Die Statistischen Amter des Bundes und der Lander préasen-
tieren sich gemeinsam auf ausgewahlten Fach- und Verbraucher-
messen. Die organisatorische und finanzielle Abwicklung mit
der jeweiligen Messegesellschaft, die Standplanung und die
Bereitstellung der Messestand-Teile Ubernimmt dabei das
Statistische Bundesamt. Die Koordinierung der Beteiligung
der statistischen Landes@mter wird von dem Landesamt vor-
genommen, in dessen Land die Messe ihren Standort hat. Die
Kosten fiir Standmiete, Ausstattung und Logistik werden je zur
Hélfte vom Statistischen Bundesamt und nach einem spezifi-
schen Schliissel von den statistischen Landes&dmtern getra-
gen.

Gemeinsame PR-Arbeit und Werbung

Durch gemeinsame PR-Aldivitaten (Faliblatter, Broschiiren,
Plakate, spezielle‘ Internetangebote etc.) nutzen die Statisti-
schen Amter des Bundes und der Lander Synergieeffekte. Sol-
che Aktionen dienen z. B. der Unterstitzung der Feldarbeit fiir
Erhebungen und GroBzéhlungen, der Werbung fur gemeinsa-
me Produkte oder der gemeinsamen Présentation auf Mes-
sen. Im Sinne des Marketing-Modells handelt es sich bei die-
sen Angeboten um kostenlose Produkie der informationelien
Grundversorgung.

7. Gemeinsame Preispolitik

Zu einem kundenorientierten Marketing z&hlt zweifelsohne
auch eine transparente, nachvoliziehbare und verldssliche
Preisfestsetzung fiir die Produkte und Dienstleistungen, die
auf dem Markt angeboten werden. Durch das gemeinsame
Marketingkonzept sind die Amter einen wichtigen Schritt in
dieser Richtung vorangekommen. Fir die Gemeinschaftspro-
dukte wurden einheitliche Preise und fiir Regio-Stat-Tabellen
Preisfestsetzungsregeln vereinbart.

Fir die Lieferung von Regio-Stat-Tabellen, die als komplette
Tabellen mit dem Charakier eines Standardproduktes des
mittleren Segmenies des Marketingmodells verkauft werden,
wird generell eine Bearbeitungsgebithr von 10 DM erhoben.

Die eigentlichen Preise kénnen jedoch nicht fir alle Lander
und Tabellen gleich sein. Der Preis fir eine Tabelle, die Daten
flr 2305 Gemeinden enthalt, muss héher sein als der flir eine
Tabelle mit 52 Gemeindedaten. Der Preis fiir eine differenzier-
te Tabelle muss héher sein als der fir eine Tabelle, die nur ein
einziges Aggregatdatum enthalt. Die Lander haben unter-
schiedlich viele regionale Einheiten, die beriicksichtigt werden
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missen. So hat z. B. das Saarland 6 Kreise, Bayern hat 96,
Nordrhein-Westfalen hat 396 Gemeinden, Rheinland-Pfalz
dagegen 2 305. Die Tabellentypen unterscheiden sich einer-
seits nach Gemeinde- und Kreistabellen, andererseits nach
dem Umfang der Tabellen.

Bei Gemeindetabellen wurde eine Differenzierung nach vier
Preiskategorien vorgenommen:

e Kategorie I: 4 Lander mit weniger als 750 Gemeinden (Hes-
sen, Nordrhein-Westfalen, Saarland, Sachsen)

o Kategorie Il: 5 Lander mit 750 bis unter 1 250 Gemeinden
{Baden-Wurttemberg, Mecklenburg-Vorpommern, Nieder-
sachsen, Schleswig-Holstein, Thiringen)

o Kategorie Ill: 2 Lander mit mehr als 1 250 bis unter 1 750
Gemeinden (Brandenburg, Sachsen-Anhalt)

o Kategorie IV: 2 Lander mit 1 750 Gemeinden und mehr
(Bayern, Rheinland-Pfalz).

Bei Kreisiabeilen gibt es zwei Preiskategorien:

e Kategorie l: 8 Lander mit bis zu 36 Kreisen plus Regierungsbe-
zirken (Brandenburg, Hessen, Mecklenburg-Vorpommem,
Saarland, Sachsen, Sachsen-Anhalt, Schleswig-Holstein, Thi-
ringen)

e Kategorie ll: 5 Lander mit 37 und mehr Kreisen plus Regie-
rungsbezirken (Baden-Wirttemberg, Bayern, Niedersach-
sen, Nordrhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz).

Stadtstaaten verfahren bei Lieferung von Regio-StatTabellen

analog dem Schema fiir Kreistabellen der Kategorie 1.
Beim Tabellenumfang werden entsprechend der Zahl der

Wertfelder vier GroBenklassen gebildet, und zwar:

s sehr groBe Tabellen (XL) mit 50 und mehr Wertfeldern pro
Regionaleinheit,

e groBe Tabellen (L) mit 20 bis 49 Wertfeldern pro Regional-
einheit,

° mittelgroBe Tabellen (M) mit 10 bis 19 Wertfeldern pro Re-
gionaleinheit,

¢ kleine Tabellen (S) mit bis zu neun Wertfeldern pro Regio-
naleinheit.

Diese Kategorisierungen lassen sich zur folgenden tbersicht-
lichen Preismatrix zusammenfligen:

Gemeindetabelle Kreistabelle
Tabellen- -
gréBe Kate- Kate- Kate- Kate- Kate- Kate-
goriel | goriell | gorielll | gorie IV | goriel gorie |l
in DM

S 15,00 25,00 35,00 45,00 10,00 15,00
22,50 37,50 52,50 67,50 15,00 22,50
L 30,00 50,00 70,00 90,00 20,00 30,00
XL 37,50 62,50 87,50 112,50 25,00 37,50

Durch die Einordnung aller Regio-Stat-Tabellen in GréBen-
klassen kdnnen die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in den
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statistischen Amtern den interessierten Kunden schnell und
problemlos Auskunit iiber die zu erwartenden Preise flr einen
bestimmten Auftrag geben.

8. Rabatte und Lizenzen

8.1 Rabatie

Gegenwartig bestehen bei den Statistischen Amtern des Bun-
des und der Lander merkliche Unterschiede bei der Rabattge-
wéhrung. Diese sind zum Teil auf unterschiedliche Rechts-
grundlagen zuriickzufithren, zum Teil auch auf unterschiedli-
che Vertriebswege und Kundenkreise.

Trotz dieser heterogenen und komplexen Ausgangslage ist
es im Marketingkonzept gelungen, fir die Praxis der zukiinfti-
gen Rabatigewahrung bei Standardprodukten einige Regeln
fur Wiederverkaufer, Endverbraucher und bestimmte Nutzer-
gruppen festzulegen.

8.2 Lizenzmodell

Um gegeniiber Informationsverbreitern eine einheitliche und
transparente Preisgestaltung von Bund und Landern anzubie-
ten, wurden im gemeinsamen Marketingkonzept auf der Basis
der folgenden Grundprinzipien Lizenzregelungen festgelegt:

o Lizenzregelungen sind nur fiir Standardprodukte und kun-
denspezifische Aufbereitungen (mittleres und inneres Seg-
ment des Marketing-Modells) erforderlich.

= Die Lizenzregelungen gelten im Falle von Gemeinschafts-
produkien und landeriibergreifenden Anfragen als Verein-
barung, bei landerspezifischen Produkien und bei Produk-
ten des Statistischen Bundesamtes sowie bei entsprechen-
den Anfragen als Leitlinie.

s Der Gesamipreis setzt sich aus einer Bearbeitungspau-
schale, dem Produktpreis und dem Lizenzpreis zusammen.

o Als Basis fir die Berechnung des Lizenzpreises fir Stan-
dardprodukte wird das Werifeld bzw. das Ordnungsfeld (bei
Klassifikationen und Verzeichnissen) herangezogen. Das
Wertfeld bzw. das Ordnungsfeld (im folgenden nur noch als
Wertfeld bezeichnet) ist die kleinste Grundeinheit, das eine
statistische Information enthélt bzw. beschreibt.
Erlauterung: Bei Anschriften gelten z. B. der Adressat, die
Straf3e und Haus-Nr. sowie die PLZ und Ortsangabe jeweils
als ein Wertfeld, zusammen sind es also drei Wertfelder.

e Die Lizenzpreise gelten in gleicher Weise fiir Standardpro-
dukte und kundenspezifische Aufbereitungen, fiir alle Pro-
duktarten und Lieferformen sowie filr gewerbliche und nicht-
gewerbliche Informationsanbieter, soweit diese nicht von
der Lizenzpflicht befreit sind.

¢ Die Lizenzregelung unterscheidet zwei Weiterverbreitungs-
formen durch den Kunden, und zwar Print/Offline (Diskette,
CD-ROM ...) und Online.

= Nicht unter die Lizenzregelung féllt die inteme Mehrfachnut-
zung (z. B. im Inhouse-Netz) von elektronischen Standardpro-
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dukten. Zu berechnen ist hier lediglich der doppelte Produkt-
preis. Eine Bearbeitungspauschale sowie eine Staffelung
nach der Zahl der Nutzer ist in diesem Fall nicht erforderlich.

Die Bearbeitungspauschalefir eine Lizenzvergabe betragt 85
DM (bei Abonnements nur einmalig); bei Koordinierungsanfra-
gen wird sie verdoppelt.

Der eigentliche Lizenzpreis wird in Abh&ngigkeit von drei
Kriterien errechnet:

(1) Geplante Verbreitungsform (Print/Offline; Online), wobei
flir den Online-Fall zuséatzlich nach dem Umfang des
Nutzerkreises unterschieden wird.

a) Weiterverbreitung durch Dritte in Papierform oder

Offline (Diskette, CD-ROM...):

Die Lizenzpreise ergeben sich zunachst aus der stufen-
weisen Multiplikation eines Wertfeldpreises mit der An-
zahl der angeforderten Wertfelder (zu den Preisen der
Wertfelder siehe unter 2). Die so errechneten Lizenz-
preise je Einheit gelten fur die ersten 100 Exemplare der
geplanten Auflage zu 100 %; fur dariber hinausgehen-
de Auflagenexemplare wird eine stufenweise Rabattie-
rung vorgesehen (siche dazu unter 3).

b) Weiterverbreitung durch Dritte Online:

Im Falle eines unbeschrdnkten Nutzerkreises werden
zunéchst die Lizenzpreise fiur die erste Einheit wie unter
a) berechnet und anschlieBend mit 200 multipliziert. Im
Falle eines beschrdnkten Nutzerkreises werden die Li-
zenzpreise fur die erste Einheit ebenfalls wie unter a)
berechnet und anschlieBend mit 50 multipliziert.

Diese pauschale und einmalige Berechnung im Online-
Fall vermeidet einen hohen Kontroll- und Prifaufwand,
wie er bei einer genauen Abrechnung anfallen wiirde.

(2) Zahl der angeforderten Wertfelder

Die Hohe des Wertfeldpreises ist nach folgenden 6 Gro-
Benklassen gestaffelt und degressiv gestaltet:

0,00144 DM fir das 1. bis 1 000. Wertfeld

0,00108 DM fiir das 1 001. bis 10 000. Wertfeld

0,00072 DM fur das 10 001. bis 50 000. Wertfeld
0,00036 DM fir das 50 001. bis 100 000. Wertfeld
0,00018 DM fur das 100 001. bis 500 000. Wertfeld
0,00009 DM ab dem 500 001. Werifeld

(3) Vom Kunden vorgesehene Auflage
Dererrechnete Lizenzpreis hat fr die ersten 100 Exempla-
re der Auflage Giltigkeit. Fir darQiber hinausgehene Aufla-
genexemplare ist folgende stufenweise Rabattierung vor-
gesehen:
20 % fur das 101. bis 250. Stlck,
35 % flr das 251. bis 500. Stiick,
50 % fiir das 501. bis 1 000. Stlck und
65 % ab dem 1 001. Stiick.
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Die Lizenzverhandlung und -vergabe auf der Basis der be-
schriebenen Grundprinzipien und Vereinbarungen bzw. Leitli-
nien erfolgt bei l&nderiibergreifenden Kundenaniragen zentral
durch das koordinierende Land (vgl. Abschnitt 6.3.6).

9. Kiinftige Entwicklungen im Marketing

Neue Trends im Marketing werden auch die kiinftige Verbrei-
tungspolitik der Statistischen Amter des Bundes und der Lén-
der nachhaltig beeinflussen. Schon die Einfiihrung der oben
beschriebenen Konzepte hat die Denk- und Handlungsmuster
in den Amtern in Richtung der Wahrehmung ihrer Rolle als
moderner Informationsdienstleister gepragt.

Die Individualisierung der Marketingaktivitdten im Hinblick
auf die speziellen Bedirfnisse der Kunden der amtlichen Sta-
tistik wird weiter zunehmen. Grundlage hierfir ist ein Dialog
mit den Kunden. DaB diese Aufgabe ernst genommen wird,
zeigt sich in der Einrichtung von Service-Telefonen und Service-

Monatsheft 1+2/2000 SL

zeiten in einzelnen Amtern, die trotz der Verknappung von
Ressourcen als prioritdr angesehen werden. Ein zweiter Trend
ist die stérkere Vernetzung der Marketingaktivitaten, die durch

die weiteren informationstechnischen Entwicklungen begins-
tigt wird. Die Entwicklung leistungsstarker Datenbanken, die
im Sinne von Data Warehouses verschiedene Datenbesténde
aus internen und externen Quellen integrieren, kann eine brei-
te Basis fiir die unterschiedlichsten Auswertungen zur Verfii-
gung stellen und damit das Riickgrat fir eine kundenorientier-
te Verbreitungspolitik bilden. Auch die Online-Markiforschung
und -Kundenbetreuung wird durch die IT-Entwicklung maB-
geblich mitbestimmt. Die Folge dieser Entwicklung wird eine
verénderte Organisation der Aufgabenbewaltigung sein. Eine
konsequente Umgestaliung der Arbeitsprozesse wird als Teil
eines Qualititsmanagements der statistischen Amter Voraus-
setzung fir ein kundenorientiertes Marketing der nichsten
Jahre sein.
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Statistisches Jahrbuch Saarland
erschienen

Als neue Veréffentlichung des Statistischen Landesamtes ist
soeben das Statistische Jahrbuch Saarland 1999 erschie-
nen.

Statistisches Jahrbuch
Saarland

Statistisches
Landesamt

SAARLAND
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Das Statistische Jahrbuch tritt an die Stelle der bisher im jéhrli-
chen Wechsel herausgegebenen Querschnittsverdffentli-
chungen Statistisches Handbuch fiir das Saarland (zuletzt fur
1996) und Statistisches Taschenbuch fiir das Saarland (zu-
letzt fir 1995).

Das Jahrbuch, fast 300 Seiten stark, enthélt Daten aus allen
Gebieten der amtlichen Statistik. Neben allgemeinen geografi-
schen und meteorologischen Angaben werden in 22 Kapiteln
statistische Informationen - vielfach auch als Zeitreihen - u.a.
aus den Bereichen Bevolkerung und Erwerbstatigkeit, Wah-
len, Bildung und Kultur, Wirtschaft und Sozialproduki, Umwelt
sowie aus dem Saarlandischen Krebsregister geboten. Daten
aus den anderen Bundeslandem und aus den Landern der EU
runden das Informationsangebot ab.

Somit erlaubt das Jahrbuch einen idealen Einblick in die Struk-
tur des Bundeslandes Saarland.

Preis: 35,00 DM (zuzigl. Porto und Versand)
Bezugsquelle: Statistisches Landesamt Saarland
VirchowstraBe 7, 66119 Saarbriicken
Postfach 10 30 44, 66030 Saarbriicken
Telefon: (06 81) 5 01 - 59 27
Fax: (06 81) 5 01 -59 15
E-Mail: statistik@stala.saarland.de
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Preise

Marie-Luise Pfaff

Preisindex fiir die Lebenshaltung im Dezember 1999

er Preisindex fur die Lebenshaltung von 4 - Personen -
# Haushalten von Arbeitern und Angestellien mit mittlerem
Einkommen ist im Saarland von Mitte November bis Mitte De-
zember 1989 um 0,1 % auf einen Indexstand von 104,7
(1995=100) gestiegen. Der Abstand der Verbraucherpreise
zum Preisniveau im Dezember des Vorjahres betragt 1,2 %.

Fir das gesamte Jahr 1999 errechnet sich gegeniiber 1998
eine durchschnittliche Verdnderungsrate des Lebenshal-
tungsindex von 0,6 %. Im Vorjahr lag die durchschnittliche
Steigerung ebenfalls bei 0,6 %. Eine niedrigere Inflationsrate
war zuletzt 1987 ermittelt worden.

Die Entwicklung der Verbraucherpreise von November zu
Dezember 1999 wurde hauptsachlich beinflusst von den Ver-
teuerungen der Saisonwaren und sonstigen saisonalen Gi-

temn (+ 3,7 %). So musste der Verbraucher bei fast allen Gemd-
sesorten tiefer in die Tasche greifen. Flir Pauschalreisen lag
die Teuerungsrate bei knapp 4 %. Die kurziristige Preisent-
wicklung wurde auch durch die weiter fortschreitende Verteue-
rung der Mineraldlprodukte geprégt. So stiegen die Preise fiir
Heizdl und Kraftstoffe in Monatsfrist nochmals um 2 % und
Ubertrafen damit das Vorjahresergebnis um 25,8 %. Ohne Be-
riicksichtigung von Heizdl und Kraftstoffen wéren die Verbrau-
cherpreise im Vergleich zum Vormonat im Saarland im Durch-
schnitt gleich geblieben.

Verbraucherfreundlich verlief im Berichtszeitraum von Mitte
November bis Mitte Dezember 1999 die Preisentwicklung fir
Haushaltsenergie (- 3,0 %), was im wesentlichen auf die Riick-
gange der Strompreise zuriickzufiihren ist.

Preisindex fiir die Lebenshaltung von 4-Personen-Haushalten ven Arbeitern und Angesteliten
mit mittlerem Einkommen im Dezember 1999

R . Verénderung gegeniber
Hauptgruppe W?ngg:(?;?l?ete" 1995 =100 Vorjahr | Vormonat
in Prozent

Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke 159,24 99,2 -1,6 0,1
Alkoholische Getrénke, Tabakwaren 35,29 108,5 2,5 -0,1
Bekleidung und Schuhe 65,56 104,7 1,7 0,1
Wohnung, Wasser, Strom, Gas u.a. Brennstoffe 289,76 1086,0 1,1 -0,6
Einrichtungsgegensténde, Apparate, Geréte und
Ausriistungen fur den Haushalt, Instandhaltung 65,61 101,8 -0,1 0,1
Gesundheitspflege 14,71 120,0 -52 -
Verkehr 134,860 111,0 59 0,6
Nachrichtenlibermittlung 18,17 85,1 -10,0 -
Freizeit, Unterhaltung und Kultur 98,29 105,3 1,1 0,6
Bildungswesen 16,90 110,6 1,2 -
Beherbergungs- und Gaststattendienstleistungen 50,28 99,7 0,9 1,5
Andere Waren und Dienstleistuﬁgen 51,59 102,7 2,3 0,3
Gesamtlebenshaltung 1 000,00 104,7 1,2 0,1
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BEITRAGE

Preisindex fiir die Lebenshaltung von 4-Personen-Haushalten von Arbeitern und Angesteliten
mit mittlerem Einkommen im Saarland auf verschiedenen Basisjahren

1987 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997

1998 | 1999

a 81,7 82,0 83,8 85,7 88,2 91,5 94,6 98,0 99,3 100,5 102,2 103,4 103,3

Januar b 90,9 91,2 93,3 95,4 98,2 101,8 105,3 109,0 110,5 111,8 118,7 115,1 115,0
[ 1004 100,8 103,1 105,4 108,5 112,5 116,3 120,4 122,1 123,86 125,7 1271 127,0

a 81,7 82,1 84,1 86,0 88,8 92,0 954 98,5 99,6 100,9 102,3 103,6 103,6

Februar b 91,0 91,3 93,6 95,8 98,8 102,4 106,2 109,6 110,8 112,3 113,8 115,3 115,3
c j00,5 100,9 1034 1058 1092 1131 1178 1214 1225 1241 1258 1274 1274

a 81,7 82,1 84,2 86,2 88,7 92,2 95,9 98,4 99,6 100,9 1024 103,5 103,6

Mérz b 90,9 91,4 93,7 95,9 98,7 102,6 108,7 109,5 110,8 112,3 113,9 1152 115,3
c 100,4 101,0 103,5 106,0 109,1 113,4 117,38 121,0 122,5 124,1 125,9 127,3 1274

a 81,9 82,4 84,7 86,3 88,9 92,6 96,1 98,6 99,7 100,9 102,2 103,5 104,1

April b 91,1 91,7 94,3 96,0 98,9 103,1 106,9 109,7 110,9 112,3 113,7 115,2 115,8
c 100,7 101,3 104,2 106,1 109,3 113,9 1181 121,2 122,86 1241 125,7 127,3 128,0

a 82,0 82,5 84,9 86.5 89,2 92,8 96,1 @88 998 1012 1026 1037  104,0

Mai b 91,2 91,8 94,5 96,3 99,3 103,3 106,9 109,9 111,1 112,6 114,2 115,4 115,7
c 100,8 101,4 104,4 106,4 109,7 114,1 118,1 121,4 122,7 124,4 126,2 127,58 127.9

a 81,9 82,5 84,8 86,5 89,7 93,1 96,3 99,0 100,2 101,5 102,9 103,7 104,2

Juni b 91,1 91,8 94,4 96,2 99,8 103,6 107,2 110,2 111,5 112,9 114,5 1154 116,0
c 100,7 101,4 104,3 106,3 110,3 114,5 118,4 121,8 123,2 124,8 126,5 1275 128,1

a 81,7 82,4 84,7 86,5 90,8 93,3 96,6 99,3 100,3 101,6 103,7 104,1 104,7

Juli b 91,0 91,7 94,3 96,3 101,0 103,8 107,5 110,5 111,6 113,1 115,4 115,8 116,5
c 100,56 101,3 104,2 106,4 111,86 114,7 118,8 122,1 123,3 124,9 127,5 128,0 128,7

a 81,7 82,4 84,7 86,9 90,7 93,4 96,8 99,3 100,3 101,5 103,8 104,0 104,8

August b 90,9 91,7 94,3 96,8 100,9 103,9 1077 110,5 111,6 1129 115,5 115,7 116,6
c 100,4 101,3 104,2 106,9 111,56 114,8 119,0 122,1 123,3 124,8 127,6 127.9 128,9

a 81,5 82,4 84,7 87,4 90,6 93,3 96,4 99,1 100,4 101,4 103,4 103,5 104,3

September b 90,7 91,7 94,3 97,3 100,8 103,8 107,3 110,3 111,7 112,8 115,1 115,2 116,1
[+ 100,2 101,3 104,2 107,5 1114 114,7 118,6 121,9 123,5 124,7 127,1 127,3 128,2

a 81,6 82,5 84,9 87,9 90,7 93,4 96,4 99,2 100,2 101,3 103,4 103,4 104,5

Oktober b 90,8 91,8 94,5 97,8 100,9 103,9 107,3 110,4 111,65 12,7 115,1 115,1 116,3
c 100,3 101,4 104,4 108,1 111,5 114,8 118,6 122,0 123,2 124,6 127,1 1271 128,5
a g7 827 851 g78 909 93.8 965 99,2 1002 1012 1033 1035  104,6r
November b 90,9 92,0 94,7 97,7 101,2 104,4 107,4 110,4 111,5 112,6 115,0 115,2 116,4r
o] 100,4 101,7 104,6 107,9 111,8 115,4 118,7 122,0 123,2 124,4 127,0 127,3 128,6r

a 81,7 82,9 854 87,8 91,1 93,9 96,7 99,1 100,4 101,4 103,5 103,5 104,7

Dezember b 91,0 92,2 95,0 97,7 1014 104,5 107,6 110,3 111,7 112,8 115,2 115,2 116,5
c 100,5 101,9 105,0 107,9 112,0 115,5 118,9 121,9 123,5 124,7 127,3 127,3 128,7

a 81,7 82,4 84,7 86,8 89,9 92,9 96,2 98.9 100,0 101,2 103,0 103,86 104,2

Durchschnitt b 91,0 91,7 94,2 96,6 100,0 103,4 107,0 110,0 111,3 112,6 114,6 115,3 116,0
c 100,5 101,3 104,1 108,7 110,5 114,3 118,2 121,6 123,0 1244 126,6 127,4 128,1

a) 1995=100, b)” 1991=100, c)” 1985=100. 1) Ab Januar 1995 auf Originalbasis 1995, also nach den Verbrauchsverhaitnissen des Jahres 1995.
r = korrigierte Werte.
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WIRTSCHAFTSGRAPHI
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WIRTSCHAFTSGRAPHIKEN
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1995 = 100
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WIRTSCHAFTSGRAPHIKEN
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Anzahi
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Siatistisches Landesamt SAARLAND

Mehr als 74 000 Schriften

Uber 600 laufende Zeitschriften und Zeitungen

Statistiken des In- und Auslandes,

der deutschen Bundeslédnder,

des Deutschen Reiches,

der ehemaligen déutsehen Léander

Sfiafcésftésahes

Landesamt Saarland

Virchowstr. 7, 66119 Saarbriicken, Tel. (0681) 501-5901/5903

Offnungszeiten:

Mo. - Fr. 8.30 - 12.00 Uhr und 13.30 - 15.30 Uhr
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ZAHLENSPIEGEL

Saarland
1997 | 1998 1998 1999
Berichtsmerkmal Einheit Monats- .
durchschnitt August | Sept. Okt. Juli August | Sept. Okt.
Bevdélkerung und Erwerbs-
tatigkett
* Bevolkerung am Monatsende 1000 10826 10770 10755 10749 10749 10722 10721 1072,0
Natiirliche Bevolkerungsbewegung
* EheschlieBungen Anzahl 486 488 736 569 465 686 683 889
je 1 000 Einwohner und 1 Jahr Anzahl 5.4 54 8,1 6,4 5,1 7.5 7.5 10,1
* lLebendgeborene Anzah! 832 759 728 855 763 781 807 820
je 1 000 Einwohner und 1 Jahr Anzahl 9,2 8,5 8,0 9,7 8,4 8,6 8,9 9,3
* Gestorbene (ohne Totgeborene) Anzahl 1038 1038 966 1027 1003 963 980 912
je 1 000 Einwohner und 1 Jahr Anzahl 11,5 11,6 10,6 11,6 11,0 10,6 10,8 10,4
* Im 1. Lebensjahr Gestorbene Anzahl 5 4 1 5 3 5 3 3
je 1 000 Lebendgeborene Anzahi 6,3 4,6 1,3 6,3 3,8 6,4 3,7 3,8
* Uberschuss der Geborenen bzw.
Gestorbenen (-) Anzahl - 206 -279 -238 -172 - 240 -182 -173 -92
je 1 000 Einwohner und 1 Jahr Anzahl -2,3 -3.1 -2,6 -1,9 - 2,6 -2,0 -1,9 -1,0
Wanderungen
iber die Landesgrenze
*  Zugezogene Anzahl 1614 1549 1897 1828 2278 1768 1870 17186
* Auslander Anzahl 635 598 707 726 993 720 770 741
Erwerbstatige Anzahl 468 / / / / / / / /
Fortgezogene Anzahl 1665 1818 2173 2230 2014 1821 1804 1734
b Auslander Anzahi 656 791 969 862 782 674 591 548
Erwerbstatige Anzahl 503 / / / / / / / /
*  Wanderungssaldo Anzahl - 51 - 269 -276 - 402 264 -53 66 -19
Auslander Anzahl -21 -192 - 262 -136 211 46 179 193
Erwerbstatige Anzahl -35 / / / / / / / /
* innerhalb des Landes Umgezogene Anzahl 2829 2839 3195 3178 2935 2960 3157 2920
Arbeitsmarkt
* Sozialversicherungspflichtig beschéftigte
Arbeitnehmer® Anzahl | 340 360
*  Frauen Anzahl 136 178
Auslénder Anzahl 29432
Teilzeitbeschattigte Anzahl 40 467
darunter Frauen Anzahl 36 608
* Sozialversicherungspflichtig beschéttigte
Arbeitnehmer in der Wirtschaftsabteilung
*  Energie- und Wasserversorgung,
Bergbau Anzahl 18 691
* darunter Frauen Anzahi 1344
*  Verarbeitendes Gewerbe? Anzahl 109 378
* darunter Frauen Anzahl 22740
*  Baugewerbe Anzahl 19 923
* darunter Frauen Anzahi 1779
*  Handel Anzahi 48 683
* darunter Frauen Anzahl 27 276
*  Verkehr und Nachrichtenibermittiung Anzahl 13415
* darunter Frauen Anzahi 3909
*  Kreditinstitute und Versicherungs-
gewerbe Anzahl 12 521
v darunter Frauen Anzahl 6705
*  Dienstleistungen, soweit anderweltig
nicht genannt Anzah! 86 604
" darunter Frauen Anzahl 56 213
*  Organisationen ohne Erwerbscharakter,
private Haushalte Anzahl 9347
* darunter Frauen Anzahi 5789
*  Gebietskorperschaften und Sozial-
versicherung : Anzahl 20472
* darunter Frauen Anzahl 10 039 . . . . .
* Arbeitslose Anzahl 56539 52879 51386 50070 49279 50037 49177 48580 48381
* darunter Frauen Anzahi 21374 20 555 20673 20 147 19786 20 340 20197 20 035 19 948
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ZAHLENSPIEGEL

1997 1998 1998 1999
Berichtsmerkmal Einheit _
lehtsm dul\rﬂc‘:ur;itsnin August | Sept. Okt. Juli August | Sept. Okt.

* Arbeitslosenquote
*  insgesamt Yo 13,6 12,6 12,2 11,9 11,7 11,8 11,6 11,6 11,4
*  Frauen % 12,7 12,0 12,0 11,7 11,5 11,5 11,4 11,3 11,3
*  Ménner % 14,1 13,1 12,4 12,1 11,9 121 11,8 11,6 11,5
*  Auslander % 28,4 28,7 25,1 25,0 25,3 24,8 24,2 24,2 24,7
*  Jugendiiche im Alter von

unter 20 Jahren %o 10,8 9,4 10,5 9,7 8,6 10,4 9,9 9,7 9,2
* Offene Stellen Anzahi 4 364 4 955 5905 5417 4 804 5151 5282 5133 4913
* Kurzarbeiter Anzahi 3778 1528 805 961 814 1028 1030 1193 1514

Landwirtschaft

Viehbestand
Rindvieh (einschlieBlich Kalber) Anzahi 62223 61886
Milchklhe Anzahl 16 522 15 699
Schweine Anzahl 24 641 25687
Schlachtmengens) H 457 423 293 402 432 306 371 366 464
darunter
* Rinder t 230 210 117 193 219 121 150 172 245
* Kélber t 9 9 6 9 10 5 5 7 8
* Schweine t 210 198 166 196 195 175 210 183 204
* Konsumeier 1000 2664 2 606 2822 2816 3011 2502 2535 . 2274 2024
* Gefligelfleisch t - - - - - - - - -
Milch
* Milcherzeugung 1000t 7.6 7.3 73 7,0 7,1 7.9 7.6 7,1 71
an Molkereien und Handler geliefert 1000t 7.3 741 741 6,8 6,8 77 7.4 6,9 6,9
Milchleistung je Kuh und Tag kg 14,5 14,7 14,6 14,0 14,1 16,0 15,2 14,3 14,3

Produzierendes Gewerbe

Verarbeitendes Gewerbe sowie Bergbau
und Gewinnung von Steinen

und Erden
Betriebe Anzaht 535 527 521 523 523 550 550 550 549
* Beschéﬁigtes) 1000 108 107 107 108 108 107 107 106 106
*  darunter Arbeiter® 1000 79 80 81 81 81 80 80 80 79
* Geleistete Arbeiterstunden 1 000 Std. 10156 10 498 9226 11 011 11291 9239 9728 10 687 10 458
Bruttolohn- und -gehaltsumme Mio. DM 544 559 532 535 612 564 531 528 597
*  Bruttolohnsumme Mio. DM 370 384 369 369 448 389 368 365 431
*  Bruttogehaltsumme Mio. DM 174 175 163 166 164 175 163 163 166
Kohleverbrauch 1000GJ"| 4872 5146 . 5497 . . . 5016 .
Gasverbrauch Mio. kWh 573 607 . 521 . . . 442
Heizélverbrauch 10001¢ 5 5 4 2
leichtes Heizol 1000t 2 2 1 1
schweres Heizol 1000t 3 3 . 3 . . . 1 .
Stromverbrauch Mio. kWh 358 364 323 377 389 327 328 352 355
Stromerzeugung Mio. kWh 26 25 28 25 24 22 24 27 27
* Gesamtumnsatz (ohne Mehrwertsteuer) Mio. DM 2585 2630 1915 2303 2796 2763 2517 3218 2850
*  darunter Auslandsumsatz Mio. DM 963 936 606 687 979 1057 991 1358 1143
* Index der Nettoproduktion im Verarbei-
tenden Gewerbe sowie Bergbau und
Gewinnung von Steinen und Erden” 1991=100 105,5 110,6 88,1 113,2 118,3
Kohlenbergbau 1991=100 78,5 77,0 67,7 73,3 95,7
Ernghrungsgewerbe 1891=100 134,5 135,2 135,9 1354 138,4
Metallerzeugung- und bearbeitung 1991=100 99,5 100,8 87,0 1111 96,6
Erzeugung von Roheisen, Stahl und
Ferrolegierungen (EGKS) 1991=100 100,3 101,5 95,3 110,4 92,7
Maschinenbau 1991=100 111,8 111,2 98,7 115,4 12,1
Herstellung von Kraftwagen und -teilen 1991=100 114,8 130,5 66,0 118,4 136,9
* Vorleistungsgiterproduzenten 1891=100 103,0 109,7 91,2 115,6 118,3
* Investitionsgliterproduzenten 1991=100 105,7 09,3 76,4 105,0 117,0
* Gebrauchsglterproduzenten 1991=100 138,2 148,1 58,5 157,2 163,5
* Verbrauchsglterproduzenten 1991=100 116,3 116,3 115,0 115,6 118,8
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1997 1998 1998 1999
i Einheit -
Berichtsmerkmal du'\r/(l:%litlfni t August | Sept. Okt. Juli August | Sept. Okt.
* Index des Auftragseingangs (Wertindex)g’

Verarbeitendes Gewerbe insgesamt 1995=100 106,0 106,2 74,9 117,4 1121 128,5 121,2 133,8 123,5
* Inland 1995=100 98,5 103,0 86,4 113,6 102,2 104,8 105,1 109,8 105,6
* Ausland 1995=100 117,6 111,1 56,8 1231 127,4 165,3 146,1 170,9 151,3
* Vorleistungsglterproduzenten 1995=100 111,0 108,5 91,8 120,1 108,7 108,3 107,0 121,7 114,9
* Investitionsgiterproduzenten 1995=100 102,0 103,1 59,3 115,1 115,5 153,9 137,5 146,6 133,4
* Gebrauchsgiterproduzenten 1995=100 96,1 103,4 35,9 112,7 115,9 83,3 109,8 139,8 118,0
* Verbrauchsgiterproduzenten 1895=100 78,4 94,5 67,4 105,3 111,3 92,1 102,8 121,8 113,86
Produktion ausgewihiter Erzeugnisse

Steinkohlenférderung 1000t 614 602 534 563 751 487 540 560 540
Roheisen 1000t 303 320 351 327 293 284 295 336 348
Rohstahl 1000t 373 384 417 398 350 337 350 395 411
Walzstahlfertigerzeugnisse 1000t 272 274 247 299 246 228 222 278 286
Handwerk
Beschaftigte (Ende des Vierteljahres) 1994=100 95,7 95,8 97,9 94,9
Umsatz (ohne Umsatzsteuer) 1994=100 100,0 101,0 103,7 106,7
Energieversorgung
* Stromerzeugung (brutto) Mio. kWh 866 1046 761 862 1046 912 836 851 922
* Stromverbrauch Mio. kWh 726 725 651 677 693 587 648 679 | 727
Gaserzeugung Mio. m® 59 54 56 52 54 42 42 41 38
Gasverbrauch Mio. kWh 721 738 304 527 740 284 318 351 781
Bauwirtschaft und Wohnungs-
wesen
Vorbereitende Baustellenarbeiten,
Hoch- und Tiefbau'"
* Beschaftigte®™ Anzahl 12758 12189 12279 12217 12288 1te66 11710 11732 12111
_darunter Facharbeiter Anzahl 6 266 5 965 6 050 5944 5962 5794 5763 5771 5889
* Geleistete Arbeitsstunden insgesamt 1 000 Std. 1255 1189 1220 1375 1337 1248 1287 1352 1375
*  flur Wohnungsbau 1 000 Std. 418 401 385 453 432 380 418 444 495
= fir gewerblichen Hochbau'" 1 000 Std. 251 250 266 280 283 265 264 264 263
*  fir gewerbl. Tiefbau (ohne StraBenbau) 1000 Std. 109 104 112 113 112 124 118 130 109
fiir gesamten Hochbau 1000 Std. 755 725 738 828 794 720 747 787 842
flr gesamten Tiefbau 1000 Std. 500 464 482 547 543 528 540 565 533
Bruttolohn- und -gehaltsumme Mio. DM 52,9 50,7 52,9 50,7 50,8 53,5 53,1 55,8 53,4
*  Bruttolohnsumme Mio. DM 40,0 38,1 39,1 39,0 391 41,1 41,0 40,8 40,8
*  Bruttogehaltsumme Mio. DM 12,9 12,5 13,8 11,7 M",7 12,4 12,1 15,0 12,7
* Gesamtumsatz (ohne Mehrwertsteuer) Mio. DM 185,4 184,2 180,4 211,4 238,0 220,7 209,2 230,7 227.8
*  Aufiragseingang® Mio. DM 120,0  130,2 956 2136 1783 1572 137, 113,1 99,0
* Wohnungsbau Mio. DM 15,6 17,9 12,3 12,7 49,2 18,8 23,7 15,7 14,3
*  Hochbau insgesamt'" Mio. DM 62,3 63,5 41,4 69,1 96,4 88,0 85,1 58,0 52,4
> Tiefbau insgesamt Mio. DM 57,7 66,7 54,2 1446 81,9 69,2 52,0 55,1 46,7
Bauinstallation und sonstiges
Baugewerbem)
* Beschaftigte Anzahl 4204 3744 3752 3795
* Geleistete Arbeitsstunden 1000 1386 1236 1297 1240
* Gesamtumsatz Mio. DM 153,8 149,1 148,7 146,4
Baugenehmigungen
* Wohngebéude
(Errichtung neuer Gebéude) Anzahl 179 185 124 209 157 172 182 154 130
* mit 1 Wohnung Anzahl 123 130 20 148 118 116 131 113 99
* mit 2 Wohnungen Anzahl 35 36 26 37 23 43 37 28 24
mit 3 und mehr Wohnungen'® Anzahl 21 19 8 24 16 13 14 13 7
umbauter Raum 1000 m® 206 210 127 234 180 189 201 159 132
*  Wohnflache 1000 m? 35,1 36,3 21,8 40,1 31,1 33,1 34,5 26,2 22,4
Woehnrdume Anzahl 1601 1679 992 1947 1398 1484 1561 1169 1026
*  veranschiagte Baukosten Mio. DM 84,9 87,8 54,4 100,7 77,3 77,6 83,1 67,6 55,7
* Nichtwohngebaude
(Errichtung neuer Gebéude) Anzahl 27 34 41 59 34 41 30 33 23
*  umbauter Raum 1 000 m® 199 183 123 169 62 145 118 182 507
*  Nuizfliche 1 000 m? 30,9 30,7 211 30,5 11,6 23,5 21,7 33,3 43,8

*  veranschlagte Baukosten Mio. DM 42,4 38,0 20,5 456 13,2 24,6 39,1 59,5 40,4
* Wohnungen insgesamt Anzahl 414 401 220 441 351 332 433 338 246
* Wohnréume insgesamt

(alle BaumaBnahmen) Anzahl 2029 2068 1238 2283 1733 1844 2166 1713 1340
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1997 1998 1998 1999
Berichtsmerkmal Einheit Monats- )
durchschnitt August | Sept. Okt. Juli | August | Sept. Okt.
Handel und Gastgewerbe
Ausfuhr (Spezialhandel)
* Ausfuhr insgesamt Mio. DM 1066,2 10875 750,0 9447 1080,7 11188 10630 13950
davon -
*  Giiter der Erndhrungswirtschaft Mio. DM 33,2 27,5 35,9 26,8 25,9 25,6 24,3 20,1
*  @Quter der gewerblichen Wirtschaft Mic. DM 1033,0 10800 714,0 918,0 10548 10932 10387 13749
davon )
* Rohstoffe Mio. DM 3,6 36 3,7 1,9 53 2,2 4.4 3,6
* Halbwaren Mio. DM 35,6 39,1 39,7 39,0 39,4 38,4 30,2 41,1
* Fertigwaren Mio. DM 9938 1017,3 670,6 8770 10101 10526 10041 13302
davon
* Vorerzeugnisse Mio. DM 1747 1779 141,1 201,6 1492 154,86 122,7 158,4
* Enderzeugnisse Mio. DM 819,2 839,4 529,5 675,4 860,8 898,0 8814 11718
* EU-Lander Mio. DM 751,5 827,8 504,1 689,8 848,2 828,1 8674 11272
darunter: Frankreich Mio. DM 2251 255,5 142,7 242,0 2748 2742 230,6 249,0
EFTA-Lander Mic. DM 45,1 39,5 27,5 32,4 43,1 39,5 41,6 56,1
USA und Kanada Mio. DM 65,4 52,1 579 71,0 44,0 51,2 42,9 53,3
Entwicklungslénder mit OPEC-Landern Mio. DM 87,4 66,5 71,9 57.4 54,9 74,4 40,1 71,5
Staatshandelsldnder in Asien Mio. DM 6,9 5,1 6,9 4.3 2,6 4,0 2,2 6,7
Mittel- und Osteuropéische Lander Mio. DM 76,7 67,0 544 55,1 59,2 54,0 36,8 540
Einfuhr (Spezialhandel)
* Einfuhr insgesamt Mio. DM 10758 1161,9 805,3 989,6 1047,1 932,7 13931 940,5
davon
*  Giter der Erndhrungswirtschaft Mio. DM 1071 108,6 102,7 97,0 110,9 75,5 90,2 96,3
*  @dter der gewerblichen Wirtschaft Mio. DM 968,7 1053,3 702,6 892,6 936,3 857,2 13028 8442
" Rohstoffe Mio. DM 11,9 12,4 10,3 10,4 9,3 7,3 5,5 95
- Halbwaren Mio. DM 28,6 33,7 28,7 31,0 31,7 28,3 243 22,7
* Fertigwaren Mio. DM 9282 10073 663,6 851,3 895,2 8216 12729 812,1
davon
- Vorerzeugnisse Mio. DM 97,2 122,6 136,7 101,6 88,6 135,7 126,9 82,3
= Enderzeugnisse Mio. DM 831,0 884,7 526,9 749,7 8086,7 685,9 11461 729,7
* EU-Lander Mio. DM 9542 1010,7 659,8 849,8 893,6 849,5 1290,7 812,1
darunter: Frankreich Mio. DM 518,2 533,2 350,3 522,0 456,7 418,7 8211 2941
EFTA-Lander Mio. DM 12,6 154 10,6 15,5 14,5 9,5 9,7 9,8
USA und Kanada Mio. DM 14,8 20,9 17,0 19,2 14,9 6,7 12,2
Entwicklungsldnder mit OPEC-Landern Mio. DM 25,1 27,2 22,6 21,4 25,7 21,3 19,6
Staatshandelslander in Asien Mio. DM 12,4 11,9 16,1 7,2 15,4 8,6 15,2
Mittel- und Osteuropaische Lénder Mio. DM 37,8 47,4 46,7 50,7 54,7 22,8 26,3
Einzelhandel
* Nominale Umsatzentwicklung insgesamt 1995=100 102,9 103,6 942 100,1 105,6 108,5 101,1 106,2 1111
Handel mit Kraftwagen 1995=100 1129 115,5 100,9 108,5 12,3 136,9 110,8 119,4 116,2
Tankstellen 1995=100 111,3 104,8 105,5 93,8 97,8 96,4 102,4 108,3 120,8
Einzelhandel mit Waren verschiedener Art
(in Verkaufsraumen) 1895=100 104,0 105,1 89,2 99,9 1074 110,3 104,3 107,2 116,2
Facheinzelhande! mit Nahrungsmitteln
usw. {in Verkaufsraumen) 1995=100 97,7 942 87,1 96,5 94,6 86,2 88,2 88,0 88,2
Apotheken; Facheinzelhande! mit med.
Artikeln usw. (in Verkaufsraumen) 1995=100 109,8 114,8 103,29 113,3 118,6 115,7 113,8 119,0 118,2
Sonstiger Facheinzelhandel
(in Verkaufsraumen) 1895=100 92,7 93,2 83,2 93,4 99,4 92,1 89,9 93,3 101,1
Einzelhandel (nicht in Verkaufsrdumen 1995=100 110,7 101,9 95,6 94,6 88,4 97,8 106,4 125,4 125,6
* Reale Umsatzentwickiung insgesamt1 ) 1995=100 1014 101,8 92,6 98,3 103,6 106,4 99,1 103,9 108,7
* Beschaitigte 1985=100 100,6 101,5 103,4 103,7 103,6 99,3 100,1 100,9 100,7
Gastgewerbe
* Umsatz nominal 1995=100 99,4 98,4 99,1 100,4 102,6 93,3 1021 104,5 1081
Hotels, Gasthofe, Pensionen und
Hotels garnis 1995=100 102,5 107,6 107,9 116,8 121,2 97,0 105,2 119,3 122,6
Restaurants, Cafés, Eisdielen und
imbisshailen 1995=100 103,6 100,9 103,7 100,4 100,4 102,2 106,8 102,8 107,6
Sonstiges Gaststattengewerbe 1995=100 90,9 88,1 86,4 88,1 93,3 75,7 91,4 96,7 102,7
* Umsatz real 1995=100 97,0 94,6 95,1 96,0 98,1 88,0 96,1 99,4 103,7
* Beschéitigte 1995=100 99,8 98,6 98,1 97,4 96,4 87,7 88,6 88,5 89,3
Fremdenverkehr
* Gasteankiinfte Anzahl 47330 50224 53306 59487 57610 53214 61171 64745 63001
*  darunter Auslander Anzahi 5722 6329 8412 8243 7120 6893 7755 7333 7177
* Gastelbernachtungen Anzahl 162321 171347 199818 194387 191081 188201 197948 199973 197171
darunter Auslénder Anzahl 15177 18258 24979 22800 19907 17542 19862 17609 19 569
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1997 1998 1998 1999
Berichtsmerkmal Einheit Monats- .
durchschnitt August | Sept. Okt. Juli August | Sept. Okt.
Verkehr
* Binnenschiffahrt
*  Goterempfang 1000t 222 236 214 227 232 193 247 227 262
*  Guiterversand 1000t 64 59 67 70 41 70 46 78 39
Kraftfahrzeuge
*  Zulassungen fabrikneuer Fahrzeuge Anzah! 4733 4 920 4118 4 469 4701 5370 4 402 4039 4212
darunter
* Personen- und Kombinations-
fahrzeuge'® Anzahl 4035 4232 3510 3870 4246 4605 3772 3529 3771
* Lastkraftwagen Anzahl 206 244 199 318 257 234 200 217 276
Bestand an Kraftfahrzeugen'® Anzahl | 680975 690 338
darunter
Personen- und Kombinations-
fahrzeuge'® Anzahl | 587283 590764
Lastkraftwagen Anzahl 28128 29 381 . . . . . . .
* StraBenverkehrsunfille Anzahi 2130 2148 2058 2090 2 286 2043 2 340 2397 2 405
*  Unfalie mit Personenschaden Anzahi 418 432 504 463 434 444 493 542 424
*  Getotete Personen Anzahl 7 6 8 3 5 9 6 8 11
*  Verletzte Personen Anzahl 553 576 654 595 593 588 673 745 551
Unfélle mit Sachschaden Anzahl 1713 1716 1554 1627 1852 1599 1847 1855 1981
StraBenverkehrsunternehmen? Anzahl 53 53 53 52
Wagenkilometer insgesamt 1000 5064 5484 17 328 16 998
Beférderte Personen insgesamt 1000 7411 8 351 22415 22137
Erlése aus Beférderungen insgesamt 1000 DM 12884 14279 45424 45 574
Insolvenzen'"®
* Insolvenzen insgesamt Anzahi 394 354 40 22 23
*  Unternehmen Anzahl 354 309 35 22 20
*  Ubrige Gemeinschuldner Anzahl 40 45 5 - 3
* Beantragte Konkurse Anzahi 393 353 39 22 23
*  darunter mangels Masse abgelehnt Anzahl 301 256 26 16 18
Angemeldete Forderungen insgesamt 1000 DM | 261924 211448 8784 14 321 2834
darunter bei eréfineten Konkursen 1000DM | 176516 159 203 5000 10221 627
Steuern
Steueraufkommen nach Steuerarten
im Saarland
Gemeinschaftssteuern 1000 DM | 501959 497853 480865 567036 241883 478533 484092 636393 446614
Steuern vom Einkommen 1000DM | 277706 273021 229564 323885 187383 218780 195884 383300 207475
Lohnsteuer 1000DM | 231323 237017 216892 202277 207766 253373 241847 206877 187997
Veranlagte Einkommensteuer 1 000 DM -2097 1490 40366 87521 -21244 40972 -35466 87547 -14597
Kémerschafisteuer 1 000 DM 38 225 25122 -4 391 60 166 -6 077 7444 .62 499 74 431 8891
Steuern vom Umsatz 1000 DM | 224 254 240447 251301 243151 241883 259753 288208 253093 239139
Umsatzsteuer 1000DM (211089 224565 235433 226267 225186 245152 2720922 239674 224953
Einfuhrumsatzsteuer 1000 DM 13165 15 882 15 868 16 884 16 697 14 601 15 286 13 419 14 186
Bundessteuern 1000DM | 34548 29559 25299 33694 19794 34481 30034 36232 35400
* Landessteuern’” 1000DM | 38930 41206 32054 47955 36950 62425 389091 57434 32674
* Gemeindesteuern” 1000DM | 62454 56608 156685 171 385
Steuerverteilung auf die Gebiets-
kdrperschaften
Steuereinnahmen des Bundes 1000DM (256828 260906 264231 179884 219624 242285 245475 281166 236278
Anteil an den Steuern vom Einkornmen 1000DM | 124287 121359 103550 141470 81853 89195 78764 184096 90726
Anteil an den Steuern vom Umsatz 1000 DM 99571 108203 127853 5324 119327 118380 132033 60534 110070
Anteil an der Gewerbesteuerumiage 1000 DM 1780 1785 7 529 -804 -1 350 229 4 644 304 82
Steuereinnahmen des Landes 1000 DM | 288653 301830 274054 427904 243397 299906 298086 421329 254934
Anteil an den Steuern vom Einkommen 1000DM | 124775 122450 103550 141470 81853 95340 87279 170963 92915
Anteil an den Steuern vom Umsatz 1000DM | 123674 132244 123448 237827 122555 141372 156175 192559 129069
Anteil an der Gewerbesteuerumiage 1000 DM 5684 5930 15 002 652 2039 769 15641 373 276
Steuereinnahmen der Gemeinden und
Gemeindeverbande®® 1000DM | 91009 90467 242810 260 665
Gewerbesteuer nach Ertrag und
Kapital {netto} 1000 DM 36 230 30019 73 248 80 856
Anteil an der Lohn- und veranlagten
Einkommensteuer und Zinsabschlag 1000 DM 35762 38110 96424 96 349
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ZAHLENSPIEGEL

1997 1998 1998 1999
i Einheit _
Berichtsmerkmal du'\fc‘;r;i‘;m . | August| Sept. | Okt | Juii |August| Sept. | Okt
Preise
* Preisindex fiir die Lebenshaltung von
4-Personen-Haushalten von Arbeitern
u. Angesteliten mit miitlerem Einkommen | 1995=100 103,0 103,6 104,0 103,5 103,4 104,7 104,8 104,3 104,5
Nahrungsmittel und alkoholfrele Getrénke 1995=100 101,3 101,4 100,9 100,3 100,3 99,5 98,8 98,6 98,8
Bekleidung, Schuhe 1995=100 101,3 102,4 102,3 102,3 102,3 103,5 103,5 103,5 103,6
Wohnung, Wasser, Strom, Gas und
andere Brennstoffe 1995=100 103,7 104,3 104,0 104,1 104,0 106,1 106,2 106,4 106,4
Wohnungsmieten (ochne Nebenkosten) 1995=100 104,6 105,3 105,1 105,1 105,1 106,5 106,6 106,6 106,6
Haushaltsenergie 1995=100 99,6 98,8 98,3 98,4 98,0 104,4 104,8 105,4 105,7
Mdbel, Hausrat und Hfd. Instandhaltung 1995=100 1011 101,7 101,7 101,8 101,8 101,8 101,9 101,2 101,9
Gesundheitspflege 1995=100 112,9 126,3 126,3 126,5 126,6 118,4 118,5 120,0 120,0
Verkehr 1995=100 105,4 105,8 106,4 105,9 106,1 108,2 109,7 109,3 1104
Nachrichtentibermittlung 1995=100 96,8 95,7 96,0 954 94,7 854 85,3 85,3 85,2
Beherbergungs- und Gaststétten-
dienstleistungen 1995=100 100,8 101,3 108,0 101,3 100,9 108,5 110,1 102,1 101,4
* Preisindex fir Wohngebﬁudem) 1995=100 101,1 102,2 102,6 103,1
Léhne und Gehélter
* Bruttomonatsverdienste der Arbeiter
in Industrie einschlieBlich Hoch- und
Tiefbau mit Handwerk DM 4473 4576 4622 4697 4720
*  mannliche Arbeiter DM 4 596 4712 4763 4 827 4 859
darunter Facharbeiter DM 4780 4 905 4976 4 979 5037
*  weibliche Arbeiter DM 3324 3376 3404 3569 3542
darunter Hilfsarbeiterinnen DM 3241 3298 3338 3486 3475
* Bruttostundenverdienste der Arbeiter
in Industrie einschlieBlich Hoch- und
Tiefbau mit Handwerk DM 27,11 27,57 27,66 28,59 28,61
*  mannliche Arbeiter DM 27,77 28,29 28,39 29,30 29,37
darunter Facharbeiter DM 28,62 29,17 29,29 29,97 30,19
*  weibliche Arbeiter DM 20,71 21,00 21,12 22,26 22,01
darunter Hilfsarbeiterinnen DM 20,27 20,57 20,74 21,81 21,63
* Bruttomonatsverdienste der Angesteliten
in Industrie einschlieBlich Hoch- und
Tiefbau mit Handwerk Dii 6110 6223 6 263 6 365 6 386
kaufménnische Angestellte DM 5502 5 580 5591 5690 5717
* mannlich DM 6268 6310 6316 6413 6436
M weiblich DM 4502 4618 4 641 4747 4769
technische Angestellte DM 6571 6703 6762 6 869 6893
* mannlich DM 6674 6 808 6872 6 976 6998
* weiblich DM 4487 4638 4649 4 841 4868
* Bruttomonatsverdienste der Angesteilten
in Handel, Kredit- und Versicherungs-
gewerbe DM 4321 4431 4 455 4637 4635
*  kaufm@nnische Angesiellte DM 4314 4422 4438 4614 4616
* mannlich DM 5067 5164 5181 § 332 5330
* weiblich DM 3628 3728 3739 3 904 3924

1) Ohne Landwirtschaft. 2) EinschlieBlich "ohne Angabe des Wirtschaftszweiges". 3) Aus gewerblichen Schiachtungen (ohne Gefliigel); einschlieBlich Schiachtfetten,
jedoch ohne Innereien. 4) Betriebe von Unternehmen mit im allgemeinen 20 und mehr Beschéftigten. 5) EinschlieBlich tatiger Inhaber/-innen, ohne Heimarbeiter.
6) EinschlieBlich der gewerblich Auszubildenden. 7) Eine Tonne Steinkohleneinheit (SKE) = 1 t Steinkohle oder -briketts = 1,3 t Steinkohlenkoks = 1,46 t Braunkohlen-
briketts = 3,85 t Rohbraunkohle, 1 Tonne SKE = 29,308 G Joule. 8) Kalendermonatlich. 9) Auftragseingang wird nur bei ausgewahliten Wirtschaftszweigen erhoben
(s. Statistischer Bericht E | 1). 10) Ohne handwerkliche Nebenbetriebe. 11) EinschlieBlich landwirtschaftlicher Bau. 12) Quartalswerte/Quartalsdurchschnitt. 13) Ein-
schlieBlich Wohnheime. 14) Bis Mai 1999 Berechnung des realen Umsatzes auf der Preisbasis 1991=100, ab Juni 1999 Preisbasis 1995=100. 15) Sog. “M1"-Fahrzeu-
ge: hierzu zahlen neben Fahrzeugen zur Personenbeférderung mit héchstens 9 Sitzen auch Wohnmobile, Krankenwagen u. a. Fahrzeuge zur Personenbeférderung.
16) Jahresende bzw. 30 Juni. 17) Jahresergebnis stattMD. 18) Konkurse und Vergleichsverfahren. 19) EinschlieBlich der steuerahnlichen Abgaben. 20) Vierteljahres-

zahlen. 21) Neubau in konventioneiler Bauart, Bauleistungen am Bauwerk.

Die mit einem Stern (*) versehenen Angaben werden von allen Statistischen Landesamtern im “Zahlensplegel” veréffentlicht.
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Bundeszahlen

1997 | 1998 1998 1999
Berichtsmerkmal Einheit Monats- .
durchschnitt August | Sept. Okt. Julii August | Sept. Okt.
Bevdlierung und Erwerbstétigkeit
Bevolkerung 1000 .. B2030
Arbeitslose 1000 4384 4279 4095 3965 3892 4027 4024 3943 3883
Manner 1000 2342 2273 2115 2047 2008 2073 2057 2013 1980
Verarbeitendes Gewerbe sowie Bergbau
und Gewinnung von Steinen und Erden"
Beschéaftigte 1000 6311 6 404 6 461 6472 6 448 6373 6 397 6 406 6 366
Geleistete Arbeiterstunden Mio. Std. 524 537 486 557 570 522 491 544 544
Gesamtumsatz Mio. DM 182184 189194 163420 202985 200472 192091 179817 215095 205968
Index der Nettoproduktion® im Bergbau,
Gewinnung von Steinen und Erden
und Verarbeitenden Gewerbe 1995=100 103,7 109,3 96,1 116,9 118,0 109,5 101,7 120,3 115,8
Kohlenbergbau 1995=100 88,4 79,5 76,5 84,0 89,4 72,8 73,0 80,5 77,9
Vorleistungsgiterproduzenten 1995=100 104,3 109,3 100,3 116,3 117,9 112,7 106,2 121,56 115,7
Investitionsgiiterproduzenten 1995=100 106,0 114,4 95,9 123,2 120,7 110,7 99,5 125,7 1194
Gebrauchsgiterproduzenten 1995=100 99,6 109,9 78,8 122,4 1271 100,6 89,6 118,86 118,3
Verbrauchsgiterproduzenten 1995=100 99,8 100,1 93,7 105,5 108,7 102,2 99,0 108,2 108,4
Steinkohlenférderung 1000t 3874 3445 3252 3589 3915 3029 3130 3 549 3296
Rohbraunkohlenférderung 1000t 14 771 13964 13314 13674 14157 13249 12292 12547 13598
Produktion von Rohstah! 1000t 3727 3645 3611 3476 3526 3615 3481 3528 3716
Roheisen 1000t 2539 2476 2473 2298 2327 2421 2302 2248 2369
Walzstahlfertigerzeugnisse 1000t 3 154 3155 2997 2898 3186 3044 3082 3275 3312
Yorbereitende Baustellenarbeiten,
Hoch- und Tiefbau"
Beschaftigte 1000 1221 1163 1182 1186 1176 1105 1112
Léhne und Gehélter Mio. DM 4840 4564 4 665 4700 4680 4582 4 603
Gelelstete Arbeitsstunden insgesamt 1000Std. | 123307 116253 117522 138552 135394 124487 -115664
fiir Wohnungsbau 1000 Std. 52 471 49799 49 893 60 101 58 467 53 182 48 147
fur gewerblichen Bau 1 000 Std. 37711 34872 35363 39654 39386 36162 34777
Index der Nettoproduktion® 1995=100 89,7 84,6 877 1047 1025 96,5 89,3 101,5 99,5
Handel
Einfuhr (Spezialhandet) Mio. DM 62989 67836 60485 65195 71044 71706 68549
Erndhrungswirtschalft Mio. DM 5961 6063 5632 5273 6193 6 024 5703
Gewerbliche Wirtschaft Mio. DM 52 277 56 102 50 168 54 947 59 204 58 806 56 173
Ausfuhr (Speziathande!) Mio. DM 73 898 79177 68 992 76 634 83 609 86 445 74 882
Gewerbliche Wirtschaft Mio. DM 67217 72434 63226 70850 76771 78989 68001
Fertigwaren Mio. DM 63 088 68 401 60 039 67 192 72 953 74 808 64 168
Einzelhandelsumsétze in jeweiligen Preisen 1995=100 101,3 102,2 93,4 96,3 105,4 104,9 95,6 98,5
Preise
Index der Erzeugerpreise landwirtschaftlicher
Produkte® 1991=100 92,5 87,1 86,7 85,8 83,3 84,4 84,0 84,1p 83,0p
Index der Erzeugerpreise gewerblicher
Produkte (Inlandsabsatz) 1995=100 99,9 99,5 99,5 99,4 98,9 98,7 98,8 98,9 99,1
Preisindex fir Wohngebaude mit MwSt.? 1995=100 99,1 98,7 98,9 98,4
Preisindex fir die Lebenshaitung®
Lebenshaltung insgesamt 1995=100 103,2 104,1 104,5 104,2 104,0 105,3 105,3 105,0 104,9
Nahrungsmittel und atkoholfreie
Getrénke 1995=100 102,0 103,0 102,6 102,1 101,6 101,7 100,7 100,2 99,9
Bekleldung, Schuhe 1995=100 101,1 101,5 101,3 101,6 101,7 101,6 101,5 101,9 102,0
Wohnung, Wasser, Strom, Gas
und andere Brennstoffe 1995=100 105,1 1086,0 106,0 106,1 106,0 107,8 107,9 108,0 107,9
Strom, Gas und andere Brennstoffe 1995=100 101,68 99,5 99,1 99,0 98,6 103,6 104,0 104,3 1031
Einrichtungsgegenstande (Mébel),
Apparate, Gerate u. Ausrlist. fiir den
Haushalt und deren Instandhaltung 1995=100 101,1 101,8 101,9 101,9 101,9 102,2 102,1 102,1 102,1
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ZAHLENSPIEGEL

1997 1998 1998 1999
Berichtsmerkmal Einheit Monats- . :
durchschnitt August | Sept. Okt. Juli August | Sept. Okt.
Steuern (ab 1970 ohne durchifd. Posten)
KassenméBige Einnahmen aus Bundes-
und Landessteuern Mio. DM 61689 64 585 55 553 76 333 55 189 62745 60 622 80 906 56 035
Veranlagte Einkommensteuer Mio. DM 480 926 2469 10003 -2 079 -2954 2026 10975  -1829
Umsatz- und Umsatzausgleichsteuer Mio. DM 20075 20851 21 591 20477 20934 22346 23322 21666 21985
Zolle Mio. DM 575 540 576 527 553 564 536 542 498
Tabaksteuer Mio. DM 1763 1804 1028 1799 2740 2029 2018 1932 1895
Branntweinmonopol Mio. DM 388 369 347 314 384 367 303 297 373

1) Betriebe von Unternehmen mit im allgemeinen 20 und mehr Beschéftigten. 2) Originalwert. 3) Ohne Mehrwerlsteuer und ohne Aufwertungsausgleich. Die Entwick-
lung der Indizes sowohl mitals auch ohne MwSt. istidentisch. 4) Wird nurfiir die Monate Februar, Mal, August und November berechnet. 5) Aller privaten Haushalte.
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Das Statistische Bundesamt

vergibt jahrlich far Diplom-/Magisterarbeiten und fir Dissertationen der Fachrich-
tungen theoretische Statistik, Wirtschafts- und Sozialstatistik, Wirtschafts-
wissenschaften und Sozialwissenschaften,

die theoretische Themen mit einem engen Bezug zum Aufgaben-
spekirum der amtlichen Statistik behandeln

oder

die empirische Fragestellungen unter Nutzung von Daten der
amtlichen Statistik untersuchen

den fur Diplom-/Magisterarbeiten mit 2 500 Euro und fir Dissertationen mit 5 000
Euro dotierten

Arbeiten kdnnen bis zum 31. M&rz 2000 beim Statistischen Bundesamt von den sie
betreuenden Wissenschaftlern zur Prémierung vorgeschlagen werden.

Die Preise werden im Rahmen des am 23./24. November 2000 vom Statistischen
Bundesamt gemeinsam mit der Deutschen Statistischen Geselischaft in Wies-
baden veranstalteten wissenschaftlichen Kolloquiums verliehen.

Die konkreten Modalitdten des Gerhard-First-Preises erfahren Sie beim
"Institut fir Forschung und Entwicklung in der Bundesstatistik" im
Statistischen Bundesamt unter

Telefon: (06 11) 75 - 26 95
E-Mail: institut @ statistik-bund.de
Internet: www.statistik-bund.de
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KONJUNKTUR AKTUELL

Januar - Janvier 2000

GroBregion Saar - Lor — Lux — Rheinland-Pfalz
Grande région Saar = Lor = Lux - Rhenanie-Palatinat

14.1. 2000

Verarbeitendes Gewerbe - Industries manufacturiéres

Saar
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Herausgeber - Editeur: Statistisches Landesamt Saarland, Saarbriicken - Institut National de la Statistique et des Etudes
Economiques (INSEE), Direction Regionale de Lorraine - Service Central de la Statistique et des Etudes Economiques
(STATEC), Luxembourg - Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz, Bad Ems.

Herausgegeben mit dankenswerter Unterstiitzung der Kommission der Europaischen Gemeinschaften. Nous remercions la

Commission des Communautés Européennes pour leur contribution & la réalisation de cette publication.
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Verarbeitendes Gewerbe in der GroRregion Saar-Lor-Lux-Rheinland-Pfalz

Industries manufacturiéres dans la Grande Région Saar-Lor-Lux-Rhénanie-Palatinat

1998 1999
Nov. | Dez. |Januar| Febr. | Marz | Aprit | Mai | Juni | Juli | Aug. | Sept. { Okt. { Nov.
Merkmal Nov. | Déc. [JanvierFévrier] Mars | Avril | Mai | Juin |Juillet| Aoat | Sept. | Oct. | Nov.
Variable Verdnderung zum Vorjahr in %
Variation vers I'année précédente en %
Saar
Beschéftigte
Emploi 291 32| 40 37 29 16 16 1,3 02{ -01| -1} -1, -1.6
Umsatz - Chiffre
d'affaires 56| -42{ 27 23| 24 25 53| 8,5; -3,5| 33,9/ 4271 2,0 94
Lor
Produktion von
Production de
Stahl
Acier -0,6] -17,0| -3,6] -12,1| 12,2} -13,9) 07| -1.2
Kohle
Charbon -33,0| 20,3 -0,3|-19,3] -29,7| 06| 2,0f{-32,2|-37,2| -37,2
Lux
Arbeitnehmer
Salariés 100 18 18] 18 18| 19 14 1,3 09| 15 15
Umsatz - Chiffre
d'affaires -2,9] -10,9| -14,2| -15,5{ -8,5| -8,3] -89 1,6f -31| 75| 08
Rheinland-Pfalz
Beschéftigte
Emploi -0,14 04y 02, 01} -02] 11| 1,00 -1,2] 1,1 -1,5] -1.8] 21| -1,8
Umsatz - Chiffre
d'affaires 16| 1,7 -43| 1.8 17| -41| 15/ 38| -7.0| 56{ 57| -0,3] 51
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ANHANG

____ VEROFFENTLICHUNGEN DES STATISTISCHEN LANDESAMTES SAARLAND __

Statistische Berichte im Monat Dezember 1999

Allgemeinbildende Schulen 1999/2000 Fremdenverkehr im September 1999 GIV1-m9/99
Teil I Eckdaten und Verzeichnis B11-]1999/2000 StraBenverkehrsunfélle im August 1999 HI11-m8/99
.'?‘gﬁ?[m ggggﬁgg %:;;hnulen 1998/99 BI1-j1998/99 Kommunale Finanzen im Kalenderjahr 1998 Lil2-j1998
Studierende an den Hochschulen des Versorgungsempfanger am 1.1.1999 L113-j1999
Saarlandes im Wintersemester 1998/99 Bl 1-hj2/98 Preisindex fir die Lebenshaltung

Baugewerbe im September 1999 E 1 1/E 11l 1 - m 9/99 November 1999 M12-m 11/99
Das Handwerk im 3. Vierteljahr 1999 EV1-vj3/99 Qg“ge;';evj;’;icgragzzgzl')igr;“b'edr"fggga”a”d 21 m o0
Einzelhandel im September 1899 G11-mo/es Aktuelle Wirtschaftszahlen flr das Saarland

AufBenhandel im August 1999 Gl 1,3-m8/99 Ausgabe Januar bis Oktober 1999 Z1-m10/99
Fremdenverkehr im August 1999 GIV1-m8/99 Konjunktur aktuell Dezember 1999 KA-12

MITTEILUNGEN DES AMTES

Neuerscheinungen

Als neue Verdffentlichung des Statistischen Landesamtes ist soeben das Statistische Jahrbuch Saariand 1998 erschienen. Das Statisti-
sche Jahrbuch tritt an die Stelle der bisher im jahrlichen Wechsel herausgegebenen Querschnitisversffentiichungen Statistisches Hand-
buch fiir das Saarland (zuletzt fir 1996) und Statistisches Taschenbuch filr das Saarland (zuletzt fir 1995).

Das Jahrbuch, fast 300 Seiten stark, enthalt Daten aus allen Gebieten der amtfichen Statistik. Neben allgemeinen geografischen und me-
teorologischen Angaben werden in 22 Kapiteln statistische Informationen - vielfach auch als Zeitreihen - u.a. aus den Bereichen Bevolke-
rung und Erwerbstétigkeit, Wahlen, Bildung und Kultur, Wirtschaft und Sozialprodukt, Umwelt sowie aus dem Saarléndischen Krebsregis-
ter geboten. Daten aus den anderen Bundeslandern und aus den Landern der EU runden das Informationsangebot ab. Somit erlaubt das
Jahrbuch einen idealen Einblick in die Struktur des Bundeslandes Saarland.

Preis: 35,00 DM (plus Porto und Versand)

Ebenfalls erschienen sind kirzlich die Statistischen Berichte ”Aligemeinbildende Schulen 1999/2000 - Teil 1” und ”Berufliche Schulen
1999/2000 - Teil I”. Diese Berichte enthalten neben Eckdaten Verzeichnisse der Schulen mit Schulanschrift, Klassen-, Schiilerinnen- und
Schiilerzahlen.

Der Statistische Bericht "Kindertageseinrichtungen im Saariand 1999 enthé&lt auBer einem ausfihrlichen Tabellenteil auch ein Ver-
zeichnis aller Kinderkrippen und Kinderkrabbelstuben, Kindergarten, Kinderhorte sowie Einrichtungen fiir das behinderte Kinde mit An-
schrift, genehmigten und tatséchlich belegten Plédtzen, der Zahl der Gruppen sowie der Erziehungspersonen. Die Verzeichnisse sind auch
als Diskette erhalilich (Preis auf Anfrage).

Preis der Berichte mit Verzeichnis: je 10,00 DM (plus Porto und Versand)

Bezugsquelle:  Statistisches Landesamt Saarland
VirchowstralBe 7, 66119 Saarbriicken
Postfach 10 30 44, 66030 Saarbricken
Telefon: (06 81) 501 - 59 27, Fax (06 81) 501 - 58 15
E-Mail: statistik @stala.saarland.de
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