
St atistis c h e M o n ats h eft e Ni e d ers a c hs e n 8/ 2 0 2 24 3 8

Ni e d ers a c hs e n – ei n St a n d ort f ür Kr e ati vit ät ? *)

Fr a n zis k a Gr o ß e ( L S N, 0 5 1 1 9 8 9 8- 3 3 2 0), Dr. K atri n J o h n ( L a n d es h a u ptst a dt H a n n o v er, St atisti kst ell e, 0 5 1 1 1 6 8- 4 0 9 1 9), 
J uli a n S c h ul z ( L S N, 0 5 1 1 9 8 9 8- 3 1 4 3)

D er Arti k el wi d m et si c h d er D arst ell u n g u n d U nt ers u c h u n g 
d er ni e d ers ä c hsis c h e n K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft. U nt er 
a n d er e m wir d d e n Fr a g e n n a c h g e g a n g e n, wi e b e d e ut e n d 
di e K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft f ür Ni e d ers a c hs e n ist, o b 
es  „ kr e ati v e “  Z e ntr e n  gi bt  u n d  o b  ei n z el n e  Teil m är kt e  i n  
Ni e d ers a c hs e n b e d e ut e n d er si n d als a n d er e.

U m  di e  B e d e ut u n g  d er  Kr e ati v wirts c h aft  i n  Ni e d ers a c h -
s e n d ar z ust ell e n, w er d e n g e or ef er e n zi ert e A us w ert u n g e n 
u n d k art o gr a p his c h e D arst ell u n g e n v er w e n d et. D a b ei wir d 
ni c ht n ur di e L a n d es e b e n e b etr a c ht et, s o n d er n a u c h ei n e 
kl ei nr ä u mi g e  D arst ell u n g  a n h a n d  d er  L a n d es h a u ptst a dt  
H a n n o v er v or g e n o m m e n.

M et h o di k

Di e  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  u mf asst  p er  D e fi niti o n 
f ol g e n d e Teil m är kt e1) :

-  M usi k wirts c h aft
- B u c h m ar kt
-  K u nst m ar kt
- Fil m wirts c h aft
- R u n df u n k wirts c h aft
-  M ar kt f ür D arst ell e n d e K ü nst e
-  D esi g n wirts c h aft
-  Ar c hit e kt ur m ar kt
- Pr ess e m ar kt
-  W er b e m ar kt
- S oft w ar e-/ G a m es-I n d ustri e
- S o nsti g e2)

D a b ei ist z u b e a c ht e n, d ass ei ni g e Wirts c h afts z w ei g e a u c h 
z u  m e hr  als  ei n e m  Teil m ar kt  z u g e or d n et  w er d e n.  S o  wir d  
b eis pi els w eis e d er Wirts c h afts z w ei g „ 4 7. 6 3 Ei n z el h a n d el mit 
b es pi elt e n  T o ntr ä g er n  et c. “  s o w o hl  d e m  Teil m ar kt  M usi k -
wirts c h aft als a u c h d e m Teil m ar kt Fil m wirts c h aft z u g e or d n et.

B ei d er B etr a c ht u n g d er G es a mt h eit d er K ult ur- u n d Kr e a -
ti v wirts c h aft  w ur d e  j e d er  Wirts c h afts z w ei g  n ur  ei n m al  
g e z ä hlt  u n d  ni c ht  d o p p elt  b etr a c ht et.  L e di gli c h  b ei  d er  
A n al ys e  d er  ei n z el n e n  Teil m är kt e  w ur d e n  di e  D u bl ett e n  
mit g e z ä hlt.

Gr u n dl a g e  f ür  di e  A us w ert u n g e n  bil d et  d as  st atistis c h e  
U nt er n e h m e nsr e gist er ( U R S) mit B eri c htsj a hr 2 0 2 0. I n d er 
j ä hrli c h e n R e gist er k o pi e f ür Ni e d erl ass u n g e n si n d all e B e-

1) W el c h e  Wirts c h afts z w ei g e  z u  d e n  ei n z el n e n  Teil m är kt e n  g e h ör e n,  wir d  d e fi ni ert  i m  M o ni -
t ori n g b eri c ht  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  2 0 2 0  d es  B u n d es mi nist eri u m  f ür  Wirts c h aft  u n d
E n er gi e,  S.  8 7f.,  a br uf b ar  u nt er:  htt ps:// w w w. k ult ur- kr e ati v- wirts c h aft. d e/ K U K/ R e d a kti o n/
D E/ P u bli k ati o n e n/ 2 0 2 0/ m o nit ori n g- wirt s c h aftli c h e- e c k d at e n- k u k. p df ? _ _ bl o b = p u bli c ati o n Fi -
l e & v = 1 1 ( z ul et zt a b g er uf e n a m: 0 3. 0 6. 2 0 2 2).

2)  Hi er u nt er z ä hl e n z. B. F ot ol a b ors u n d Bi bli ot h e k e n.

tri e b e Ni e d ers a c hs e ns e nt h alt e n mit A dr ess- u n d B es c h äf-
ti gt e n a n g a b e n s o wi e I nf or m ati o n e n z u m wirts c h aftli c h e n 
S c h w er p u n kt.  Di e  A ns c hrift e n  all er  B etri e b e  ( b z w.  Ni e -
d erl ass u n g e n) w ur d e n a ns c hli e ß e n d mit Hilf e d es G e o k o -
di er u n gs di e nst es  d es  B u n d es a mt es  f ür  K art o gr a p hi e  u n d  
G e o d äsi e  ( B K G)  g e or ef er e n zi ert.  D a b ei  w er d e n  a us  d e n  
A dr ess a n g a b e n d er Ei n h eit e n X- u n d Y- K o or di n at e n er mit-
t elt, di e d a n n i n di e G e o gr a p his c h e n I nf or m ati o nss yst e m e 
ei n g el es e n w er d e n k ö n n e n.

B e d e ut u n g d er Kr e ati v wirts c h aft

I n  Ni e d ers a c hs e n  w ar e n  i m  B eri c htsj a hr  2 0 2 0  i ns g es a mt  
r u n d  3 1 1  7 7 0  Ni e d erl ass u n g e n  wirts c h aftli c h  a kti v  u n d  
i m  Si n n e  d es  st atistis c h e n  U nt er n e h m e nsr e gist ers  a u c h  
a us w ert u n gsr el e v a nt.  D ar u nt er  e nt fi el e n  a uf  d e n  B er ei c h 
d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i n Ni e d ers a c hs e n 1 6 6 0 0 
Ei n h eit e n  ( A nt eil:  5, 3  %).  I n  B etri e b e n  d er  K ult ur-  u n d  
Kr e ati v wirts c h aft  ar b eit et e n  i m  J a hr es d ur c hs c h nitt  i ns g e -
s a mt 7 0 8 7 1 a b h ä n gi g B es c h äfti gt e 3) , w as ei n e m A nt eil v o n 
2, 2  % a n all e n a b h ä n gi g B es c h äfti gt e n i n Ni e d ers a c hs e n 4)  
e nts pri c ht.

Di e K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft ist ei n r el ati v kl ei nstr u kt u -
ri ert er B er ei c h, wi e di e Ta b ell e T 1 z ei gt5) .

V o n d e n 3 1 1 6 5 B etri e b e n d er ni e d er s ä c h si s c h e n K ult ur- 
u n d  Kr e ati v wirt s c h aft  fi el e n  f ür  d a s  B eri c ht sj a hr  2 0 2 0 
r u n d 4 6, 7 % u nt er di e A u s w ert u n g s gr e n z e n d e s st ati sti-
s c h e n U nt er n e h m e n sr e gi st er s u n d g alt e n d a mit al s ni c ht 
a u s w ert u n g sr el e v a nt. Di e s h ei ßt ni c ht z w a n g sl ä u fi g, d a s s 
di e s e  B etri e b e  ni c ht  wirt s c h aftli c h  a kti v  w ar e n,  s o n d er n  
b e d e ut et l e di gli c h, d a s s si e g e wi s s e Gr e n z e n ni c ht ü b er -
s c hritt e n h a b e n. S o wir d ei n B etri e b i m B eri c ht sj a hr 2 0 2 0 
n ur d a n n i n di e A u s w ert u n g e n mit ei n b e z o g e n, w e n n i n 
mi n d e st e n s ei n e m M o n at ei n e s o zi al v er si c h er u n g s p fli c h -
ti g b e s c h äfti gt e o d er i m J a hr e s d ur c h s c h nitt ei n e g eri n g -
f ü gi g b e s c h äfti gt e P er s o n i m B etri e b a n g e st ellt w ar o d er 
d a s  z u g e h öri g e  U nt er n e h m e n  ei n e n  Mi n d e stj a hr e s u m -
s at z v o n 2 2 0 0 0 E ur o er wirt s c h aft et h at.

A n h a n d  d er  t äti g e n  P ers o n e n  l ässt  si c h  a uf z ei g e n,  d ass  
vi el e  B etri e b e  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  s o  kl ei n  
si n d, d ass si e ni c ht i n di e St a n d ar d a us w ert u n g e n d es st a -
tistis c h e n U nt er n e h m e nsr e gist ers ei n b e z o g e n w ur d e n, d a 
si e ü b er wi e g e n d n ur d ur c h di e I n h a b eri n o d er d e n I n h a b er 
g ef ü hrt w ur d e n. I n d e n 3 1 1 6 5 B etri e b e n d er ni e d ers ä c h -
sis c h e n  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  w ur d e n  i ns g es a mt  
8 8 1 3 2 t äti g e P ers o n e n g e z ä hlt. D a v o n w ar e n 9 6, 3  % i n 
d e n  a us w ert u n gsr el e v a nt e n  B etri e b e n  t äti g  u n d  i n  d e n  
ni c ht  a us w ert u n gsr el e v a nt e n  B etri e b e n  l e di gli c h  3, 7  %.   

3) A b h ä n gi g B es c h äfti gt e d e fi ni er e n si c h als S u m m e a us d e n s o zi al v ersi c h er u n gs p fli c hti g B es c h äf -
ti gt e n u n d d e n g eri n gf ü gi g B es c h äfti gt e n.

4)  A n z a hl d er a b h ä n gi g B es c h äfti gt e n i n Ni e d ers a c hs e n i m B eri c htsj a hr 2 0 2 0: 3 2 0 7 4 8 4.
5)  A b w ei c h u n g e n b er u h e n a uf R u n d u n gs diff er e n z e n.

*) D er B eitr a g ist d as Er g e b nis ei n es K o o p er ati o ns pr oj e kts d es L S N u n d d er St atisti kst ell e d er L a n -
d es h a u ptst a dt H a n n o v er. D a g e or ef er e n zi ert e A us w ert u n g e n ni c ht a n a d mi nistr ati v e n Gr e n z e n 
h alt m a c h e n, d as L S N a b er i n d er R e g el k ei n e D at e n u nt er h al b d er G e m ei n d e e b e n e a n al ysi ert, 
er m ö gli c ht di es e K o o p er ati o n es, d e n W ert g e or ef er e n zi ert er A us w ert u n g e n a uf kl ei nr ä u mi g er 
E b e n e d ar z ust ell e n.

https://www.kultur-kreativ-wirtschaft.de/KUK/Redaktion/DE/Publikationen/2020/monitoring-wirtschaftliche-eckdaten-kuk.pdf?__blob=publicationFile&v=11
https://www.kultur-kreativ-wirtschaft.de/KUK/Redaktion/DE/Publikationen/2020/monitoring-wirtschaftliche-eckdaten-kuk.pdf?__blob=publicationFile&v=11
https://www.kultur-kreativ-wirtschaft.de/KUK/Redaktion/DE/Publikationen/2020/monitoring-wirtschaftliche-eckdaten-kuk.pdf?__blob=publicationFile&v=11
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E s  k a n n  d e m z uf ol g e  a n g e n o m m e n  w er d e n,  d a s s  di e  
ni c ht  a u s w ert u n g sr el e v a nt e n  B etri e b e  f a st  a u s s c hli e ß -
li c h  d ur c h  di e  I n h a b eri n  o d er  d e n  I n h a b er  g ef ü hrt  u n d  
h ö c h st w a hr s c h ei nli c h a u c h n ur i m N e b e n er w er b b etri e -
b e n w ur d e n.

Di e wirts c h aftli c h e B e d e ut u n g d er ei n z el n e n Teil m är kt e d er 
K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i n Ni e d ers a c hs e n wir d i n Ta -
b ell e T 2 d ar g est ellt.

V o n d e n 1 6 6 0 0 a us w ert u n gsr el e v a nt e n B etri e b e n d er K ul -
t ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  e nt fi el e n  di e  m eist e n  a uf  d e n 
Teil m ar kt D esi g n wirts c h aft mit ei n e m A nt eil v o n 2 2, 3 %, 
j e d er f ü nft e B etri e b ( 2 0, 5 %) w ar d e m Teil m ar kt S oft w ar e-/ 
G a m es-I n d ustri e z u g e or d n et u n d 1 7, 5 % d e m Ar c hit e kt ur -
m ar kt. 

I n d er ni e d ers ä c hsis c h e n K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft w a-
r e n i m J a hr 2 0 2 0 i ns g es a mt 7 0 8 7 1 a b h ä n gi g B es c h äfti gt e 

T 1 | A n z a hl  d er  Ni e d erl ass u n g e n  u n d  t äti g e n  P ers o n e n  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  i n  Ni e d ers a c hs e n  2 0 2 0   
  n a c h A us w ert u n gsr el e v a n z u n d T eil m är kt e n

Teil m är kt e

Ni e d erl ass u n g e n T äti g e P ers o n e n

i ns g es a mt

d a v o n

i ns g es a mt

d a v o n

a us w ert u n gs-
r el e v a nt

ni c ht a us w er-
t u n gsr el e v a nt

a us w ert u n gs-
r el e v a nt

ni c ht a us w er-
t u n gsr el e v a nt

A n z a hl

Ar c hit e kt ur m ar kt 4 5 5 7 2 9 0 5 1 6 5 2 1 1 2 1 1 1 0 8 9 7 3 1 4

B u c h m ar kt 2 1 5 0 1 1 5 3 9 9 7 5 3 1 2 5 0 3 1 2 8 1

D arst ell e n d e K ü nst e 2 5 4 5 1 1 3 5 1 4 1 0 7 7 8 5 7 2 7 6 5 0 9

D esi g n wirts c h aft 7 2 3 5 3 7 0 5 3 5 3 0 1 3 0 5 4 1 2 2 3 9 8 1 5

Fil m wirts c h aft 2 0 4 8 8 3 3 1 2 1 5 3 4 7 5 3 0 9 0 3 8 5

K u nst m ar kt 2 3 3 3 1 1 7 0 1 1 6 3 4 3 1 1 4 0 4 1 2 7 0

M usi k wirts c h aft 1 6 9 5 7 8 4 9 1 1 4 0 3 4 3 7 5 7 2 7 8

Pr ess e m ar kt 3 7 9 4 1 9 1 5 1 8 7 9 1 4 0 0 3 1 3 7 0 5 2 9 8

R u n df u n k wirts c h aft 1 5 4 0 6 5 8 8 8 2 1 9 4 2 1 7 1 4 2 2 8

S oft w ar e-/ G a m es-I n d ustri e 5 9 6 3 3 4 0 0 2 5 6 3 2 2 5 8 9 2 2 2 0 5 3 8 4

W er b e m ar kt 4 5 2 6 2 2 9 9 2 2 2 7 1 0 0 4 1 9 6 1 3 4 2 8

S o nsti g e 7 7 3 3 7 1 4 0 2 4 5 6 0 4 4 4 8 1 1 2

Kr e ati v wirts c h aft ( o h n e D o p p el z ä hl u n g e n) 3 1 1 6 5 1 6 6 0 0 1 4 5 6 5 8 8 1 3 2 8 4 9 0 2 3 2 3 1

T 2 | A n z a hl  d er  Ni e d erl ass u n g e n  u n d  B es c h äfti gt e n  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  i n  Ni e d ers a c hs e n  2 0 2 0   
  n a c h T eil m är kt e n ( n ur a us w ert u n gsr el e v a nt e Ei n h eit e n)

Teil m är kt e

Ni e d er- 
l ass u n g e n

T äti g e  
P ers o n e n

A b h ä n gi g B es c h äfti gt e

i ns g es a mt

d a v o n

g eri n gf ü gi g 
B es c h äfti gt e

s o zi al v er-
si c h er u n gs- 

p fii c hti g  
B es c h äfti gt e

d ar u nt er: 
V oll z eit

A n z a hl

Ar c hit e kt ur m ar kt 2 9 0 5 1 0 8 9 7 8 0 1 6 9 9 5 7 0 2 1 4 8 1 1

B u c h m ar kt 1 1 5 3 5 0 3 1 4 0 0 9 8 9 5 3 1 1 4 1 9 3 7

D arst ell e n d e K ü nst e 1 1 3 5 7 2 7 6 6 2 5 0 1 1 1 2 5 1 3 8 3 6 2 7

D esi g n wirts c h aft 3 7 0 5 1 2 2 3 9 8 9 8 3 1 6 8 2 7 3 0 1 5 2 6 7

Fil m wirts c h aft 8 3 3 3 0 9 0 2 3 6 0 9 8 1 1 3 7 9 7 2 2

K u nst m ar kt 1 1 7 0 4 0 4 1 3 0 0 9 9 5 6 2 0 5 3 1 0 3 9

M usi k wirts c h aft 7 8 4 3 7 5 7 3 0 6 4 5 8 9 2 4 7 5 1 8 3 6

Pr ess e m ar kt 1 9 1 5 1 3 7 0 5 1 2 0 2 1 3 6 8 9 8 3 3 2 5 5 8 4

R u n df u n k wirts c h aft 6 5 8 1 7 1 4 1 0 9 6 5 6 1 0 4 0 7 7 7

S oft w ar e-/ G a m es-I n d ustri e 3 4 0 0 2 2 2 0 5 2 0 0 2 4 9 9 6 1 9 0 2 8 1 5 9 5 6

W er b e m ar kt 2 2 9 9 9 6 1 3 7 7 5 5 1 4 6 1 6 2 9 4 4 6 4 5

S o nsti g e 3 7 1 4 4 4 8 4 1 5 9 6 2 7 3 5 3 2 2 5 0 3

Kr e ati v wirts c h aft ( o h n e D o p p el z ä hl u n g e n) 1 6 6 0 0 8 4 9 0 2 7 0 8 7 1 1 2 0 6 2 5 8 8 0 9 4 2 9 3 3
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t äti g, di e si c h a us d e n s o zi al v ersi c h er u n gs p fii c hti g ( 8 3, 0 %) 
u n d  g eri n gf ü gi g  B es c h äfti gt e n  ( 1 7, 0  %)  z us a m m e ns et z -
t e n.  Di e  a nt eili g  m eist e n  a b h ä n gi g  B es c h äfti gt e n  w ar e n  
i m Teil m ar kt S oft w ar e u n d G a m es t äti g ( 2 8, 3 %), g ef ol gt 
v o m Pr ess e m ar kt mit 1 7, 0 % u n d d er D esi g n wirts c h aft mit 
1 2, 7  %.  B ei  d er  B etr a c ht u n g  d er  Z us a m m e ns et z u n g  d er  
a b h ä n gi g B es c h äfti gt e n n a c h Teil m är kt e n f ällt a uf, d ass i m 
Teil m ar kt  S oft w ar e  u n d  G a m es  mit  9 5, 0  %  d er  Gr o ßt eil  
d er  B es c h äfti gt e n  s o zi al v ersi c h er u n gs p fii c hti g  a n g est ellt 
w ar u n d l e di gli c h 5, 0 % ei n er g eri n gf ü gi g e ntl o h nt e n B e -
s c h äfti g u n g  n a c h gi n g e n.  D e m g e g e n ü b er  w ar  d er  A nt eil  
d er g eri n gf ü gi g e ntl o h nt e n B es c h äfti gt e n a n d e n a b h ä n gi g 
B es c h äfti gt e n i n d er Fil m wirts c h aft mit 4 1, 6 % u n d d e m 
Pr ess e m ar kt mit 3 0, 7 % a m h ö c hst e n.

D er A nt eil d er i n V oll z eit t äti g e n s o zi al v ersi c h er u n gs p fii c hti g  
B es c h äfti gt e n a n all e n s o zi al v ersi c h er u n gs p fii c hti g B es c h äf -
ti gt e n w ar mit 8 3, 9 % i m Teil m ar kt S oft w ar e u n d G a m es a m 
h ö c hst e n, g ef ol gt v o n d er R u n df u n k wirts c h aft mit 7 4, 7 % 
u n d d er M usi k wirts c h aft mit 7 4, 2 %. D e n g eri n gst e n A nt eil 
h att e d er K u nst m ar kt mit l e di gli c h 5 0, 6 % i n V oll z eit t äti g e n 
s o zi al v ersi c h er u n gs p fii c hti g B es c h äfti gt e n.

V or g e h e n u n d Gr e n z e n b ei d er G e or ef er e n zi er u n g

I m F ol g e n d e n w er d e n di e Er g e b niss e ei n er g e o gr a p his c h e n 
A n al ys e  d er  ni e d ers ä c hsis c h e n  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirt -
s c h aft  d ar g est ellt.  D af ür  w er d e n  di e  D at e n  d er  Ni e d er-
l ass u n g e n  e nt w e d er  n a c h  d e n  a d mi nistr ati v e n  Gr e n z e n  
mitt els d es a mtli c h e n G e m ei n d es c hl üss els ( A G S) o d er d e n 
K o or di n at e n d er A ns c hrift r ä u mli c h v er ort et. Di e K o or di n a -
t e n d er A ns c hrift e n w er d e n, wi e ei n g a n gs erl ä ut ert, d ur c h 
G e or ef er e n zi er u n g  er z e u gt.  Di e  G e or ef er e n zi er u n g  g e -
s c hi e ht  a n h a n d  d er  v orli e g e n d e n  A ns c hrift e n  m as c hi n ell.  
Di e St atistis c h e n Ä mt er d es B u n d es u n d d er L ä n d er gr eif e n 
hi erf ür  a uf  ei n e n  S er vi c e  d es  B K G  z ur ü c k.  D a b ei  k ö n n e n  
d at e n b e di n gt e U ns c h ärf e n a uftr et e n. B eis pi els w eis e k a n n 
b ei  Z us a m m e ns c hl üss e n  v o n  G e m ei n d e n  ei n  h ä u fl g er 
Str a ß e n n a m e ( „ D orfstr. “, „ Kir c h w e g “) pl öt zli c h m e hrf a c h 
u nt er  ei n e m  G e m ei n d e n a m e n  u n d  ei n er  P ostl eit z a hl  v or -
h a n d e n s ei n. 

Di e S oft w ar e d e s B K G k a n n di e s e U n s c h ärf e n z w ar ni c ht 
g ä n zli c h v er m ei d e n, a b er si e gi bt z u j e d er g e or ef er e n zi er -
t e n A dr e s s e Hi n w ei s e a u s, mit w el c h er W a hr s c h ei nli c h k eit 
di e er mitt elt e n K o or di n at e n z u d er A n s c hrift di e t at s ä c h -
li c h  ri c hti g e n  z u  d er  ei n g e g e b e n e n  A n s c hrift  si n d.  B ei-
s pi el s w ei s e w er d e n A n s c hrift e n, di e i n d er D at e n b a n k d e s 
B K G  ni c ht  v or k o m m e n 6) ,  i m  Mitt el p u n kt  d e s  Ort e s  o d er 
d e s  P o stl eit z a hl e n g e bi et e s  v er ort et.  Di e s e  ni c ht  g e n a u  
g e n u g  g e or ef er e n zi ert e n  B eri c ht s ei n h eit e n  w er d e n  a u s  
d e m D at e n b e st a n d f ür di e g e or ef er e n zi ert e A u s w ert u n g 
e ntf er nt, u m ei n e kl ei nr ä u mi g e V er z err u n g d er D at e n i n 
Ri c ht u n g  d er  Ort s mitt e  z u  v er m ei d e n.  F ür  di e  A u s w er -
t u n g a n h a n d d er a d mi ni str ati v e n Gr e n z e n b ei s pi el s w ei s e 
d er L a n d kr ei s e u n d kr ei sfr ei e n St ä dt e s pi elt hi n g e g e n di e 
L a g e ei n er Ni e d erl a s s u n g i n n er h al b d er K o m m u n e k ei n e 

6) Hi er z u  z ä hl e n  z u m  B eis pi el  di e  A ns c hrift e n  d er  Ki os k e  i n  d er  U- B a h n- St ati o n  „ Kr ö p c k e “  i n  
H a n n o v er.

R oll e.  Hi er  k ö n n e n  a u c h  di e  ni c ht  o pti m al  g e or ef er e n -
zi er b ar e n  B eri c ht s ei n h eit e n  f ür  di e  A u s w ert u n g  g e n ut zt  
w er d e n.

N a c h u mf a n gr ei c h e n T e st s w ur d e n v o n d e n St ati sti s c h e n 
Ä mt er n  d e s  B u n d e s  u n d  d er  L ä n d er  K e n n z a hl e n  ei n g e -
f ü hrt,  di e  b e sti m m e n,  w el c h e  G e n a ui g k eit  b ei  d er  G e o-
r ef er e n zi er u n g  f ür  w el c h e  B etr a c ht u n g s e b e n e  n o c h  d e n 
str e n g e n Q u alit ät s a nf or d er u n g e n d er a mtli c h e n St ati sti k 
g e n ü gt. W e n n i m F ol g e n d e n di e g e or ef er e n zi ert e n D at e n 
i n 1 k m² gr o ß e n Gitt er z ell e n a u s g e w ert et w er d e n, w ei c ht 
di e  S u m m e  d er  B e s c h äfti gt e n,  e b e n s o  wi e  di e  d er  B e -
tri e b e, d a h er v o n d e n o b e n g e n a n nt e n E c k z a hl e n l ei c ht 
a b. S o k o n nt e n v o n d e n 1 6 6 0 0 a u s w ert u n g sr el e v a nt e n 
B etri e b e n d er ni e d er s ä c h si s c h e n K ult ur- u n d Kr e ati v wirt -
s c h aft  i n s g e s a mt  1 6  2 5 0  ( 9 7, 9  %)  f ür  di e  g e or ef er e n -
zi ert e  A u s w ert u n g  g e n ut zt  w er d e n.  Di e s e  b e s c h äfti gt e n 
8 2  1 7 7 d er 8 4 9 0 2 t äti g e n P er s o n e n ( 9 6, 8 %). Di e Z a hl 
d er Ni e d erl a s s u n g e n u n d d er t äti g e n P er s o n e n d er g e o -
r ef er e n zi ert e n A u s w ert u n g e n d e s U R S k ö n n e n d a h er v o n 
d e n  a n  a n d er er  St ell e  v er öff e ntli c ht e n  ni c ht- g e or ef er e n -
zi ert e n D at e n a b w ei c h e n.

U nt ers c hi e dli c h e Bli c k wi n k el

Di e  D at e n  a us  d e m  U nt er n e h m e nsr e gist er  bi et e n  vi el e  
M ö gli c h k eit e n,  u m  di e  V ert eil u n g  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v -
wirts c h aft i n Ni e d ers a c hs e n z u b etr a c ht e n. Di e A n z a hl d er 
B es c h äfti gt e n, hi er i m m er d e fi ni ert als di e Z a hl d er t äti g e n  
P ers o n e n, ist si c h erli c h ei n g ut er A n h alts p u n kt, u m di e B e -
d e ut u n g d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft z u b es c hr ei b e n. 
Di e r ei n e Z a hl d er B es c h äfti gt e n i n ei n er Gitt er z ell e s a gt, f ür 
si c h g e n o m m e n, i n d er R e g el j e d o c h ni c ht vi el a us. Si n d 2 0 
B es c h äfti gt e a uf ei n e m Q u a dr at kil o m et er vi el o d er w e ni g ? 
Wi e si e ht es mit 2 0 0 B es c h äfti gt e n a us ? K a n n es ni c ht s ei n, 
d ass ei n St a n d ort mit r el ati v vi el e n e n g b ei ei n a n d er li e g e n -
d e n  B etri e b e n  d ur c h  di e  v er ei n h eitli c ht e n  Gitt er z ell e n  u n -
gl ü c kli c h z ers c h nitt e n w ur d e ? U n d ist es d a h er ni c ht a u c h 
wi c hti g, n e b e n d er ei g e ntli c h e n Gitt er z ell e a u c h di e b e n a c h -
b art e n Gitt er z ell e n z u b etr a c ht e n ? Di es e Fr a g e n k ö n n e n j e 
n a c h Fr a g est ell u n g a n d ers b e a nt w ort et w er d e n. F ür di e B e -
tr a c ht u n g d es g es a mt e n L a n d es Ni e d ers a c hs e n mit s ei n e n  
w eitl ä u fl g e n N at ur fl ä c h e n, di e t eil w eis e d ü n n b esi e d elt si n d  
u n d  ei n e  g eri n g e  Wirts c h aftst äti g k eit  a uf w eis e n,  k ö n n e n  
di e A nt w ort e n d a h er a n d ers a usf all e n als b eis pi els w eis e f ür 
di e di c ht b esi e d elt e L a n d es h a u ptst a dt H a n n o v er. 

I m  F ol g e n d e n  w er d e n  z w ei  u nt er s c hi e dli c h e  B etr a c h-
t u n g s w ei s e n  v erf ol gt.  Z u er st  wir d  d er  Fr a g e  n a c h  d er  
B e d e ut u n g ei n er R e gi o n f ür di e K ult ur- u n d Kr e ati v wirt -
s c h aft  n a c h g e g a n g e n.  D a n a c h  wir d  di e  P er s p e kti v e  g e -
w e c h s elt  u n d  e s  wir d  di e  B e d e ut u n g  d er  K ult ur-  u n d  
Kr e ati v wirt s c h aft f ür ei n e R e gi o n (i n di e s e m F all al s o a u s 
Si c ht  d er  L a n d kr ei s e  u n d  kr ei sfr ei e n  St ä dt e)  u nt er s u c ht.  
I m  er st e n  F all  wir d  mit  a b s ol ut e n  Z a hl e n  g er e c h n et,  d.  
h.  di e  t äti g e n  P er s o n e n  w er d e n  i n  S u m m e  b etr a c ht et.  
E s wir d d a b ei u nt er st ellt, d a s s a u s Si c ht d er Kr e ati v wirt -
s c h aft  1 0 0  B e s c h äfti gt e  i n  ei n er  Gr o ß st a dt  n u n  m al  b e -
d e ut e n d er si n d al s 3 0 B e s c h äfti gt e i m l ä n dli c h e n R a u m.  
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1 0 0 B e s c h äfti gt e si n d ö k o n o mi s c h b etr a c ht et ei n gr ö ß e -
r er M ar kt u n d k ö n n e n f ür ei n e n d e utli c h e n St a n d ort v or-
t eil  s pr e c h e n.  Ir g e n d et w a s  m u s s  a n  d e m  St a n d ort  al s o  
m e hr al s dr ei m al s o attr a kti v s ei n g e g e n ü b er d e m l ä n d -
li c h e n R a u m. Wirt s c h aft s p oliti s c h k ö n nt e di e Sit u ati o n j e-
d o c h et w a s a n d er s, j a vi ell ei c ht s o g ar g ä n zli c h u m g e k e hrt 
i nt er pr eti ert  w er d e n.  S o  k ö n n e n  di e  1 0 0  B e s c h äfti gt e n  
i n  ei n er  Gr o ß st a dt  f ür  ei n e  R a n dl a g e  i n  d er  K ult ur-  u n d 
Kr e ati v wirt s c h aft st e h e n. I m l ä n dli c h e n R a u m k ö n n e n 3 0 
B e s c h äfti g e j e d o c h s c h o n ei n e n d e utli c h w a hr n e h m b ar e n 
Pr o z e nt s at z  d er  g e s a mt e n  B e s c h äfti g u n g  i n  d e m  G e bi et 
a u s m a c h e n u n d a uf gr u n d d er i n s g e s a mt g eri n g er e n B e -
s c h äfti g u n g  d a h er  ei n  wi c hti g er  Wirt s c h aft sf a kt or  s ei n.  
B ei d e B etr a c ht u n g s w ei s e n zi e h e n al s o, j e n a c h Fr a g e st el -
l u n g, u nt er s c hi e dli c h e S c hl ü s s e a u s d e n s el b e n D at e n. U m 
b ei d e n  Bli c k wi n k el n  g er e c ht  z u  w er d e n,  w er d e n  d a h er  
i m F ol g e n d e n a u s d er s el b e n D at e n gr u n dl a g e z w ei u nt er-
s c hi e dli c h e A n al y s e s c h w er p u n kt e h er a u s g e ar b eit et. 

G e or ef er e n zi ert e A us w ert u n g

B ei d er B etr a c ht u n g d er V ert eil u n gs m ust er v o n Di e nstl eis -
t u n g e n i m R a u m f ällt a uf, d ass di es e st ar k mit d er W o h n-
b e v öl k er u n g ei n er R e gi o n k orr eli er e n. B ei Di e nstl eist u n g e n 
wi e  d er  P fi e g e 7)  li ef ert  di e  N at ur  d er  Di e nstl eist u n g  di e  
Er kl är u n g.  W o  vi el e  M e ns c h e n  l e b e n,  w er d e n  m e hr  k ör -
p er n a h e Di e nstl eist u n g e n b e n öti gt. Et w as a n d ers li e gt b ei -
s pi els w eis e  di e  V ert eil u n g  d es  G ast g e w er b es 8) .  Hi er  si n d  
n e b e n  d e n  gr o ß e n  St ä dt e n  mit  i hr er  h o h e n  B e v öl k er u n g  
a u c h di e l a n ds c h aftli c h attr a kti v e n, r el ati v d ü n n b esi e d el -
t e n  R e gi o n e n  a n  d er  N or ds e e k üst e,  d er  H ei d e  u n d  d es  
H ar z es f ür d as G ast g e w er b e attr a kti v e St a n d ort e. Di e nst -
l eist u n g e n w er d e n als o oft v or Ort er br a c ht u n d b e n öti gt. 
I n  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  ist  di e  G e m e n g el a g e  
i ns g es a mt h et er o g e n. Di e D arst ell e n d e n K ü nst e si n d i n d er 
R e g el st a n d ort g e b u n d e n. Di e Fil m- o d er S oft w ar e-I n d ustri e 
bri n gt wi e d er u m Pr o d u kt e a uf d e n M ar kt, di e u n a b h ä n gi g 
v o m Pr o d u kti o ns ort k o ns u mi ert w er d e n k ö n n e n. A n h a n d 
di es er  V or ü b erl e g u n g e n  w ur d e  z u n ä c hst  di e  r ä u mli c h e  
V ert eil u n g d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i n Ni e d ers a c h -
s e n z ur B e v öl k er u n g i n B e zi e h u n g g es et zt. 

Z u n ä c hst  w ur d e n  di e  t äti g e n  P ers o n e n  i n  d e n  Ni e d erl as -
s u n g e n  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  i n  1  k m²  gr o -
ß e n  Gitt er z ell e n  z us a m m e n g ef asst.  U m  d er  o b e n  a uf g e -
w orf e n e n  Pr o bl e m ati k  d es  m ö gli c h e n  Z ers c h n ei d e ns  d er  
Gitt er z ell e n gr e n z e n  v o n  ei g e ntli c h  z us a m m e n g e h öri g e n  
St a n d ort- H ä uf u n g e n  z u  b e g e g n e n,  w ur d e  z us ät zli c h  di e  
N a c h b ars c h aft  d er  j e w eili g e n  Gitt er z ell e n  b er ü c ksi c hti gt.  
D af ür  w ur d e  ei n e  s o g e n a n nt e  H ots p ot- A n al ys e  mit  G e -
tis- Or d  GI *  d ur c h g ef ü hrt.  K ur z g ef asst  k a n n  mit  di es er  
A n al ys e m et h o d e  u nt ers u c ht  w er d e n,  w o  si c h  h o h e  W er -
t e  b all e n  o d er  a n d ers  h er u m.  D a d ur c h  wir d  es  m ö gli c h,  
gr ö ß er e  r ä u mli c h e  A n h ä uf u n g e n  v o n  W ert e n,  i n  di es e m  
F all e v o n t äti g e n P ers o n e n, a uf Si g ni fi k a n z z u pr üf e n. Di e 
D at e n gr u n dl a g e bil d e n di e S u m m e n d er i n d er K ult ur- u n d 

7)   Si e h e bs p w.: L e h m a n n, A., S c h ul z, J., „ V er bl ei b u n d H er k u nft v o n P fi e g e b e d ürfti g e n i n P fi e g e-
h ei m e n i n Ni e d ers a c hs e n 2 0 1 9 “, i n: St atistis c h e M o n ats h eft e Ni e d ers a c hs e n, 0 1/ 2 0 2 2, S. 5 ff.

8) Si e h e bs p w.: V or wi g, W., S c h ul z, J., T o uris m usi nt e nsit ät i n Ni e d ers a c hs e n, i n: St atistis c h e M o -
n ats h eft e Ni e d ers a c hs e n, 0 8/ 2 0 2 0, S. 3 7 6 ff.

Kr e ati v wirts c h aft t äti g e n P ers o n e n. A us d er N a c h b ars c h aft 
m e hr er er h o h er W ert e k ö n n e n n u n G e bi et e er mitt elt w er -
d e n,  di e  f ür  di e  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  b es o n d ers  
attr a kti v si n d. Di e A b bil d u n g A 1 z ei gt d as Er g e b nis di es er 
H ots p ot- A n al ys e f ür di e g es a mt e K ult ur- u n d Kr e ati v wirt -
s c h aft i n Ni e d ers a c hs e n. 

Wi e di e A b bil d u n g z ei gt, s c h ei nt f ür di e K ult ur- u n d Kr e a -
ti v wirts c h aft i n Ni e d ers a c hs e n t ats ä c hli c h ei n Z us a m m e n-
h a n g  z wis c h e n  B es c h äfti g u n g  u n d  B e v öl k er u n g  z u  b e -
st e h e n.  Di e  H ots p ots  fi n d e n  si c h  b ei  d e n  Gr o ßst ä dt e n: 
H a n n o v er, Br a u ns c h w ei g, Os n a br ü c k u n d Ol d e n b ur g. D as 
erst a u nt ni c ht u n d s pri c ht d af ür, d ass di e K ult ur- u n d Kr e a -
ti v wirts c h aft  i n  Ni e d ers a c hs e n  St a n d ort v ort eil e  i m  gr o ß-
st ä dtis c h e n  B er ei c h  h at.  W el c h e  F a kt or e n  di es  b e g ü nsti -
g e n, k a n n a us di es e n Z a hl e n ni c ht h er a us g el es e n w er d e n, 
ei n e wi c hti g e R oll e s pi el e n si c h erli c h: di e Gr ö ß e d es l o k a -
l e n M ar kt es u n d d as gr o ßst ä dtis c h e Mili e u, g gf. N et z w er k-
str u kt ur e n u n d di e Z us a m m e n ar b eit mit a n d er e n Br a n c h e n 
u n d U ni v ersit ät e n. C ol ds p ots k o n nt e n d a g e g e n ni c ht g e -
f u n d e n w er d e n.

H ots p ot L ü n e b ur g

A uff älli g  si n d  di e  Gitt er z ell e n  a m  St a n d ort  L ü n e b ur g,  ei -
n e m  L a n d kr eis,  d er  n a c h  d er  B esi e d el u n gsstr u kt ur  ni c ht  
z u  d e n  Gr o ßst ä dt e n  z ä hlt,  a b er  d e n n o c h  ei n e n  H ots p ot  
a uf z ei gt.  A u c h  w e n n  di es er  i n  Teil e n  ei n e  et w as  s c h w ä -
c h er e Si g ni fl k a n z a uf w eist, wir d er i n V er bi n d u n g mit d e n 
f ol g e n d e n A us w ert u n g e n a uf L a n d kr eis e b e n e hi er als H ot-
s p ot g e w ert et. B ei d er St a dt L ü n e b ur g li e g e n di e S u m m e n 
d er i n Gitt er z ell e n z us a m m e n g ef asst e n t äti g e n P ers o n e n i n 
ei n er s o a uff älli g e n n a c h b ars c h aftli c h e n H ä uf u n g v or, d ass 
hi er n e b e n d er l o k al e n B e v öl k er u n g w eit er e F a kt or e n ei n e 
R oll e  s pi el e n  m üss e n.  Ei n e  Ü b ersi c ht  ü b er  di e  V ert eil u n g  
d er  t äti g e n  P ers o n e n  i n  d e n  Teil m är kt e n  d er  K ult ur-  u n d  
Kr e ati v wirts c h aft  i m  L a n d kr eis  L ü n e b ur g  i m  V er gl ei c h  z u  
d e n  W ert e n  f ür  Ni e d ers a c hs e n  i ns g es a mt  bi et et  Ta b ell e  
T 3.  Di e h er a us g e h o b e n e St ell u n g d er Fil m wirts c h aft a b er 
a u c h d er S oft w ar e- u n d G a m es-I n d ustri e si n d hi er g ut z u 
er k e n n e n. S o w ar e n 2 0 2 0 i n d er Fil m wirts c h aft i m L a n d -
kr eis L ü n e b ur g 8, 0 % all er t äti g e n P ers o n e n i n d er K ult ur- 
u n d  Kr e ati v wirts c h aft  b es c h äfti gt,  di es er  A nt eil  l a g  m e hr  
als  d o p p elt  s o  h o c h  wi e  i m  L a n d es d ur c hs c h nitt  ( 3, 6   %). 
I nt er ess a nt  ist  a u c h  d er  r el ati v  h ö h er e  A nt eil  d er  S oft-
w ar e-  u n d  G a m es-I n d ustri e.  Di es e  b es c h äfti gt e  i m  L a n d -
kr eis L ü n e b ur g mit 3 7, 2 % m e hr als ei n Dritt el all er t äti g e n 
P ers o n e n  i n  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  g e g e n ü b er  
d e m L a n d es d ur c hs c h nitt v o n 2 6, 2 %. Ü b er di e Gr ü n d e d er 
E ntst e h u n g d es H ots p ots i m L a n d kr eis L ü n e b ur g k a n n a n -
h a n d d er v orli e g e n d e n D at e n n ur s p e k uli ert w er d e n. L ü n e -
b ur g ist d er Dr e h ort d er b e k a n nt e n F er ns e hs eri e R ot e R o -
s e n, ar c hit e kt o nis c h r ei z v oll, h at ei n e b e k a n nt e U ni v ersit ät 
u n d li e gt n a h e a n d er M etr o p ol e H a m b ur g. J e d er ei n z el n e 
F a kt or f ür si c h b e gr ü n d et n o c h k ei n e d er arti g e A n h ä uf u n g 
v o n t äti g e n P ers o n e n. V er m utli c h ist es als o ei n Z us a m m e n -
s pi el di es er u n d w eit er er F a kt or e n, di e erst i n S u m m e d e n 
St a n d ort L ü n e b ur g f ür di e K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft s o 
attr a kti v m a c h e n. 
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Di e  D at e n gr u n dl a g e  erl a u bt  a u c h  ei n e  B etr a c ht u n g  v o n  
ei n z el n e n  Teil m är kt e n  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft.  
J e w e ni g er t äti g e P ers o n e n i n ei n e m Teil m ar kt b es c h äfti gt 
si n d u n d j e w e ni g er Gitt er z ell e n d a d ur c h a uf L a n d es e b e n e 
ü b er h a u pt  b es et zt  si n d,  d est o  g eri n g er  ist  a u c h  di e  A us -
s a g e kr aft  d er  H ots p ot- A n al ys e.  D er  Teil m ar kt  S oft w ar e-/
G a m es-I n d ustri e ist als gr ö ßt er Teil m ar kt g e m ess e n a n d er 
Z a hl d er t äti g e n P ers o n e n j e d o c h d ur c h a us f ür ei n e D et ail -
b etr a c ht u n g g e ei g n et. Di e A b bil d u n g A 2 z ei gt di es e A n a -
l ys e u n d b est äti gt di e v or a n g e g a n g e n e n A uss a g e n z u d er 
g es a mt e n K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft. D as ist a u c h ni c ht 
v er w u n d erli c h, d a di e B es c h äfti gt e n di es es Teil m ar kt es ei n 
g ut es Vi ert el d er g es a mt e n t äti g e n P ers o n e n i n d er K ult ur- 
u n d Kr e ati v wirts c h aft a us m a c ht e n. D as Bil d v ers c hi e bt si c h 
j e d o c h i m V er gl ei c h z ur g es a mt e n K ult ur- u n d Kr e ati v wirt-
s c h aft et w as n a c h Ost e n. Di e kr eisfr ei e n St ä dt e Ol d e n b ur g 
u n d Os n a br ü c k t a u c h e n hi er ni c ht m e hr als H ots p ots a uf, 
d af ür z ei gt si c h i n W olfs b ur g u n d L ü n e b ur g a u c h hi er ei n 
(s c h w a c h si g ni fi k a nt er) H ots p ot. H a u pts ä c hli c h f a n d e n si c h 
di e t äti g e n P ers o n e n u n v er ä n d ert i n d e n b ei d e n b e v öl k e -
r u n gsst är kst e n Gr o ßst ä dt e n H a n n o v er u n d Br a u ns c h w ei g. 

Als Z wis c h e nf a zit f ür di e B etr a c ht u n g d er g e or ef er e n zi er -
t e n  A us w ert u n g  d er  V ert eil u n gs m ust er  d er  K ult ur-  u n d  
Kr e ati v wirts c h aft i n Ni e d ers a c hs e n k a n n ei n e B all u n g d er 
G es a mt b es c h äfti g u n g, w e ni g ü b err as c h e n d, i n d e n Gr o ß -
st ä dt e n b e o b a c ht et w er d e n. I nt er ess a nt si n d di e G e bi et e, 
di e v o n di es er N or m a b w ei c h e n, wi e L ü n e b ur g. A us Si c ht 
d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  si n d  i n  Ni e d ers a c hs e n  
als o i n d er R e g el St a n d ort e mit vi el B e v öl k er u n g b z w. vi el 
B es c h äfti g u n g b es o n d ers attr a kti v. 

A us w ert u n g d er Kr eis d at e n

N e b e n d e n K o or di n at e n li e g e n f ür di e Ni e d erl ass u n g e n i m 
U R S a u c h di e a mtli c h e n G e m ei n d es c hl üss el v or. Ei n e kl ei n -
r ä u mi g e A n al ys e ist d a mit ni c ht m ö gli c h, d a di e L a g e n d er 
Ni e d erl ass u n g e n  i n n er h al b  d er  G e m ei n d e  d ar a us  ni c ht  
a b g el eit et w er d e n k ö n n e n. F ür di e w eit er o b e n a n g es pr o -
c h e n e  A us w ert u n g  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  mit  

ei n e m  F o k us  a uf  wirts c h afts p olitis c h e  Fr a g est ell u n g e n  ist  
di es a b er ni c ht i n j e d e m F all n ot w e n di g. F ür di e n a c hf ol -
g e n d e  A us w ert u n g  a uf  E b e n e  d er  L a n d kr eis e  u n d  kr eis -
fr ei e n St ä dt e w er d e n di e u nt ers c hi e dli c h e n Si e dl u n gsstr u k-
t ur e n d er G e bi ets k ör p ers c h aft e n b er ü c ksi c hti gt. Ei n d ü n n 
b esi e d elt er  L a n d kr eis  wi e  L ü c h o w- D a n n e n b er g  wir d  z u m  
V er gl ei c h s ei n er D at e n w a hrs c h ei nli c h ni c ht di e D at e n d er 
kr eisfr ei e n St a dt Os n a br ü c k h er a n zi e h e n. U m g e k e hrt wir d 
si c h Br a u ns c h w ei g si c h erli c h e h er ei n e m V er gl ei c h mit d er 
St a dt  Ol d e n b ur g  st ell e n,  a b er  w e ni g er  I nt er ess e  a n  d e n  
D at e n  d es  fi ä c h e n m ä ßi g  gr o ß e n  a b er  v er gl ei c h b ar  d ü n n 
b esi e d elt e n L a n d kr eis es E msl a n d h a b e n. 

Wi e  o b e n  g e z ei gt,  f ol gt  di e  B es c h äfti g u n g  i n  d er  K ult ur-  
u n d  Kr e ati v wirts c h aft  i n  Ni e d ers a c hs e n  t e n d e n zi ell  d er  
B e v öl k er u n g.  U m  di es e n  F a kt or  a b z us c h w ä c h e n,  w er d e n  
di e k o m m u n al e n G e bi ets k ör p ers c h aft e n i n Ni e d ers a c hs e n 
n a c h d e n K at e g ori e n d es B u n d esi nstit uts f ür B a u-, St a dt- 
u n d  R a u mf ors c h u n g  ( B B S R)  i n  4  v ers c hi e d e n e  s o g e n a n n -
t e  si e dl u n gsstr u kt ur ell e  Kr eist y p e n  g e gli e d ert 9) :  kr eisfr ei e  
Gr o ßst ä dt e,  st ä dtis c h e  Kr eis e,  l ä n dli c h e  Kr eis e  mit  V er -
di c ht u n gs a ns ät z e n  u n d  d ü n n  b esi e d elt e  l ä n dli c h e  Kr eis e.  
F ür  Ni e d ers a c hs e n  w ur d e n  di e  Ei nt eil u n g e n  wi e  i n  A b -
bil d u n g  A 3  d ar g est ellt  v or g e n o m m e n.  F ür  di e  j e w eili g e n  
Kl ass e n  w ur d e n  n u n  Er w art u n gs w ert e  g e bil d et,  i n  d e m  
di e d ur c hs c h nittli c h e Z a hl d er t äti g e n P ers o n e n d ur c h di e 
B e v öl k er u n g  i ns g es a mt  j e  Kl ass e  b er e c h n et  w ur d e 1 0) .  D er  
s o er mitt elt e D ur c hs c h nitts w ert wir d d a n n als Er w art u n gs -
w ert f ür di e j e w eili g e Kl ass e g e n o m m e n u n d j e L a n d kr eis 
g es c h a ut, i n wi ef er n d er t ats ä c hli c h b e o b a c ht et e W ert v o n 
di es e m Er w art u n gs w ert e ntf er nt li e gt. B ei ei n e m W ert v o n 
1 e nts pri c ht d er Er w art u n gs w ert d e m t ats ä c hli c h b e o b a c h -
t et e n W ert. B ei ei n e m W ert v o n 2 ist d er t ats ä c hli c h e W ert 
d o p p elt  s o  h o c h  wi e  d er  Er w art u n gs w ert  u n d  b ei  ei n e m  
W ert v o n 0, 5 e nts pri c ht d er t ats ä c hli c h e W ert d er H älft e 
d es  Er w art u n gs w erts.  Mit  di es e m  V or g e h e n  w er d e n  n u n  
di e  j e w eili g e n  Kl ass e n  n ur  u nt er ei n a n d er  g e m ess e n  u n d  
s o mit  u m  di e  G e wi c ht u n g  d er  a bs ol ut e n  W ert e  d er  b e -
v öl k er u n gsst ar k e n Gr o ßst ä dt e b er ei ni gt. D er L a n d kr eis L ü -
c h o w- D a n n e n b er g wir d n u n als o ni c ht m e hr mit d er kr eis -
fr ei e n St a dt Ol d e n b ur g v er gli c h e n, s o n d er n b eis pi els w eis e 
mit d e m e b e nf alls l ä n dli c h e n L a n d kr eis E msl a n d. 

A b bil d u n g A 4 z ei gt d as Er g e b nis di es es V or g e h e ns f ür di e 
g es a mt e  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  i n  Ni e d ers a c hs e n.  
A u c h  hi er  sti c ht  d er  L a n d kr eis  L ü n e b ur g  h er v or.  Di e  K ul -
t ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i n L ü n e b ur g h at m e hr als z w ei-
ei n h al b m al s o vi el e t äti g e P ers o n e n, als di e Ei n w o h n er z a hl 
u n d d er Si e dl u n gst y p ( „ d ü n n b esi e d elt er l ä n dli c h er L a n d -
kr eis “) es v er m ut e n li e ß e n. A n d ers g es a gt h at ei n t y pis c h er 
d ü n n b esi e d elt er l ä n dli c h er L a n d kr eis w e ni g er als di e H älf -
t e d er B es c h äfti g u n g i n d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft 
pr o K o pf als d er L a n d kr eis L ü n e b ur g. Ei n w eit er es i nt er es -
s a nt es  P h ä n o m e n  ist,  d ass  u m  di e  r el ati v  st ar k  b es et zt e n  

9) Si e h e  B u n d esi nstit ut  f ür  B a u-,  St a dt-  u n d  R a u mf ors c h u n g,  L a uf e n d e  R a u m b e o b a c ht u n g,  
R a u m a b gr e n z u n g e n:  Si e dl u n gsstr u kt ur ell e  Kr eist y p e n,  a br uf b ar  u nt er:  w w w. b bsr. b u n d. d e/
B B S R/ D E/f or s c h u n g/r a u m b e o b a c ht u n g/ R a u m a b gr e n z u n g e n/ d e ut s c hl a n d/ kr ei s e/ si e dl u n g s -
str u kt ur ell e- kr ei st y p e n/ kr ei st y p e n. ht ml;j s e s si o ni d = 0 E C 8 5 A 8 6 4 1 4 1 5 1 8 A B C D 1 B B E B 8 3 B E 1 9 B 1.
li v e 1 1 2 9 1 ( z ul et zt a b g er uf e n a m 0 4. 0 7. 2 0 2 2).

1 0) N at ürli c h w är e a u c h ei n e B etr a c ht u n g a n h a n d d er i ns g es a mt e n B es c h äfti g u n g a nst ell e d er B e -
v öl k er u n g m ö gli c h. Si e h e H off m eist er, R., H ut er, J., K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i n r e gi o n al er 
P ers p e kti v e, i n: St atistis c h e M o n ats h eft e Ni e d ers a c hs e n, 1 2/ 2 0 1 2, S. 6 9 8 ff. A n di es er St ell e 
w ur d e j e d o c h d er B e v öl k er u n g d er V or z u g g e g e b e n, d a si c h di e Ei nt eil u n g d er Kl ass e n d es 
B B S R a u c h a n d er B e v öl k er u n g ori e nti ert.

T 3 | A nt eil d er t äti g e n P ers o n e n i n d e n T eil m är kt e n d er K ul-
t ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  i m  L a n d kr eis  L ü n e b ur g  i m  
V er gl ei c h z u m D ur c hs c h nitt i n Ni e d ers a c hs e n i n % 1)

T eil m är kt e L K L ü n e b ur g  Ni e d ers a c hs e n

Ar c hit e kt ur m ar kt 6, 2 1 2, 8

B u c h m ar kt 6, 2 5, 9

D arst ell e n d e K ü nst e 9, 1 8, 6

D esi g n wirts c h aft 1 6, 7 1 4, 4

Fil m wirts c h aft 8, 0 3, 6

K u nst m ar kt 3, 5 4, 8

M usi k wirts c h aft 7, 6 4, 4

Pr ess e m ar kt 1 0, 5 1 6, 1

R u n df u n k wirts c h aft 1, 6 2, 0

S oft w ar e-/ G a m esi n d ustri e 3 7, 2 2 6, 2

W er b e m ar kt 1 3, 7 1 1, 3

S o nsti g e 0, 8 5, 2

1) Di e S u m m e k a n n a uf gr u n d v o n M e hrf a c h z ä hl u n g m e hr als 1 0 0 % er g e b e n.

http://www.bbsr.bund.de/BBSR/DE/forschung/raumbeobachtung/Raumabgrenzungen/deutschland/kreise/siedlungsstrukturelle-kreistypen/kreistypen.html;jsessionid=0EC85A864141518ABCD1BBEB83BE19B1.live11291
http://www.bbsr.bund.de/BBSR/DE/forschung/raumbeobachtung/Raumabgrenzungen/deutschland/kreise/siedlungsstrukturelle-kreistypen/kreistypen.html;jsessionid=0EC85A864141518ABCD1BBEB83BE19B1.live11291
http://www.bbsr.bund.de/BBSR/DE/forschung/raumbeobachtung/Raumabgrenzungen/deutschland/kreise/siedlungsstrukturelle-kreistypen/kreistypen.html;jsessionid=0EC85A864141518ABCD1BBEB83BE19B1.live11291
http://www.bbsr.bund.de/BBSR/DE/forschung/raumbeobachtung/Raumabgrenzungen/deutschland/kreise/siedlungsstrukturelle-kreistypen/kreistypen.html;jsessionid=0EC85A864141518ABCD1BBEB83BE19B1.live11291
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kr eisfr ei e n  St ä dt e  Br a u ns c h w ei g  u n d  Ol d e n b ur g  G e bi et e  
li e g e n,  d er e n  A us pr ä g u n g  v er h ält nis m ä ßi g  s c h w ä c h er  ist  
als er w art et. Hi er k ö n nt e n di e kr eisfr ei e n St ä dt e ei n e z e n -
tr al e F u n kti o n f ür di e u n mitt el b ar e U m g e b u n g i m B er ei c h 
d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  ü b er n e h m e n.  V er m ut -
li c h h a b e n si c h di e B etri e b e a kti v f ür ei n e n St a n d ort i n d er 
kr eisfr ei e n St a dt e nts c hi e d e n u n d b e di e n e n di e B e d arf e d er 
u mli e g e n d e n l ä n dli c h e n G e bi et e v o n d ort a us mit.

Di e A b bil d u n g A 5 z ei gt e x e m pl aris c h di e V ert eil u n g d er Er -
w art u n gs w ert e f ür ei n e n Teil m ar kt, i n di es e m F all d er Fil m -
wirts c h aft. Hi er sti c ht wi e d er L ü n e b ur g h er v or. A b er a u c h 
di e kr eisfr ei e n St ä dt e E m d e n u n d D el m e n h orst s o wi e d er 
L a n d kr eis G osl ar z ei g e n st ar k ü b er d ur c hs c h nittli c h e W ert e 
a uf. Di e St a dt G osl ar di e nt u. a. als Dr e h ort f ür di v ers e Fil m -
pr o d u kti o n e n, w o d ur c h si c h di e W ert e d es L a n d kr eis es er -
kl är e n l ass e n u n d d a h er wir d i m F all e G osl ars s o g ar v o n d er 
„ Fil mst a dt G osl ar “ g es pr o c h e n 1 1) . Gr ö ß er e Teil e d es L a n d es 
w eis e n  d a g e g e n  w e ni g  wirts c h aftli c h e  A kti vit ät e n  i n  d er  
Fil m wirts c h aft a uf. D as s pri c ht a u c h f ür di e A n n a h m e, d ass 
di e Fil m wirts c h aft ei n e Di e nstl eist u n g ist, di e w e ni g er di e 
l o k al e N a c hfr a g e b e di e nt, s o n d er n a n ei n e m ( ü b er-)r e gi o-
n al e n A bs at z m ar kt ori e nti ert ist. 

S u m m a  s u m m ar u m  s c h ei nt  di es e  M et h o di k  d er  B etr a c h -
t u n g v o n kl assi ert e n Er w art u n gs w ert e n f ür di e Er k e n n u n g  
v o n l o k al e n B es o n d er h eit e n g e ei g n et z u s ei n u n d A ns ät z e 
z u bi et e n, di e B e d e ut u n g d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft 
f ür b esti m mt e R e gi o n e n z u b esti m m e n, o h n e d a b ei v o n d e n 
i n a bs ol ut e n Z a hl e n m eist d o mi ni er e n d e n Gr o ßst ä dt e n, wi e 
H a n n o v er u n d Br a u ns c h w ei g, ü b erl a g ert z u w er d e n.

Kl ei nr ä u mi g e D arst ell u n g d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirt -
s c h aft a m B eis pi el d er L a n d es h a u ptst a dt H a n n o v er

Di e  L a n d es h a u ptst a dt  H a n n o v er  ist  i m  Fl ä c h e nl a n d  Ni e -
d ers a c hs e n  di e  ei n zi g e  Gr o ßst a dt  mit  m e hr  als  5 0 0  0 0 0  
Ei n w o h n eri n n e n u n d Ei n w o h n er n. D a h er k o m mt i hr ei n e 

1 1) htt ps:// w w w. g osl ar. d e/t o uris m us/ fil mst a dt #!  ( a b g er uf e n a m 0 6. 0 7. 2 0 2 2).

pr ä g e n d e R oll e f ür vi el e Br a n c h e n z u. Di es wir d d ur c h di e 
B all u n g d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i n st ä dtis c h e n R e -
gi o n e n n o c h m al v erst är kt.

Di e a b g es c h ott et e St atisti kst ell e d er L a n d es h a u ptst a dt H a n -
n o v er er h ält j ä hrli c h di e Ei n z el d at e n d es U nt er n e h m e nsr e -
gist ers f ür di e v o m G es et z g e b er fr ei g e g e b e n e n M er k m al e 
d er  t äti g e n  P ers o n e n  u n d  d er  s o zi al v ersi c h er u n gs p fii c hti g  
B es c h äfti gt e n 1 2) . S o k a n n di e St a dt v er w alt u n g di e D at e n f ür 
i hr e  ei g e n e n  G e bi ets gli e d er u n g e n  a us w ert e n  u n d  v erf ü gt  
d a mit ü b er ei n e w ert v oll e Pl a n u n gsr ess o ur c e. Di e ü b er mit -
t elt e n D at e n si n d all er di n gs ni c ht g e or ef er e n zi ert, s o n d er n 
w er d e n ü b er di e A dr ess e als Hilfs m er k m al d e n j e w eili g e n  
G e bi ets gli e d er u n g e n z u g e or d n et. F ür di e v orli e g e n d e A n a -
l ys e w er d e n t eil w eis e di e g e or ef er e n zi ert e n D at e n d es L a n-
d es a mt es f ür St atisti k Ni e d ers a c hs e n ( L S N) g e n ut zt.

B e z o g e n a uf all e B etri e b e Ni e d ers a c hs e ns e nt fi el e n 7, 7 % 
a uf  di e  L a n d es h a u ptst a dt  H a n n o v er.  F ür  di e  K ult ur-  u n d  
Kr e ati v wirts c h aft w ar d er A nt eil mit 1 5, 5 % d e utli c h h ö -
h er u n d A us dr u c k d er b er eits o b e n b es c hri e b e n e n B all u n g 
di es er Br a n c h e i n b e v öl k er u n gsr ei c h e n St ä dt e n. D a h er s oll 
ei n e w eit er g e h e n d e A n al ys e i n n er h al b d er St a dt H a n n o v er 
A ufs c hl uss d ar ü b er g e b e n, o b es n e b e n d er B all u n g i ns g e -
s a mt w eit er e r ä u mli c h e M ust er u n d i n h altli c h e B es o n d er-
h eit e n gi bt.

Di e K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i n d er L a n d es h a u ptst a dt 
H a n n o v er  u mf asst e  f ür  d as  B eri c htsj a hr  2 0 2 0  2  5 6 4  B e -
tri e b e  u n d  1 7  1 1 4  t äti g e  P ers o n e n,  d ar u nt er  1 3  8 0 3  s o-
zi al v ersi c h er u n gs p fii c hti g  B es c h äfti gt e  (si e h e  Ta b ell e  T 4). 
D a mit e nt fi el e n 2 0 2 0 i m m er hi n 1 0, 6 % all er B etri e b e a uf 
di e K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft. D a di es e Br a n c h e j e d o c h 
d ur c h vi el e kl ei n er e B etri e b e g e pr ä gt ist, fl el d er A nt eil a n 
d e n B es c h äfti gt e n mit 4, 5 % d e utli c h g eri n g er a us. 

A uf di e Teil m är kt e S oft w ar e- u n d G a m es-I n d ustri e s o wi e di e 
D esi g n wirts c h aft  e nt fi el e n  z us a m m e n  k n a p p  4 4, 5  %  all er  
B etri e b e u n d g ut 4 3, 3 % all er t äti g e n P ers o n e n. D er Pr es -

1 2) Di e Ü b er mittl u n g erf ol gt a uf B asis d es St atisti kr e gist er g es et z es ( § 9 St at R e g G).
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s e m ar kt,  di e  D arst ell e n d e  K u nst  u n d  d er  Ar c hit e kt ur m ar kt  
si n d w eit er e wi c hti g e Teil m är kt e mit Bli c k a uf B es c h äfti g u n g 
u n d A n z a hl a n B etri e b e n. B e z o g e n a uf di e R ei h u n g n a c h B e -
s c h äfti gt e n u nt ers c h ei d e n si c h di e T o p 3 i n d er L a n d es h a u pt -
st a dt ni c ht v o n d er R ei h u n g f ür Ni e d ers a c hs e n i ns g es a mt.

U m  d as  r ä u mli c h e  M ust er  z u  b e g ut a c ht e n,  erf ol gt  a u c h  
hi er z u n ä c hst ei n e H ots p ot A n al ys e a n al o g z u d er f ür g a n z 
Ni e d ers a c hs e n. F ür di e H ots p ot A n al ys e wir d a uf di e R as -
t er d at e n d es L S N z ur ü c k g e griff e n, d. h. a u c h hi er w er d e n 
Gitt er z ell e n  mit  1  k m 2  Fl ä c h e  b etr a c ht et.  A us  d er  A b bil -
d u n g  A 6  wir d  d e utli c h,  d ass  es  si g ni fi k a nt e  H ä uf u n g e n 
a uss c hli e ßli c h i n d e n i n n e nst a dt n a h e n G e bi et e n gi bt. Hi er 
s c h ei n e n  St a n d ort v ort eil e  d er  g ut e n  Err ei c h b ar k eit  u n d  
Si c ht b ar k eit ei n e R oll e z u s pi el e n. A u ß er d e m gilt v er m ut -
li c h d ass el b e M ust er wi e i n Ni e d ers a c hs e n i ns g es a mt, d ass 
v o n d e n z e ntr al e n L a g e n h er a us di e u mli e g e n d e n G e bi e -
t e mit v ers or gt w er d e n u n d gl ei c h z eiti g St a n d ort v ort eil e i n 
A ns pr u c h g e n o m m e n w er d e n k ö n n e n.

F ür di e ei n z el n e n Teil m är kt e gi bt es d ur c h a us A b w ei c h u n -
g e n i n d er H ots p ot A n al ys e. Hi er wir d d er Teil m ar kt S oft -
w ar e u n d G a m es h er a us g e griff e n, d a er i n B e z u g a uf di e 
t äti g e n  P ers o n e n  d e n  gr ö ßt e n  Teil m ar kt  d arst ellt.  A n d ers  
als f ür di e K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i ns g es a mt gi bt es 
hi er  n e b e n  i n n e nst a dt n a h e n  H ots p ots  z w ei  H ots p ots  i n  
St a dtr a n dl a g e. Di es e b e fi n d e n si c h i n d e n St a dtt eil e n Mit -
t elf el d ( 3 2) u n d B e m er o d e ( 4 7) u n d b e zi e h e n si c h a uf d as 
M ess e g el ä n d e  u n d  d as  e h e m ali g e  E x p o g el ä n d e  d er  L a n -
d es h a u ptst a dt H a n n o v er.

A 8 |  Er g e b nis d er K orr el ati o ns a n al ys e ei n z el n er T eil m är kt e d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft a uf B asis ei n er A us w ert u n g  

  v o n 1 k m2 - Gitt er z ell e n i n d er L a n d es h a u ptst a dt H a n n o v er
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B u c h m ar kt

D arst ell e n d e K ü nst e

D esi g n wirts c h aft

Fil m wirts c h aft

K u nst m ar kt

M usi k wirts c h aft

Pr ess e m ar kt

R u n df u n k wirts c h aft

S oft w ar e u n d G a m es

W er b e m ar kt

S o nsti g e

T 4 | K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i n d er L a n d es h a u ptst a dt  
  H a n n o v er 2 0 2 0 

Teil m ar kt B etri e b e
T äti g e  

P ers o n e n

D ar. s o zi al v ersi-
c h er u n gs p fii c hti g  

B es c h äfti gt e

M usi k wirts c h aft 1 3 0 5 5 1 3 4 0

B u c h m ar kt 1 3 2 5 7 9 3 9 5

K u nst m ar kt 1 1 3 6 0 1 4 5 0

Fil m wirts c h aft 1 7 5 5 7 2 3 4 0

R u n df u n k wirts c h aft 1 3 9 8 9 5 7 4 0

D arst ell e n d e K u nst 2 1 3 1 7 8 4 1 3 7 9

D esi g n wirts c h aft 5 5 9 2 0 4 6 1 3 9 3

Ar c hit e kt ur m ar kt 4 4 8 2 0 0 4 1 3 6 4

Pr ess e m ar kt 3 2 0 2 1 8 2 1 7 5 5

W er b e m ar kt 3 1 4 1 7 0 8 1 3 4 7

S oft w ar e u n d G a m es 5 8 1 5 3 7 2 4 9 3 4

S o nsti g e 6 3 1 0 3 2 8 1 7

Kr e ati v wirts c h aft  
( o h n e D o p p el z ä hl u n g) 2 5 6 4 1 7 1 1 4 1 3 8 0 3

Ei n e w es e ntli c h e Fr a g e n e b e n d er H ä uf u n g v o n B es c h äfti g -
t e n d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft i ns g es a mt b est e ht d a-
ri n, o b si c h b esti m mt e Teil m är kt e g e g e ns eiti g „ a n zi e h e n “, 
d. h. h ä u fi g er i n n a h er U m g e b u n g z u ei n a n d er v or k o m m e n.  
D a z u  w er d e n  K orr el ati o n e n  z wis c h e n  d e n  ei n z el n e n  Teil -
m är kt e n b e z o g e n a uf di e 1  0 0 0 m x 1  0 0 0 m- Gitt er z ell e n  
a us g e w ert et,  u m  A n h alts p u n kt e  f ür  d e n  Z us a m m e n h a n g  
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ei n z el n er  Teil m är kt e  z u  b e k o m m e n  (si e h e  A b bil d u n g  A 8).  
Es s c h ei nt, als g ä b e es Teil m är kt e, di e r el ati v a ut o n o m e xis -
ti er e n  u n d  a n d er e  Teil m är kt e,  di e  „ g es elli g “  i n  B e z u g  a uf  
a n d er e  Teil m är kt e  d er  K ult ur-  u n d  Kr e ati v wirts c h aft  si n d.  
Erst er es  trifft  a uf  d e n  Pr ess e m ar kt  u n d  di e  R u n df u n k wirt -
s c h aft  z u.  Di e  V er m ut u n g  li e gt  n a h e,  d ass  es  si c h  hi er b ei  
u m Teil m är kt e mit w e ni g e n, gr o ß e n St a n d ort e n h a n d elt, s o 
d ass  K orr el ati o n e n  r ei n  r e c h n eris c h  ni c ht  st ar k  a us g e pr ä gt  
s ei n k ö n n e n. L et zt er e B es c hr ei b u n g trifft i ns b es o n d er e a uf 
di e  M usi k wirts c h aft,  d e n  Teil m ar kt  S oft w ar e  u n d  G a m es,  
di e D esi g n wirts c h aft u n d d e n W er b e m ar kt z u. All e w eit er e n 
Teil m är kt e  k orr eli er e n  n ur  mit  a us g e w ä hlt e n  a n d er e n  Teil -
m är kt e n. A uff älli g h o h e K orr el ati o n e n gi bt es z wis c h e n d e m 
K u nst m ar kt  u n d  d e n  D arst ell e n d e n  K ü nst e n.  Hi er  li e gt  es  
n a h e, d ass b ei d e s e hr z e ntr al e St a n d ort e i n d er I n n e nst a dt 
a uf w eis e n ( M us e e n, T h e at er, et c.). W eit er hi n k orr eli er e n d er 
W er b e m ar kt u n d di e D esi g n wirts c h aft e n g mit ei n a n d er. 

N e b e n d er K orr el ati o ns a n al ys e bi et et es si c h a n, di e K ult ur- 
u n d Kr e ati v wirts c h aft i m V er h ält nis z ur G es a mt wirts c h aft 
u n d i n B e z u g a uf di e Ei n w o h n eri n n e n u n d Ei n w o h n er z u 
b etr a c ht e n. B ei d e Si c ht w eis e n si n d si n n v oll. D er B e z u g a uf 
d as  wirts c h aftli c h e  G es c h e h e n  i ns g es a mt  gi bt  A us k u nft  
d ar ü b er, w el c h e n A nt eil di e K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft 
i n ei n e m b esti m mt e n G e bi et h at. D er B e z u g a uf di e Ei n-
w o h n eri n n e n  u n d  Ei n w o h n er  er m ö gli c ht  es,  H ä uf u n g e n  
u n a b h ä n gi g v o n d er z e ntr u ms n a h e n L a g e z u i d e nti fi zi er e n. 
Di e  A b bil d u n g e n  A 9  u n d  A 1 0  z ei g e n  b ei d e  Si c ht w eis e n  
a uf E b e n e d er 5 1 St a dtt eil e d er L a n d es h a u ptst a dt H a n n o -
v er. F ür di es e A n al ys e n w ur d e n di e ni c ht g e or ef er e n zi ert e n 
D at e n g e n ut zt.

D er B e z u g a uf di e G es a mt wirts c h aft ( A b bil d u n g A 1 0; g e -
m ess e n i n t äti g e n P ers o n e n all er Wirts c h afts z w ei g e) z ei gt, 
d ass es n e b e n d e n i n n e nst a dt n a h e n G e bi et e n, di e b er eits 
i n d er H ots p ot A n al ys e a uf g ef all e n si n d, n o c h z w ei G e bi et e 
gi bt, di e mit m e hr als 1 0 0 t äti g e n P ers o n e n i n d er K ult ur- 
u n d Kr e ati v wirts c h aft j e 1 0 0 0 t äti g e n P ers o n e n i ns g es a mt 
h er v orst e c h e n:  d as  ist  z u m  ei n e n  d er  St a dtt eil  B e m er o d e  
( 4 7), d er d as e h e m ali g e E x p o g el ä n d e u mf asst u n d z u m a n-

d er e n d er St a dtt eil S ü dst a dt ( 0 7). Di es er St a dtt eil u mf asst 
u nt er  a n d er e m  di e  l o k al e  Ni e d erl ass u n g  d er  L a n d esr u n d -
f u n k a nst alt ( N D R).

D er  B e z u g  a uf  di e  Ei n w o h n eri n n e n  u n d  Ei n w o h n er  ( A b -
bil d u n g  A 9)  h e bt  n o c h m als  di e  B e d e ut u n g  d er  z e ntr al e n  
L a g e n h er v or. Z us ät zli c h sti c ht a u c h hi er d er St a dtt eil B e -
m er o d e ( 4 7) mit d e m e h e m ali g e n E x p o g el ä n d e h er v or. A u -
ß er d e m f ällt d er St a dtt eil Bri n k- H af e n a uf. Off e nsi c htli c h ist 
hi er ni c ht n ur L o gisti k u n d I n d ustri e a n g esi e d elt. D er h o h e 
W ert d er B es c h äfti gt e n i n d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft 
j e  1  0 0 0  Ei n w o h n eri n n e n  u n d  Ei n w o h n er  k o m mt  j e d o c h  
d a d ur c h z ust a n d e, d ass es d ort k a u m Ei n w o h n eri n n e n u n d 
Ei n w o h n er gi bt. 

F a zit

Di e K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft w eist i m Fl ä c h e nl a n d Ni e -
d ers a c hs e n  di e  er w art b ar e  Z e ntr alisi er u n g  i n  u n d  u m  di e  
gr ö ß er e n St ä dt e a uf. U m ü b er d e n gr u n dl e g e n d e n Z us a m -
m e n h a n g  v o n  B e v öl k er u n g  u n d  A us pr ä g u n g  d er  Br a n c h e  
hi n a us ei ns c h ät z e n z u k ö n n e n, o b es ei n e H ä uf u n g d er K ul -
t ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft gi bt, wir d di e Ei nt eil u n g d er Kr ei-
s e u n d kr eisfr ei e n St ä dt e i n si e dl u n gsstr u kt ur ell e Kr eist y p e n 
h er a n g e z o g e n  u n d  A b w ei c h u n g e n  v o m  Er w art u n gs w ert  
b er e c h n et. Hi er u n d e b e ns o b ei d er H ots p ot A n al ys e sti c ht 
d er  L a n d kr eis  L ü n e b ur g  h er a us,  d er  d e utli c h  ü b er  d e n  Er -
w art u n g e n ei n e H ä uf u n g a n t äti g e n P ers o n e n i n d er K ult ur- 
u n d Kr e ati v wirts c h aft v or w eis e n k a n n. D a mit gi bt es a u c h i n 
d ü n n er b esi e d elt e n G e bi et e n kr e ati v e St a n d ort e u n d w eit er -
g e h e n d e A n al ys e n k ö n n e n Gr ü n d e h er a us ar b eit e n.

A u c h i n n er h al b d er L a n d es h a u ptst a dt H a n n o v er fi n d et si c h 
ei n M ust er d er Z e ntr alisi er u n g d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirt -
s c h aft  i n  d e n  i n n e nst a dt n a h e n  G e bi et e n  wi e d er.  Ei ni g e  
Teil m är kt e w eis e n a u c h kl ei n er e H ots p ots i n St a dtr a n dl a g e 
a uf. Hi er f all e n e nt w e d er b es o n d er e L a g e n wi e d as M ess e -
g el ä n d e o d er d as e h e m ali g e E x p o g el ä n d e o d er gr o ß e Ni e -
d erl ass u n g e n, di e Teil m är kt e d o mi ni er e n, a uf.
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A 8 |  T äti g e P ers o n e n i n d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft

  i n d er L a n d es h a u ptst a dt H a n n o v er 

  j e 1. 0 0 0 Ei n w o h n er/-i n n e n

St a dtt eil e
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A 9 |  T äti g e P ers o n e n i n d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft

  i n d er L a n d es h a u ptst a dt H a n n o v er 
  j e 1. 0 0 0 t äti g e P ers o n e n i ns g es a mt

St a dtt eil e

 3 2

A 9 |  T äti g e P ers o n e n i n d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft

  i n d er L a n d es h a u ptst a dt H a n n o v er  

  j e 1 0 0 0 Ei n w o h n er/-i n n e n

A 1 0 | T äti g e P ers o n e n i n d er K ult ur- u n d Kr e ati v wirts c h aft

  i n d er L a n d es h a u ptst a dt H a n n o v er  

  j e 1 0 0 0 t äti g e P ers o n e n i ns g es a mt




