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Zeichenerklarungen und Abkiirzungen

- nichts vorhanden

0 weniger als die Halfte von 1 in der letzten besetzten Stelle, jedoch mehr als nichts
Zahlenwert unbekannt oder geheim zu halten

Zahl lag bei Redaktionsschluss noch nicht vor

X Aussage nicht sinnvoll oder Fragestellung nicht zutreffend

/ keine Angabe, da Zahlenwert nicht ausreichend genau oder nicht reprasentativ
() Zahl hat eingeschréankte Aussagefahigkeit
[rot] berichtigte Zahl

Abweichungen in den Summen erklaren sich aus dem Auf- und Abrunden der Einzelwerte.
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Methodische Erlauterungen

In der Lebensrealitat der Bevolkerung gibt es eine Vielzahl unterschiedlicher Dienstleistungen und Waren, die mehr oder
weniger regelmaRig in Anspruch genommen bzw. gekauft werden. Die jeweils dafiir zu zahlenden Preise unterscheiden sich
zudem haufig, je nachdem in welchem Ort und/oder in welchem Geschéft der Kauf erfolgt. Die Preisstatistiker verdichten eine
grofe Menge von Daten, um daraus die allgemeine Preisentwicklung zu berechnen.

Das Ergebnis - die Inflationsrate - gibt an, um wie viel Prozent sich das durchschnittliche Preisniveau innerhalb eines Jahres
verandert hat. Die Inflationsrate berechnet sich aus der Verédnderung des Verbraucherpreisindex und damit aus der
Veranderung aller beobachteten Preisindizes.

Die Verbraucherpreisindizes messen die Preisentwicklung auf der Stufe des privaten Verbrauchs. Sie werden berechnet als
ein gewogener Durchschnitt von Preismesszahlen (relative Preisdnderungen der Giter gegentiber dem Basiszeitraum), die
fur eine repréasentative Auswahl von Lebenshaltungsgitern gebildet werden, also fur Waren und Dienstleistungen, die die
Haushalte typischerweise benétigen und auch konsumieren. Dazu gehdrt das Wohnen ebenso wie Nahrungsmittel, Telefon,
Versicherungen, ein neuer Haarschnitt und in gréeren Abstanden auch ein Auto oder ein Kihlschrank.

Die Wé&gungszahlen werden abgeleitet aus den jeweils aktuellen statistischen Angaben iber das Konsumverhalten privater
Haushalte. Eine solche Liste der Guter des privaten Verbrauchs einschlieRlich der jeweiligen Wagungszahlen wird im
Allgemeinen auch als ,,Warenkorb“ bezeichnet. Der Warenkorb wird alle finf Jahre angepasst. Dann gilt es zu messen,
welches Gewicht die Guter des Warenkorbes haben, das heillt wie viel von seinem Budget ein typischer Haushalt etwa fir
Miete, Nahrungsmittel usw. ausgibt. Die registrierten Preisentwicklungen der verschiedenen Giterarten werden entsprechend
gewichtet.

Die Indizes werden nach der so genannten Laspeyres-Formel berechnet. Das bedeutet, dass die aus dem Basisjahr
stammenden Wagungszahlen bis zur Umstellung der Indizes auf ein neues Basisjahr unverandert bleiben. Es werden also
die Verbrauchsverhéltnisse aus dem Basisjahr konstant gehalten.

Die monatlich ermittelten Preise sind effektive Endverbraucherpreise einschlieRlich Mehrwertsteuer sowie einschliel3lich
Verbrauchssteuern und anderer gesetzlicher Abgaben. Damit die monatlichen Werte einer Preisreihe nur ,reine”
Preisénderungen zum Ausdruck bringen, werden die den Preis bestimmenden Merkmale der betreffenden Ware bzw.
Leistung mdéglichst lange konstant gehalten. Ergeben sich reale Verédnderungen bei den preisrelevanten Merkmalen
(Mengeneinheit; Qualitat; Handels-, Liefer- und Zahlungsbedingungen; u. A.), werden diese eliminiert. Erfolgte dies nicht,
wirden Apfel mit Birnen verglichen: Ein Kleinwagen kostet heute zwar mehr als vor vielen Jahren, doch er ist auch ein viel
besseres Auto. Noch grofRer ist der Unterschied bei Computern. Die Leistung der Prozessoren verdoppelt sich derzeit etwa
alle zwei Jahre. Solche Qualitatsverbesserungen werden bei der Preismessung bericksichtigt.

Die Berichtsstellen in den zwdlf Berichtsgemeinden Mecklenburg-Vorpommerns (bundesweit: 188 Berichtsgemeinden) sind
so ausgewahlt worden, dass in angemessener Weise die verschiedenen Handels- und Betriebsformen des Einzelhandels,
Geschafts- und Wohnviertel und weitere versorgungsrelevante Aspekte berlicksichtigt sind. Bei der Auswahl der
Berichtsstellen werden auch die verschiedenen Geschaftstypen einbezogen. Die Verbraucherpreisstatistik unterscheidet fiir
den Einzelhandel folgende Typen von Geschéften:

- Kaufhaus, Warenhaus

- Verbrauchermarkt, SB-Warenhaus
- Supermarkt

- Discounter, Fachmarkt

- Fachgeschéft

- Restlicher Einzelhandel

Fur die Preiserhebung werden also zunachst Gemeinden, dann Geschéfte und innerhalb der Geschéfte schlieRlich die
absatzstarksten Produktvarianten ausgewahlt. Durch dieses Vorgehen ist die Reprasentativitat der Stichprobe gewahrleistet.
Sie liefert ein verkleinertes Abbild der realen Verhéaltnisse.

In Mecklenburg-Vorpommern gibt es rund 40 Preisermittlerinnen und Preisermittler, die monatlich rund 20 000 Preisreihen
beobachten, das heil3t: Sie suchen die vorgegebenen Geschafte auf und registrieren Monat fir Monat die Preise der gleichen
Produkte in denselben Geschéften. Auf diese Weise ist die Vergleichbarkeit der Preise gewahrleistet.

Beginnend mit Januar 2013 erfolgte die Berechnung des Verbraucherpreisindex fiir Mecklenburg-Vorpommern mit dem
Basiszeitraum 2010. Der vorherige Basiszeitraum war das Jahr 2005.

Im Zuge dieser Umstellung auf das neue Basisjahr (,Umbasierung®) wurde eine Reihe methodischer und konzeptioneller
Anderungen wirksam:

- Der Warenkorb wurde dahingehend aktualisiert, dass Waren und Dienstleistungen mit gestiegenem Maf} an
Verbrauchsbedeutung einbezogen bzw. gegen andere mit geringerer Verkaufsbedeutung ausgetauscht wurden.

- Das Wagungsschema ist an die aktuellen Verbrauchsgewohnheiten angepasst worden. Nach der Indextheorie wird
allgemein erwartet, dass die Berlicksichtigung neuerer Verbrauchsgewohnheiten zu einem Riickgang der berech-
neten Teuerungsraten fuhrt (Laspeyeres-Effekt). Im Durchschnitt der Jahre 2010, 2011 und 2012 scheint dieser Effekt
fur Mecklenburg-Vorpommern auch zu wirken (2010: - 0,4 %-Punkte; 2011: - 0,4 %-Punkte; 2012: - 0,1 %-Punkte).
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- Im Zuge der letzten turnusmaRigen Uberarbeitung vor funf Jahren wurde eine Geschiftstypengewichtung ein-
gefuhrt, und zwar differenziert nach Bundeslandern und nach einzelnen Waren- und Dienstleistungsgruppen. Diese
wurde nun erstmals aktualisiert und bezieht sich ab sofort auf das Basisjahr 2010=100. Die unterschiedlichen
Geschéftskategorien vom Discounter/Fachmarkt bis zum Waren- und Kaufhaus heben sich insbesondere durch ihre
Preis- und Sortimentsstrategie voneinander ab. Sie werden entsprechend ihrer Marktbedeutung fiir die privaten
Verbraucher in der Teuerungsrate berticksichtigt und gewichtet. Die Berechnung der Geschéftstypengewichte stitzt
sich auf amtliche Handelsstatistiken und auf Marktforschungsdaten zu Umsatzverteilungen im Einzelhandel. Fur eine
Regionalisierung der Geschéftstypengewichte wurde zusétzlich auf die Kenntnisse der Statistischen Amter der Lander
zuruckgegriffen.

- Saisonartikel (Waren, die nur eine begrenzte Zeit wahrend des Jahres angeboten werden, wie frischer Spargel oder
Sommerbekleidung) finden eine stérkere Beriicksichtigung. Vor allem in den Gutergruppen Fisch, Obst und Gemise
wurde eine Vielzahl neuer Sorten in die Preiserhebung aufgenommen, wie beispielsweise Spargel, Himbeeren oder
Feldsalat.

- Im Bereich Reisen (Pauschalreisen, Miete fiir Ferienwohnungen und -hduser) wurde ein neuer Stichprobenaufbau
eingefiihrt. Bisher waren die erhobenen Urlaubsreisen nach Reiseveranstaltern aufgeteilt. Fiel eine bestimmte Reise
aus der Stichprobe weg, war lediglich ein Wechsel zu einer Reise desselben Veranstalters mdglich. Hier wurde die
Stichprobe so umgestellt, dass bestimmte, sehr &hnliche Arten von Urlaubsreisen (Konsumsegmente) definiert
wurden, die jeweils aus Sicht des potentiellen Urlaubers als gleichwertig angesehen werden. AuRerdem wurden
Rundreisen und Kreuzfahrten erstmals in die Erhebung aufgenommen. Die Stichprobe fir Ferienwohnungen wurde
um Kleinvermieter ergénzt und dahingehend Uberarbeitet, dass nun alle Ferienregionen Deutschlands abgedeckt
werden.

- Aufgrund der gestiegenen Bildungsangebote aus privater Hand wurden Gebuhren fur weiterfihrende Privatschulen
explizit in die Indexberechnung aufgenommen. Weiterhin wurde die Stichprobe um Anbieter von Nachbhilfeunterricht
und Fernuniversitdten erganzt. Neu ist auch die getrennte Nachweisung von Volkshochschulgebihren und Studien-
bzw. Immatrikulationsgeblhren, die bisher zu einer Guterart zusammengefasst waren.

Um die aktuellen Preisentwicklungen von den Auswirkungen veranderter Verbrauchsgewohnheiten oder methodischer
Veranderungen trennen zu kdnnen, ist nach der Umstellung auf das neue Basisjahr 2010 eine Riickrechnung der Ergebnisse
bis Januar 1995 vorgenommen worden.

Da Preisindizes haufig als BezugsgroRen fiir Wertsicherungsklauseln in Miet-, Pacht-, Uberlassungs- und anderen
Vertrédgen dienen, wird weiterhin darauf hingewiesen, dass seitens des Statistischen Amtes Mecklenburg-Vorpommern ab
2003 nur noch der ,Verbraucherpreisindex flr alle privaten Haushalte“ zur Verfigung gestellt werden kann und empfohlen,
diese Tatsache beim Abschluss neuer Vertrage bzw. bei der Frage einer Umstellung bestehender Vertrage zu
berucksichtigen.

Eine rechtliche Beratung tber die Gestaltung von Wertsicherungsklauseln in Vertrdgen kann vom Statistischen Amt nicht
vorgenommen werden, da es sich hier nicht um ein statistisches Problem, sondern um eine Ermessensfrage handelt, die von
den Vertragsparteien selbst zu entscheiden ist.

Das Statistische Bundesamt hat im Internet unter http://www.destatis.de ein interaktives Programm zur Verfligung gestellt,
das - dhnlich wie bei Steuerberatungsprogrammen - eine selbststédndige Berechnung von Leistungsanpassungen bei
vorhandenen Wertsicherungsklauseln ermdglicht.

Messung von Indexveranderungen

Die Indexveranderung von einem Zeitpunkt zu einem anderen - berechnet als Veranderung in Prozent - kann als allgemeine
Preisveranderungsrate aus der Sicht der Verbraucher interpretiert werden.

Die Indexentwicklung in Prozent kann nach der Formel
neuer Indexstand
---------------------- x 100 -100
alter Indexstand
berechnet werden.
Z. B. Entwicklung der Verbraucherpreisindex fir Mecklenburg-Vorpommern von Oktober 2005 bis September 2010

auf der Basis 2010 = 100: 100,2
-------- x 100 - 100=8,9 %

Formal ist auch eine Indexentwicklung nach Punkten als Differenz zwischen dem neuen und dem alten Indexstand
berechenbar. Das Ergebnis ist inhaltlich nicht interpretierbar und unterscheidet sich je nach Wahl des Basisjahres.

Die nachfolgenden Tabellen liefern ausgewahlte Daten der Verbraucherpreisstatistik fiir Mecklenburg-Vorpommern. Hierbei
handelt es sich grundsétzlich um endglltige Ergebnisse.
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Aktuelle Ergebnisse

Der Monat Juli war, preislich gesehen, fir den Verbraucher unaufféllig. Die Teuerungsrate, also die Preisverdnderung zum
Vorjahr, lag bei 0,4 Prozent. Der Gesamtindex zum Basisjahr 2010 (= 100) erhdhte sich damit nur geringfiigig auf 107,6.

Weit entfernt vom finanzpolitisch bedeutsamen Schwellenwert einer Inflationsrate von 2,0 Prozent entwickelten sich die
Aufwendungen fiir Energie. Haushaltsenergie und Kraftstoffe waren im Juli um 6,8 Prozent glinstiger als vor einem Jahr. In
unterschiedlichem Male betraf das nahezu alle Energiearten. ,Spitzenreiter” war leichtes Heizdl, fir das im Juli 22,2 Prozent
weniger als 2014 zu bezahlen war. Damit sank sein Durchschnittspreis auf 94,1 Prozent zum Basisjahr 2010. Angesichts
dieser Preisentwicklung im Energiebereich werben manche Flissiggasanbieter sogar mit ,historischen Tiefpreisen®

(Juli: - 17,9 Prozent zum Vorjahr).

Kraftstoffe blieben im Juli um 8,5 Prozent unter dem Vorjahreswert. Trotz Sommer und Ferienzeit war im Vergleich zum
Vormonat ein nur geringer Preisanstieg (+ 0,5 Prozent) zu verzeichnen.

Weiterhin nahezu unverandert zum Vorjahr gestalteten sich vergleichsweise die Aufwendungen fur Dienstleistungen, die
durch die Einfihrung des gesetzlichen Mindestlohnes beeinflusst sind. Das betrifft beispielsweise eine Taxifahrt (+ 16,2
Prozent), Friseurleistungen (+ 10,5 Prozent), Beherbergungs- und Gaststéattendienstleistungen (+ 5,6 Prozent).

Die Preise fur Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke lagen im Juli mit + 0,9 Prozent Giber der Inflationsrate. Die jeweilige
Marktlage wirkt sich auf die unterschiedliche Preisentwicklung einzelner Positionen aus. So lagen Obst und Gemdise im Juli
mit + 6,0 bzw. + 3,5 Prozent zum Vorjahr weit Uber der Inflationsrate. Bei Milch und Molkereierzeugnissen schlagt
offensichtlich der deutlich niedrigere Erzeugerpreis im Einzelhandel durch: Milch war im Juli durchschnittlich 17 Prozent
billiger als vor einem Jahr, Butter um knapp 7 Prozent.

Entwicklung der Jahresteuerungsrate

2010 =100
%
40 2013 2014 2015
35 —
3,0 —
2,5 —
2,0 —
1,5 —
1,0 —
0,5 —
0,0 \/
-0,5 —
-1,0 I \ \ I I I I \&\&\&\&&\‘\ \\\\\\\\\\\&\‘\&\“\‘\ \\\\\\\.\\\&\&\‘\‘
< N\
oq’ @"’ & & S T EFEFTE L F o FIEFL L ILEFTSEOE N FEL L E
~ S czf(\ef(\’b(\‘o‘§v~ \’z((\%i‘oe‘(\ef(\'b(\‘oQv SUP NSNS
¥ VQ\Oo“e’l’sQe T O Y ¥ ¥ 0
2 QO =4 A =4 QO

(c) StatA MV

6 StatA MV, Statistischer Bericht M123 2015 07



Tabelle 1 Verbraucherpreisindex - Gesamtiibersicht
Verénderungen in Prozent
. 2010 =100
Ld. Wégungs- gegenuiber
Indexgruppe anteil
Nr. .

in Prozent .

Juni Juli Juli Juni

2015 2015 2014 2015

1 2 3 4 5 6 7
1 |Gesamtindex 100,000 107,3 107,6 0,4 0,3
2 |Nahrungsmittel und alkoholfreie Getrénke 10,271 114,4 113,6 0,9 -0,7
3 |Alkoholische Getranke, Tabakwaren 3,759 116,0 1171 3,9 0,9
4 |Bekleidung und Schuhe 4,493 106,2 102,7 0,4 -33
Wohnung, Wasser, Strom, Gas und andere
5| Brennstoffe 31,729 106,0 105,8 -0,8 -0,2
6 |M6bel, Leuchten, Gerate u. a. Haushaltszubehér 4,978 103,6 103,5 0,9 -0,1
7 |Gesundheitspflege 4,444 103,4 103,6 1,2 0,2
8 |Verkehr 13,473 107,0 107,4 -1,0 0,4
9 |Nachrichtentibermittlung 3,010 91,2 91,1 -0,1 -1,2
10 | Freizeit, Unterhaltung und Kultur 11,492 103,9 107,7 0,7 3,7
11 |Bildungswesen 0,880 120,6 120,6 3,2 -
12 |Beherbergungs- und Gaststattendienstleistungen 4,467 117,3 119,3 5,6 1,7
Andere Waren und Dienstleistungen (Kérper-
pflege, persénliche Gebrauchsgegensténde,
13| Versicherungsleistungen, Gebiihren u. A.) 7,004 108,9 109,0 2,0 0,1
Wagungsschema
2010 =100

Andere Waren und Dienstleistungen
(Korperpflege, personl. Gebrauchsgegensténde
Versicherungsleistungen, Gebiihren u. A.)

(7,00 %) Nahrungsmittel und

alkoholfreie Getranke
(10,27 %)

Alkoholische Getrénke,
Tabakwaren (3,76 %)

Beherbergungs- und Gast-
stattendienstleistungen (4,47 %)

Bildungswesen (0,88 %)

Bekleidung und Schuhe

Freizeit, Unterhaltung (4,49 %)

und Kultur
(11,49 %)

Nachrichtentbermittiung
(3,01 %)

Verkehr (13,47 %)

und andere Brennstoffe
(31,73 %)
Gesundheitspflege (4,44 %)

Mobel, Leuchten, Geréte u. a.
Haushaltszubehor
(4,98 %)
(c) StatA MV
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Tabelle 2 Verbraucherpreisindex nach Hauptgruppen (mittelfristige Ubersicht)
Hauptgruppen
Nahrungs- . ‘ Wohnung, Mébel,
Gesamt- ) alkoholische Bekleidung Wasser, Leuchten,
Lfd. Jahr ) mittel und .. « Gesund-
N Monat index alkoholfreie Getranke, und Strom, Gas Geréte u. a. heitspflege
u Tabakwaren Schuhe und andere Haushalts-
Getrénke .
Brennstoffe zubehor
2010 =100

1 2 3 4 5 6 7 8 9

112011 102,4 103,9 103,1 102,5 102,9 100,5 101,6

212012 104,2 107,3 106,6 104,2 104,5 100,9 103,9

312013 105,9 112,0 109,5 106,3 106,3 102,3 99,8

42014 106,8 112,6 112,4 106,8 106,7 102,8 101,9

52015

62012 Januar 103,0 106,3 105,3 99,1 104,3 100,3 103,0

7 Februar 103,5 106,8 105,4 99,5 104,4 100,6 103,0

8 Marz 104,4 107,9 106,3 106,6 104,6 101,0 103,7

9 April 104,1 107,6 106,7 106,5 104,2 101,1 104,0
10 Mai 104,1 107,3 106,8 105,6 104,2 100,8 104,0
1 Juni 103,9 107,0 107 1 104,0 104,0 100,6 1041
12 Juli 104,2 106,3 106,8 98,6 104,2 100,7 104,2
13 August 104,3 106,6 107,0 99,0 104,4 100,4 1041
14 September 104,6 106,5 107,0 107,3 104,6 100,6 104,2
15 Oktober 104,7 107,1 106,2 109,0 105,1 101,6 104,2
16 November 104,7 108,3 107,2 108,7 105,0 101,6 104,2
17 Dezember 105,2 110,1 107,3 107,0 104,9 101,5 104,3
1812013 Januar 104,5 110,8 107,4 100,4 106,0 102,0 98,8
19 Februar 105,2 110,9 107,3 102,0 106,4 102,0 99,1
20 Marz 105,8 111,4 107,6 109,6 106,6 102,5 99,6
21 April 105,4 111,9 108,0 109,4 106,2 102,3 99,7
22 Mai 105,8 113,2 108,2 109,1 106,0 102,2 99,7
23 Juni 105,9 113,5 108,9 107 1 105,9 102,6 99,8
24 Juli 106,2 113,1 110,5 101,0 106,3 102,2 99,8
25 August 106,3 111,6 110,8 101,8 106,4 102,3 99,9
26 September 106,4 111,5 111,0 108,7 106,7 102,3 100,1
27 Oktober 106,0 111,5 1111 110,3 106,4 102,2 100,2
28 November 106,1 111,9 111,2 109,1 106,3 102,2 100,2
29 Dezember 106,6 113,2 111,5 106,8 106,4 102,4 100,3
30 12014 Januar 106,0 113,9 110,5 101,4 106,7 102,5 101,0
31 Februar 106,4 113,7 111,9 102,6 106,7 102,3 101,1
32 Marz 106,7 113,4 1121 108,7 106,6 103,0 101,5
33 April 106,6 112,9 112,2 109,5 106,6 103,1 101,6
34 Mai 106,5 112,8 111,3 108,4 106,6 102,9 101,7
35 Juni 106,8 112,6 111,3 106,5 106,7 102,7 101,7
36 Juli 107,2 112,6 112,7 102,3 106,7 102,6 102,4
37 August 1071 112,1 113,0 103,2 106,8 102,1 102,4
38 September 107,2 112,1 113,6 109,9 107,0 102,5 102,5
39 Oktober 106,9 111,9 112,9 110,0 106,9 102,7 102,4
40 November 106,8 11,3 114,3 109,9 106,7 103,1 102,3
41 Dezember 107,0 1121 112,9 109,0 106,3 103,5 102,5
422015 Januar 105,8 113,0 114,6 102,5 105,7 103,4 102,5
43 Februar 106,5 113,5 114,5 102,1 105,9 103,1 102,8
44 Marz 107,2 113,9 115,0 110,1 106,1 103,3 103,0
45 April 107,1 114,7 115,3 110,5 106,0 103,5 103,0
46 Mai 107,4 114,9 116,0 108,3 106,1 103,7 103,0
47 Juni 107,3 114,4 116,0 106,2 106,0 103,6 103,4
48 Juli 107,6 113,6 1171 102,7 105,8 103,5 103,6
49 August
50 September
51 Oktober
52 November
53 Dezember
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Tabelle 2 Verbraucherpreisindex nach Hauptgruppen (mittelfristige Ubersicht)
Hauptgruppen
andere Waren und Dienst-
Lfd. Jahr Nachrichten- Freizeit, Bildungs- Beherberglfngs- Ieistupggn (Korperpflege,
N Monat Verkehr abermittiung Unterhaltung wesen upd Gas.tstatten- persopllche Geprauchs-
und Kultur dienstleistungen | gegensténde, Versicherungs-
leistungen, Gebiihren u. A.)
2010 =100
1 2 10 1 12 13 14 15
1(2011 104,9 96,5 99,6 104,2 101,5 101,7
212012 108,0 94,8 100,6 108,1 104,2 102,0
312013 107,8 93,4 102,9 112,9 107,2 103,8
412014 107,2 92,3 104,5 116,9 110,4 106,9
5|2015
62012 Januar 106,0 95,4 97,8 106,2 101,6 102,0
7 Februar 106,8 95,5 100,0 106,3 101,9 102,0
8 Marz 108,7 95,3 100,3 106,4 102,3 102,2
9 April 109,2 95,2 97,9 106,5 103,2 102,2
10 Mai 108,5 95,1 99,0 107,3 104,2 102,2
1 Juni 107,2 94,9 99,7 107,3 105,3 102,2
12 Juli 107,6 94,7 103,3 107,1 106,7 102,3
13 August 108,6 94,9 103,1 107,3 106,8 101,2
14 September 109,6 94,3 100,9 110,7 105,8 101,4
15 Oktober 109,0 94,2 99,9 110,8 104,8 102,1
16 November 107,5 94,0 101,0 110,8 103,7 102,1
17 Dezember 107,5 93,8 104,2 110,8 104,3 101,9
18 12013 Januar 107,4 93,8 99,2 111,1 104,4 102,6
19 Februar 108,0 93,8 102,1 111,5 104,5 103,0
20 Marz 107,1 93,9 103,6 11,7 105,1 103,4
21 April 108,8 93,9 98,2 111,6 105,7 103,4
22 Mai 107,9 93,8 101,4 113,1 107,3 103,3
23 Juni 107,8 93,7 102,6 113,4 108,5 103,4
24 Juli 108,0 93,6 106,0 113,4 109,6 103,4
25 August 108,4 93,3 106,0 114,0 109,5 104,4
26 September 108,8 92,9 103,2 114,0 108,2 104,7
27 Oktober 107,5 92,9 101,8 114,0 108,1 104,6
28 November 106,4 92,8 104,3 113,4 107,5 104,9
29 Dezember 107,2 92,7 106,9 113,4 108,2 104,8
30 12014 Januar 106,8 92,8 102,2 115,4 107,4 105,7
31 Februar 107,0 92,9 104,7 116,1 107,3 105,8
32 Marz 106,8 92,7 105,3 116,2 107,3 106,3
33 April 107,5 92,6 102,5 116,0 109,0 106,6
34 Mai 107,6 92,4 101,4 116,0 110,2 106,8
35 Juni 108,0 92,3 104,1 116,8 11,4 1071
36 Juli 108,5 92,2 106,9 116,9 113,0 106,9
37 August 108,1 92,0 106,8 117,2 113,4 1071
38 September 108,1 91,9 104,3 17,7 112,5 107,3
39 Oktober 107,6 91,9 103,5 17,7 111,4 107,4
40 November 106,1 91,9 104,6 118,2 110,3 107,7
41 Dezember 104,8 91,8 107,7 118,4 111,9 107,9
42 (2015 Januar 103,0 91,9 102,2 119,7 112,2 107,6
43 Februar 104,0 91,8 106,2 119,7 112,5 108,1
44 Marz 105,4 91,6 105,4 119,8 113,0 108,7
45 April 106,0 91,5 102,9 119,8 114,2 108,9
46 Mai 107,1 91,3 103,4 119,9 116,2 109,1
47 Juni 107,0 91,2 103,9 120,6 117,3 108,9
48 Juli 107,4 91,1 107,7 120,6 119,3 109,0
49 August
50 September
51 Oktober
52 November
53 Dezember
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Verbraucherpreisindex nach Hauptgruppen (mittelfristige Ubersicht)

Tabelle 3 - Veranderung gegeniiber dem Vorjahr bzw. gleichen Vorjahresmonat -
Hauptgruppen
Nahrungs- . . Wohnung, Méobel,
Gesamt- ) alkoholische Bekleidung Wasser, Leuchten,
Lfd. Jahr ) mittel und . . Gesund-
N Monat index alkoholfreie Getranke, und Strom, Gas Geréte u. a. heitspflege
u Tabakwaren Schuhe und andere Haushalts-
Getranke .
Brennstoffe zubehor
2010 =100
1 2 3 4 5 6 7 8 9
112011 2,4 3,9 3,1 2,5 29 0,5 1,6
212012 1,8 3,3 34 1,7 1,6 0,4 2,3
312013 1,6 4,4 2,7 2,0 1,7 1,4 -39
42014 0,8 0,5 2,6 0,5 0,4 0,5 2,1
52015
62012 Januar 2,2 3,9 3,7 -0,4 2,8 0,5 1,5
7 Februar 2,0 3,6 3,5 -01 2,6 -04 1,5
8 Marz 2,2 4.1 4,3 3,2 1,9 0,3 2,1
9 April 2,0 3,8 4,5 2,2 1,5 0,2 24
10 Mai 1,8 2,8 4.8 1,4 1,6 -0,1 24
1 Juni 1,5 3,0 3,3 2,6 1,1 0,5 2,5
12 Juli 1,6 2,5 3,0 0,3 1,2 0,6 2,6
13 August 1,5 29 3,6 0,9 1,4 -0,3 2,5
14 September 1,8 2,4 2,4 1,9 1,5 -0,2 2,7
15 Oktober 1,9 2,8 2,6 2,6 1,7 1,2 2,7
16 November 1,7 3,2 2,6 2,5 1,4 1,1 2,5
17 Dezember 1,7 47 2,5 2,9 0,9 0,9 2,6
18 12013  Januar 1,5 4,2 2,0 1,3 1,6 1,7 -4.1
19 Februar 1,6 3,8 1,8 2,5 1,9 1,4 -3,8
20 Marz 1,3 3,2 1,2 2,8 1,9 1,5 -4,0
21 April 1,2 4,0 1,2 2,7 1,9 1,2 -4.1
22 Mai 1,6 55 1,3 3,3 1,7 1,4 -4.1
23 Juni 1,9 6,1 1,7 3,0 1,8 2,0 -4.1
24 Juli 1,9 6,4 3,5 2,4 2,0 1,5 -4,2
25 August 1,9 47 3,6 2,8 1,9 1,9 -4,0
26 September 1,7 4,7 3,7 1,3 2,0 1,7 -39
27 Oktober 1,2 4.1 4.6 1,2 1,2 0,6 -3,8
28 November 1,3 3,3 3,7 0,4 1,2 0,6 -3,8
29 Dezember 1,3 2,8 3,9 -0,2 1,4 0,9 -3,8
30 12014 Januar 1,4 2,8 2,9 1,0 0,7 0,5 2,2
31 Februar 1.1 2,5 4,3 0,6 0,3 0,3 2,0
32 Marz 0,9 1,8 4,2 -0,8 - 0,5 1,9
33 April 1.1 0,9 3,9 0,1 0,4 0,8 1,9
34 Mai 0,7 -04 2,9 -0,6 0,6 0,7 2,0
35 Juni 0,8 -0,8 2,2 -0,6 0,8 0,1 1,9
36 Juli 0,9 -0,4 2,0 1,3 0,4 0,4 2,6
37 August 0,8 0,4 2,0 1,4 0,4 -0,2 2,5
38 September 0,8 0,5 2,3 1.1 0,3 0,2 2,4
39 Oktober 0,8 0,4 1,6 -0,3 0,5 0,5 2,2
40 November 0,7 -0,5 2,8 0,7 0,4 0,9 2,1
41 Dezember 0,4 -1,0 1,3 2,1 -0,1 1,1 2,2
422015 Januar -0,2 -0,8 3,7 1,1 -0,9 0,9 1,5
43 Februar 0,1 -0,2 2,3 -0,5 -0,7 0,8 1,7
44 Marz 0,5 0,4 2,6 1,3 -0,5 0,3 1,5
45 April 0,5 1,6 2,8 0,9 -0,6 0,4 1,4
46 Mai 0,8 1,9 4,2 -0,1 -0,5 0,8 1,3
47 Juni 0,5 1,6 4,2 -0,3 -0,7 0,9 1,7
48 Juli 0,4 0,9 3,9 0,4 -0,8 0,9 1,2
49 August
50 September
51 Oktober
52 November
53 Dezember
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Tabelle 3 Verbraucherpreisindex nach Hauptgruppen (mittelfristige Ubersicht)
- Verdnderung gegeniiber dem Vorjahr bzw. gleichen Vorjahresmonat -
Hauptgruppen
andere Waren und Dienst-
Lfd. Jahr Nachrichten- Freizeit, Bildungs- Beherbergl.J.ngs- Ieistupggn (Korperpflege,
N Monat Verkehr ibermittlung Unterhaltung wesen upd Gas.tstatten- persopllche Geprauchs-
und Kultur dienstleistungen | gegensténde, Versicherungs-
leistungen, Gebiihren u. A.)
2010 =100

1 2 10 1 12 13 14 15

112011 4,9 -3,5 -04 4,2 1,5 1,7

212012 3,0 -1,8 1,0 3,7 2,7 0,3

312013 -0,2 -15 2,3 4.4 2,9 1,8

42014 -0,6 -1.2 1,6 3,5 3,0 3,0

5|2015

62012 Januar 3,5 -2,8 0,2 2,1 2,1 1,4

7 Februar 4.1 -22 0,1 2,2 2,5 0,2

8 Marz 4,1 -2.2 0,3 24 29 0,9

9 April 4,0 -2,0 -0,2 23 29 0,8
10 Mai 2,5 -1,9 1,3 3,2 2,7 0,7
1 Juni 23 -1,9 0,5 3,1 2,6 -
12 Juli 2,6 -1,6 1,3 29 2,8 0,7
13 August 2,5 -11 0,9 3,1 2,6 -0,7
14 September 3,5 -1,6 1,6 5,9 2,8 -0,6
15 Oktober 3,3 -1.3 1,1 6,0 3,4 -
16 November 1,7 -15 2,1 6,0 2,6

17 Dezember 1,3 -1,6 2,4 6,2 2,5 -0,2
18 12013 Januar 1,3 -1,7 1,4 4.6 2,8 0,6
19 Februar 1,1 -1,8 2,1 4,9 2,6 1,0
20 Marz -1,5 -1,5 3,3 5,0 2,7 1,2
21 April -0,4 -14 0,3 4,6 2,4 1,2
22 Mai -0,6 -14 2,4 54 3,0 1,1
23 Juni 0,6 -1,3 29 57 3,0 1,2
24 Juli 0,4 -1,2 2,6 5,9 2,7 1,1
25 August -0,2 -1,7 2,8 6,2 2,5 3,2
26 September -0,7 -15 2,3 3,0 2,3 3,3
27 Oktober -14 -14 1,9 2,9 3,1 2,4
28 November -1,0 -1,3 3,3 2,3 3,7 2,7
29 Dezember -0,3 -1,2 2,6 2,3 3,7 2,8
30 12014 Januar -0,6 -1,1 3,0 3,9 29 3,0
31 Februar -0,9 -1,0 2,5 4.1 2,7 2,7
32 Marz -0,3 -13 1,6 4,0 2,1 2,8
33 April -1.2 -14 4,4 3,9 3,1 3,1
34 Mai -0,3 -1,5 - 2,6 2,7 3,4
35 Juni 0,2 -15 1,5 3,0 2,7 3,6
36 Juli 0,5 -1,5 0,8 3,1 3,1 3,4
37 August -0,3 -14 0,8 2,8 3,6 2,6
38 September -0,6 -11 1,1 3,2 4.0 2,5
39 Oktober 0,1 -1,1 1,7 3,2 3,1 2,7
40 November -0,3 -1,0 0,3 4,2 2,6 2,7
41 Dezember -22 -1,0 0,7 4.4 3,4 3,0
42 (2015 Januar -3,6 -1,0 - 3,7 4,5 1,8
43 Februar -2,8 -1,2 1,4 3,1 4.8 2,2
44 Marz -1,3 -1,2 0,1 3,1 53 23
45 April -1,4 -1,2 0,4 2,3 4,8 2,2
46 Mai -0,5 -1,2 2,0 3,4 5,4 2,2
47 Juni -0,9 -1,2 -0,2 3,3 53 1,7
48 Juli -1,0 -1,2 0,7 3,2 5,6 2,0
49 August

50 September

51 Oktober

52 November

53 Dezember
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Tabelle 4.1 Preisindizes im Zusammenhang mit Wohnen
Verénderungen in Prozent
. 2010 =100 Juli 2015
L. Wagungs- gegenuber
Indexgruppe anteil
Nr. .
in Prozent . . .
Juni Juli Juli Juni
2015 2015 2014 2015
1 2 3 5 6 7
1 |Nettokaltmiete und Wohnungsnebenkosten 24,100 104,0 104,0 0,6 -
2| Nettokaltmiete 20,993 103,1 103,1 0,7 -
3| Wohnungsnebenkosten 3,107 110,0 110,0 0,5 -
4 Wasserversorgung 0,792 104,5 104,5 -0,1 -
5 Mullabfuhr 0,687 105,0 105,0 -0,1 -
6 Abwasserentsorgung 0,979 114,7 114,7 1,3 -
andere Dienstleistungen fur
7 die Wohnung a.n.g. 0,649 115,0 115,0 0,4 -
8| Strom, Gas und andere Brennstoffe 6,819 112,4 111,3 -59 -1,0
9 Strom 2,621 123,1 1231 -1,5 -
10 Gas 1,446 104,1 104,0 -0,9 -0,1
1 Heizol 1,111 99,2 94,1 -22.2 -51
12 feste Brennstoffe 0,105 118,2 117,0 2,5 -1,0
13 Fernwérme u. A. 1,536 111,0 109,9 -6,5 -1,0
Instandhaltung und Reparatur
14 von Wohnung/Wohnhaus 0,810 11,7 112,4 2,1 0,6
Entwicklung ausgewdhlter Preisindizes im Zusammenhang mit Wohnen
Index 2010 = 100
200 —
190 —
180 —
170 —
160 —
150 —
140 —
130 —
123,5
120 | 118,8
104 104,2
100 — 96,0 94.1
90 —
80 —
70 —
60 —
50
Jahresdurchschnitt Jahresdurchschnitt Juli
2014 2015 2015
(c) StatA MV B strom [ ] Gas [ ] Heizsl
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Tabelle 4.2 Preisindizes im Zusammenhang mit Wohnen (mittelfristige Ubersicht)
Wohnungsnebenkosten
darunter
Lfd. Jahr k;\:ﬁti(;te insgesamt Wasser- Strom Gas Heizol
Nr. Monat Millabfuhr | Abwasser
versorgung
2010 =100
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
12011 100,9 103,5 100,6 105,1 105,5 108,3 99,6 123,5
212012 101,4 104,4 101,2 105,4 106,4 111,1 99,5 135,6
312013 102,0 107,0 104,0 104,4 109,4 124,0 103,6 127,9
42014 102,5 109,4 104,6 105,1 113,1 125,0 105,0 118,8
5|2015
62012 Januar 101,6 104,2 101,2 104,9 106,4 110,1 98,9 135,0
7 Februar 101,6 104,3 101,2 105,4 106,4 110,7 99,0 134,4
8 Marz 101,6 104,3 101,2 105,4 106,4 110,2 99,8 138,5
9 April 101,1 104,3 101,2 105,4 106,4 110,2 99,8 136,7
10 Mai 101,1 104,4 101,2 105,4 106,4 110,2 99,7 135,5
11 Juni 101,1 104,4 101,2 105,4 106,4 111,6 99,4 125,6
12 Juli 101,2 104,4 101,2 105,4 106,4 111,6 99,4 130,1
13 August 101,2 104,4 101,2 105,4 106,4 111,4 99,5 136,9
14 September 101,2 104,4 101,2 105,4 106,4 111,4 99,7 140,7
15 Oktober 101,7 104,4 101,2 105,4 106,4 111,5 99,6 142,2
16 November 101,7 104,4 101,2 105,4 106,4 111,5 99,7 138,9
17 Dezember 101,7 104,4 101,2 105,4 106,4 112,8 99,8 133,2
18 12013 Januar 101,8 106,2 103,6 104,4 109,6 121,8 102,3 131,7
19 Februar 102,0 106,2 103,6 104,4 109,6 122,7 103,0 134,3
20 Marz 102,3 106,2 103,6 104,4 109,6 1241 102,9 131,5
21 April 101,8 106,8 103,6 104,4 109,6 124,4 102,8 128,2
22 Mai 101,7 106,8 103,6 104,4 109,6 124,4 102,7 124,9
23 Juni 101,7 107,0 104,0 104,4 109,6 124,4 102,6 122,4
24 Juli 102,1 107,2 104,0 104,4 109,6 124,4 102,6 126,6
25 August 102,1 107,5 104,0 104,4 109,6 124,4 103,2 127,3
26 September 102,1 107,3 104,0 104,4 109,0 124,4 105,1 132,2
27 Oktober 102,1 107,5 104,6 104,4 109,0 124,4 105,2 126,4
28 November 102,0 107,4 104,6 104,4 109,0 124,4 105,2 123,2
29 Dezember 102,0 107,4 104,6 104,4 109,0 124,4 105,3 126,2
30 (2014 Januar 102,3 109,0 104,6 105,2 112,6 1251 105,4 122,8
31 Februar 102,3 109,1 104,6 105,2 112,6 125,1 105,3 123,0
32 Marz 102,3 109,4 104,6 105,1 113,2 125,3 105,1 121,1
33 April 102,3 109,4 104,6 105,1 113,2 125,0 105,1 121,4
34 Mai 102,4 109,4 104,6 105,1 113,2 125,0 105,0 120,0
35 Juni 102,4 109,5 104,6 105,1 113,2 125,0 105,0 120,3
36 Juli 102,4 109,5 104,6 105,1 113,2 125,0 104,9 121,0
37 August 102,4 109,5 104,6 105,1 113,2 125,0 104,9 122.4
38 September 102,8 109,5 104,6 105,1 113,2 125,0 104,9 122,2
39 Oktober 102,9 109,6 104,6 105,1 113,2 125,0 104,9 116,8
40 November 102,9 109,5 104,6 105,1 113,2 124,9 104,7 113,3
41 Dezember 102,9 109,5 104,6 105,1 113,2 124,9 104,7 101,4
4212015  Januar 102,9 109,9 104,5 105,0 1147 1241 104,3 86,5
43 Februar 102,9 109,9 104,5 105,0 114,7 123,8 104,3 94,2
44 Marz 103,0 109,9 104,5 105,0 1147 123,7 104,4 99,7
45 April 103,0 109,9 104,5 105,0 1147 123,6 104,4 96,5
46 Mai 103,0 110,0 104,5 105,0 1147 123,1 104,1 101,8
47 Juni 103,1 110,0 104,5 105,0 1147 123,1 104,1 99,2
48 Juli 103,1 110,0 104,5 105,0 114,7 123,1 104,0 94,1
49 August
50 September
51 Oktober
52 November
53 Dezember
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Tabelle 5.1 Preisindizes der Hauptgruppe Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke
Verénderungen in Prozent
. 2010 =100 Juli 2015
Lfd. Wagungs- gegeniiber
Indexgruppe anteil
Nr. )
in Prozent .
Juni Juli Juli Juni
2015 2015 2014 2015
1 2 3 4 5 6 7
1 |Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke 10,271 114,4 113,6 0,9 -0,7
2 |[Brot und Getreideerzeugnisse 1,735 116,4 116,1 2,9 -0,3
darunter
3| Roggen- oder Mischbrot 0,165 122,9 122,4 3,5 -0,4
4| frische Brétchen 0,363 1211 120,8 2,0 -0,2
5| Weizenmehl 0,019 123,2 123,8 -9,0 0,5
6 |Fleisch, Fleischwaren 2,076 114,3 114,7 - 0,3
darunter
7| Rindfleisch zum Schmoren oder Braten 0,110 127,5 126,1 0,5 -11
8| Schweinekotelett oder Schweineschnitzel 0,049 108,3 103,8 -24 -4,2
o | Dauerwurst 0,226 113,4 113,3 04 -0,1
10| Wurstaufschnitt 0,115 106,1 106,8 04 0,7
11 |Fisch, Fischwaren und Meeresfriichte 0,365 118,2 119,4 2,2 1,0
darunter
12| Kabeljau oder Lachs, frisch 0,063 121,8 123,9 -0,1 1,7
13| Fischkonserve 0,046 125,0 1271 0,2 1,7
14 |Molkereiprodukte und Eier 1,433 112,5 111,4 -5,1 -1,0
darunter
15| H-Milch 0,181 103,9 103,1 -17,0 -0,8
16 | Schnittkése 0,243 117,3 114,4 -89 -2,5
17| Eier 0,157 95,3 95,3 -0,6 -
18 | Speisefette und Speisedle 0,259 107,3 106,7 -3,6 -0,6
darunter
19 | Butter 0,126 97,2 96,5 -6,9 -0,7
20 |Obst 0,876 126,5 123,1 6,0 -27
darunter
21| Tafelapfel 0,169 109,4 113,4 -10,8 3,7
22| Bananen 0,094 118,3 120,4 6,4 1,8
Gemuse (einschlieRlich Kartoffeln und
23| Knollengewéchse) 1,126 106,1 102,9 3,5 -3,0
darunter
24 | Speisekartoffeln 0,136 105,9 110,1 18,4 4,0
25| Tomaten 0,147 92,4 82,6 1,5 -10,6
26 | Kopf- oder Eisbergsalat 0,060 73,3 58,1 -94 - 20,7
Zucker, Marmelade, Honig
27| und andere Siiwaren 0,754 113,4 12,7 1,7 -0,6
darunter
28| Zucker 0,036 102,2 101,5 -18,5 -0,7
29 | Schokolade in Tafeln 0,129 128,5 129,2 6,6 0,5
30| Marmelade, Konfitlire oder Gelee 0,057 108,6 110,3 1,2 1,6
31 |Nahrungsmittel a. n. g. 0,428 110,2 110,6 1,3 0,4
32 |Kaffee, Tee und Kakao 0,387 125,6 124,5 4.4 -0,9
darunter
33| Bohnenkaffee 0,210 140,4 139,2 6,2 -0,9
34 |[Mineralwasser, Limonaden und Safte 0,832 110,4 110,5 -1,0 0,1
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Preisindizes der Hauptgruppe Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke

Tabelle 5.2 (mittelfristige Ubersicht)
Nahrungsmittel
Nahrungs- darunter
mittel und . . Alkoholfreie
Lfd. Jahr alkoholfreie | insgesamt Brot gnd FIeFSCh’ Molkerei- . Getrénke
Nr. Monat Getrinke Getreide- Fleisch- produkte Obst Gemise
erzeugnisse waren und Eier
2010 =100
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
112011 103,9 103,3 104,1 103,1 104,4 107,0 98,0 108,3
2 (2012 107,3 106,7 108,9 109,5 103,7 112,8 98,1 111,6
312013 112,0 112,0 111,6 114,7 111,0 121,2 104,0 112,2
4(2014 112,6 112,6 112,6 1141 116,7 120,0 100,4 112,9
52015
62012 Januar 106,3 105,7 106,9 107,4 105,6 113,0 95,4 110,9
7 Februar 106,8 106,1 107,5 107,0 105,0 109,2 101,8 111,5
8 Marz 107,9 107,2 107,8 107,9 105,1 109,9 107,2 112,5
9 April 107,6 107,2 108,3 107,9 104,5 113,6 102,8 110,8
10 Mai 107,3 106,7 108,5 108,4 103,8 113,5 99,8 111,6
1 Juni 107,0 106,5 108,8 108,6 102,8 1131 99,0 111,5
12 Juli 106,3 105,7 108,7 109,6 102,5 108,8 95,6 11,1
13 August 106,6 105,9 109,4 109,7 101,7 111,0 94,4 1121
14 September 106,5 105,8 109,5 109,5 101,7 112,7 92,1 111,2
15 Oktober 107,1 106,4 109,7 110,3 101,7 113,7 93,8 111,9
16 November 108,3 107,8 110,6 112,8 104,3 115,6 94,3 111,9
17 Dezember 110,1 109,8 1111 114,3 106,2 119,4 100,5 112,4
18 12013 Januar 110,8 110,6 1111 113,7 107,5 1221 103,9 112,3
19 Februar 110,9 110,7 1111 1141 107,9 120,3 104,0 112,3
20 Marz 11,4 111,3 11,4 114,0 108,2 119,5 106,7 112,3
21 April 111,9 111,9 11,4 114,5 108,4 121,9 108,1 112,2
22 Mai 113,2 113,3 111,9 114,9 109,4 125,7 112,8 112,2
23 Juni 113,5 113,6 112,0 115,6 110,5 125,8 110,6 112,9
24 Juli 113,1 113,2 111,8 1151 110,9 124,0 108,8 112,0
25 August 111,6 111,5 111,8 114,2 11,7 119,5 99,8 112,0
26 September 111,5 111,4 111,9 1147 111,4 119,9 96,8 112,4
27 Oktober 111,5 111,4 111,6 115,2 112,8 117,4 95,7 1121
28 November 111,9 111,9 111,8 115,5 115,4 117,3 96,3 112,2
29 Dezember 113,2 113,5 111,9 114,7 117,5 121,5 104,5 111,0
30 |12014 Januar 113,9 114,2 111,9 114,5 116,9 123,5 109,2 111,6
31 Februar 113,7 114,0 111,8 113,7 117,4 122,6 108,6 111,6
32 Marz 113,4 113,6 112,4 113,7 117,3 122,0 106,0 111,9
33 April 112,9 113,1 112,3 113,7 117,0 123,0 103,3 111,8
34 Mai 112,8 112,9 112,7 1141 116,8 124,8 99,9 1121
35 Juni 112,6 112,7 112,4 114,2 117,6 120,0 100,6 111,4
36 Juli 112,6 112,4 112,8 114,7 117,4 116,1 99,4 1141
37 August 112,1 111,8 112,9 114,3 117,3 117,6 94,8 114,0
38 September 1121 111,8 112,8 113,9 117,6 1171 96,5 1141
39 Oktober 111,9 111,7 113,4 113,8 117,5 117,7 94,3 113,6
40 November 111,3 110,9 112,8 114,0 113,5 114,7 96,8 1141
41 Dezember 112,1 111,7 112,9 114,9 113,8 120,5 95,8 114,7
42 12015 Januar 113,0 112,9 115,4 115,3 113,0 119,9 101,1 113,8
43 Februar 113,5 113,4 115,3 114,0 114,0 118,2 107,5 114,5
44 Méarz 113,9 113,6 115,5 114,4 114,0 118,1 106,1 115,7
45 April 114,7 114,7 115,5 114,2 1141 123,9 110,2 114,9
46 Mai 114,9 114,9 115,6 114,8 113,2 129,3 107,7 115,0
47 Juni 114,4 114,3 116,4 114,3 112,5 126,5 106,1 115,2
48 Juli 113,6 113,4 116,1 1147 11,4 1231 102,9 115,0
49 August
50 September
51 Oktober
52 November
53 Dezember
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Tabelle 6 Sonderberechnungen
Verénderungen in Prozent
. 2010 =100 Juli 2015
Lfd. WagU”SS' gegenuber
Indexgruppe anteil
Nr. .
in Prozent .
Juni Juli Juli Juni
2015 2015 2014 2015
1 2 3 4 5 6 7
Sonderzusammenfassungen
Gesamtindex ohne saisonabhangige
1| Nahrungsmittel 98,314 107,2 107,6 0,4 0,4
2 | Saisonabhangige Nahrungsmittel 1,686 112,9 109,1 4,7 -3,4
3 |Gesamtindex ohne saisonabhangige Waren 96,567 107,2 107,7 0,7 0,5
4 | Saisonabhangige Waren 3,433 108,6 104,9 -54 -3,4
Gesamtindex ohne saisonabhéngige Waren und
5| Dienstleistungen 93,520 107,3 107,3 0,7 -
6 |Saisonabhéngige Waren und Dienstleistungen 6,480 106,5 112,0 -26 52
7 |Gesamtindex ohne Heizdl und Kraftstoffe 95,052 107,6 108,0 1,1 0,4
8 |Heizol und Kraftstoffe 4,948 101,5 100,8 -11,7 -0,7
9 |Gesamtindex ohne Haushaltsenergie 93,181 106,9 107,4 0,9 0,5
Gesamtindex ohne Wohnungsnettomieten und
10| Wohnungsnebenkosten 75,900 108,3 108,8 0,4 0,5
Gliederung nach Waren und Dienstleistungen
11 |Waren 47,977 108,1 107,6 -0,7 -0,5
12 |Verbrauchsguter 30,789 11,4 111,2 -1,2 -0,2
13 | Gebrauchsguter mit mittlerer Lebensdauer 9,105 106,8 105,2 0,7 -1,5
14 |Langlebige Gebrauchsguter 8,083 96,9 96,8 0,3 -0,1
Dienstleistungen (einschlieRlich Wohnungs-
15 | nettomieten) 52,023 106,5 107,6 1,4 1,0
16 | Wohnungsnettomieten 20,993 103,1 103,1 0,7 -
Kraftfahrer-Preisindex
17 |Kraftfahrer-Preisindex 11,634 104,1 104,3 -1,9 0,2
18 |Kraftwagen 3,065 102,2 102,3 1,0 0,1
19 |Kraftrader 0,118 104,0 104,4 2,3 0,4
20 |Kraftstoffe 3,837 102,2 102,7 -8,5 0,5
21 |Ersatzteile, Zubehor, Pflegemittel 0,695 11,4 112,2 2,3 0,7
22 |Reparatur, Inspektion, Parkgebiihr u. A. 2,129 12,7 112,9 3,9 0,2
23 |Fahrschule, Fuihrerscheingebihr 0,286 108,4 108,4 1,4 -
24 |Kraftfahrzeugversicherung 0,631 93,5 92,0 -2,1 -1,6
25 |Kraftfahrzeugsteuer 0,571 98,0 98,0 -0,1 -
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