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genau Null (nichts vorhanden) bzw. keine Veranderung eingetreten
Zahlenwert ungleich Null, Betrag jedoch kleiner als die Hélfte von 1 in der
letzten besetzten Stelle
Zahlenwert unbekannt oder geheim zu halten
Zahlenwert lag bei Redaktionsschluss noch nicht vor
Aussagewert eingeschrankt, da der Zahlenwert statistisch unsicher ist
keine Angabe, da Zahlenwert nicht sicher genug
Tabellenfeld gesperrt, weil Aussage nicht sinnvoll
(oder bei Veranderungsraten ist die Ausgangszahl kleiner als 100)
Durchschnitt
geschéatzte Zahl
vorlaufige Zahl
berichtigte Zahl

Aus Griinden der Ubersichtlichkeit sind nur negative Veranderungsraten und Salden mit einem
Vorzeichen versehen. Positive Verdnderungsraten und Salden sind ohne Vorzeichen.

Im Allgemeinen ist ohne Rucksicht auf die Endsumme auf- bzw. abgerundet worden.

Das Ergebnis der Summierung der Einzelzahlen kann deshalb geringfligig von der

Endsumme abweichen.



Gemeindedatenbank HSL
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Die HEPAS-Fachdatei HSL ist die Datenbank des Hessischen Statistischen Landesamtes und zu-
gleich eine von mehreren Dateien des HEssischen Planungsinformations- und Analyse-Systems.
Sie enthélt derzeit rund 7500 Merkmale aus den verschiedenen Erhebungen der amtlichen
Statistik, die auf Gemeindeebene erhoben werden, und liefert die Basisdaten fir folgende regi-
onalstatistische Veroffentlichungen:

Hessische Gemeindestatistik

Die jahrlich seit 1980 herausgegebene Hessische Gemeindestatistik enthalt nach Vorbemer-
kungen und begrifflichen Erlduterungen Uber 280 Merkmale und Verhaltniszahlen/Anteil-
werte fur jede hessische Gemeinde, und zwar aus den Bereichen: Gebiet und Bevdlkerung,
Beschéftigung, Landwirtschaft, Verarbeitendes Gewerbe, Bauwirtschaft, Bautatigkeit und
Wohnungswesen, Tourismus, StraBenverkehrsunfille, Finanzen und Steuern sowie Personal der
Gemeinden.

Sie erhalten die Veroffentlichung sowohl in gedruckter Form als auch ab Ausgabe 1996 in elek-
tronischer Version im Excel-Format (Online).

Hessische Gemeindeblatter

Die Hessischen Gemeindeblatter werden als Loseblattsammlung herausgegeben und sind ab der
Ausgabe 1990 lieferbar. Das Gemeindeblatt enthélt einen Auszug von 125 Merkmalen und Ver-
haltniszahlen der letzten vier Ausgaben der ,Hessischen Gemeindestatistik”. Neben den Grund-
zahlen sind auch jeweils die Veranderungen gegenilber dem Vorjahr angegeben, wodurch die
Beurteilung der Entwicklung strukturrelevanter Daten einer Gemeinde fir einen Zeitraum von
vier Jahren wesentlich erleichtert wird.

Gemeindedaten im Internet
Im Internetangebot des Hessischen Statistischen Landesamtes (www.statistik-hessen.de) kénnen
Sie fur einzelne Gemeinden ausgewahlte Merkmale kostenfrei abrufen.

Regionalstatistische Sonderauswertungen

AuBer den Erhebungsmerkmalen in den zuvor genannten Veréffentlichungen sind auch alle Gb-
rigen Merkmale ab Gemeindeebene mittels Standard- oder Sonderauswertungen in vielféltiger
fachlicher, raumlicher und zeitlicher Kombination abrufbar. Daten- und Dateiformate kdnnen dem
Kundenwunsch entsprechend angepasst werden.

Kontakt: Tel.: 0611 3802-144, -147 oder -156
Fax: 0611 3802-190
E-Mail: hepas@statistik-hessen.de

Aktuelle Angaben iiber die neuesten Ausgaben sowie Preise finden Sie im Internet oder nehmen Sie direkt Kontakt mit uns auf.

Zu beziehen Uber den Buchhandel oder direkt vom
Hessischen Statistischen Landesamt, 65175 Wiesbaden 1 r

Zertifikat seit 2008

Telefon: 0611 3802-951 - Fax: 0611 3802-992 audit berufundfamilie

E-Mail: vertrieb@statistik-hessen.de - Internet: www.statistik-hessen.de w129
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Vorbemerkungen

1. Rechtsgrundlage

Gesetz zur Neuordnung der Statistik im Handel und Gastgewerbe (Handelsstatistikgesetz — HdIStatG) vom 10.
Dezember 2001 (BGBI. | S. 3438), in seiner jeweils glltigen Fassung, in Verbindung mit dem Gesetz Uber die
Statistik fir Bundeszwecke (Bundesstatistikgesetz — BStatG) vom 22. Januar 1987 (BGBI. | S. 462, 565), in
seiner jeweils gultigen Fassung. Erhoben werden die Angaben zu § 6 HdIStatG.

2. Berichtskreis

Die Einzelhandelsstatistik ist eine reprasentative Stichprobe, die aus der Gesamtheit der im hessischen
Unternehmensregister in diesem Bereich gefihrten Unternehmen gezogen wurde. Der Berichtskreis unterliegt
sténdiger Veranderung durch SchlieRung oder Neugriindung von Unternehmen.

3. Methodische Hinweise

Die Klassifizierung der einzelnen Wirtschaftszweige entspricht der ,Klassifikation der Wirtschaftszweige®,
Ausgabe 2008. Dadurch ist die Vergleichbarkeit mit friheren Ergebnissen auf der Basis der damaligen
Klassifikationen eingeschrankt. Die Zuordnung der Unternehmen erfolgt nach dem Schwerpunkt der Tatigkeit.

Die Angaben zum Umsatz und zu den Beschaftigten im Einzelhandel werden monatlich erhoben und aufbereitet.
Die Ergebnisdarstellung erfolgt in Form von Prozent- und Messzahlen. Die derzeitige Basis fir alle ermittelten
Werte ist der Durchschnitt des Jahres 2005 (Basisjahr).

Alle Ergebnisse sind jeweils vorlaufige Zahlen und kénnen sich durch verspétet eingehende Firmenmeldungen
bzw. nachtragliche Korrekturen durch die Unternehmen noch andern.

4. Umsatz

Der Umsatz aus Einzelhandel (ohne Umsatzsteuer) umfasst den Gesamtbetrag der abgerechneten Lieferungen
und sonstigen Leistungen einschl. Eigenverbrauch, Verkdufe an Betriebsangehdrige sowie gesondert in
Rechnung gestellter Kosten fiir Fracht, Porto, Verpackung usw., ohne Rucksicht auf den Zahlungseingang und
die Steuerpflicht. Der Umsatz schlie3t auch Erlése aus Kommissions- und Streckengeschéaften (Ware geht vom
Lieferanten ohne Zwischenlagerung direkt an den Kunden) sowie Provisionen und Kostenvergiitungen aus der
Vermittlung von Waren (nicht den Wert der vermittelten Waren) sowie Zusatzerlése ein.

Nicht anzugeben sind (nicht gewerblich besteuerte) Erlése aus Land- und Forstwirtschaft sowie aufierordentliche
Ertrage (z. B. aus dem Verkauf von Anlagevermdgen) und betriebsfremde Ertrdge (z. B. Einnahmen aus
Vermietung und Verpachtung von betriebsfremd genutzten Gebauden und Gebaudeteilen, Zinsertrage aus nicht
betriebsnotwendigem Kapital oder Ertrage aus Beteiligungen). An die Kundschaft gewéhrte Skonti und
Erlédsschmalerungen (z.B. Preisnachldsse, Rabatte, Jahresriickvergitungen, Boni) sind bei der Ermittlung des
Umsatzes abzusetzen. Bei Tankstellen in fremdem Namen (Agenturtankstellen) sind als Umsatz aus
Mineraldlprodukten die daraus erzielten Provisionen und Kostenvergitungen anzugeben.

5. Beschiftigte

Samtliche Personen, die in einem vertraglichen Gehalts-, Lohn- oder Ausbildungsverhéltnis zum Unternehmen
stehen (Arbeitnehmer) zuziiglich tatige Inhaber und Inhaberinnen und unbezahlt mithelfende Familienangehdérige.
Mitgezahlt sind auch voribergehend Abwesende (z. B. Kranke, Urlauber).

Bei Vollbeschaftigten entspricht die durchschnittliche Arbeitszeit der orts-, branchen- oder betriebsiblichen
Wochenarbeitszeit. Bei Teilzeitbeschéftigten ist die durchschnittliche Arbeitszeit kirzer als die orts-, branchen-
oder betriebsubliche Wochenarbeitszeit.



1. Umsatzentwicklung im Kfz- und Einzelhandel im Marz 2010 nach Wirtschaftszweigen
(Messzahlen; Monatsdurchschnitt 2005 = 100)

Nummer Umsatz
der. ) Wirtschaftszwei Marz Marz Febr. \I:/Iaa'nr:z/ Marz Marz Febr. ‘Ii/?i:r.z/
Klassifi- 9 2010 2009 2010 | 2010 | 2009 | 2010 '
) 2010 2010
kation in jeweiligen Preisen in Preisen des Jahres 2005
451 Handel mit Kraftwagen
451 Handel mit Kraftwagen 101,6 1444 76,3 80,8  100,1 1423 75,3 79,7
45 2 Instandhaltung und Reparatur von Kraftwagen
452 Instandhaltung und Reparatur
von Kraftwagen 98,0 103,3 78,0 81,6 96,7 101,9 77,0 80,6
45 3 Handel mit Kraftwagenteilen und -zubehor
453 Handel mit Kraftwagenteilen

und -zubehor 91,9 90,3 72,9 75,9 85,8 85,5 68,2 70,9

45 4 Handel mit Kraftradern, Kraftradteilen und -zubehér; Instandhaltung und Reparatur von Kraftradern
454 Handel mit Kraftradern, Kraft-
radteilen und -zubehdr;
Instandhaltung und Reparatur

von Kraftradern 151,3 158,8 80,3 99,2 139,3 1538 74,4 91,8
45 Kfz-Handel; Instandhaltung und
Reparatur von Kfz 101,3 133,9 76,2 80,8 988 1312 74,5 78,9

47 1 Einzelhandel mit Waren verschiedener Art?
47 11 Eh mit Waren verschiedener
Art, Hauptrichtung Nahrungs-
und Genussmittel, Getrénke

und Tabakwaren 100,0 96,1 88,1 924 905 874 80,3 84,1
47 19 Sonstiger Eh. mit Waren

verschiedener Art 79,5 77,6 66,2 733 79,1 77,7 66,3 73,4
471 Eh. mit Waren

verschiedener Art 96,2 92,6 84,1 88,9 88,5 85,6 77,8 82,2

47 2 Einzelhandel mit Nahrungs- und Genussmitteln, Getrédnken und Tabakwaren?

47 25 Eh. mit Getréanken 88,7 88,9 79,5 79,8 85,3 85,6 76,5 76,8
47 2 Eh. mit Nahrungs- und

Genussmitteln, Getranken und

Tabakwaren 95,3 91,6 85,7 86,6 87,5 84,6 78,9 79,7

47 3 Tankstellen

47 3 Tankstellen
47 4 Einzelhandel mit Geraten der Informations- und Kommunikationstechnik?®
47 4 Eh. mit Geraten der Informations-
und Kommunikationstechnik 104,8 101,5 96,6 103,9 219,5 200,4 200,6 215,2

47 5 Einzelhandel mit sonstigen Haushaltsgeraten, Textilien, Heimwerker- und Einrichtungsbedarfz)
47 52 Eh. mit Metallwaren,
Anstrichmitteln und

Bau- und Heimwerkerbedarf 143,4 130,6 92,6 109,17 1334 1227 86,1 101,6

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2008. 2) In Verkaufsraumen.



1. Umsatzentwicklung im Kfz- und Einzelhandel im Marz 2010 nach Wirtschaftszweigen

(Messzahlen; Monatsdurchschnitt 2005 = 100)

Nummer Umsatz
der. ] Wirtschaftszwei Marz Marz Febr. \I\J/Ia;r-z/ Marz Marz Febr. |Jan./Marz.
Klassifi- 9 2010 2009 2010 2010 2010 2009 2010 2010
1)
kation in jeweiligen Preisen in Preisen des Jahres 2005
47 59 Eh. mit M&beln,
Einrichtungsgegenstanden
und sonstigem Hausrat 1165 1071 94,6 1012 1151  106,6 93,7 100,2
475 Eh. mit sonstigen Haushalts-
geraten, Textilien, Heimwerker-
und Einrichtungsbedarf 1312 1185 98,2 1086 1293  117,5 97,3 107,4
47 6 Einzelhandel mit Verlagsprodukten, Sportausristungen und Spielwarenz)
47 61 Eh. mit Blichern 97,5 88,1 87,9 87,5 96,7 88,0 86,4 86,5
476 Eh. mit Verlagsprodukten, Sport-
ausrlstungen und Spielwaren 90,0 85,3 715 78,0 89,5 85,2 70,7 775
47 7 Einzelhandel mit sonstigen Giitern?
47 71 Eh. mit Bekleidung 110,7 100,7 83,5 94,6 110,5 101,3 84,9 96,4
47 72 Eh. mit Schuhen und Lederwaren 132,7 111,8 79,5 99,6 132,1 112,5 80,2 100,1
4773  Apotheken 108,1 101,0 97,9 100,7 111,6 106,1 101,0 104,0
4774 Eh. mit medizinischen und
orthopadischen Artikeln 1230 1133 1036 1084 1245 1147 104,8 109,7
4775 Eh mit kosmetischen Erzeugnissen
und Kérperpflegemittein 1397 1227 1204 1265 1416 1236 1218 128,0
477 Eh. mit sonstigen Gutern 112,2 102,5 91,3 98,2 111,5 103,0 91,3 98,3
47 8 Einzelhandel an Verkaufsstanden und auf Markten
47 8 Eh. an Verkaufsstanden und
auf Markten
47 9 Einzelhandel, nicht in Verkaufsraumen, an Verkaufsstanden oder auf Markten
47 91 Versand- und Internet-Eh. 93,8 82,1 77,5 81,9 96,6 85,0 80,3 84,9
47 99 Sonstiger Eh, nicht in Verkaufs-
rdumen, an Verkaufsstédnden
oder auf Markten 9,2 1060 90,6 91,0 91,0 1217 90,0 88,5
479 Eh, nicht in Verkaufsrdaumen, an
Verkaufsstanden oder auf
Markten 96,2 90,0 82,4 85,9 96,0 95,4 83,6 86,6
47 Eh. (ohne Handel mit Kfz) 103,4 97,0 86,9 92,7 102,4 96,8 86,7 92,5
darunter
Einzelhandel in Verkaufsraumen 104,4 97,9 87,6 93,7 103,4 97,3 87,3 93,4
EH im engeren Sinne
(ohne Tankstellen, Apotheken
und Brennstoffhandel) 103,5 96,8 86,1 92,3 102,5 95,9 85,9 92,1
EH mit Lebensmitteln 99,4 95,6 87,7 91,8 90,3 87,2 80,2 83,8
EH mit Nicht-Lebensmitteln 106,2 98,1 86,6 93,5 110,5 103,2 91,1 98,3
KFZ-Handel und Einzelhandel 102,6 112,3 82,5 87,8 101,0 111,0 81,7 86,9

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2008. 2) In Verkaufsrdumen.



2. Umsatzentwicklung im Kfz- und Einzelhandel im Marz 2010 nach Wirtschaftszweigen

(Verénderungsraten in %)

Zu- bzw. Abnahme (-) der Umsatzwerte

Nummer Marz 2010 Marz 10 und
der gegeniiber Febr. 10 Jan./Mérz 10| Marz 2010
Klassifi— Wirtschaftszweig gegeniber gegenuber | gegeniber
. Mérz Febr. Marz 09 und [Jan./Méarz 09| Méarz 2009
kation Febr. 09
2009 2010 :

Jan./Marz 10
gegeniiber
Jan. / Marz 09

in jeweiligen Preisen in Preisen des Jahres 2005

451 Handel mit Kraftwagen

451 Handel mit Kraftwagen —-29,6 33,1 - 28,3 -23,8 —-29,6
45 2 Instandhaltung und Reparatur von Kraftwagen
452 Instandhaltung und Reparatur
von Kraftwagen -5,1 257 - 6,6 -6,5

45 3 Handel mit Kraftwagenteilen und -zubehér
453 Handel mit Kraftwagenteilen
und -zubehor 1,7 26,0 0,1 ~0,1

-51

0,3

-23,8

-6,6

-1,6

45 4 Handel mit Kraftradern, Kraftradteilen und -zubehér; Instandhaltung und Reparatur von Kraftradern

454 Handel mit Kraftradern, Kraft-
radteilen und -zubehér;
Instandhaltung und Reparatur

von Kraftradern 48 88,5 10,1 —6,6 —94
45 Kfz-Handel; Instandhaltung und
Reparatur von Kfz
-243 32,9 -235 -19,5 - 247
47 1 Einzelhandel mit Waren verschiedener Art?
47 11 Eh mit Waren verschiedener
Art, Hauptrichtung Nahrungs-
und Genussmittel, Getrénke
und Tabakwaren 40 135 23 0.6 3.6
47 19 Sonstiger Eh. mit Waren
verschiedener Art 25 20.1 —-01 —24 18
47 1 Eh. mit Waren
verschiedener Art 3,8 14,4 1,9 0,1 3,3
47 2 Einzelhandel mit Nahrungs- und Genussmitteln, Getrénken und Tabakwaren?
47 25 Eh. mit Getranken -0,2 11,6 -1,0 -3,2 -0,3
47 2 Eh. mit Nahrungs- und
Genussmitteln, Getranken und
Tabakwaren 4,0 11,2 3,3 0,9 3,4
47 3 Tankstellen
47 3 Tankstellen
47 4 Einzelhandel mit Geraten der Informations- und Kommunikationstechnik?
47 4 Eh. mit Geréaten der Informations-
und Kommunikationstechnik
3,3 8,4 1,8 0,6 9,5

47 5 Einzelhandel mit sonstigen Haushaltsgeraten, Textilien, Heimwerker- und Einrichtungsbedarf’

47 52 Eh. mit Metallwaren,
Anstrichmitteln und
Bau- und Heimwerkerbedarf 9,8 54,8 55 1,0

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2008. 2) In Verkaufsraumen.

8,8

-10,8

-19,9

0,7

-3,1

0,1
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2. Umsatzentwicklung im Kfz- und Einzelhandel im Marz 2010 nach Wirtschaftszweigen

(Veranderungsraten in %)

Zu- bzw. Abnahme (-) der Umsatzwerte
Nummer Marz 2010 Méarz 10 und | Jan. / Méarz
der gegeniiber Febr. 10 10 Marz 2010 | Jan./ Méarz 10
Klassifi— Wirtschaftszweig gegenliber | gegeniber | gegenliber | gegenlber
) Mérz Febr Méarz 09 und | Jan./Mérz | Marz 2009 | Jan./ Méarz 09
kation ' Febr. 09 09
2009 2010 :
in jeweiligen Preisen in Preisen des Jahres 2005
47 59 Eh. mit Mébeln,
Einrichtungsgegenstanden
und sonstigem Hausrat 8,7 23,2 50 2.4 7.9 1,3
475 Eh. mit sonstigen Haushalts-
geraten, Textilien, Heimwerker-
und Einrichtungsbedarf 10,7 33,6 6,5 2,9 10,1 1,8
47 6 Einzelhandel mit Verlagsprodukten, Sportausristungen und Spielwarenz)
47 61 Eh. mit Bichern 10,6 10,8 3,2 0,7 10,0 0,4
47 6 Eh. mit Verlagsprodukten, Sport-
ausristungen und Spielwaren 55 25,9 0,4 -07 50 -13
47 7 Einzelhandel mit sonstigen Giitern?
47 71 Eh. mit Bekleidung 9,9 32,6 7.1 3,1 9,0 2,5
4772 Eh. mit Schuhen und Lederwaren 18,7 67,0 13,1 10,2 17,4 9,2
4773 Apotheken 7,0 10,4 3,4 1,4 51 -0,5
47 74 Eh. mit medizinischen und
orthopadischen Artikeln 8,6 18,7 3,8 2,3 8,6 2,0
4775 Eh mit kosmetischen Erzeugnissen
und Kdrperpflegemitteln 13.9 16.0 10,5 75 145 78
477 Eh. mit sonstigen Gutern 9,5 229 6,1 29 8,2 1,7
47 8 Einzelhandel an Verkaufsstdnden und auf Méarkten
47 8 Eh. an Verkaufsstanden und
auf Markten
47 9 Einzelhandel, nicht in Verkaufsraumen, an Verkaufsstanden oder auf Méarkten
47 91 Versand- und Internet-Eh. 14,3 21,1 12,4 6,2 13,6 5,4
47 99 Sonstiger Eh, nicht in Verkaufs-
rdumen, an Verkaufsstadnden
oder auf Markten _ 9‘2 6,2 _ 6,8 _ 9‘9 _ 25,2 _ 19,9
479 Eh, nicht in Verkaufsrdumen, an
Verkaufsstanden oder auf
Markten 6,8 16,7 6,2 1,0 0,7 -28
47 Eh. (ohne Handel mit Kfz) 6,6 19,0 4,0 1,4 5,8 1,0
darunter
Einzelhandel in Verkaufsraumen 6,6 19,2 3,9 1,4 6,3 1,4
EH im engeren Sinne
(ohne Tankstellen, Apotheken
und Brennstoffhandel) 6,9 20,2 4,3 1,6 6,8 1,8
EH mit Lebensmitteln 4,0 13,4 2,3 0,5 3,5 0,7
EH mit Nicht-Lebensmitteln 8,3 22,7 5,2 1,9 7,0 1,2
KFZ-Handel und Einzelhandel -8,6 24,3 -89 -7,7 -9,1 -8,0

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2008. 2) In Verkaufsraumen.



3. Entwicklung der Beschaftigtenzahl im Kfz- und Einzelhandel

Beschaftigte
davon
Nummer ilzei insgesamt
der . . insgesamt VoII-“ Tellze_l.t-
Klassifi- Wirtschaftszweig beschéaf- beschéaf-
tigte tigte
kation” 9 9
Méarz 2010 Marz Februar
2005 = 100 2009 2010
45 1 Handel mit
451 Handel mit Kraftwagen 96,3 94,7 102,6 -2 -0,3
45 2 Instandhaltung und
452 Instandhaltung und Reparatur von
Kraftwagen 98,2 92,4 17,7 -06 -03
45 3 Handel mit Kraftwagen-
453 Handel mit Kraftwagenteilen
und -zubehdr 95,6 91,5 118,7 -509 05
45 4 Handel mit Kraftradern, Kraftradteilen und
454 Handel mit Kraftraddern, Kraftrad-
teilen und -zubehdr; Instand-
haltung und Reparatur von
Kraftrédern 87,8 79,5 113,9 ~0,1 1,9
45 Kfz-Handel; Instandhaltung und
Reparatur von Kfz 96,6 93’5 1 10’7 _ 2’3 _ 0’1
47 1 Einzelhandel mit Waren
47 11 Eh mit Waren verschiedener Art,
Hauptrichtung Nahrungs- und
Genussmitteln, Getranke und
Tabakwaren 95,4 92,2 97,0 1,7 0,1
47 19 Sonstiger Eh. mit Waren
verschiedener Art 79.6 80.0 79.4 -0.8 07
471 Eh. mit Waren verschiedener Art 91,3 88,7 92,5 -1,5 0,2
47 2 Einzelhandel mit Nahrungs- und Genuss-
47 25 Eh. mit Getranken 96,1 99,1 93,5 -4.6 1,4
47 2 Eh. mit Nahrungs- und Genuss-
mitteln, Getranken und Tabak-
waren 98,9 97,0 100,2 0,0 0,2
47 3 Tank-
47 3 Tankstellen
47 4 Einzelhandel mit Geraten der
47 4 Eh. mit Geraten der Informations-
und Kommunikationstechnik 102.1 105.5 919 20 03
47 5 Einzelhandel mit sonstigen Haushaltsgeraten,
47 52 Eh. mit Metallwaren, Anstrich-
mitteln und Bau- und Heim-
werkerbedarf 105,8 105,5 105,8 2,9 2,0

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2008. 2) In Verkaufsraumen.



im Marz 2010 nach Wirtschaftszweigen

Zu- bzw. Abnahme () der Beschaftigtenzahl in %

davon davon
N nsgesamt | Vol | Tellzeit | Nummer
Vollbeschéaftigte Teilzeitbeschéaftigte beschaf- beschaf- der
tigte tigte Klassifi-
.1
Mérz 2010 gegenlber Januar / Marz 2010 kation'!
Maérz Februar Marz Februar gegenuber
2009 2010 2009 2010 Januar / Marz 2009
Kraftwagen
-1,6 -0,6 -45 1,0 -17 -14 -2,8 451
Reparatur von Kraftwagen
452
-4,3 -04 9,5 -01 0,7 -3,2 11,6
teilen und -zubehor
453
-55 1,3 -73 -2,8 -6,6 -7,3 -3,7
-zubehor; Instandhaltung und Reparatur von Kraftradern
454
-0 4,9 -0,1 -48 -1,6 -33 2,3
45
-3,0 -01 0,3 -0,3 -1,9 -29 2,4
verschiedener Art?)
47 11
-0,2 0,1 -23 0,1 -2,0 -0,3 -28
47 19
-2,6 1,1 0,4 0,3 -1,9 -34 -0,7
-0,9 0,4 -1,8 0,1 -1,9 -1,1 -24 471
mitteln, Getranken und Tabakwaren?®
0,7 2,0 -93 0,7 -3,8 2,4 -9,2 4725
47 2
0,2 0,9 -01 -0,2 0,2 0,6 -0/
stellen
47 3
Informations- und Kommunikationstechnik?
47 4
47 -0/ -6,9 1,7 3,8 5.1 -0,7
Textilien, Heimwerker- und Einrichtungsbedarf?)
47 52
2,1 1,5 4,2 2,8 0,2 0,0 0,5



3. Entwicklung der Beschéftigtenzahl im Kfz- und Einzelhandel

Beschaftigte
davon
Nummer ilzei insgesamt
der . . insgesamt VoII-“ Tellze.|.t-
Klassifi- Wirtschaftszweig beschéaf- beschéaf-
tigte tigte
kation” 9 9
Méarz 2010 Marz Februar
2005 = 100 2009 2010
47 59 Eh. mit M&beln, Einrichtungs-
gegenstanden und sonstigem
Hausrat 96,2 95,8 97,0 2,1 0,4
475 Eh. mit sonstigen Haushalts-
geraten, Textilien, Heimwerker-
und Einrichtungsbedarf 1015 102,8 99,1 26 10
47 6 Einzelhandel mit Verlagsprodukten,
47 61 Eh. mit Blichern 91,8 87,9 94,0 —-4,2 0,3
47 6 Eh. mit Verlagsprodukten, Sport-
ausriistungen und Spielwaren 90,8 94,4 87,5 0.8 25
47 7 Einzelhandel mit
47 71 Eh. mit Bekleidung 100,1 101,7 99,4 -25 1,2
47 72 Eh. mit Schuhen und Lederwaren 104,0 112,6 100,2 -0,3 1,0
4773 Apotheken 97,0 96,7 96,9 1,7 -0,2
4774 Eh. mit medizinischen und
orthopéadischen Artikeln 103,3 94,7 122,9 1,5 0,7
4775 Eh mit kosmetischen Erzeugnissen
und Kérperpflegemitteln 104,5 96,8 108.2 -75 ~0,9
477 Eh. mit sonstigen Gitern 99,6 98,2 100,7 -1,0 0,3
47 8 Einzelhandel an Verkaufs-
47 8 Eh. an Verkaufsstéanden
und auf Markten
47 9 Einzelhandel, nicht in Verkaufsraumen,
47 91 Versand- und Internet-Eh. 52,6 67,3 39,2 —-5,7 -1,6
47 99 Sonstiger Eh., nicht in Verkaufs-
rdumen, an Verkaufsstanden
oder auf Mérkten 99,5 85,3 150,8 -32 -0,3
479 Eh., nicht in Verkaufsraumen, an
Verkaufsstédnden oder auf
Markten 60,1 71,1 477 ~5/1 ~13
47 Eh. (ohne Handel mit Kfz) 93,7 94,2 93,4 -0,6 0,4
darunter
Einzelhandel in Verkaufsraumen 95,9 95,9 95,6 -0,5 0,5
EH im engeren Sinne
(ohne Tankstellen, Apotheken
und Brennstoffhandel) 93,7 94,1 93,3 -0,8 0,5
EH mit Lebensmitteln 95,6 93,0 96,9 -1,4 0,1
EH mit Nicht-Lebensmitteln 92,8 94,5 91,3 -0,1 0,6
KFZ-Handel und Einzelhandel 94,2 93,7 94,7 -0,9 0,3

1) Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2008. 2) In Verkaufsrdumen.



im Marz 2010 nach Wirtschaftszweigen

—10-—

Zu- bzw. Abnahme (-) der Beschaftigtenzahl in %

davon
- - e insgesamt Vol Teilzeit- | Nummer
Vollbeschéaftigte Teilzeitbeschéftigte beschaf- beschaf- der
tigte tigte Klassifi-
.1
Mérz 2010 gegenlber Januar / Marz 2010 kation'!
Marz Februar Marz Februar gegenlber
2009 2010 2009 2010 Januar / Mé&rz 2009
47 59
-0,2 0,0 5,6 0,8 0,7 -0,6 2,8
475
2,0 0,9 3,7 1,3 1,0 0,7 1,6
Sportausriistungen und Spielwaren?
-16,0 -0,6 6,9 1,0 -5,0 -151 4,1 4761
476
-14 0,2 3,0 49 -1,1 -23 0,1
sonstigen Gutern?
-0,2 1,2 -35 1,2 -37 -1,5 —-47 4771
4.4 0,3 -24 1,4 -0,5 4,6 -29 4772
4,5 -0,8 0,0 0,2 2,6 6,5 0,1 4773
47 74
-28 0,4 10,5 1,2 2,1 -1,0 8,2
4775
-3,8 -3,2 -9,0 0,1 -6,2 -0,7 -8,3
1,0 -04 -2.2 0,8 -1,0 1,8 -2,7 477
stédnden und auf Markten
47 8
an Verkaufsstédnden oder auf Markten
2,4 -0,7 —-14.4 -27 —-4,2 3,3 —-12,2 4791
47 99
-6,8 -04 6,8 - -31 -6,5 6,7
479
-0,3 -0,6 -11,4 -22 -39 0,4 -9,6
0,8 0,2 -1,6 0,6 -0,9 0,7 -21 47
0,8 0,2 -1,3 0,7 -0,9 0,7 -2,0
0,4 0,3 -1,8 0,6 -1,3 0,2 -24
-0,2 0,2 -21 0,0 -1,7 -0,1 -25
1,1 0,2 -1,3 0,9 -0,6 1,0 -1,9
-04 0,1 -14 0,5 -1,1 -0,5 -1,8



HESSEN

Hessen in der Europaischen Union

Ein Vergleich mit den Mitgliedstaaten
anhand der Strukturindikatoren der LTMIgH,"l,esgeN
Lissabonner Strategie

Das Land Hessen ist in starkem MalBe mit der europa-

ischen Entwicklung verflochten. SchlieBlich liegt es in Hosichas St Landosamt pe==y
geografisch zentraler Lage der EU und stellt einen wich- =
tigen Knotenpunkt im europaischen Wirtschaftsraum dar. Hessen in der Europaischen Union  sfsiistituesses
Als bedeutende und wirtschaftsstarke Region gestaltet es anhand dor Stckiuidikotoren der sab

Europa aktiv mit. Gleichzeitig ist Hessen aber auch viel-
faltigen Veranderungsprozessen in Europa unterworfen.
Es stellt sich die Frage, wie es um das Bundesland beim
Vergleich mit der EU steht.

e Halt der wirtschaftliche Vorsprung Hessens an?

e Wie entwickelt sich der Arbeitsmarkt?

e Sind die Anstrengungen im Umweltschutz ausrei-
chend fur ein nachhaltiges Wachstum?

Diesen und weiteren Fragen wird in der vorliegenden
Publikation anhand von 32 Strukturindikatoren der so-
genannten Lissabonner Strategie zur wirtschaftlichen,
sozialen und okologischen Erneuerung der EU nachge-

Printversion:
Format: 19x19 cm,
99 Seiten, kartoniert;

gangen. Die Indikatoren sind nach folgenden Themen- mit CB-ROM
bereichen geordnet: .
Online:
e Allgemeiner wirtschaftlicher Hintergrund PDF, Excel-Format
e Beschaftigung
¢ Innovation und Forschung
e Sozialer Zusammenhalt
e Umwelt
Jeder Indikator wird textlich erldutert und mit 1 bis 3 far-
bigen Grafiken illustriert, die die jeweilige Position von
Deutschland und Hessen im Ranking der EU-Lander dar-
stellen.
Dem Band ist eine CD-ROM beigefligt, die sowohl den Aktuelle Angaben iiber die neuesten
kompletten Titel als PDF-Dokument enthalt als auch zu- Ausgaben sowie Preise finden Sie im
satzlich Excel-Tabellen mit Zeitreihen zu den fir Hessen Internet oder nehmen Sie direkt Kontakt
verfigbaren Strukturindikatoren. mit uns auf.

Zu beziehen Uber den Buchhandel oder direkt vom
Hessischen Statistischen Landesamt, 65175 Wiesbaden 1 r

Zertifikat seit 2008

Telefon: 0611 3802-951 - Fax: 0611 3802-992 audit berufundfamilie
E-Mail: vertrieb@statistik-hessen.de - Internet: www.statistik-hessen.de
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