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1 Allgemeine Angaben zur Statistik

1.1 Grundgesamtheit

Der Erhebungsbereich der Gastgewerbestatistik wird auf der Grundlage der Nomenclature statistique des activités écono-
miques dans la Communauté européenne (NACE) Rev. 2 bzw. deren nationaler Umsetzung, der Klassifikation der Wirt-
schaftszweige (WZ), Ausgabe 2008 abgegrenzt (Abschnitt I, Abteilungen 55, 56). Er umfasst alle Unternehmen mit Sitz in
Deutschland, die entweder gegen Bezahlung Ubernachtung fiir begrenzte Zeit (auch mit Abgabe von Speisen und Getrén-
ken) anbieten oder Speisen oder Getrdnke im Allgemeinen zum Verzehr an Ort und Stelle abgeben. Die Unternehmen miis-
sen dabei stets fiir das Gesamtunternehmen melden, also unter Einschluss auch solcher Arbeitsstdtten, in denen andere
als Gastgewerbetatigkeiten tiberwiegen (z.B. Herstellung von Nahrungs- und Genussmitteln, "Cafe-Konditorei").

Nicht einbezogen werden (nicht gewerblich besteuerte) land- und forstwirtschaftliche Betriebe, im Ausland gelegene Un-
ternehmensteile sowie die Gastgewerbeaktivitdten solcher Unternehmen, deren wirtschaftlicher Schwerpunkt nicht im
Gastgewerbe liegt, wie von Einzelhandelsunternehmen betriebene Restaurants oder von Unternehmen des Produzieren-
den Gewerbes oder Behorden in eigener Regie betriebene Kantinen.

1.2 Statistische Einheiten (Darstellungs- und Erhebungseinheiten)
Erhebungseinheit ist das rechtlich selbststdandige Unternehmen.

1.3 Raumliche Abdeckung

Bundesgebiet, Bundeslander

1.4 Berichtszeitraum/-zeitpunkt
Monat

1.5 Periodizitéat
monatlich

1.6 Rechtsgrundlagen und andere Vereinbarungen

Handelsstatistikgesetz vom 10. Dezember 2001 (BGBL. | S. 3438), das zuletzt durch Artikel 2 des Gesetzes vom 23. No-
vember 2011 (BGBI. | S. 2298) gedndert worden ist.

Bundesstatistikgesetz vom 22. Januar 1987 (BGBI. 1 S. 462, 565), das zuletzt durch Artikel 13 des Gesetzes vom 25. Juli
2013 (BGBL. I S. 2749) gedndert worden ist.

Verordnung (EG) Nr. 1165/98 des Rates vom 19. Mai 1998 tiber Konjunkturstatistiken (Abl. EG Nr. L 162 S.1) in der derzeit
geltenden Fassung.

Verordnung (EG) Nr. 1893/2006 des Europdischen Parlaments und des Rates vom 20. Dezember 2006 zur Aufstellung der
statistischen Systematik der Wirtschaftszweige NACE Revision 2 und zur Anderung der Verordnung (EWG) Nr. 3037/90 des
Rates sowie einiger Verordnungen der EG {iber bestimmte Bereiche der Statistik, zuletzt geandert durch Artikel 14 Abs. 1
Satz 2 der Verordnung (EG) Nr. 295/2008 vom 11. Marz 2008 (ABL. EU Nr. L 97S. 13) (Artikel 20 aufgehoben).

1.7 Geheimhaltung
1.7.1 Geheimhaltungsvorschriften

Die erhobenen Einzelangaben werden nach § 16 BStatG grundsatzlich geheim gehalten. Nur in ausdriicklich gesetzlich
geregelten Ausnahmefillen diirfen Einzelangaben ibermittelt werden. Die Namen und Adressen der Befragten werden in
keinem Fall an Dritte weitergegeben. Nach § 16 Abs. 6 BStatG ist es moglich, den Hochschulen oder sonstigen Einrichtun-
gen mit der Aufgabe unabhangiger wissenschaftlicher Forschung fiir die Durchfiihrung wissenschaftlicher Vorhaben Ein-
zelangaben dann zur Verfiigung zu stellen, wenn diese so anonymisiert sind, dass sie nur mit einem unverhaltnismagig
groBBen Aufwand an Zeit, Kosten und Arbeitskraft dem Befragten oder Betroffenen zugeordnet werden kdnnen. Die Pflicht
zur Geheimhaltung besteht auch fiir Personen, die Empfanger von Einzelangaben sind.

1.7.2 Geheimhaltungsverfahren

Es kommt kein Geheimhaltungsverfahren zum Einsatz. Die Art der nachgewiesenen Merkmale (Messzahl bzw. Verande-
rungsraten) in Verbindung mit Hochrechnung (Stichprobenerhebung im Einzelhandel) und Aggregattiefe (Kfz- und Grof3-
handelsstatistik) lassen eine Deanonymisierung mit héchster Wahrscheinlichkeit nicht zu.

1.8 Qualitdtsmanagement

1.8.1 Qualitdtssicherung

Organisation: Jahrliche Besprechung mit allen Statistischen Landesdamtern; mindestens einmal jdhrlich Sitzung der AG
"Weiterentwicklung der Handelsstatistiken" mit Vertretern aus einigen Statistischen Landesdamtern; jahrliche Schulungen
im Rahmen der gemeinsamen Fortbildung von Statistischem Bundesamt und Statistischen Landesamtern.

Im Prozess der Statistikerstellung werden vielfdltige Manahmen durchgefiihrt, die zur Sicherung der Qualitadt unserer
Daten beitragen. Diese werden insbesondere in Kapitel 3 (Methodik) erlautert.
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Die MaBnahmen zur Qualitdtssicherung, die an einzelnen Punkten der Statistikerstellung ansetzen, werden bei Bedarf
angepasst und um standardisierte Methoden der Qualitdtsbewertung und -sicherung ergdnzt. Zu diesen standardisierten
Methoden zahlt auch dieser Qualitdtsbericht, in dem alle wichtigen Informationen zur Datenqualitdt zusammengetragen
sind.

1.8.2 Qualitatshewertung

Die Stdrke der monatlichen Gastgewerbestatistiken ist die Plinktlichkeit und die Abrufbarkeit der Ergebnisse, insbeson-
dere in GENESIS-Online.

2 Inhalte und Nutzerbedarf
2.1 Inhalte der Statistik

2.1.1 Inhaltliche Schwerpunkte der Statistik

Das Erhebungsprogramm der Monatserhebungen im Gastgewerbe umfasst den Monatsumsatz sowie die Anzahl der tati-
gen Personen, unterteilt nach Vollzeit- und Teilzeitbeschaftigten.

Alle Merkmale berechnet das Statistische Bundesamt als Messzahlen. Umsdtze werden in jeweiligen Preisen und inflati-
onsbereinigt dargestellt. Umsatzmesszahlen fiir das Gastgewerbe veroffentlicht das Statistische Bundesamt auflerdem
kalender- und saisonbereinigt.

2.1.2 Klassifikationssysteme
WZ 2008: Klassifikation der Wirtschaftszweige, Ausgabe 2008

2.1.3 Statistische Konzepte und Definitionen

Die Verordnung (EG) Nr. 1165/98 des Rates vom 19. Mai 1998 uiber Konjunkturstatistiken legt die zu ibermittelnden Vari-
ablen, die Gliederungstiefe und die Periodizitat fest.

Die Verordnung (EG) Nr. 1503/2006 der Kommission vom 28. September 2006 zur Durchfiihrung und Anderung der Ver-
ordnung (EG) Nr. 1165/98 des Rates tiber Konjunkturstatistiken regelt die Definition der Variablen und die Liste der Vari-
ablen.

Die Vorgaben der Verordnungen werden eingehalten.

2.2 Nutzerbedarf

Die Monatserhebungen im Gastgewerbe sind Teil des konjunkturstatistischen Systems der Europdischen Union fiir Zwecke
der Wahrungs- und Wirtschaftspolitik. Sie liefern zudem Informationen tiber die Verwendung von Teilen des privaten Kon-
sums. Die Monatserhebungen im Gastgewerbe sind eine wichtige Erganzung der Ergebnisse der jdhrlichen Gastgewerbe-
statistik, die tber die Struktur, die Rentabilitat sowie die Produktivitdt im Gastgewerbe informieren. Die Monatserhebun-
gen im Gastgewerbe werden in Abgrenzung zur jahrlichen Strukturerhebung auch als Konjunkturerhebungen bezeichnet.

Zu den Hauptnutzern der Gastgewerbestatistiken zdhlen die Bundesministerien, insbesondere das Bundesministerium fiir
Wirtschaft und Energie, die jeweiligen Ldnderressorts und die Deutsche Bundesbank sowie die Europdische Kommission
und die Europdische Zentralbank. Daneben zdhlen auch Wirtschaftsverbande und Interessenvertretungen der Gastgewer-
beunternehmen zu den Nutzern der Gastgewerbestatistik. Die Ergebnisse flieRen zudem in die Berechnungen der Volks-
wirtschaftlichen Gesamtrechnungen des Bundes und der Lander ein.

2.3 Nutzerkonsultation

Die Interessen der Hauptnutzer finden auf verschiedenen Wegen Beriicksichtigung: Die von Seiten der Ministerien oder
Zentralbanken gewiinschten Veranderungen im bestehenden Erhebungsprogramm lassen sich auf nationaler wie auch auf
europdischer Ebene mittels Gesetzesanderungen umsetzen. Dariiber hinaus sind die Bundesministerien, die Statistischen
Amter der Linder, die kommunalen Spitzenverbinde sowie Vertreter aus Wirtschaft und Wissenschaft im Statistischen
Beirat vertreten, der nach § 4 BStatG das Statistische Bundesamt in Grundsatzfragen berdt. Fachspezifische Fragen oder
Anregungen werden dabei in den vom Statistischen Beirat eingesetzten Fachausschuss "Verkehrs- und Tourismusstatisti-
ken" eingebracht. Neben den institutionalisierten Gremien steht die Gastgewerbestatistik in einem fortwdhrenden Dialog
mit den wichtigsten Verbdnden (z. B. "Deutscher Hotel- und Gaststéttenverband").

3 Methodik

3.1 Konzept der Datengewinnung

Die Grundgesamtheit fiir die Gastgewerbestatistik ist die Gesamtheit aller Unternehmen, die schwerpunktméfig Gastge-
werbetdtigkeiten im Sinne der WZ 2008, Abschnitt I, ausiiben. Die Grundgesamtheit wird anhand des statistischen Unter-
nehmensregisters festgelegt. Bei dem statistischen Unternehmensregister handelt es sich um eine Datenbank der wirt-
schaftlich aktiven Unternehmen und Betriebe aus nahezu allen Wirtschaftszweigen. Sie wird regelmaBig aus verschiede-
nen Datenquellen, vorwiegend Verwaltungsdaten, aktualisiert und enthdlt Angaben zu Umsatz und steuerpflichtigen Be-
schiéftigten fiir deutschlandweit rund 4,2 Millionen Unternehmen.

Die Statistischen Landesdamter wahlen die Unternehmen durch eine geschichtete Zufallsauswahl aus dem statistischen
Unternehmensregister aus. In Deutschland wird in der monatlichen Gastgewerbestatistik mit einer Stichprobe von 5% der
Unternehmen gearbeitet.
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Nach der jdhrlichen Ziehung einer neuen Stichprobe werden im Durchschnitt knapp 17% der Stichprobenunternehmen
abgel0st (jahrliche Stichprobenrotation). Alt-Unternehmen werden abgel6st, wenn sie mindestens sechs Jahre an den
Erhebungen teilgenommen haben. Liegen mehr Alt-Unternehmen vor als abgelost werden kdnnen, werden die ausschei-
denden Unternehmen nach einem Zufallsverfahren bestimmt. Liegen mehr Neu-Unternehmen vor als zum Auffiillen des
Berichtskreises benotigt werden, werden die benotigten Neu-Unternehmen nach dem Zufallsverfahren bestimmt.

Die Zufallsstichprobe ist dreifach geschichtet:

1. Schichtung: Unterteilung der Grundgesamtheit nach Bundesldndern.

2. Schichtung: Innerhalb jedes Bundeslandes nach Branchengruppen.

3. Schichtung: Innerhalb jeder Branchengruppe nach Umsatzgréenklassen.

Alle 6 Jahre werden die Schichten auf der Grundlage des aktuellen Unternehmensregisters neu definiert, und in den Jahren
dazwischen werden die Schicht-Istumféange an das aktuell verfiighare Unternehmensregister angepasst.

Den neu gebildeten Berichtskreis befragen die Statistischen Amter im Rahmen der Jahreserhebung und bestimmen im
Anschluss daraus die Gastgewerbeunternehmen mit mehr als 150 000 Euro Jahresumsatz, die monatlich auskunftspflich-
tig sind.

Die Unternehmen melden die Daten im Rahmen einer elektronischen Befragung. Fiir die Erhebung besteht Auskunfts-
pflicht. Auskunftspflichtig sind die Inhaber(-innen) oder Leiter(-innen) der Unternehmen.

3.2 Vorbereitung und Durchfiihrung der Datengewinnung

Nach § 11a des BStatG sind alle Unternehmen verpflichtet, ihre Meldungen auf elektronischem Weg an die statistischen
Amter zu iibermitteln. Dazu steht den Unternehmen entweder das Verfahren "eSTATISTIK.core" zur Verfiigung, mit dessen
Hilfe die Daten direkt aus dem Berichtswesen der Unternehmen zusammengestellt und online tibermittelt werden. Oder
die Unternehmen {ibermitteln ihre Angaben liber einen Internetfragebogen mit integrierten Plausibilitatspriifungen mittels
des Meldeverfahrens IDEV. Die Entwicklung der Fragebogen beachtet die aktuellen Standards der amtlichen Statistik zur
Erstellung von Fragebogen. Erkenntnisse aus der Erhebung der Vorjahre flieRen bei der Aktualisierung der Fragebogen in
die Gestaltung ein. Fragen und Antworttexte werden mit Gastgewerbeverbanden auf das Rechnungswesen der Unterneh-
men abgestimmt, um die Belastung der Unternehmen zu minimieren. Die Datengewinnung ist bei dieser Statistik die Auf-
gabe der Statistischen Amter der Bundesldnder.

3.3 Datenaufbereitung (einschl. Hochrechnung)

Grundsétzlich erfragen die Statistischen Amter fehlende Angaben oder kliren unplausible Angaben telefonisch mit den
Berichtspflichtigen. Ist dies nicht moglich, schatzt die Fachkraft die Werte ein oder das Programm erzeugt Schatzwerte.
Dabei kommen mehrere Schatzmethoden zur Auswahl, unter denen maschinell die jeweils beste Schdatzmethode ausge-
wahlt wird.

Die Ergebnisse jedes einzelnen Unternehmens der Stichprobe werden auf die Grundgesamtheit hochgerechnet. Dabei ist
der Hochrechnungsfaktor der Kehrwert des Auswahlsatzes. In der untersten UmsatzgroBenklasse kann der Hochrech-
nungsfaktor auf ca. 60 steigen, d. h. ein Unternehmen reprdsentiert 60 andere. Die Unternehmen in sogenannten Total-
schichten erhalten den Hochrechnungsfaktor 1,0. Durch das Hochrechnungsverfahren treten keine Verzerrungen auf.

3.4 Preis- und Saisonbereinigung; andere Analyseverfahren
Alle Umsatzmesszahlen werden auch inflationsbereinigt verdffentlicht.

Fiir den Umsatz im Gastgewerbe liegen saisonbereinigte Messzahlen nach dem Berliner Verfahren (BV 4.1) vor.

3.5 Beantwortungsaufwand

Zur Entlastung der Auskunftspflichtigen wird die monatliche Gastgewerbestatistik als jahrlich rotierende Stichprobe
durchgefiihrt.

Die Unternehmen werden durch eine geschichtete Zufallsauswahl aus der Auswahlgrundlage gezogen.

Zur monatlichen Erhebung iber Umsatz, Anzahl der Vollzeit- und Anzahl der Teilzeitbeschéftigten sind aus der Stichprobe
nur solche Unternehmen auskunftspflichtig, deren Jahresumsatz mindestens 150 000 Euro betrdgt. Monatlich sind rund 7
500 Unternehmen auskunftspflichtig.

4 Genauigkeit und Zuverldssigkeit

4.1 Qualitative Gesamtbewertung der Genauigkeit

Das Stichprobendesign fiir die Monatsstatistik im Gastgewerbe ist nach wissenschaftlich anerkannten stichprobentheore-
tischen Methoden so gewdhlt, dass die statistischen Ergebnisse bei dem vorgegebenen Stichprobenumfang mit der best-
moglichen Pradzision bereitgestellt werden kdnnen. 45 Tage nach Ende des Berichtsmonats steht der sogenannte Mess-
zahlenbericht in der Datenbank Genesis-Online bereit, bei dem noch rund 25% Schétzanteile genauigkeitsmindernd wir-
ken.
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Die Monatserhebungen im Gastgewerbe bereiten stets 24 Monate auf, d. h. die Unternehmen haben 24 Monate die Mog-
lichkeit zur Korrektur ihrer Angaben. Antwortausfélle kénnen sich daher auf die 25 Aufbereitungsmonate auswirken. Die
Ursachen fiir Korrekturen in den Vormonatsergebnissen werden recherchiert und dokumentiert. Die stichprobenbedingten
Fehler sind auf der fiir die Politik maBgeblichen Aggregatstufe (WZ-Zwei und Dreisteller) gering.

4.2 Stichprobenbedingte Fehler

Die Monatserhebung im Gastgewerbe basiert auf einer reprasentativen Stichprobe, die in Abhdngigkeit vom Stichproben-
umfang und der Streuung der zu beobachtenden Merkmale bei einer Wiederholung zu geringfiigig anderen Ergebnissen

fithren kann. Diese Ergebnisschwankungen werden als Stichprobenzufallsfehler bezeichnet und durch anerkannte Stich-
probenmethoden (fachgerechte Schichtung und prazisionssteigernde Berechnung der Hochrechnungsfaktoren) reduziert.

Das Ausmaf dieser Schwankungen kann mit Hilfe des relativen Standardfehlers geschatzt werden. Der relative Standard-
fehler gibt den Bereich (Konfidenzintervall) an, in dem die Ergebnisse mit einer Wahrscheinlichkeit von 68% liegen kon-
nen, wenn man die Monatserhebung im Gastgewerbe hdufig wiederholen wiirde. Die Wahrscheinlichkeit, dass diese Er-
gebnisse auBBerhalb eines Konfidenzintervalls liegen wiirden, betrdgt 32%. Letztlich gibt das Konfidenzintervall den Be-
reich an, in dem der wahre Wert mit einer bestimmten Wahrscheinlichkeit liegen wird. Die amtliche Statistik gibt den rela-
tiven Standardfehler in Prozent eines statistischen Ergebnisses an. Betrdgt z. B. die hochgerechnete Umsatzmesszahl in
einem Wirtschaftszweig 110 und weist dieser Wert einen relativen Standardfehler von 10% auf, dann liegt die wahre Um-
satzmesszahl mit einer Wahrscheinlichkeit von 68% in dem Bereich [99, 121].

Bei der Jahreserhebung im Gastgewerbe wurde das Stichprobendesign nach wissenschaftlich anerkannten stichproben-
theoretischen Methoden so gewdhlt, dass die statistischen Ergebnisse bei dem vorgegebenem Stichprobenumfang mit der
bestmoglichen Prézision bereitgestellt werden kénnen. Mit der Jahreserhebung bestimmen die Statistischen Landesdamter
die monatlichen auskunftspflichtigen Unternehmen.

Der relative Standardfehler fiir die Berichtsmonate September 2009 - September 2011 fiir das Merkmal Umsatz lag bei:
WZ Min Max

551 3,21 4,24
552 3,98 15,53
5539,51 42,92
554 48,66 60,26
555 3,81 49,10
55910,63 79,87
5611,883,94
5621,645,79
563 2,84 14,53

Die Auswertungen liegen fiir den Bund auch fiir tiefere Untergliederungen vor. Auch fiir die Messzahlen tiber die Beschaf-
tigten liegen Auswertungen zum relativen Standardfehler vor.

4.3 Nicht-Stichprobenbedingte Fehler

Systematische Fehler durch Méngel in der Erfassungs-/Auswahlgrundlage: Bei der Ermittlung der Auswahlgrundlage,
gleichgiiltig nach welchem Verfahren, kénnen Fehler auftreten, da beispielsweise Unternehmen, obwobhl sie iberwiegend
Gastgewerbe betreiben, nicht dem Gastgewerbe zugeordnet sind (Untererfassung). Sofern diese Unternehmen bei der
Durchfiihrung anderer Bundesstatistiken erkannt werden, werden sie dem Gastgewerbe zugeordnet. Diese Unternehmen
konnen dann im Rahmen der jahrlichen Aktualisierung in den Berichtskreis aufgenommen werden.

Daneben kommt es vor, dass Unternehmen befragt werden, die nicht oder nicht mehr zur Grundgesamtheit geh6ren und
damit nicht (mehr) auskunftspflichtig sind (Ubererfassung). Diese so genannten "unechten Antwortausfille" werden aus
dem Berichtskreis entfernt.

Verzerrungen durch Antwortausfdlle auf Ebene der Einheiten und Merkmale:

Schéatzungen sind insbesondere aufgrund von Antwortausféllen erforderlich. Fiir das Jahr 2014 lag der Mittelwert der
Schatzanteile 45 Tage nach Abschluss des Berichtsmonats fiir die monatliche Gastgewerbestatistik bei 25%.

Auswertungen zu Antwortausfillen bei einzelnen Merkmalen werden nicht erstellt.

Grundsaétzlich wird bei fehlenden oder unplausiblen Angaben beim Auskunftspflichtigen nachgefragt. Angaben, die auf
diese Weise nicht korrigiert werden konnen, werden maschinell ersetzt. Sofern in den Vormonaten Werte vorlagen, ermit-
telt ein Programm aus drei Schdtzmethoden die jeweils beste. Folgende Schatzmethoden stehen zur Verfiigung:
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1) S30: Umsatz des Vorjahresmonats wird mit einer Trendkomponente aus den drei Vormonaten und drei Vorjahresmona-
ten des betroffenen Unternehmens fortgeschrieben. Die Methode eignet sich fiir Unternehmen, deren Umsdtze Gesetzma-
Rigkeiten gegeniiber den Umsatzen des Vorjahres aufweisen.

2) S60: Der Vorjahresumsatz des zu schatzenden Unternehmens wird mit der Umsatzentwicklung der Unternehmen mit
Meldungen desselben WZ-Vierstellers in dem jeweiligen Bundesland fortgeschrieben. Dabei wird die Umsatzentwicklung
als Quotient aus aktuellen und Vorjahresumsdatzen definiert.

3) S70: Schatzung mit dem Median der Umsétze von einem oder mehreren Vormonaten. Die Methode ist fiir Unternehmen
geeignet, deren Umsatze keine GesetzméaRigkeiten gegentiber dem Vorjahr sondern gegeniiber dem Vormonat aufweisen.

Ist kein Wert vorhanden, werden die Schdtzwerte fiir Umsdtze und Beschéftigte eines Unternehmens auf der Grundlage der
Mediane aus den vorhandenen Monatsangaben der iibrigen Unternehmen in dem zugehd&rigen WZ-Viersteller des betref-
fenden Bundeslandes berechnet. Liegen in einem Berichtsmonat nicht gentigend Angaben vor, werden die Angaben des
Vorjahresmonats und letztlich Angaben aus einer Spenderdatei verwendet. Sie enthalt monatstypische Mediane fiir Um-
sdtze und (Teilzeit-) Beschiftigte nach WZ-Vierstellern fiir west- und ostdeutsche Bundeslander.

Verzerrungen durch Mess- und Aufbereitungsfehler: Imputationsmethoden greifen nur, wenn Daten fehlen oder unplausi-
bel sind. Meldungen an die Statistischen Amter kdnnen jedoch plausibel, aber dennoch fehlerhaft sein. Bei Untersuchun-
gen Uiber die Abweichung von statistischen Meldungen zu Meldungen an die Bundesanstalt fiir Arbeit zeigte sich, dass
insbesondere Angaben zur Beschiftigung fehlerhaft an die Statistischen Amter ibermittelt wurden. Beispielsweise wurden
geringfiigig Beschaftigte nicht gemeldet. Dariiber hinaus ist davon auszugehen, dass "schwarz" arbeitende Beschéftigte
auch der Statistik nicht angezeigt werden.

4.4 Revisionen
4.4.1 Revisionsgrundsdtze

Das Aufbereitungssystem erlaubt fiir maximal 24 Monate Riickkorrekturen. Endgiiltige Monatsergebnisse gibt es daher
auch erst nach 24 Monaten.

4.4.2 Revisionsverfahren

Aus den Schatzungen ergibt sich der Zwang zu Riickkorrekturen. Sobald zu einem spdteren Zeitpunkt die Originalmeldun-
gen der geschatzten Unternehmen eingehen, werden die Schatzwerte durch Originalwerte ersetzt. AuRerdem kénnen auch
Unternehmen selbst bereits gemeldete Werte nachtraglich korrigieren.

Einmal jahrlich wird die Ergebniserstellung auf den neuen Berichtskreis umgestellt. Fiir den neuen Berichtskreis werden
Ergebnisse bis zum Januar des Vorjahres berechnet.

Aulerdem sind alle 5 Jahre die Basisjahre umzustellen. Im Jahr 2013 stellte das Statistische Bundesamt alle Messzahlen
der monatlichen Gastgewerbestatistiken auf das Basisjahr 2010 um. Diese Revision hat nur Auswirkungen auf die Mess-
zahlen, nicht aber auf die Veranderungsraten.

In groReren Abstianden (ca. alle 10 Jahre) wird die Klassifikation der Wirtschaftszweige aktualisiert. Diese Anderungen
konnen in erheblichem Umfang eine Neuberechnung zuriickliegender Angaben erforderlich machen.

4.4.3 Revisionsanalysen

Verspdtete Mitteilungen der befragten Unternehmen erfordern Aktualisierungen der ersten nachgewiesenen Ergebnisse.
Aufgrund der Aktualisierungen wichen die Veranderungsraten der monatlichen nominalen Gastgewerbeumsdtze, die zwolf
Monate nach der Pressemitteilung verdffentlicht wurden, fiir die Berichtsmonate 01/2013 bis 12/2013 im Intervall (- 1,5/
+0,9 Prozentpunkte) vom Wert der jeweiligen Pressemitteilung ab.

5 Aktualitdt und Piinktlichkeit
5.1 Aktualitat
Die Angaben werden 45 Tage nach Ende des Berichtsmonats verdffentlicht.

5.2 Piinktlichkeit

Die vorab bekannt gemachten Verodffentlichungstermine werden nahezu immer eingehalten.

6 Vergleichbarkeit
6.1 Raumliche Vergleichbarkeit

Aufgrund der Vorgaben durch die Verordnungen der EU sind die Ergebnisse fiir den Bereich der Europdischen Union ver-
gleichbar.

6.2 Zeitliche Vergleichbarkeit

Die Gastgewerbestatistik unterliegt nicht zuletzt wegen der vielen Verdnderungen innerhalb des Berichtsfirmenkreises
einer gewissen Dynamik. Im Jahr 2003 wurde eine neue Stichprobe gezogen. Dies fiihrt innerhalb der Monatserhebung zu
gewissen Einschrankungen in der Vergleichbarkeit der jeweiligen Ergebnisse im Zeitverlauf.
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Um die Dynamik im Gastgewerbe wirklichkeitsnah abbilden zu kénnen, wurden in den Jahren 2006 und 2007 Neuzu-
gangsstichproben gezogen, d. h. es wurden neu gegriindete Unternehmen in die Erhebung im Gastgewerbe integriert.
Damit die Ergebnisse trotz unterschiedlicher Stichproben vergleichbar sind, werden die Messzahlen vorwarts verkettet, d.
h. bestehende Messzahlenreihen werden mit Hilfe der Messzahlen aus der veranderten Stichprobe fortgeschrieben.

Die Ergebnisse der Jahreserhebung und der monatlichen Erhebungen weichen hinsichtlich der Hohe des getdtigten Umsat-
zes in einem Jahr und damit auch dessen Verdnderung zum Vorjahr sowie hinsichtlich des Beschdftigtenstandes und des-
sen Verdanderung voneinander ab. Sie sind unter anderem durch das in der Jahreserhebung angewandte Stichtagsprinzip
zu erkldren. Die Jahreserhebung weist die Zahl der Beschéftigten mit Stand 30.09. aus.

Zudem werden im Rahmen der Monatserhebung im Gastgewerbe Abschneidegrenzen angewandt; bei der Jahreserhebung
dagegen ist dies nicht der Fall. Der Berichtsfirmenkreis ist somit unterschiedlich groR. Uberdies werden die Angaben der
Unternehmen zur Jahreserhebung entsprechend den Jahresabschlussrechnungen dargestellt, wodurch es ebenfalls zu
Abweichungen zwischen der Summe der bereits vorliegenden Monatsmeldungen und dem nachtréglich erstellten Jahres-
abschlussergebnis kommen kann.

Die aufgefiihrten Abweichungen haben keine Auswirkungen auf die Aussagekraft der jeweiligen Statistik, da grundsatzlich
die Monatsstatistiken vorwiegend der Darstellung der konjunkturellen Entwicklung im Gastgewerbe und die Jahreserhe-
bung mehr der Beschreibung der Struktur der Unternehmen, ihrer betriebswirtschaftlichen Situation und ihrer Ertragsent-
wicklung dient.

7 Koharenz

7.1 Statistikiibergreifende Kohdrenz

Die in der Monatserhebung erhobenen Merkmale iiberschneiden sich zum Teil mit den Merkmalen anderer Erhebungen. Zu
nennen sind hier insbesondere die Umsatzsteuer- sowie die Beschéftigtenstatistik. In der Umsatzsteuerstatistik werden
tendenziell hohere Umsédtze ausgewiesen als in der Gastgewerbestatistik. Das kann unter anderem damit begriindet wer-
den, dass die Umsatzsteuerstatistik auch Ergebnisse von Unternehmen enthalt, die wahrend des Berichtsjahres aufgelost
wurden oder die nur saisonal aktiv waren. Die daraus resultierenden Differenzen der Volumina wirken sich auch auf die
ausgewiesene (Konjunktur-) Entwicklung aus. Auch die bestehenden Differenzen zwischen der Beschiftigtenstatistik und
der Gastgewerbestatistik beziiglich der Angaben zur Zahl der Beschéftigten lassen sich durch unterschiedliche methodi-
sche Konzepte erkldren: Die Gastgewerbestatistik erfasst alle tatigen Personen, die Beschaftigtenstatistik, die ihre Anga-
ben von der Bundesagentur fiir Arbeit bezieht, dagegen nur die sozialversicherungspflichtigen Beschaftigten. AuBerdem
werden im Rahmen der Gastgewerbestatistik die Unternehmen nach dem Schwerpunktprinzip zugeordnet. Somit werden
auch Beschiftigte, die in Unternehmensteilen arbeiten, die nicht unmittelbar zum Gastgewerbe gehdren, in der Gastge-
werbestatistik nachgewiesen. Die Beschiftigtenstatistik hat als Erhebungseinheit dagegen Betriebe (also Unternehmens-
teile).

Wie die Beispiele zeigen, kann es auch zwischen scheinbar identischen Merkmalen zu Abweichungen kommen. Es gilt
jedoch zu beachten, dass die Erhebungsziele der Umsatzsteuer- bzw. der Beschéftigtenstatistik insgesamt einen anderen
Schwerpunkt haben als die Gastgewerbestatistik. Jede Statistik verfolgt das ihr per Gesetz vorgegebene Ziel, verbunden
mit dem Anspruch, die Aussagekraft der fiir diesen konkreten Anwendungsfall benétigten Daten zu erhohen. Etwaige Diffe-
renzen lassen somit keinen Schluss iiber die Datenqualitdt der einzelnen Statistik zu.

Im Vergleich zur Tourismusstatistik kann die Entwicklung besonders in den Sommermonaten abweichen, weil z. B. der
Umsatz in den Beherbergungsunternehmen nicht immer mit der Ubernachtung zusammenfillt. Auch methodische Unter-
schiede fiihren zu abweichenden Ergebnissen zwischen der Gastgewerbestatistik und der Tourismusstatistik.

7.2 Statistikinterne Koharenz
Die Monatsstatistiken im Gastgewerbe sind intern kohdrent.

7.3 Input fiir andere Statistiken

Die Ergebnisse der monatlichen Gastgewerbestatistiken gehen in die Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnungen des Bun-
des ein.

8 Verbreitung und Kommunikation

8.1 Verbreitungswege
Pressemitteilungen

Monatliche Pressemitteilungen 45 Tage nach Abschluss des Berichtsmonats.
Veroffentlichungen

www.destatis.de » Zahlen & Fakten » Konjunkturindikatoren » Gastgewerbe
Online-Datenbank

Ergebnisse nach Wirtschaftsgruppen sind in GENESIS-Online publiziert.
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Themen » 45 Handel und Instandhaltung, Gastgewerbe, Tourismus » 452 Konjunkturstatistiken Handel, Gastgewerbe,
Tourismus

Zugang zu Mikrodaten
Es gibt keinen Zugang zu Mikrodaten.
Sonstige Verbreitungswege

Weitere Informationen zur Gastgewerbestatistik, wie beispielsweise zur Online-Datenerhebung, zu wichtigen Begriffen der
Gastgewerbestatistik sowie zur Saisonbereinigung kénnen abgerufen werden unter:

www.destatis.de » Startseite » Zahlen & Fakten » Wirtschaftsbereiche » Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourismus

Landerergebnisse konnen {iber die Homepage des jeweiligen Landesamtes abgerufen werden. Diese erreichen Sie z. B.
iber die Homepage des Statistischen Bundesamtes (www.destatis.de » Presse und Service » Statistisches Adressbuch).

AuBerdem publiziert Eurostat Ergebnisse der Monatserhebungen (www.ec.europa.eu/eurostat »Datenbank) gegliedert
nach Mitgliedstaaten.

8.2 Methodenpapiere/Dokumentation der Methodik

Informationen zur Stichprobenrotation: Wein/Dr. Lorentz: Die neue automatisierte Stichprobenrotation bei den Handels-
und Gastgewerbestatistiken in Wirtschaft und Statistik, Heft 11/2010, Seite 979 -989.

8.3 Richtlinien der Verbreitung
Veroffentlichungskalender

Jeden Freitag um 10 Uhr kiindigt die Pressestelle des Statistischen Bundesamtes mittels einer Wochenvorschau alle
Presseverdffentlichungen der Folgewoche an.

Zugriff auf den Veroffentlichungskalender
Startseite » Presse & Service » Presse » Terminvorschau
Zugangsmoglichkeiten der Nutzer/-innen

Grundsatzlich sind alle Ergebnisse allen Nutzern gleichzeitig und in gleicher Weise zugadnglich; Eurostat erhélt die Ergeb-
nisse vor der nationalen Verdffentlichung, soweit dies durch die Konjunkturverordnung vorgegeben ist.

9 Sonstige fachstatistische Hinweise
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Gastgewerbestatistik Ricksendung bitte bis

Monatserhebung

Ansprechpartner/-in fiir Riickfragen

(freiwillige Angabe)

Name:

Telefon oder E-Mail:

Falls Anschrift oder Firmierung nicht mehr zutreffen, bitte auf Seite 2 korrigieren.

4

Vielen Dank fiir lhre Mitarbeit.

Rechtsgrundlagen und weitere recht-
liche Hinweise entnehmen Sie der
beigefligten Unterlage, die Bestandteil
dieses Fragebogens ist. Bitte beachten
Sie bei der Beantwortung der Fragen
die Erlauterungen zu [l und HFl auf
Seite 2 in dieser Unterlage.

Unternehmensnummer

WZ-Nummer

Gastgewerbestatistik

Wir bitten Sie, uns die Daten unmittelbar nach Ablauf des Berichtsmonats
mitzuteilen. Sofern das genaue Umsatzergebnis bis zu diesem Zeitpunkt
noch nicht feststeht, bitten wir um die fristgerechte Meldung eines sorgfaltig
geschatzten Wertes. Das nachtraglich ermittelte genaue Umsatzergebnis
muss in den Folgemonaten nachgereicht werden. Hierzu sind die Felder fur
Korrekturen/Nachmeldungen vorgesehen.

Meldung fur den Berichtsmonat

Anzahl der Beschaftigten E
einschl. tatiger Inhaber/-innen

Umsatz des Gesamtunter-
nehmens ohne Umsatzsteuer
in vollen Euro Kl

Jahr
z.B. 13

Monat
z.B. 03

Vollzeit Teilzeit

Nachmeldungen, Korrekturen fir Vormonate

Anzahl der Beschaftigten H
einschl. tatiger Inhaber/-innen

Umsatz des Gesamtunter-
nehmens ohne Umsatzsteuer
in vollen Euro El

Jahr
z.B. 13

Monat
z.B. 02

Vollzeit Teilzeit

GE

1
Unternehmensnummer
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Bitte zurlicksenden an

Hinweise zur Gastgewerbestatistik

Rechtsgrundlagen

Handelsstatistikgesetz (HdIStatG) vom 10. Dezember 2001
(BGBI. | S. 3438), das zuletzt durch Artikel 2 des Gesetzes
vom 23. November 2011 (BGBI. | S. 2298) geandert worden
ist, in Verbindung mit dem Bundesstatistikgesetz (BStatG)
vom 22. Januar 1987 (BGBI. | S. 462, 565), das zuletzt durch
Artikel 13 des Gesetzes vom 25. Juli 2013 (BGBI. | S. 2749)
geandert worden ist.

Erlauterungen zum Fragebogen

Erhebungseinheit

Die Angaben werden fir das Gesamtunternehmen mit allen Nieder-
lassungen und zum Unternehmen gehérenden Hilfs- und Neben-
betrieben (Verwaltung, Lager, Produktion usw.) erbeten. Dabei
sind auch alle nicht zum Gastgewerbe gehdérenden Tatigkeiten ein-
zuschlieBen. Nicht zu berlcksichtigen sind nur rechtlich selbststan-
dige Tochtergesellschaften und Zweigniederlassungen im Ausland.

El Umsatz

Der Umsatz aus Gastgewerbe umfasst Umsatze aus Beherber-

gung, aus Gaststatten-, Kantinen- und Cateringleistungen.

Anzugeben ist der Gesamtbetrag der abgerechneten Liefe-

rungen und sonstigen Leistungen (ohne Umsatzsteuer)

zuzuglich Bedienungsgeld.

Hierzu gehodren z.B.

— Eigenverbrauch,

— Verkaufe an Betriebsangehorige,

— Getranke-, Sekt- und Vergniigungssteuer,

— gesondert in Rechnung gestellte Kosten fur Fracht,
Porto, Verpackung sowie Nebenerldse usw.,

— Erlése aus Trink- und Imbisshallen,

— Verkaufserlése aus gewerblichen Nebenbetrieben und

— Umsatze aus sonstigen Dienstleistungen.

Nicht hierzu gehoéren

— auBerordentliche Ertrage (z.B. aus dem Verkauf von
Anlagevermogen),

— betriebsfremde Ertrage (z.B. Einnahmen aus Vermietung
und Verpachtung von betriebsfremd genutzten Gebauden),

— finanzielle Ertrage (z.B. Zinsen, Dividenden aus
Beteiligungen),

— betriebliche Subventionen und

— durchlaufende Posten (z.B. Kurtaxe,
Fremdenverkehrsabgabe).

Preisnachlasse wie Rabatte, Boni oder Skonti sowie sonstige

Erldsschmalerungen (z.B. Ruckvergutungen) sind vom Umsatz

abzuziehen, wenn sie noch im gleichen Monat verbucht werden.

Seite 2

Bitte aktualisieren Sie Ihre Anschrift, falls erforderlich.
Name und Anschrift

Bemerkungen

Zur Vermeidung von Riickfragen unsererseits kénnen Sie
hier auf besondere Ereignisse und Umsténde hinweisen,
die Einfluss auf lhre Angaben haben.

Hilfsmerkmale

Name und Anschrift der Auskunftspflichtigen sowie Name, Telefon-
nummer und E-Mail-Adresse der fir Rickfragen zur Verfligung
stehenden Person sind Hilfsmerkmale, die lediglich der techni-
schen Durchfihrung der Erhebung dienen.

In diesem Zusammenhang verweisen wir auf das Anschreiben zur
Meldepflicht. Diesem ist auch die ausfihrliche Unterrichtung nach
§ 17 BStatG beigefligt. Die Unterrichtung enthalt unter anderem
Informationen zum Zweck der Erhebung, zur Auskunftspflicht und
zur Geheimhaltung.

Bei der Ermittlung des Monatsumsatzes sind Retouren und
Gutschriften sofort abzusetzen.

Spatere Veranderungen sind als Korrektur fir den Monat der
Rechnungsstellung zu melden.

Bei Zugehorigkeit zu einer umsatzsteuerlichen Organschaft
sind sowohl der auf das Unternehmen entfallende Umsatz mit
Dritten als auch die mit den Ubrigen Tochtergesellschaften bzw.
der Muttergesellschaft getatigten Innenumsatze anzugeben.

A Beschiftigte (Vollzeit- und Teilzeitbeschaftigte)
Beschaftigte sind alle im Unternehmen tatigen Personen.
Hierzu gehodren z.B.

— mitarbeitende Inhaber/Inhaberinnen,

— unbezahlt mithelfende Familienangehdorige,

— Heimarbeiter/Heimarbeiterinnen, Reisende, Lieferpersonal,
die vom Unternehmen vergutet werden,

— Gesellschafter/Gesellschafterinnen, Vorstandsmitglieder,

— andere leitende Personen, soweit sie vom befragten Unter-
nehmen Bezlige erhalten, die steuerlich als ,Einkilinfte aus
nicht selbststandiger Arbeit“ angesehen werden,

— vorlubergehend Abwesende (z.B. wegen Erkrankung,
Urlaub oder Mutterschutz),

— Auszubildende und

— geringfligig Beschaftigte mit 450-Euro-Jobs, Aushilfen.

Nicht hierzu gehdéren

— Arbeitskrafte, die von anderen Unternehmen zur Verfligung
gestellt werden oder im Auftrag anderer Unternehmen
Reparatur- oder Instandhaltungsarbeiten ausfiihren und

— Wehr- oder Zivildienstleistende.

Bei Vollzeitbeschaftigten entspricht die regelmalige Wochen-

arbeitszeit der orts-, branchen- und betriebslblichen Wochen-

arbeitszeit.

Bei Teilzeitbeschiftigten ist die regelmalige Wochenarbeits-

zeit kurzer als bei vergleichbarer Vollzeitbeschéaftigung. Der

Umfang der Reduzierung ist dabei unerheblich.

GE



Name der befragenden Behorde

Gastgewerbestatistik — Monatserhebung

Unterrichtung nach § 17 Bundesstatistikgesetz

Zweck, Art und Umfang der Erhebung

Die Ergebnisse der Gastgewerbestatistik werden als Entschei-
dungshilfen fir konjunktur- und strukturpolitische Zwecke nicht nur
von der EU-Kommission, der Bundesregierung und den Landes-
regierungen, sondern auch von der Wirtschaft selbst und ihren
Verbanden bendétigt. Die Erhebungen werden als Stichprobe bei
hdchstens 5 Prozent der Unternehmen des Gastgewerbes durch-
gefihrt. Davon sind Unternehmen nur dann monatlich auskunfts-
pflichtig, sofern deren Netto-Jahresumsatz 150000 Euro Uber-
steigt.

Rechtsgrundlagen

Handelsstatistikgesetz (HdIStatG) vom 10. Dezember 2001
(BGBI. | S. 3438), das zuletzt durch Artikel 2 des Gesetzes vom
23. November 2011 (BGBI. | S. 2298) geandert worden ist, in Ver-
bindung mit dem Bundesstatistikgesetz (BStatG) vom 22. Januar
1987 (BGBI. | S. 462, 565), das zuletzt durch Artikel 13 des Ge-
setzes vom 25. Juli 2013 (BGBI. | S. 2749) geandert worden ist.

Erhoben werden die Angaben zu §6 Absatz 2 Nummer 1 HdIStatG.

Die Auskunftspflicht ergibt sich aus §8 HdIStatG in Verbindung mit
§ 15 BStatG. Hiernach sind die Inhaber/Inhaberinnen oder Leiter/
Leiterinnen der Unternehmen zur Auskunftserteilung verpflichtet.

Nach § 11a Absatz 2 BStatG sind alle Unternehmen und Betriebe ver-
pflichtet, ihre Meldungen auf elektronischem Weg an die statistischen
Amter zu (ibermitteln. Hierzu sind die von den statistischen Amtern
zur Verfugung gestellten Online-Verfahren zu nutzen. Im begrin-
deten Einzelfall kann eine zeitliche befristete Ausnahme von der
Online-Meldung vereinbart werden. Dies ist auf formlosen Antrag
moglich. Die Verpflichtung, die geforderten Auskinfte zu erteilen,
bleibt jedoch weiterhin bestehen.

Widerspruch und Anfechtungsklage gegen die Aufforderung zur
Auskunftserteilung haben nach § 15 Absatz 6 BStatG keine auf-
schiebende Wirkung.

Nach §8 Absatz 3 HdIStatG besteht fur Existenzgriinder im Sinne
des § 7g Absatz 7 Satz 2 und 3 des Einkommensteuergesetzes in
der Fassung der Bekanntmachung vom 19. Oktober 2002 (BGBI. |
S. 4210, 2003 | S. 179) im Kalenderjahr der Betriebser6ffnung
keine Auskunftspflicht. In den beiden folgenden Kalenderjahren
besteht keine Auskunftspflicht, wenn das Unternehmen im jeweils
letzten abgeschlossenen Geschaftsjahr Umséatze in Hohe von
weniger als 500000 Euro erwirtschaftet hat. Existenzgriinder, die
von ihrem Recht, keine Auskunft zu erteilen, Gebrauch machen
wollen, haben das Vorliegen der vorgenannten Voraussetzungen
nachzuweisen. Es steht ihnen jedoch frei, die Auskinfte zu
erteilen.

Geheimhaltung

Die erhobenen Einzelangaben werden nach § 16 BStatG grund-
satzlich geheim gehalten. Nur in ausdriicklich gesetzlich geregel-
ten Ausnahmefallen dirfen Einzelangaben Ubermittelt werden.

Nach §9 HdIStatG durfen an die obersten Bundes- und Landes-
behdrden fir die Verwendung gegeniber den gesetzgebenden
Korperschaften und fir Zwecke der Planung, jedoch nicht fir die
Regelung von Einzelfallen, vom Statistischen Bundesamt und den
statistischen Amtern der Lénder Tabellen mit statistischen Ergeb-
nissen Ubermittelt werden, auch soweit Tabellenfelder nur einen
einzigen Fall ausweisen.

STATISTISCHE AMTER
DES BUNDES UND DER LANDER

—

Nach § 16 Absatz 6 BStatG ist es auch zulassig, den Hochschulen
oder sonstigen Einrichtungen mit der Aufgabe unabhéangiger
wissenschaftlicher Forschung fir die Durchfiihrung wissenschaft-
licher Vorhaben Einzelangaben dann zur Verfligung zu stellen,
wenn diese so anonymisiert sind, dass sie nur mit einem unverhalt-
nismafig groen Aufwand an Zeit, Kosten und Arbeitskraft dem
Befragten oder Betroffenen zugeordnet werden kdénnen.

Nach §47 des Gesetzes gegen Wettbewerbsbeschréankungen
(GWB) in der Fassung der Bekanntmachung vom 26. Juni 2013
(BGBI. | S. 1750, 3245), das zuletzt durch Artikel 5 des Gesetzes
vom 21. Juli 2014 (BGBI. | S. 1066) geandert worden ist,

werden der Monopolkommission fiir die Begutachtung der
Entwicklung der Unternehmenskonzentration zusammengefasste
Einzelangaben Uber die Vomhundertanteile der gréten Unterneh-
mensgruppen, Unternehmen, Betriebe oder fachlichen Teile von
Unternehmen des jeweiligen Wirtschaftsbereichs Ubermittelt. Hier-
bei dirfen die zusammengefassten Einzelangaben nicht weniger
als drei Einheiten betreffen und keine Riickschlisse auf zusam-
mengefasste Angaben von weniger als drei Einheiten ermdglichen.
Die Pflicht der Geheimhaltung besteht auch fiir Personen, die
Empféanger von Einzelangaben sind.

Hilfsmerkmale, laufende Nummern/Ordnungsnummern,
Loschung, Statistikregister

Name und Anschrift des Auskunftspflichtigen bzw. Unternehmens
sowie Name, Telefonnummer und E-Mail-Adresse der flr Rick-
fragen zur Verfligung stehenden Person sind Hilfsmerkmale, die
lediglich der technischen Durchfiihrung der Erhebung dienen. Der
Fragebogenteil, auf dem sich diese Hilfsmerkmale befinden, wird
spatestens nach Abschluss der nachsten Erhebung vollstandig ver-
nichtet bzw. geldscht.

Die verwendete Unternehmensnummer dient der Unterscheidung
der in der Erhebung einbezogenen Unternehmen bzw. Auskunfts-
pflichtigen und der rationellen Aufbereitung der Erhebung. Sie
besteht aus einer laufenden, frei vergebenen Nummer und einem
Regionalschlissel fiir das jeweilige Bundesland.

Name und Anschrift des Unternehmens bzw. der Auskunftspflich-
tigen, die Unternehmensnummer sowie der Schwerpunkt der
wirtschaftlichen Tatigkeit werden zusammen mit den Angaben zur
Gesamtzahl der tatigen Personen und zum Gesamtumsatz in das
Unternehmensregister fir statistische Verwendungszwecke
(Statistikregister) aufgenommen.

Rechtsgrundlage hierfir sind § 13 BStatG und die Verordnung (EG)
Nr. 177/2008 des Europaischen Parlaments und des Rates vom
20. Februar 2008 (ABI. L 61 vom 5.3.2008, S. 6).

Erhebungseinheit

Die Angaben werden fir das Gesamtunternehmen mit allen
Niederlassungen und zum Unternehmen gehdérenden Hilfs- und
Nebenbetrieben (Verwaltung, Lager, Produktion usw.) erbeten.
Dabei sind auch alle nicht zum Gastgewerbe gehérenden Tatig-
keiten einzuschlieen. Nicht zu berlcksichtigen sind nur rechtlich
selbststéandige Tochtergesellschaften und Zweigniederlassungen
im Ausland.
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