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Vorwort

Vorwort

Geld und Preise beeinflussen nahezu alle Bereiche unseres Lebens. Wie wir wohnen, ob wir
Auto oder Bahn fahren, wo wir Urlaub machen — Preise sind die Entscheidungskriterien am
Markt, sie bieten Orientierung, setzen Grenzen. Das Statistische Bundesamt veroffentlicht
regelméBig Daten zur Preisentwicklung in allen relevanten Wirtschaftsbereichen unseres
Landes sowie zu internationalen Preisniveauvergleichen. Diese amtlichen Zahlen zur Entwick-
lung des Geldwerts bilden die Grundlage zahlloser Entscheidungen in Politik, Wirtschaft und
im Privatleben.

Der Blickpunktband ,,Preise in Deutschland“ ist fiir Leser aus allen Bereichen unserer Gesell-
schaft geschrieben. Er vermittelt einen umfassenden Uberblick iiber die Preisentwicklung der
letzten Jahre in Deutschland und erldutert die Wirkung wichtiger Ereignisse, wie der Euro-
Bargeldeinfiihrung oder der Gesundheitsreform, auf den Geldwert. Gleichzeitig vermittelt der
Band viele Hintergriinde zum Verstehen und Interpretieren der Daten und ist insoweit eine
Anleitung zur Verwendung der amtlichen Preisstatistiken. Da die Preisentwicklung schnelllebig
ist, stehen konkrete preisstatistische Ergebnisse nicht im Vordergrund. Die jeweils aktuellen

Zahlen kdnnen unter www.destatis.de abgerufen werden.

Allen, die an dieser Publikation mitgewirkt haben, danke ich ganz herzlich. Ich wiinsche dem

Blickpunktband ,,Preise in Deutschland eine grof3e Verbreitung.

Johann Hahlen

Prasident des Statistischen Bundesamtes
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Einfiihrung

1 Einfiihrung

Die Inflationsrate ist eine Zahl. Sie gibt an, wie sich die
Preise innerhalb eines Jahres geandert haben. Doch
in der Realitat gibt es eine Vielzahl unterschiedlicher
Preise. Oft kosten die gleichen Produkte an zwei Orten
oder in zwei Geschaften nicht dasselbe. Die Preissta-
tistiker verdichten eine groRe Menge von Daten, um
daraus die allgemeine Preisentwicklung zu berechnen.
Das Ergebnis — die Inflationsrate — gibt an, um wie
viel Prozent sich das durchschnittliche Preisniveau in-
nerhalb eines Jahres verdndert hat. Sie enthdlt eine
Menge von Informationen. Wie ein Seismograph Erd-
bewegungen dokumentiert, so zeichnet die gemes-
sene Preisentwicklung Bewegungen auf, die ihre Ur-
sache in Politik oder Wirtschaft haben. Wie setzt sich
also diese Zahl zusammen, die im Jahr 2004 bei 1,6
Prozent gelegen hat?

Die Inflationsrate berechnet sich aus der Verdande-
rung des Verbraucherpreisindex. Der Verbraucher-
preisindex ist ein Mittelwert aus den Preisen vieler
verschiedener Waren und Dienstleistungen, welche
ein Haushalt typischerweise bendtigt. Dazu gehdren
Nahrungsmittel und das Telefon, hin und wieder ein
Haarschnitt und in langen Abstanden auch ein neuer
Kiihlschrank. In ganz Deutschland sind rund 560 Preis-
ermittlerim Einsatz. Sie gehen Monat fiir Monat durch
die Geschéfte und notieren die Preise der Giiter des
so genannten Warenkorbs. Manche Preise steigen im
Lauf der Zeit an, andere fallen.

Bei der Auswertung der Daten darf man nicht Apfel
mit Birnen vergleichen: Ein Kleinwagen kostet heute
zwar mehr als vor vielen Jahren, doch erist auch ein
viel besseres Auto. Noch grofBer ist der Unterschied
bei Computern. Die Leistung der Prozessoren ver-
doppelt sich etwa alle zwei Jahre. Solche Qualitats-
verbesserungen werden bei der Preismessung be-
riicksichtigt.

Jeweils nach fiinf Jahren wird der Warenkorb ange-
passt. Dann gilt es zu messen, welches Gewicht die

Statistisches Bundesamt, Im Blickpunkt: Preise in Deutschland

Giiter des Warenkorbes haben, das heif3t wie viel von
seinem Budget ein typischer Haushalt etwa fiir Miete
ausgibt. Die Preisentwicklungen der verschiedenen
Guterarten werden dementsprechend gewichtet. Der
Verbraucher nimmt subjektiv oft eine andere Gewich-
tung vor. Wer mochte, kann sich seine eigene Teue-
rungsrate errechnen, abhangig von den eigenen Kon-
sumgewohnheiten — die Anleitung dazu findet sich in
dieser Broschiire.

Beeinflusst wird die Teuerungsrate nicht allein von der
Einflihrung des Euro. Ein steigender Olpreis treibt die
Heiz- und Benzinkosten in die Hohe. Welche Wirkung
hat die Okosteuer, wie wirkte sich die BSE-Krise aus
und welchen Einfluss hatten die Anschldage vom 11.
September 20017 In der Inflationsrate spiegeln sich
solche Ereignisse wider.
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2 Die Entwicklung der
Verbraucherpreise

2.1 Langerfristige Preisentwicklung

Die Teuerung hat in den letzten Jahren tendenziell
abgenommen. Betrachtet man die Inflationsraten
der letzten 12 Jahre, so zeigt sich, dass die Preise
zwar kontinuierlich ansteigen, das Ausmaf des An-
stiegs aberimmer geringer wird. In der Abbildung 2.1
sind die Inflationsraten dargestellt.

Vor allem zu Beginn der 1990er Jahre, direkt nach der
Wiedervereinigung, waren relativ hohe Inflationsra-
ten zu verzeichnen, die hauptsdchlich durch massive
Mieterh6hungen in den neuen Bundesldndern verur-
sacht waren.

Der Trend zu niedrigeren Inflationsraten ist durch die

rote Linie angedeutet. Ausnahmen von der Tendenz zu
sinkenden Inflationsraten gab es in den Jahren 1997

Abb. 2.1: Inflationsraten in Deutschland

und in den zwei Jahren vor der Euro-Bargeldeinfiih-
rung, im Jahr 2000 und 2001.

Im Januar 2002 wurde der Euro eingefiihrt.

Wie haben sich die Preise aus Sicht der
amtlichen Statistik seitdem entwickelt?

In den Jahren 1997 und 2001 waren es verschiede-
ne staatliche Mafnahmen, die preistreibend wirkten.
Mehr dazu ist im vierten Abschnitt dieses Hefts zu er-
fahren. Hinzu kamen im Jahr 2001 noch die BSE-Krise
und Maul- und Klauenseuche, die zu steigenden Le-
bensmittelpreisen fiihrten. Im Jahr 2000 haben hinge-
gen hauptsdchlich starke Preissteigerungen bei Heizol
und Benzin das Preisniveau in die Hohe getrieben.

Die Daten des Statistischen Bundesamtes zeigen ins-
gesamt also eine langerfristige Entwicklung, die im
Gegensatz zur Wahrnehmung vieler Menschen steht:
Der Preisanstieg hat sich in den letzten Jahren nicht

Veranderung des Verbraucherpreisindex gegeniiber dem Vorjahr in Prozent

1992 1993 1994 1995

1996

1997
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Logarithmischer Trend der
Inflationsraten.

Euro-Bargeldeinfiihrung

\

1998 1999 2000 2001 § 2002 2003
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Abb. 2.2: Verbrauchs- und Gebrauchsgiiter

Teilindizes des Verbraucherpreisindex
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beschleunigt, sondern tendenziell abgeschwécht. Wie
kommt es, dass die Statistiker sinkende Inflationsra-
ten messen, wahrend die Bevdlkerung von heftigen
Preissteigerungen spricht?

Zundchst ist die Inflationsrate eine sehr stark zu-
sammengefasste Zahl. Der Warenkorb der Verbrau-
cherpreisstatistik besteht aus insgesamt 750 unter-
schiedlichen Giiterarten. Die gemessene Teuerung
ist also ein Mittelwert aus einer Vielzahl von Preis-
entwicklungen fiir einzelne Giiter, bei dem sich star-
kere und schwéchere Preisanstiege gegenseitig aus-
gleichen.

Um ein detailliertes Bild von der Inflation zu bekom-
men, kann man sich einzelne Bereiche des Verbrau-
cherpreisindex naher anschauen. In Abbildung 2.2
sind verschiedene Waren nach der Haufigkeit einge-
teilt, mit der sie konsumiert werden.

Statistisches Bundesamt, Im Blickpunkt: Preise in Deutschland
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Zu den Verbrauchsgiitern werden vor allem Nahrungs-
mittel gezdhlt. Aber auch Produkte fiir die Kérperpfle-
ge oder Zeitungen, Zeitschriften etc. gehdren zu den
Verbrauchsgiitern. Weiterhin werden die Ausgaben fiir
Energie, also zum Beispiel Heiz6l, Strom oder Benzin
als Verbrauchsgiiter bezeichnet. Diese Giiter werden
relativ oft gekauft oder fast taglich konsumiert.

Die Bevélkerung spricht von
heftigen Preissteigerungen.

Wie kommt es, dass die Statistik
sinkende Inflationsraten misst?

In die Kategorie der Gebrauchsgiiter mit mittlerer Le-
bensdauer fallen Gegenstdnde, die normalerweise
langer halten als Verbrauchsgiiter, aber dennoch von
Zeit zu Zeit ersetzt werden miissen. Beispiele hierfir
sind Bekleidung oder kleinere Elektrogeréte.
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Schlie3lich gibt es noch die langlebigen Gebrauchs-
gliter, beispielsweise der Fernseher oder die Wasch-
maschine. Sie werden deutlich seltener angeschafft.

Auch wenn beim Kauf von langlebigen Gebrauchs-
glitern oft ein ausfihrlicher Preisvergleich durchge-
fiihrt wird, so konnten in der Wahrnehmung der Kon-
sumenten die Verbrauchsgiiter dominieren — weil sie
viel hdufiger gekauft werden. In der Abbildung 2.2
ist der Verlauf des Verbraucherpreisindex fiir die ver-
schiedenen Warengruppen angegeben. Es ist deut-
lich zu erkennen, dass seit Ende der neunziger Jahre
die Preise der haufig gekauften Verbrauchsgiiter deut-
lich starker angestiegen sind als die Preise der lang-
lebigen Gebrauchsgiiter oder der Giiter mit mittlerer
Lebensdauer.

Insgesamt hat sich der Verbraucherpreisindex in den
Jahren nach der Euro-Bargeldeinfiihrung, genau ge-
sprochen von Dezember 2001 bis Oktober 2004, um
3,7% erhoht. Die Verbrauchsgiiter verteuerten sich in
diesem Zeitraum hingegen um 7,9%.

Lebensmittel sind laut Statistik
billiger geworden.

Wie ldsst sich das mit meiner Wahrnehmung
beim tdglichen Einkauf vereinbaren?

Die Preise der Verbrauchsgiiter haben also im Schnitt
deutlich mehr zugelegt als die der anderen im Wa-
renkorb enthaltenen Giiter. Werden diese haufig kon-
sumierten Giter starker wahrgenommen als die Ge-
brauchsgiiter? Tritt deshalb — in der Wahrnehmung der
Konsumenten — die verbraucherfreundliche Preisent-
wicklung bei den Gebrauchsgiitern zu sehrin den Hin-
tergrund? Kann man die moderate Preisentwicklung
bei Gebrauchsgiitern tiberhaupt gegen die Preissteige-
rungen bei den Giitern des taglichen Bedarfs aufrech-
nen? Mehr Informationen zu diesen Fragen finden sich
am Ende des dritten Abschnitts, wo es darum geht,
wie die verschiedenen Preisentwicklungen rechne-
risch gewichtet werden. Zunéachst aber lohnt es sich,

14

noch einen genaueren Blick auf die Preisentwicklung
bei den Verbrauchsgiitern zu werfen.

2.2 Preisentwicklung bei einzelnen
Verbrauchsgiitern und bei
Dienstleistungen

Bei den Verbrauchsgiitern handelt es sich um viele
verschiedene Giiterarten und entsprechend gibt es
sehrunterschiedliche Preisentwicklungen. Kraftstoffe
und Zigaretten haben sich zum Beispiel heftig verteu-
ert, seit mit dem Euro bezahlt wird. Allerdings haben
diese Preissteigerungen mit der Einfiihrung des Euro
gar nichts zu tun: Die Kraftstoffpreise richten sich in
erster Linie nach den Weltmarktpreisen und die Teu-
erung bei Zigaretten wurde hauptséachlich durch Erh6-
hungen der Tabaksteuer verursacht.

Die Lebensmittel sind unter dem Strich sogar etwas
billiger geworden. Hier hatten die Preise jedoch im
Jahr 2001 kréftig angezogen, also vor der Einfiihrung
des neuen Bargeldes. Die Preisentwicklung in den Jah-
ren nach der Einfiihrung des Euro ist fiir diese und wei-
tere Beispiele in der Abbildung 2.3 dargestellt.

Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke werden im
Warenkorb durch mehrals 150 Produkte, vom Lang-
kornreis {iber die Erdbeerkonfitiire bis hin zum Ka-
rottensaft, vertreten. Hier gibt es Unterschiede in der
Preisentwicklung wie kaum in einer anderen Giiter-
gruppe. Bei einer Reihe von Lebensmitteln sind die
Preise in den letzten Jahren deutlich gestiegen: Brot-
chen, Hefegebdck, Honig und Schokolade beispiels-
weise haben sich zum Teil heftig verteuert. Aber so
manches ist eben auch giinstiger geworden. Fleisch-
produkte, Butter oder Bohnenkaffe sind heute preis-
werter als in der letzten Phase der DM.

Die Antwort auf die Frage, ob etwas teurer geworden
ist, hangt zudem stark vom betrachteten Zeitraum ab.
Im Jahr 2001 hatten sich Milch- und Fleischprodukte
besonders kraftig verteuert. Der Hauptgrund sind die
Tierseuchen. Auerdem haben sich 2001 die Preis-

Statistisches Bundesamt, Im Blickpunkt: Preise in Deutschland
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Abb. 2.3: Teuerung nach der Euro-Bargeldeinfiihrung

Prozentuale Anderung der Teilindizes des Verbraucherpreisindex von Dezember 2001 bis Oktober 2004

Verbraucherpreisindex insgesamt
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Nahrungsmittel

|
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(%]

wettkdmpfe im Lebensmitteleinzelhandel beruhigt
und das hatte dazu gefiihrt, dass die Einzelhdandler
wieder héhere Margen aufschlagen konnten. Im Ver-
gleich zum hohen Preisniveau, das Ende 2001 bei den
Lebensmittelpreisen gegeben war, sind die Nahrungs-
mittel im Jahr 2004 sogar relativ giinstig.

Bei einzelnen Produkten haben wir aber auch
Preisaufschldge von bis zu 100% festgestellt. So
sind beispielsweise bestimmte Gemiisesorten im
Frithjahr 2002 auf einmal doppelt so teuer gewesen.
Aber: Kréftige Preisschwankungen sind bei saisona-
len Giitern, wie Obst und Gemiise, nicht ungewdhn-
lich und in der Regel witterungsbedingt. Das gab es
auch schon zu DM-Zeiten. Nicht vergessen werden darf
auch, dass die einzelne Preisbeobachtung mit mehre-
ren Hundert weiteren im Bundesgebiet erfassten Preis-
danderungen fiir dieselbe Giiterart zusammengefasst
wird, bevor daraus die Teuerungsrate fiir dieses Pro-
dukt entsteht. Einzelne starke Preiserhéhungen fiir

Statistisches Bundesamt, Im Blickpunkt: Preise in Deutschland
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ein Produkt werden somit im statistischen Mittelwert
ausgeglichen.

Deutliche Preiserh6hungen gab es auch bei manchen
Dienstleistungen, zum Beispiel bei der chemischen
Reinigung. Wie die Abbildung 2.4 zeigt, wurde die Rei-
nigung im Zuge der Euro-Bargeldeinfiihrung sprung-
haft teurer. Im Januar 2002 sind die Reinigungsprei-
se gegeniiber Dezember 2001 um 2,5% angestiegen.
Das ist etwa zehnmal mehr als die Preisdnderungen
gegeniiber dem Vormonat, die zu DM-Zeiten tblich
waren. Nach der Euro-Bargeldeinfiihrung haben sich
die Reinigungsgeschéfte dann allerdings sehr zuriick-
gehalten.

Ahnliche Preisspriinge zeigen sich auch bei anderen

Dienstleistern wie der Anderungsschneiderei oder
dem Friseur.
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Abb. 2.4: Verschiedene Dienstleistungen
Teilindizes des Verbraucherpreisindex, 100 = Preisniveau im Jahresdurchschnitt 2000
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Deutlich teurer geworden ist auch der Kinobesuch. Die
Eintrittskarte hat zum Zeitpunkt der Bargeld-Umstel-
lung im Januar 2002 2,3% mehr gekostet als im Vor-
monat. Danach zeigte sich aber auch beim Kino eine
sehr moderate Preisentwicklung. Anfang 2004 haben
zum Beispiel die Preise fiir die Oper viel starker zuge-
legt als der Eintritt fiirs Kino.

Bei Restaurants und Gaststétten ist der ,,Euro-Knick*
ebenfalls deutlich zu erkennen. Im Januar 2002 hat
das Essen in Restaurants 2,3% mehr gekostet als im
Dezember 2001. Die Getrdnke in Gaststdtten haben
2% gegeniiber dem Vormonat zugelegt. Fiir einen
Monat ist das sehrviel, denn im gesamten Jahr 2001
stiegen die Gaststdttenpreise nur um knapp 2%.

Bei der Euro-Umstellung mussten die Restaurantbe-
treiber ihre Speisekarten meistens neu drucken. Viele
Gastwirte haben die Gelegenheit genutzt und ihre Prei-
se angepasst — Anfang des Jahres 2002 ist insgesamt
ein deutlicher Preissprung zu beobachten. Haben die

Abb. 2.5: Preise in Gaststadtten und Restaurants

Gastwirte dabei wirklich nur die tatsachlichen Kosten-
steigerungen weitergegeben?

Viele Restaurants waren im
Januar 2002 plétzlich teurer.
Haben die Gastwirte die Gelegenheit
genutzt und zu krdftig zugelangt?

Zu dieser Frage gibt es eine Berechnung der Deut-
schen Bundesbank. Die Volkswirte der Bundesbank
haben eine ,,hypothetische* Preisentwicklung fiir ver-
schiedene Dienstleister berechnet, die sich aus der
Entwicklung der Betriebskosten ergibt. Normaler-
weise ist bei den Dienstleistungsbetrieben namlich
ein sehr enger Zusammenhang zwischen der Preis-
entwicklung und dem Verlauf der durchschnittlichen
Betriebskosten zu beobachten. Die von der Bundes-
bank berechnete hypothetische Preisentwicklung ist
in der Abbildung 2.6 dargestellt. Sie zeigt, wie sich die
Preise ungefahr entwickelt hdtten, wenn im Zuge der

Teilindizes des Verbraucherpreisindex, 100 = Preisniveau im Jahresdurchschnitt 2000
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Abb. 2.6: Hypothetische und tatsachliche Preisentwicklung
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Quellen: Hypothetische Preisentwicklung: Berechnung der Deutschen Bundesbank, siehe hierzu den

Monatsbericht der Deutschen Bundesbank vom Januar 2004, S. 15-28. Tatsachliche Preisentwicklung:

Teilindizes des Verbraucherpreisindex des Statistischen Bundesamtes, Gaststdtten insgesamt und

Chemische Reinigung insgesamt. 100 = Preisniveau im Jahresdurchschnitt 2000. Statistisches Bundesamt 2005-02-0059

Preisumstellung nur die Betriebskosten weiter gege-  wurde bei der Euro-Einfiihrung jedoch zum Teil weit-
ben worden waren. aus mehrals der Kostenanstieg: Die Preisentwicklung

hat sich deutlich von der Kostenentwicklung abgeho-
Im Gaststadttenbereich sind zum Zeitpunkt der Bar-  ben. Ein dhnliches Bild zeigt sich bei der Chemischen
geldumstellung und in den Monaten davor die Be-  Reinigung. Auch hier wurden zum Zeitpunkt der Bar-
triebskosten durchaus angestiegen. Aufgeschlagen  geldumstellung die Preise {iber die Entwicklung der
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Betriebskosten hinaus angehoben. Bei der Chemi-
schen Reinigung wurde die Preisentwicklung schon
zur Mitte des Jahres 2003 wieder von der Kosten-
entwicklung eingeholt — ein Trend, der sich auch im
Gaststdttenbereich zeigt. Viele Dienstleister haben
offenbar ihren ,,Preisausflug nach oben* mittlerwei-
le wieder beendet.

Manchmal ist ein bestimmtes
Produkt stark iiberteuert.

Spiegelt sich das in der Preisstatistik wider?

Nimmt man das halbe Jahr vor und nach der Bargeld-
umstellung, so sind die Preise fiir Getranke in Gast-
statten um etwa vier Prozent gestiegen. Vier Prozent
in den 12 Monaten um die Euro-Umstellung — das
ist aber immer noch deutlich weniger als von vielen
Menschen wahrgenommen. Zahlreiche Konsumen-
ten berichten von weit starkeren Preiserhhungen,
die sie in ihren Restaurants und Gaststdtten beob-
achtet haben.

Der Betrag von etwa vier Prozent ist aber ein statisti-
scher Mittelwert, der sich aus vielen einzelnen Preis-
dnderungen zusammensetzt. In Abbildung 2.7 ist fiir
jeden einzelnen Gastronomiebetrieb der Stichprobe
derVerbraucherpreisstatistik angegeben, wie der Preis
fiir Mineralwasser angepasst wurde. Jeder Punkt steht
fur eine einzelne Gaststatte. Je breiter die Punktewol-
ke ist, desto mehr Félle gab es in diesem Bereich der
Preiserhdhung. Angegeben ist die Preiserhghung zwi-
schen Juli 2001 und Juli 2002, also in den sechs Mo-
naten vor und nach der Euro-Bargeldeinfiihrung.

In diesem Bild spiegelt sich die grofie Bandbreite der
Preisanderungen wider. Preiserhéhungen von knapp
100% gab es, sie bleiben aber die seltene Ausnah-
me. Aufschldge von bis zu 40% kommen 6fter mal vor
und Erhéhungen um die 20% waren in der Gastrono-
mie schon fast ,,normal“. Auch Preissenkungen hat es
in diesem Zeitraum nicht selten gegeben. Die grofie
Masse der Preisdnderungen zeigt sich aber dort, wo
die Punktewolke am breitesten ist, namlich zwischen
Null und etwa fiinf Prozent.

Abb. 2.7: Preisanderungen in Gaststdtten im Jahr um die Euro-Einfiihrung
Prozentuale Anderung der Einzelwerte des Teilindex im Verbraucherpreisindex zwischen Juli 2001 und Juli 2002
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Hier wird der Nachteil eines statistischen Mittelwer-
tes deutlich. Der Durchschnittswert verrat nichts tiber
die einzelnen Preisdanderungen, von denen die Men-
schen betroffen sind. Fiir den einzelnen Restaurant-
besucher ist ein Mittelwert gar nicht relevant. Wenn
sein Lieblingsitaliener in Miinchen teurer geworden
ist, so ist das drgerlich. Ob in Hamburg ein franzdsi-
sches Restaurant dafiir billiger geworden ist, interes-
siert dann wenig. Die Wahrnehmung der Konsumenten
ist individuell, sie ldsst sich mit einem statistischen
Mittelwert nicht abbilden.

2.3 Preisentwicklung bei technischen
Produkten

Bei langlebigen Gebrauchsgiitern spielt neben der
Preisentwicklung auch die Qualitat der Produkte eine
sehr wichtige Rolle. Personalcomputer sind wesent-
lich leistungsfahiger als vor 10 Jahren und ein Golfvon
heute ist nicht mehr vergleichbar mit dem Auto, das
im Jahr 1974 auf den Markt gebracht wurde. In der
Verbraucherpreisstatistik werden nicht nur die Preis-
dnderungen, sondern auch Qualitdatsénderungen der
Waren beriicksichtigt. Andert sich bei einem Produkt
die Giiterqualitat, so wird an dieser Stelle eine Qua-
litdtsbereinigung durchgefiihrt. Dabei wird der Geld-
wert der Qualitdatsanderungen berechnet und beim
Preisvergleich beriicksichtigt.

Sowurde ab dem 11. September 2004 das Modell der
A-Klasse von Mercedes Benz mit verdnderter Ausstat-
tung angeboten. Der Wagen war unter anderem mit
einem neuen Fahrwerk sowie einem stdrkeren Motor
ausgestattet und der Benzinverbrauch ist gesunken.
Weiterhin wurde zum Beispiel die Klimaanlage ver-
bessert und es gab jetzt Kopfairbags. Gleichzeitig ist
der Neupreis der A-Klasse aber um ca. 8% angestie-
gen und liegt jetzt bei etwa 20 000 Euro.

Welchen Wert hat die Zusatzausstattung, die jetzt seri-
enmafig zum Auto gehort? Viele dieser Ausstattungs-
merkmale waren schon vorher verfiighar, nur muss-
te man bisher einen Aufpreis dafiir bezahlen. Um den
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Wert der jetzt serienmafig vorhandenen Zusatzaus-
stattung einzuschéatzen, kann man daher die ehema-
ligen Listenpreise der Ausstattungsmerkmale her-
anziehen. Die qualitdtsbereinigte Preisentwicklung
berechnet sich dann als Anderung des Verkaufsprei-
ses, abziiglich des Wertes der verbesserten Ausstat-
tung. Allerdings stellt nicht fiir alle Kunden jede Zu-
satzausstattung wirklich eine Qualitdtsverbesserung
dar und deshalb werden in der Statistik nur 50% des
Ausstattungswertes als Qualitatsverbesserungen be-
riicksichtigt. Kontrollrechnungen anhand anderer Me-
thoden haben gezeigt, dass diese 50%-Regel bei Pkws
zu sehr guten Ergebnissen fiihrt.

Neben den Ausstattungsmerkmalen kann auch der ge-
ringere Benzinverbrauch beim Preisvergleich bertick-
sichtigt werden. Hierfiir wird eine durchschnittliche
Nutzungsdauer und Kilometerlaufleistung angesetzt
und fiir diesen Gesamtzeitraum der mittlere Benzin-
verbrauch berechnet. Der Unterschied im Kraftstoff-
verbrauch wird mit den gegenwadrtigen Benzinpreisen
bewertet und liefert einen guten Anhaltspunkt fiirden
Geldwert des geringeren Verbrauchs.

Langlebige Gebrauchsgiiter werden
laut Statistik giinstiger.

Fiir die Produkte bezahlt man aber heute zum
Teil nicht viel weniger als vor 10 Jahren!

Noch wesentlich starker macht sich der technische
Fortschritt bei Personalcomputern bemerkbar. Ver-
gleicht man zum Beispiel einen Computer von heute
mit den Modellen von vor einigen Jahren, so sind die
Produkte aufgrund des technischen Fortschritts heute
wesentlich leistungsféahiger. In Tabelle 2.1 ist ein gan-
giger Computer des Jahres 1994 einem haufig gekauf-
ten Modell aus dem Jahr 2004 gegeniibergestellt.

Der Preis fiir einen typischen Computer ist also in-
nerhalb von 10 Jahren nur leicht gesunken. Gleichzei-
tig gab es bei der Leistung aber erhebliche Verbesse-
rungen. Ein direkter Vergleich des neuen PC mit dem

Statistisches Bundesamt, Im Blickpunkt: Preise in Deutschland



Entwicklung der Verbraucherpreise

Tab. 2.1: Typische Merkmale von Computern aus den Jahren 1994 und 2004

Ahnliche Entwicklungen,

1994 2004 wenn auch langst nicht in

Prozessor 486 DX Pentium 4 demselben Ausmaf} wie
Geschwindigkeit 66 MHz 3000 MHz bei Computern, kann man
Arbeitsspeicher 4 Megabyte 512 Megabyte bei Videokameras, Fern-
Festplatte 260 Megabyte 120 Gigabyte sehern etc. beobachten.
Preis 2000 DM (ca. 1 023 Euro) 899 Euro In der Abbildung unten ist

alten Modell wére nicht moglich, weil es sich um vol-
lig verschiedene Produkte handelt. Daher vergleicht
man in der Preisstatistik den Preis des alten Compu-
ters mit einem hypothetischen Preis, den die Konsu-
menten heute im Durchschnitt fiir das alte Modell be-
zahlen wiirden. Das wére dann deutlich weniger als
der damalige Preis! Bei der Preisentwicklung fiir Per-
sonalcomputer im Verbraucherpreisindex zeigt sich
deshalb ein stark sinkendes Preisniveau, auch wenn
die Konsumenten letztlich heute nicht so sehrviel we-
niger fiir einen neuen Computer ausgeben. Sie be-
kommen aber fiir das gleiche Geld einen viel besse-
ren Rechner.

die Preisentwicklung fiir
Computer und Kraftwagen angegeben.

Qualitatsbereinigungsverfahren sind notwendig, um
einen Preisvergleich iberhaupt durchfiihren zu kon-
nen. Wirde man die Qualitdtsénderungen in der
Preisstatistik nicht berlicksichtigen, so wiirde dies
auf einen Vergleich von ,Apfeln mit Birnen“ hinaus-
laufen. Die Beriicksichtigung der Qualitdtsverbesse-
rungen fiihrt dazu, dass sich bei den Preisen fiir tech-
nische Produkte ein relativ flacher oder sogar stark
fallender Verlauf des Preisniveaus zeigt.

Abb. 2.8: Verbraucherpreisindizes fiir Kraftwagen und Computer
Verbraucherpreisindex und Teilindizes, 100 = Preisniveau im Januar 1991
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3 Datenerhebung und
Indexberechnung

3.1 Regionale Preiserhebung

Bundesweit gibt es rund 560 Preisermittler. Sie sind
es, die zur Mitte eines jeden Monats bestimmte Ge-
schafte aufsuchen und dort die Preise aufschreiben.
Die Preiserheber beobachten Monat fiir Monat die
Preise der gleichen Produkte in denselben Geschaf-
ten. Auf diese Weise ist die Vergleichbarkeit der Preise
gewdbhrleistet. Bei Glitern mit technischem Fortschritt
werden zusatzlich Qualitatsbereinigungsverfahren an-
gewendet.

Soll ein neues Produkt in die Stichprobe aufgenom-
men werden, so wahlt der Preiserheber die gangigs-
te, also die am meisten verkaufte Variante innerhalb
der Produktbeschreibung. Lautet die vorgegebene De-
finition zum Beispiel ,,Schokolade in Tafeln®, so wahlt
der Preiserheber diejenige Sorte aus, die in diesem
Geschéft am haufigsten verkauft wird. Im Monat dar-
auf wird er dann den Preis genau dieser Sorte wieder
erheben. Ein einmal ausgewahlter Artikel wird also
nur dann gegen einen anderen ausgetauscht, wenn
ernicht mehr oder nur noch wenig verkauft wird, also
an ,Verbrauchsbedeutung® verloren hat.

Die erhobenen Preise sollen
reprdsentativ sein.

Wie luft die Preiserhebung vor Ort ab?

Fiir die Preiserhebung werden bestimmte Stadte und
Gemeinden bestimmt, auf die sich die Erhebung dann
beschrankt. Das spart Kosten und der Verlust an Re-
prasentativitdt ist sehr gering. Denn die Gemeinden
sind so gewdhlt, dass stddtische wie landliche Ge-
biete, Grostadte und kleinere Gemeinden im Index
beriicksichtigt werden. Insgesamt gibt es 188 Be-
richtsgemeinden, die sich auf die 16 Bundeslander
verteilen.
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Auch innerhalb der Berichtsgemeinden erhalten
nicht alle Geschéfte Besuch von den Preisermittlern.
Die einbezogenen Geschifte und Dienstleistungsan-
bieter sind ebenfalls eine reprdasentative Auswahl.
Es handelt sich tiberwiegend um Einzelhandelsge-
schéfte, aber auch Dienstleistungsbetriebe wie Fri-
seure oder um Wohnungsvermieter. Bundesweit gibt
esrund 40000 solcher,,Berichtsstellen“. Die Auswahl
der Geschdfte wird nur dann gedndert, wenn ein Ge-
schaft nicht mehr die Produkte anbietet, die in die
Statistik eingehen.

Bei der Auswahl der Berichtsstellen werden auch die
verschiedenen Geschéftstypen beriicksichtigt. Die
Verbraucherpreisstatistik unterscheidet fiir den Ein-
zelhandel folgende Typen von Geschéften:

Kaufhaus, Warenhaus
Verbrauchermarkt, SB-Warenhaus
Supermarkt

Discounter, Fachmarkt
Fachgeschéft

Restlicher Einzelhandel

Fiir die Preiserhebung werden also zundchst Gemein-
den, dann Geschéfte und innerhalb der Geschaf-
te schlieilich die absatzstarksten Produktvarianten
ausgewahlt. Durch dieses Verfahren ist die Reprdsen-
tativitat der Stichprobe gewdhrleistet. Sie liefert ein
verkleinertes Abbild der realen Verhiltnisse.

3.2 Zentrale Preiserhebung

Fiir bestimmte Waren und Dienstleistungen, zum Bei-
spiel fiir Produkte des Versandhandels oder fiir Zeit-
schriften, gelten allerdings deutschlandweit die glei-
chen Preise. Bei einer Reihe von Dienstleistungen
lassen sich auferdem die Preise der Anbieter rela-
tiv leicht tiber das Internet ermitteln (z.B. Pauschal-
reisen). In solchen Fallen bietet es sich an, die Preise
zentral zu erheben: Etwa 15 Mitarbeiter des Statis-
tischen Bundesamtes sind daher mit der Erhebung
von Preisen befasst, die fiir Gesamtdeutschland gel-
ten. Zentral erhoben werden unter anderem die Preise
fiir Biicher, Zeitungen und Zeitschriften, Tabakwaren,
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Abb. 3.1: Telekommunikationsdienstleistungen

Verbraucherpreisindex und Teilindex, 100 = Preisniveau im Januar 1995
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Pauschalreisen, Versandhandel, Bankdienstleistun-
gen, Versicherungen, Gesundheitsdienstleistungen
sowie Post und Telekommunikation.

Die Mdrkte sind heute sehr schnelllebig.
Wie bleibt die Stichprobe aktuell?

Ein typisches Beispiel fiir die zentrale Erhebung, also
die Preisbeobachtung direkt im Statistischen Bun-
desamt, ist der Verbraucherpreisindex fiir Telekom-
munikationsdienstleistungen. Er setzt sich aus den
Teilindizes fiir Festnetztelephonie, Mobilfunk und
Internetnutzung zusammen und enthdlt alle Tele-
kommunikationsdienstleistungen, die ein durch-
schnittlicher Haushalt in Anspruch nimmt. Seine Zu-
sammensetzung wird regelmafig tiberarbeitet und
den gednderten Verbrauchsgewohnheiten angepasst,
um den Verdanderungen dieses schnelllebigen Mark-
tes gerecht zu werden.

Statistisches Bundesamt, Im Blickpunkt: Preise in Deutschland

Verbraucherpreisindex insgesamt

Teilindex fur
Telekommunikationsdienstleistungen

2000 2001 2002 2003 2004

Statistisches Bundesamt 2005-02-0062

Fiir die Datenerhebung finden — neben der unverzicht-
baren Unternehmensbefragung — Auswertungen von
Geschéftsberichten der Telekommunikationsunter-
nehmen, von Pressemitteilungen sowie der Tatig-
keits- und Jahresberichte der Regulierungsbehorde
fiir Telekommunikation und Post statt. Auf die Infor-
mationen, die die Regulierungsbehorde regelmafig
von den Unternehmen erfragt, kann die Statistik aus
Datenschutzgriinden nicht zugreifen.

Fiir den Bereich Mobilfunk werden anhand der erho-
benen Daten drei Nutzerprofile unterschieden, die das
Telefonierverhalten derverschiedenen Konsumenten
abbilden. Die Nutzerprofile reprdasentieren Kaumte-
lefonierer, Wenigtelefonierer und Vieltelefonierer.
Jeder Nutzertyp fiihrt nach diesem Modell monatlich
eine bestimmte Anzahl von Gesprachen und versen-
det eine bestimmt Anzahl von SMS. Die Gesprdche
dieser ,reprasentativen Konsumenten“ finden dann
jeden Monat zum selben Zeitpunkt, mit derselben
Lange und derselben Zielrichtung (ins eigene Netz,
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in ein fremdes Netz, ins Festnetz oder ins Ausland)
statt. Die Preise fiir die einzelnen Gesprdache werden
aus Veroffentlichungen der Firmen sowie aus Tarifda-
tenbanken im Internet gewonnen. Fiir jeden Nutzertyp
wird anhand der Gesprache, SMS und der Grundge-
biihr ein monatlicher Rechnungsbetrag ermittelt. Die-
ser Betrag geht in die Indexberechnung ein.

Abbildung 3.1 zeigt die Preisentwicklung bei Telekom-
munikationsdienstleistungen im Vergleich zur allge-
meinen Preisentwicklung. Der Preisindex fiir Telekom-
munikationsdienste ist seit dem Jahr 1995 gesunken:
Das Telefongesprach im Festnetz oder im Mobilfunk
ist, ebenso wie der Internetzugang, heute deutlich
giinstiger als im Jahr 1995.

3.3 Berechnung der Teilindizes

In der Abbildung 3.2 ist das System der Preiserhe-
bungin derVerbraucherpreisstatistik noch einmal zu-
sammengefasst. Es gibt die regionale Preiserhebung
(z.B. bei Lebensmitteln) und die zentrale Preiserhe-
bung (z.B. bei Biichern, Telekommunikation, Versi-
cherungen).

Abb. 3.2: Preiserhebung in der Verbraucherpreisstatistik

Regional Zentral

560 Preiserheber Erhebung im
in Statistischen Bundesamt
188 Gemeinden
in (z.B. Biicher, Versicherungen)
40 000 Verkaufsstellen

monatlich
350 000 Preisbeobachtungen
fir
750 verschiedene Giiterarten
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Die Preisstatistik kann und will nicht jeden einzelnen
Preis tiberall und immer tiberwachen. Durch eine
sorgféltige Stichprobenauswahl ist aber gewahrleis-
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tet, dass die deutsche Konsumlandschaft realistisch
abgebildet ist. Die monatlich 350 000 Preisnotierun-
gen der Preisermittler vor Ort und im Statistischen
Bundesamt bilden eine verldssliche Basis fiir die Be-
rechnung des Verbraucherpreisindex.

Wenn die Preise erfasst sind, geht es im ndchsten
Schritt darum, sie méglichst schnell auszuwerten.
Da die meisten Preise um den 15ten des Monats no-
tiert werden, kann eine Vorabschatzung des Verbrau-
cherpreisindex jeweils schon um den 25sten des lau-
fenden Monats veréffentlicht werden. Das endgiiltige
Ergebnis erscheint dann um den 13ten des Monats
nach der Erhebung. Damit sind immer sehr aktuelle
Informationen zur Preisentwicklung verfiigbar.

Vorher miissen aber die Daten ausgewertet werden.
Dafiir wird im ersten Schritt ein so genannter Elemen-
tarindex berechnet. Ein Elementarindex fasst alle Prei-
se zusammen, die fiir eine Giiterart erhoben wurden.
In jedem Bundesland entstehen auf diese Weise je-
weils 750 Elementarindizes. Ein Elementarindex zeigt
beispielsweise, wie sich die Preise fiir Kinderschuhe in
Hessen verdndert haben. Die Berechnung der Elemen-
tarindizes erfolgt in allen Bundesldndern parallel.

Dann werden die Elementarindizes der Bundeslander
zu den gesamtdeutschen Teilindizes fiir diese Giiter-
arten zusammengefasst. Die Teilindizes sind gewich-
tete Mittelwerte aus den Elementarindizes der Bun-
desldnder. Ubrig bleiben also 750 Teilindizes fiir
Gesamtdeutschland — einer pro Giiterart. Die Ge-
wichtung entspricht der wirtschaftlichen Bedeutung
der Bundeslander: Es wird mit dem Anteil gewich-
tet, den das Bundesland am gesamten privaten Ver-
brauch in Deutschland einnimmt. Zum Beispiel wer-
den in Nordrhein-Westfalen mehr Schuhe gekauft als
im kleineren Bundesland Hamburg, daher gehen die
Preise flir Schuhe in Nordrhein-Westfalen mit einem
hoheren Gewicht in den Index ein. In Tabelle 3.1 ist
eine Ubersicht iiber die Gewichte der einzelnen Bun-
deslander gegeben.
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Tab. 3.1: Gewichtung der Landerindizes ¥

Bundesland Gewichtin %
Nordrhein-Westfalen . ....... 23,5
Bayern........... ..., .. 15,4
Baden-Wiirttemberg . . . ... ... 13,5
Niedersachsen . ... ........ 9,5
Hessen . ............... 7,3
Rheinland-Pfalz . .......... 4,8
Sachsen................ 4,6
Berlin . ................ 3,8
Schleswig-Holstein . ... ..... 3,3
Brandenburg . .. .......... 2,7
Sachsen-Anhalt . .......... 2,7
Thiringen . . . ... ... .. .. 2,5
Hamburg ... ............ 2,3
Mecklenburg-Vorpommern . . . . . 1,8
Saarland . .............. 1,3
Bremen . ............. .. 1,0

1) Anteile an den gesamten privaten Konsumausgaben in Deutschland.

3.4 Berechnung des Gesamtindex

SchlieBlich werden die 750 gesamtdeutschen Tei-
lindizes fiir einzelne Giiterarten zum allgemeinen
Verbraucherpreisindex fiir Deutschland zusammen-
gefasst. Dabei stellt sich die Frage, mit welchem Ge-
wicht die einzelnen Giitergruppen in den Index einge-
hen sollen: Da die privaten Haushalte zum Beispiel
einen grof3en Anteil ihrer Ausgaben fiir Wohnungsmie-
ten aufwenden, muss die Entwicklung der Mietprei-
se mit einem hohen Gewichtin den Gesamtindex ein-
gehen. Fiir andere Waren oder Dienstleistungen, wie
das Essen im Restaurant, geben die meisten Haushal-
te im Durchschnitt relativ wenig Geld aus und diese
Positionen bekommen daher ein niedriges Gewicht
im Preisindex .

Im so genannten Wédgungsschema des Verbraucher-
preisindex ist angegeben, welches Gewicht die ver-
schiedenen Giiterarten bekommen. Das Gewicht rich-
tet sich nach dem Ausgabenanteil der Giiterart an den
gesamten Ausgaben der privaten Haushalte. Die Aus-
gaben werden vom Statistischen Bundesamt aus den
Ergebnissen der Einkommens- und Verbrauchsstich-
probe und derjdhrlichen Statistik der laufenden Wirt-
schaftsrechnungen berechnet. Bei diesen Stichproben
handelt es sich um eine moglichst zufallige Auswahl
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von freiwilligen Befragten, die tiber einen bestimmten
Zeitraum genau aufschreiben, wofiir sie ihr Geld aus-
geben. Diese Informationen werden dann an die Sta-
tistischen Amter {ibermittelt. Die Statistiker berech-
nen daraus durchschnittliche Ausgabenanteile fiir
die Giiter des Warenkorbes. Ergdanzend werden ano-
nymisiert aufbereitete Ergebnisse der Steuerstatisti-
ken und vieler anderer Datenquellen verwendet. In der
Abbildung 3.3 sind die durchschnittlichen Ausgaben
fiir verschiedene Giitergruppen dargestellt.

Man sieht, dass der Durchschnittshaushalt knapp
30% seiner Ausgaben allein fiir das Wohnen auf-
wendet. In den Wohnungskosten sind neben der
Miete auch die Nebenkosten (Miillabfuhr etc.) und
die Kosten fiir Heizung, Strom, Gas und dhnliches
enthalten.

Etwa 12% seines Budgets gibt der reprdsentative
Haushalt fiir Lebensmittel und Giiter des tdglichen
Bedarfs (etwa Putzmittel oder Kérperpflegeproduk-
te) aus.

Der Verbraucherpreisindex ist ein
gewichteter Mittelwert.
Woher kommen die Informationen
zur Gewichtung?

Ebenfalls ungefahr 12% betrdgt das Gewicht der ver-
schiedenen Dienstleistungen, die von Haushalten in
Anspruch genommen werden. Dazu gehdren zum Bei-
spiel die Autoreparatur, der Kindergarten, Friseur und
Reinigung oder die Betreuung in Altenheimen.

Unter der Bezeichnung Mobilitadt sind einerseits Fahr-
karten fiir die 6ffentlichen Verkehrsmittel, anderer-
seits aber auch die Pkw-Anschaffung und laufende
Ausgaben fiir Benzin, Dieselkraftstoffe und so weiter
zusammengefasst. Zum Bereich Bekleidung gehoren
auch Schuhe, Schmuck und Uhren. Ausgaben in Res-
taurants, Cafes, in der Mensa oder auch im Hotel sind
im Bereich Gastronomie gesammelt.
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Abb. 3.3: Gewichtung in der Verbraucherpreisstatistik
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In der Tabelle 3.2 ist fiir diese und weitere Giitergrup-
pen jeweils auch die Preisentwicklung seit dem Basis-
jahr 2000 angegeben.

Der gesamte Verbraucherpreisindex, der die Preisent-
wicklung fiir alle Giiterarten zusammenfasst, ist also
hier auch wieder ein gewichteter Mittelwert. Die In-
flationsrate hangt also nicht nur davon ab, wie sich
die Preise verdndern. Entscheidend ist auch, mit wel-
chem Gewicht die Preisentwicklung der einzelnen Gii-
terarten in den Gesamtindex eingeht. Die vom Statis-
tischen Bundesamt verwendeten Gewichte gelten fiir
den durchschnittlichen Konsumenten. Es handelt sich
also um Gewichte, die reprdsentativ fiir einen durch-
schnittlichen deutschen Haushalt sind.

Den durchschnittlichen Konsumenten gibt es aller-
dings nur in der Theorie. Wer zum Beispiel kein Auto
hat, wird auch kein Geld fiir Benzin ausgeben, ob-
wohl Kraftstoffe im Wagungsschema veranschlagt
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troffen ist, hdangt sehr davon
ab, welche Giiter er kauft.

Ein grofler Vorteil der Ver-
braucherpreisstatistik besteht
darin, dass sie wie ein Bau-
kastensystem funktioniert: Der
Gesamtindex setzt sich aus den
Teilindizes fiir einzelne Giiterar-
ten zusammen. Man kann sich
daher seine individuelle Teu-
erungsrate berechnen, indem
man die Giiter des Warenkor-
bes mit einem neuen Gewicht
versieht, das den eigenen Aus-
gaben entspricht.

Wer zum Beispiel nicht raucht,
kann das Gewicht fiir Tabak-
waren auf Null setzen. Man er-
hélt so einen persénlichen Ge-
samtindex, der die eigenen Verbrauchsgewohnheiten
besserabbildet. Um den Gesamtindex zu berechnen,
werden im Prinzip die Teilindizes mit ihren Gewichten
multipliziert und das Ganze dann durch die Summe
der Gewichte geteilt. Die Bausteine fiir eine solche Be-
rechnung sind die Teilindizes, die jeden Monat verof-
fentlicht werden. Die genaue Vorgehensweise bei der
Berechnung ist im Anhang ndher beschrieben.

Um den Einfluss der Gewichtung auf einfache Weise zu
veranschaulichen, haben wir den so genannten Index-
rechnerins Internet gestellt. Das ist ein experimentel-
ler Verbraucherpreisindex, bei dem man beispielhaft
einige Gewichte des Warenkorbes verandern kann. Mit
Hilfe von Schiebereglern konnen die Ausgaben fiir be-
stimmte Glterarten angepasst werden. In einer Gra-
fik sieht man dann, wie sich die Anderung des Waren-
korbgewichtes auf die gemessene Preisentwicklung
auswirkt. Der Indexrechner ist im Internet unter der
Adresse www.destatis.de/indexrechner zu finden.
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Tab. 3.2: Gewichte und Preisentwicklung

daraufan, wie stark er bei

Gewicht Preisentwicklung seinem téglichen Einkauf
Gruppe seit 2000 von der Inflation betrof-
% fen ist. Die ,,wahrgenom-
Warmmiete . ................. .. .. ... .. 28,5 7.7 mene Teuerungsrate“ be-
Lebensmittel und taglicherBedarf . . .. ... ........ 12,0 3,1 rechnet der Haushalt in
Verschiede'r?e Dienstleistungen (Friseur, Autoreparatur etc.) . 11,8 10,3 der Regel nicht im Rah-
Mobilitdt (Offentlicher Verkehr, Kfz-Anschaffung, . f d
Kraftstoffeetc.) . ... ..o 9,5 11,3 men einer umrassenden
Bekleidung, Schuhe, Schmuck und Uhren . . ... ... .. 5,8 0,4 Bilanz am Ende des Mo-
GASLIONOMI® . « o v v e e e et e et 4,7 6,6 nats. Er bekommt sie vor
MBbel. . oo 4,2 3,7 Ort beim Einkauf zu spii-
Alkohol und Tabakwaren . ... ................ 3,7 19,9 ren. Sind zum Beispie[
Gesundheit (Medikamente, Arztbesuchetc) ... ... ... 3,5 23,4 die Brotchen teurer ge-
Elek ate ... e s - 22,1
lektrogerdte 3.3 worden, dann werden
Hobby und Freizeit (Spielwaren, Biicher, Sportgerate etc.) . 2,8 5,1 .

) die Konsumenten des-
Versicherungen .. ........ ... ... ... . ... ... 2,5 7,5 . .
Telefongebithren . . . ... ... . 2,1 - 4,5 halb nicht aufs Friihstiick
Heimwerkerbedarf . ... ... ... .. ... . ...... 2,0 1,7 verzichten und sich lie-
Pauschalreisen . .. ............oiiiii 2,0 2,2 ber einen zweiten Fern-
SONSHZES .« v v v e e e e e 1,6 8,0 seher anschaffen — auch
Gesamtindex . ........... ..., 100 6,6 wenn die Fernsehgeréte

1) Gewichtung verschiedener Ausgabengruppen im Basisjahr 2000 und prozentuale Anderung der zusammen-

gefassten Teilindizes im Oktober 2004 gegeniiber dem Jahresdurchschnitt 2000.

In Abbildung 3.4 (folgende Seite) sind die Grafik und
das Bedienfeld des Indexrechners dargestellt.

3.5 Statistik und Wahrnehmung —
Euro oder Teuro?

Die Inflationsrate bezieht sich auf die absatzstarksten
Produktvarianten, auf die Preispolitik der meistfre-
quentierten Geschdfte, auf reprdsentativ ausgewdhlte
Stddte und auf die Verbrauchsausgaben von durch-
schnittlichen Haushalten. Da es bei der Inflationsra-
te immer um Mittelwerte geht, eignet sie sich zum
Beispiel als Basis fiir Lohnverhandlungen oder als
Indikator fiir die Geldwertstabilitdt, an dem sich die
Europdische Zentralbank orientieren kann.

Die von den Preissteigerungen betroffenen Konsumen-
ten rechnen jedoch haufig anders. Nicht nur, dass die
Ausgabenverteilung bei jedem Haushalt anders aus-
sieht. Fiir den einzelnen Verbraucher kommt es auch
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im Preis gefallen sind.

Wissenschaftliche Unter-
suchungen haben gezeigt, dass Menschen in ihrer
Wahrnehmung Verluste starker gewichten als Ge-
winne. Wollte man also so etwas wie die ,,wahrge-
nommene“ Teuerung messen, so diirfte man Kauf-
kraftverluste durch Preiserh6hungen nicht direkt mit
Kaufkraftgewinnen wegen Preissenkungen an ande-
rer Stelle verrechnen.

Brotchen wurden teurer und
Fernseher billiger.

Kann man das eine gegen
das andere aufrechnen?

Hinzu kommt die Haufigkeit, mit der die Dinge gekauft
werden. Preisanstiege bei Gutern des tdglichen Be-
darfs bekommen die Konsumenten andauernd zu sp-
ren, wahrend die seltener gekauften Gebrauchsgiiter
nur im Zeitraum der Anschaffung in den Vordergrund
treten. In der Wahrnehmung wird die Preissteigerung
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Abb. 3.4: Indexrechner

30

Individueller Preisindex

Verbraucherpreisindex insgesamt

Kaltmiete ohne Nebenkosten
Strom

Gas

Heizol

Zentralheizung, Fernwarme
Tabakwaren
Gesundheitspflege
Kfz-Ausgaben

Offentlicher Verkehr
Restaurants, Cafes etc.
Nahrungsmittel
Elektrogerate
Pauschalreisen

alle anderen Positionen

212%
1,9%
0,9%
0,8%
1,0%
2,0%
3,5%

12,5%
1,9%
3.2%
9,0%
3,3%
2,0%

36,8%
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bei Verbrauchsgiitern nicht einfach durch eine mode-
rate Teuerung bei Gebrauchsgiitern ausgeglichen.

Die ,,wahrgenommene Teuerung* diirfte fiir viele Men-
schen hoherliegen als die von der amtlichen Statistik
berechnete Inflationsrate. Spatestens seit der Einfiih-
rung des Euro entspricht die berechnete Teuerungsra-
te flirviele Menschen nicht mehr der Preisentwicklung,
die sie beim Einkauf wahrnehmen. Der Hauptgrund ist
darin zu sehen, dass die Preisstatistik mit der Berech-
nung der Inflationsrate ein Konzept verfolgt, das auf
die Berechnung eines allgemeinen Durchschnittswer-
tes abzielt. Starkere Preiserh6hungen an einer Stel-
le werden dabei durch moderate Preisentwicklungen
an anderer Stelle ausgeglichen. Dieser Durchschnitts-
wert ist eine theoretische Grofle, die nicht dem ent-
sprechen kann, was einzelne Konsumenten subjektiv
wahrnehmen. Sie soll es auch gar nicht.

Die Inflationsrate der amtlichen Statistik ist aber eine
allgemein anerkannte Zahl. Sie bezieht sich eben nicht
auf Einzelfélle, sondern auf einen objektiv nachvoll-
ziehbaren Durchschnittswert. Dieses Konzept hat
sich fiir viele Zwecke bewdhrt. Der wichtigste Nutzer
der Inflationsrate diirfte die Europdische Zentralbank
sein, die ihre Geldpolitik an den jeweiligen Verbrau-
cherpreisindizes der Euro-Lander ausrichtet. Genau
genommen stiitzt sich die Geldpolitik in Europa auf
so genannte harmonisierte Verbraucherpreisindizes
— dazu gibt es im vierten Abschnitt dieses Hefts wei-
tere Informationen.

Die Inflationsrate misst nicht
den wahrgenommenen Kaufkraftverlust.

Wozu dient sie eigentlich?

Die Preisindizes der amtlichen Statistik werden au-
Berdem sehr hdufig als Richtwert fiir so genann-
te Wertsicherungsklauseln in Vertragen verwendet.
Zum Beispiel ist in Mietvertragen oft festgelegt, dass
die Mietzahlung sich an der Entwicklung des Verbrau-
cherpreisindex orientieren soll. Aberauch in anderen
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Vertragen, wie zum Beispiel bei der Vereinbarung von
Unterhaltszahlungen nach einer Ehescheidung, kom-
men solche Festlegungen vor. Bei der Verwendung von
Wertsicherungsklauseln ist es sehr wichtig, dass sich
die Vertragsparteien auf einen allgemein anerkann-
ten Mafistab fiir die Teuerung stiitzen kénnen. Der
Verbraucherpreisindex ist als reprdsentativer Durch-
schnittswert deshalb fiir solche Vereinbarungen gut
geeignet. Im Statistischen Bundesamt gehen jdhrlich
etwa 30 000 Anfragen von Nutzern ein, die sich auf
Vertragsklauseln beziehen. Um die Haushalte und Un-
ternehmen bei der Auswahl der fiir den Vertrag jeweils
relevanten Teuerungszahlen zu unterstiitzen, gibt es
ein Call-Center, in dem Telefonanfragen beantwortet
werden. Dariiber hinaus kann man im Internet ein in-
teraktives Programm verwenden, das die selbstdndige
Berechnung von Teuerungswerten ermoglicht.

Die Telefonnummer des Statistischen Bundes-
amtes fiir Auskiinfte zu Wertsicherungsklauseln
lautet 0611 /75-3777.

Die Internetadresse ist www.destatis.de/wsk

Wichtige Nutzer der Verbraucherpreisstatistik sind
auch die Tarifparteien, die sich bei den Lohnverhand-
lungen unter anderem an der allgemeinen Preisent-
wicklung orientieren. Aus Sicht der Arbeitnehmerver-
treter ist der Verbraucherpreisindex ein anerkannter
Richtwert fiir den Geldwertverlust, der moglichst durch
Lohnerhdhungen ausgeglichen werden soll. Aberauch
wenn die Inflationsrate eine wichtige Rolle bei den Ta-
rifverhandlungen spielt — ein Mechanismus, der bei
Kaufkraftverlusten automatisch zu entsprechenden
Lohnsteigerungen fiihrt, wird im Allgemeinen nicht
vereinbart. Denn bei den Lohnverhandlungen spie-
len noch viele weitere Faktoren eine wichtige Rolle.
So sind fiir die Arbeitgeber vor allem die zukiinftigen
Umsatze und Produktionskosten relevant. Fiir sie stellt
sich die Frage, wie sich die Absatzpreise ihrer eige-
nen Produkte entwickeln werden und wie sehr ihre
Kosten steigen.
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Die Ergebnisse der Verbraucherpreisstatistik werden
schlieBlich auch als Input fiir eine Reihe von weiteren
Statistiken im Statistischen Bundesamt verwendet.
Zum Beispiel fiir die Berechnung der Veranderungs-
rate des realen Bruttoinlandsproduktes — also des
Wirtschaftswachstums. Zur Berechnung des realen
Bruttoinlandsproduktes wird eine Preisbereinigung
vorgenommen. Stark vereinfacht dargestellt werden
samtliche Umsdtze der in Deutschland ansdssigen
Unternehmen aufsummiert, davon die Vorleistungen
abgezogen, und das Ergebnis dann durch das jewei-
lige Preisniveau geteilt. Die Preisentwicklung spiegelt
sich also auch im realen Bruttoinlandsprodukt wider:
Das fiir einen Zeitraum gemessene reale Wirtschafts-
wachstum ist rein rechnerisch umso héher, je niedri-
ger der Preisanstieg in diesem Zeitraum war.

Informationen zur Verbraucherpreisstatistik:
0611 /75-4777

Datenquellen: Fachserie 17 Reihe 7:
Verbraucherpreisindizes fiir Deutschland

Kostenlos erhdltlich im Statistik-Shop unter
www.destatis.de/shop

Datenbank GENESIS-Online:
www.destatis.de/genesis
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4 Ursachen der Teuerung

4.1 Allgemeines Preisniveau und
relative Preise

Warum steigen eigentlich die Preise? Bei dieser Frage
muss man zwei Erscheinungsformen der Preisentwick-
lung unterscheiden: Die Anderung des allgemeinen
Preisniveaus und die Verdnderung der relativen Prei-
se. Beides wird in der Preisstatistik gemessen. Die An-
derung des allgemeinen Preisniveaus lasst sich an der
Entwicklung des gesamten Verbraucherpreisindex ab-
lesen. Verschiebungen der relativen Preise zeigen sich
dann, wenn sich ein Teilindex des Verbraucherpreisin-
dex anders entwickelt als der gesamte Index. Im Dia-
gramm unten wird die Entwicklung von Teilindizes mit
der Entwicklung des gesamten Verbraucherpreisindex
verglichen. Es zeigt sich, dass zum Beispiel die Preise
fiir Finanzdienstleistungen in den vergangenen zehn
Jahren deutlich starker gestiegen sind als der Ver-
braucherpreisindex insgesamt. Finanzdienstleistun-
gen wurden also — relativ gesehen — teurer.

Abb. 4.1: Preisdnderung seit dem Jahr 2000

Prozentuale Anderung des Verbraucherpreisindex und einiger Teilindizes

im Oktober 2004 gegeniiber dem Jahresdurchschnitt 2000

—

Gesamtindex -I
Obst I

Bekleidung

Telekommunikation

ElektrogroBBgerate

Inflation bedeutet aber immer, dass das allgemei-
ne Preisniveau ansteigt. Eine verstdrkte Teuerung in
Teilbereichen muss nicht unbedingt zu mehr Inflati-
on flihren, denn stdrkere Preissteigerungen in einem
Teilbereich kdnnen durch schwachere Teuerung oder
sogar Preisriickgdange in anderen Bereichen ausgegli-
chen werden.

Erhdhte Preise in Teilbereichen kénnen zum Beispiel
durch Nachfrageverschiebungen oder durch gestiege-
ne Produktionskosten verursacht werden — wie die fol-
genden Beispiele zeigen. Ob solche Teuerungsimpul-
se in Teilbereichen auch langfristig zu mehr Inflation
fiihren, hangt davon ab, wie sie auf die Preisentwick-
lung in anderen Bereichen ausstrahlen. Das wiederum
entscheidet sich an zwei Faktoren: Wie flexibel sind
die Preise in den anderen Branchen und wie viel Geld
istin derVolkswirtschaft insgesamt vorhanden? Mehr
zu diesem Thema findet sich in Abschnitt 4.6.

4.2 Nachfrageverschiebungen -
Beispiel Mieten

Am Beispiel der Mieten ldsst
sich gut darstellen, wie Nach-
frageverschiebungen zu steigen-
den Preisen in Teilbereichen fiih-
ren konnen. In den vergangenen
Jahren waren die Mieten kein be-
sonderer Preistreiber. Die Net-
tokaltmieten, also Miete ohne
Nebenkosten und Haushalts-
energie, haben sich seit dem
Jahr 2000 in Deutschland etwas
weniger verteuert als die Ver-
braucherpreise insgesamt ge-
stiegen sind. Sie lagen im Ok-
tober 2004 um 4,7% hdher als
im Basisjahr 2000, wahrend der
gesamte Verbraucherpreisindex

-5% 0% 5% 10% 15%

20% um 6,6% zugelegt hat.
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Abb. 4.2: Entwicklung der Nettokaltmieten in verschiedenen Regionen Deutschlands
Teilindizes des Verbraucherpreisindex, 100 = Preisniveau im Jahresdurchschnitt 2000
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Wer in Berlin oder Miinchen wohnt, mag das allerdings
anders sehen. Bei der Entwicklung der Mietpreise gibt
es deutliche Unterschiede zwischen den Regionen. In
Abbildung 4.2 ist die Entwicklung der Nettokaltmie-
ten fiir unterschiedliche Bundeslander angegeben.
Dabei sind neben Berlin verschiedene Flachenstaa-
ten jeweils zusammengefasst.

In Baden-Wiirttemberg, Bayern und Hessen steigen
die Mietpreise seit langem an, wdhrend die Netto-
kaltmieten in den &stlichen Flachenstaaten fast sta-
bil sind. Allerdings waren in den neuen Bundesladn-
dern die Mieten in der ersten Halfte der neunziger
Jahre sehr stark angestiegen. In Berlin gab es auch
in den letzten Jahren noch spiirbare Aufschldge bei
den Mieten.

Ein Blick auf die Zahlen zur Bevolkerungsentwicklung
erklart hiervieles. In Abbildung 4.3 ist neben der Miet-
preisentwicklung auch der Wanderungssaldo einiger
Bundesldander dargestellt. Es zeigt sich ein deutlicher
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Zusammenhang zwischen den Wanderungsbewegun-
gen und der Entwicklung der Mietpreise in den ein-
zelnen Bundesldndern. Tendenziell gilt: Wenn es in
einem Bundesland mehrZuziige gibt, so ist die Nach-
frage nach Wohnungen dort hoher und entsprechend
steigen die Mieten.

Die 6stlichen Bundeslanderwaren in den letzten Jah-
ren einem starken Abwanderungsdruck ausgesetzt.
Im Jahr 2001 gab es besonders viele Wegziige, seit-
dem nehmen sie wieder etwas ab. Der Wohnungsneu-
bau hat inzwischen in den dstlichen Bundeslandern
stark nachgelassen, teilweise besteht Wohnungs-
leerstand.

Anders ist die Situation im Stiden Deutschlands,
wo ein deutliches Wanderungsplus zu verzeichnen
war und in einigen Ballungsraumen Wohnraum eher
knapp ist. Die verstarkte Nachfrage nach Wohnraum
hat hier zu steigenden Mietpreisen gefiihrt. Die erh6h-
te Teuerung fiihrt aber nicht zu einer Beschleunigung
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Abb. 4.3: Bevidlkerungsbewegung und Mietpreisentwicklung

I Anderung der Nettokaltmieten Oktober 2004 gegeniiber Januar 2001
Anteil des Wanderungssaldos in den Jahren 2000 - 2003
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der allgemeinen Preisentwicklung, also der Inflations-
rate, denn die tiberdurchschnittlichen Preissteigerun-
gen werden durch die moderate Mietenentwicklungin
den anderen Regionen rechnerisch kompensiert.

Das Wohnen ist in der Vergangenheit auch an ande-
rer Stelle teurer geworden. Deutliche Preissteigerun-
gen gab es bei den Ausgaben fiir Haushaltsenergie,
also Strom, Gas, Heiz6l oder Fernwarme, aber auch
bei den Wohnungsnebenkosten wie Wasser, Miill-
abfuhr etc. Die Preisentwicklungen bei Nebenkos-
ten und Haushaltsenergie sind in der Abbildung 4.4
dargestellt. Die Energierechnung der Haushalte lag
im Oktober 2004 um 21,3% hoher als im Basisjahr
2000. In der Entwicklung der Haushaltsenergiepreise
spiegeln sich deutlich die heftigen Anstiege der Welt-
marktpreise fiir Rohdl wider — das Thema des nachs-
ten Abschnitts.

36

halte handelt es sich zu
58% um die oben bereits
genannte Haushaltsener-
gie. Die restlichen 42%
der Energieausgaben fal-
len fiir Kraftstoffe an, also im Wesentlichen fiir Ben-
zin und Diesel.

4% 5% 6%

Die Energiepreise hatten sich in der zweiten Halfte
der 1990er Jahre noch relativ giinstig entwickelt und
waren gegeniiber 1995 sogar etwas gesunken. In den
Jahren 1999 und 2000 gab es dann aber insbeson-
dere bei den Heizdl- und Kraftstoffpreisen sprung-
hafte Anstiege, und bis heute zeigt sich bei den
Energiepreisen ein deutlicher Aufwartstrend. Ein we-
sentlicher Grund dafiirist der drastische Preisanstieg
an den Weltmarkten fiir Rohol. In der Abbildung 4.6
ist neben der Entwicklung der deutschen Energieprei-
se auch ein Index fiir die internationalen Rohdlprei-
se dargestellt. Dieser Preisindex wird vom HWWA,
einem Wirtschaftsforschungsinstitut, aus den Notie-
rungen an den Rohstoffborsen berechnet. Er spiegelt
also die Preisentwicklung an den Weltmarkten — no-
tiert in Euro — wider.
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Abb. 4.4: Miete, Nebenkosten und Haushaltsenergie

Teilindizes des Verbraucherpreisindex, 100 = Preisniveau im Jahresdurchschnitt 2000
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Im Zeitverlauf weisen die beiden Preisindizes oft dhn-
liche Tendenzen auf, wobei die Rohdlpreise jedoch
sehrviel starker ausschlagen als die Energiepreise in
Deutschland. Im Diagramm ist deshalb rechts fiir den
Rohdlpreisindex ein wesentlich groRerer Wertebereich

Abb. 4.5: Ausgaben der Privathaushalte fiir Energie

Kraftstoffe
42 % 58%

Haushaltsenergie
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angegeben als links fiir den Index der Energiepreise
fiir deutsche Haushalte.

Die deutschen Energiepreise verlaufen also deutlich
gedampfter als der internationale Roholpreis. Das ist
unter anderem auf die Weiterverarbeitung und Bevor-
ratung des Ols zuriickzufiihren. AuBerdem werden in
Deutschland die Preise fiir bestimmte Energieposi-
tionen, zum Beispiel fiir Strom, oft nur einmal jahr-
lich von den Anbietern angepasst, so dass sich die
Schwankungen ausgleichen.

Dennoch spiegelt sich die Rohdlpreisentwicklung sehr
deutlich im Verbraucherpreisindex wider. Die Preise,
die in Deutschland fiir Heiz6l und Kraftstoffe gezahlt
werden, dndern sich oft nahezu zeitgleich mit den
Weltmarktpreisen fiir Roh6l. Die Gaspreise folgen
ebenfalls der allgemeinen Tendenz, reagieren aber
meistens erst einige Monate spater.
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Abb. 4.6: Energiepreise in Deutschland und an den Weltmarkten
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Quelle: Energiepreise in Deutschland: Teilindizes des Verbraucherpreisindex.
Energiepreise an den Weltmérkten: Rohélpreisindex des Hamburgischen Welt-Wirtschafts-Archiv (HWWA), notiert in Euro.

100 = Preisniveau im Januar 1994.

Die starken Preissteigerungen im Jahr 1999 waren
eine Folge der Kartell-Absprachen der Staaten, die
in der OPEC (Organisation of Petroleum Exporting
Countries) zusammengeschlossen sind. Auf einer
Konferenz im Médrz 1999 hatten die OPEC-Lander
eine Forderkiirzung vereinbart. Die Aussicht auf eine
Angebotsverknappung, zusammen mit einer kréftig
wachsenden Weltwirtschaft, hat den Weltmarktpreis
fiir Rohdl drastisch ansteigen lassen.

An den Weltmdrkten fiir Rohél gab es
heftige Bewegungen.
Wie wirken sich weltpolitische Ereignisse auf
unsere Strom- und Heizdlrechnung aus?

Nach den Terroranschlagen am 11. September 2001
fielen die Rohdlpreise kurzfristig ab. Anstelle von An-
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gebotsengpdssen stand jetzt plotzlich die Befiirch-
tung einer weltweiten Rezession im Vordergrund —
und es wurde zeitweilig auf eine allgemeine Nachfra-
geschwdche spekuliert.

Das Preistief hielt sich aber nicht lange. Durch die Ent-
wicklungen im Nahen Osten und die Sorge um Auswei-
tungen von Konflikten wurden die Rohdlpreise wieder
in die Hohe getrieben. Zu einer Eskalation der Prei-
se nach dem Ausbruch des Krieges im Irak im Marz
2003 kam es aber nicht. Dazu hat beigetragen, dass
der kriegsbedingte Produktionseinbruch im Irak durch
Produktionssteigerungen der tibrigen OPEC-Lander —
vor allem Saudi-Arabiens und Venezuelas — zum Teil
ausgeglichen wurde. Im Laufe des Irak-Krieges gin-
gen die Roholpreise sogar zuriick und blieben dann
bis Anfang 2004 relativ stabil.

Statistisches Bundesamt, Im Blickpunkt: Preise in Deutschland
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Um einen weiteren Preisverfall zu vermeiden, hat die
OPEC im Februar 2004 beschlossen, die Olférderung
wieder einzuschrinken. Seitdem steigen die Olprei-
se erneut.

Wie stark reagiert die Inflationsrate in Deutschland
auf Anderungen der Energiepreise? Der unmittelba-
re Einfluss kann einfach berechnet werden. Da sich
die Inflationsrate aus den Teuerungsraten der Giiter
des Warenkorbes zusammensetzt, kann man ange-
ben, wie gro der Beitrag der jeweiligen Giitergrup-
pen zur gesamten Teuerung ist. Zum Beispiel berech-
net sich derInflationsbeitrag der Energie als Differenz
zwischen der gesamten Inflationsrate und einer Teu-
erungsrate, bei der die Giiter der Gruppe Energie aus
dem Warenkorb herausgenommen wurden.

Zum Beispiel der Januar 2001: Die Rohdlpreise be-
wegten sich auf hohem Niveau und die Inflationsrate
betrug in Deutschland 1,4%. Rechnet man alle Ener-
giepreise aus dem Verbraucherpreisindex heraus,
so lag die damalige Teuerungsrate bei nur 0,7 Pro-
zent. Die im Januar 2001 beobachtete Inflation war
also zur Halfte durch die Verteuerung der Energietra-
gerverursacht.

Die Rohdlpreisentwicklung kann aber
noch weitere, indirekte Auswirkun-
gen haben. Fiir die Unternehmen in
Deutschland sind Heiz6l und Kraftstof-
fe wichtige Produktionsfaktoren. Stei-
gen die Energiepreise nachhaltig an,
so wirkt sich das empfindlich auf die
Produktionskosten aus. Wenn mog-
lich, werden solche Kostensteigerun-
gen zum Teil bis an den Endverbrau-
cher weitergegeben: Steigende Preise
fiir Kraftstoffe bedeuten zum Beispiel
fur Speditionsunternehmen einen
Kostenanstieg. Auf der nachgelager-
ten Wirtschaftsstufe muss der Handel
dann hohere Preise fiir die Transport-
leistung bezahlen. Das kann schlief3-
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lich dazu fiithren, dass die Produkte des Einzelhan-
dels teurer werden.

Die heimischen Energiepreise werden nicht nur von
den Weltmarktpreisen fiir Rohél, sondern auch vom
Staat beeinflusst. Insbesondere mit der Okosteuer
sind die Energietrdger seit April 1999 mit einem zu-
satzlichen Kostenfaktor belegt, der sich in der Ener-
gierechnung der Haushalte und an der Zapfsadule be-
merkbar macht.

Seit 1999 gibt es die Okosteuer.

Wie wirkt sie auf die Verbraucherpreise?

Inflationsrate <

Ein Beispiel ist der Verbraucherpreisindex fiir Strom.
Der in Deutschland verbrauchte Strom wird iiberwie-
gend im Inland erzeugt. Die Strompreise sind daher
etwas weniger durch die heftigen Schwankungen an
den Weltmadrkten beeinflusst als zum Beispiel Heiz-
6l. Die Strompreise im Verbraucherpreisindex waren
im Oktober 2004 gegeniiber dem Jahresdurchschnitt
2000 um 19% gestiegen.

Abb. 4.7: Inflationsbeitrag der Energiepreise

-

Inflationsbeitrag
der Energiepreise

Teuerung eines
Warenkorbes
ohne Energietrdger
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In Abbildung 4.8 ist der Verbraucherpreisindex fiir
Strom zusammen mit der Entwicklung der Okosteuer
fiir diesen Energietrager dargestellt. Die gelbe Linie
stellt eine theoretische Entwicklung der Verbraucher-
preise fiir Strom dar: Wie hatten sich die Stromprei-
se entwickelt, wenn sich die Kosten und Gewinne der
Stromversorger ab 1999 nicht mehr geandert hatten
und sie nurnoch genau den Betrag der Okosteuer auf
die Preise aufgeschlagen hdtten? Das hatte im April
1999 zu einer Preissteigerung gegeniiber dem Vor-
monat um 8 Prozent gefiihrt. In den folgenden Jahren
wadren bis 2003 die Preise jeweils zum Januar um ca.
2 Prozent gegeniiber dem Vormonat gestiegen.

Im Diagramm ist mit der blauen Linie auch die tatséch-
liche Entwicklung der Strompreise angegeben. Es zeigt
sich, dass die Strompreise im April 1999 tatsdchlich
in einer Hohe angestiegen sind, die fast der vollen
Uberwilzung der Okosteuer auf die Verbraucherprei-
se entspricht. Noch im selben Jahr wurde die Preiser-
hohung jedoch wieder zuriickgenommen. Fiir die be-

Abb. 4.8: Wirkung der Okosteuer fiir Strom

sonders niedrigen Strompreise Ende 1999 und An-
fang 2000 diirfte die Liberalisierung am Strommarkt
eine wichtige Rolle gespielt haben. Seit April 1998
konnen die Stromkunden ihre Lieferanten frei wah-
len. Mitte 1999 traten dann die ersten neuen Strom-
anbieter an, was zu verstarktem Wettbewerb auf dem
Strommarkt fiihrte.

In den Folgejahren fielen jedoch die Strompreiserhd-
hungen wieder mit den Aufschldgen der Okosteuer
zusammen und iiberstiegen diese zum Teil. So gab
es zum Beispiel im Januar 2004 eine Strompreiserh-
hung, jedoch keine Anhebung der Okosteuer. Die er-
heblichen Preisnachldsse aus der Anfangsphase der
Liberalisierung wurden also inzwischen vollstdndig
kompensiert und der Anschluss an die Entwicklung
der Okosteuer ist wieder gegeben.

Die tatsachliche Entwicklung des Verbraucherpreisin-
dex fiir Strom ist allerdings auf eine Vielzahl von Ur-
sachen zuriickzufiihren. Abgesehen von der Steuer-

Verbraucherpreise fiir Strom: Teilindex des Verbraucherpreisindex, 100 = Preisniveau im Juli 1998
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belastung und anderen
Abgaben an den Staat
spielen zum Beispiel die
Entwicklung der GroB-
handelspreise fiir Strom
und die von den Strom-
lieferanten zu zahlenden
Netznutzungsentgelte

eine wichtige Rolle. Diese
Kostenfaktoren sind wie-
derum durch verschiede-
ne Ursachen beeinflusst,
etwa anstehende Investi-
tionen fiir den Bau neuer

Inflationsrate im
Mai 2004 = 2%

0,7
1,0

Kraftwerke. All diese Fak-
toren gehen in die jahr-
lich zu beobachtenden
Preisanstiege mit ein.

4.4 Administrierte Preise — Beispiel
Gesundheitsreform

Weitere staatliche MaBnahmen mit Einfluss auf die
Preisentwicklung waren zum Beispiel die Gesund-
heitsreform und die Erh6hung der Tabaksteuerim Jahr
2004. Die Inflationsrate ist aufgrund dieser MaBnah-
men deutlich angestiegen.

Die erste Stufe der Gesundheitsreform fiir gesetzlich
Krankenversicherte fithrte zu Beginn des Jahres 2004
zu erheblichen Preissteigerungen bei den Giitern der
Gesundheitspflege. Preistreibend waren insbesonde-
re die Praxisgebiihr fiir Arztbesuche, der Wegfall der
Zuschiisse fiir Brillengldser, Anderungen der Zuzah-
lungen fiir Arzneimittel und Krankenhausaufenthalte
etc. Ein weiterer Schritt der Gesundheitsreform zum 1.
April 2004 — die Regelung der Kosteniibernahme fiir
nicht verschreibungspflichtige Medikamente — wirk-
te sich ebenfalls leicht preissteigernd aus. Der Inflati-
onsbeitrag der Gesundheitspflege stieg im April 2004
aufinsgesamt 0,7 Prozentpunkte an.

Statistisches Bundesamt, Im Blickpunkt: Preise in Deutschland

Abb. 4.9: Inflationsrate im Mai 2004
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Im Mé&rz 2004 war mit der Tabaksteuererh6hung vor-
her schon eine Preiserh6hung der Tabakwaren hinzu-
gekommen, die (zusammen mit zeitgleichen Preiser-
hohungen der Tabakindustrie) einen Inflationsanteil
von 0,3 Prozentpunkten ausmachte.

Betrachtet man also zum Beispiel den Monat Mai
2004, so lag die Inflationsrate bei 2%. Davon sind 0,7
Prozentpunkte auf den Einfluss der Preisentwicklung
in der Gesundheitspflege und 0,3 Prozentpunkte auf
die Verteuerung der Tabakwaren zuriickzufiihren.

Demnach war die Inflation im Mai 2004 knapp zur
Halfte durch administrative Neuregelungen verur-
sacht. Diese Preiserhdhungen wirken sich jeweils ein
Jahrlang aufdie Inflationsrate aus: Ab dem Zeitpunkt
der Manahme verschiebt sich das Preisniveau nach
oben und die Preise werden dann in den folgenden 12
Monaten mit dem niedrigeren Preisniveau verglichen,
welches vor der MaRnahme gegeben war.

Um den Inflationsanteil der verschiedenen staatlichen
MaBnahmen einschdtzen zu kénnen, wird in der Ver-
braucherpreisstatistik immer auch ein Teilindex fiir
Giiter mit so genannten ,,administrierten Preisen“
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Abb. 4.10: Staatlich beeinflusste Preise

Verbraucherpreisindex und Teilindex fiir administrierte Preise, 100 = Preisniveau im Januar 1996
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veroffentlicht. In der Abbildung 4.10 ist der Teilindex
fiiradministrierte Preise zusammen mit dem Verbrau-
cherpreisindex dargestellt. Deutliche Preissteigerun-
gen aufgrund von staatlichen MaBnahmen gab es zum
Beispielauch im Januar 1997, als die Rundfunkgebiihr
erhoht wurde. Im Juli 1997 wurde die Kraftfahrzeug-
steuer reformiert und gleichzeitig die Medikamenten-
zuzahlung erhoht. Im Jahr 2001 wirkten sich die dritte
Stufe der Okosteuerreform und eine weitere Erhshung
der Kfz-Steuer auf die Preisentwicklung aus.

4.5 Die Ausbreitung von Teuerungs-
impulsen — Beispiel Stahlpreise

Im Jahr 2004 kam es zu einer ungewdhnlichen Preis-
entwicklung bei den Rohstoffen fiir die Stahlerzeu-
gung. Die Preise fiir Eisenerz und Schrott waren lange
stabil gewesen, legten nun aber massiv zu. Das lag
am verstarkten Rohstoffverbrauch der aufstrebenden
asiatischen Staaten. Die chinesische Industrie wuchs
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sehrschnell und derverstarkte Ausbau der Infrastruk-
tur im Reich der Mitte machte sich darin bemerkbar,
dass die Nachfrage nach Rohstoffen an den Weltmark-
ten heftig zunahm. Zusatzlich wurde der Rohstoffbe-
darf durch die Konjunkturerholung in den USA ange-
heizt. Die metallverarbeitende Industrie in den USA
stockte die wahrend des wirtschaftlichen Abschwungs
dezimierten Lagerbestande nun wieder kréftig auf.

Das Wachstum in China treibt die
Rohstoffpreise nach oben.

Wie macht sich das in
Deutschland bemerkbar?

Die verstarkte Rohstoffnachfrage fiihrte zu einer Preis-
welle, die auch bald in Deutschland zu spiiren war.
Das Statistische Bundesamt veroffentlicht neben
dem Verbraucherpreisindex eine Reihe weiterer In-
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dizes, mit denen sich solche Preisénderungen nach-
vollziehen lassen.

Zundchst werden importierte Giiter teurer, wenn die
internationalen Rohstoffpreise ansteigen. Das spie-
gelt sich im deutschen Einfuhrpreisindex der amtli-
chen Statistik wider. Die Rohstoffe werden in der hei-
mischen Industrie fiir die Produktion bendtigt. Steigen
also die Importpreise der Rohstoffe, so geben deut-
sche Hersteller die Zusatzkosten moglichst weiter und
passen ihre Verkaufspreise nach oben an. Das lasst
sich an dem von der Preisstatistik berechneten Erzeu-
gerpreisindex fiir Deutschland messen.

In Abbildung 4.11 ist die Entwicklung der Weltmarkt-
preise fiir Rohstoffe dem Verlauf des deutschen Erzeu-
gerpreisindex gegentiiber gestellt. In der Regel zeigt
sich bei einem nachhaltigen Anstieg der internatio-
nalen Rohstoffpreise etwa drei bis vier Monate spdter
eine Preiserhdhung bei den deutschen Erzeugerprei-

sen. Diese fallt allerdings deutlich schwécher aus als
die urspriingliche Rohstoffpreiserhhung. Nichtimmer
konnen die Produzenten ihre Kostensteigerungen wei-
tergeben und ein Teil der Preiserhhung wird durch die
Schmalerung der Gewinnspanne abgebremst.

Ist eine Preiswelle sehr stark, so breitet sie sich wei-
ter aus und erreicht auch den Grohandel. Das zeigt
sich im deutschen Grofshandelsindex. Hier wird die
Entwicklung der Preise gemessen, die von Grof3hand-
lern beim Verkauf derim Inland erzeugten oderimpor-
tierten Waren erzielt werden.

Weitere Wirtschaftsstufen, fiir die in der amtlichen Sta-
tistik Preisindizes berechnet werden, sind der Einzel-
handel und schlieBlich mit dem Verbraucherpreisin-
dex die Stufe der Endverbraucher. Daneben gibt es
spezielle Indizes, wie zum Beispiel den Baupreisin-
dex. Die Preisindizes der verschiedenen Wirtschafts-
stufen sind in der Tabelle 4.1 dargestellt.

Abb. 4.11: Weltmarktpreise fiir Rohstoffe und Erzeugerpreisindex in Deutschland

Prozentuale Veranderung gegeniiber dem Vorjahresmonat

Weltmarktpreise fiir —
Rohstoffe ohne Energie
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Quellen: Index der Weltmarktpreise fiir Rohstoffe ohne Energie: HWWA, Euro-Basis, Monatsdurchschnitte.
Erzeugerpreise: Erzeugerpreisindex des Statistischen Bundesamtes ohne Energie.
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Die Ausbreitung der Preiswelle ldsst sich allerdings
nicht immer bis zur Verbraucherstufe statistisch wei-
terverfolgen. Mit dem Grof3- und Einzelhandel kom-
men Handelsmargen hinzu, durch die Preiserhohun-
gen abgefedert werden. Zwischen den Unternehmen
der Wirtschaftsstufen bestehen auBerdem haufig
langfristige Liefervertrage, so dass Preiserh6hungen
erst nach Ablauf der Vertragsdauer weitergegeben
werden kdnnen. Das fiihrt dazu, dass sich die Preis-

Tab. 4.1: Indizes fiir den zeitlichen Preisvergleich

welle abschwacht und die Auswirkung der Rohstoff-
preiserh6hung ab dem Grohandelsindex nicht mehr
direkt abgelesen werden kann.

Bei einzelnen, besonders betroffenen Branchen kann
man allerdings die Auswirkungen einzelner Preisschii-
be noch erkennen. So zum Beispiel die Baubranche.
Ihr Bedarf an Stahlbeton und anderen Erzeugnissen
der Stahlindustrie fiihrt dazu, dass sich die Preiser-

Preisindizes der Wirtschaftsstufen

Datenquelle

Einfuhrpreisindex

Erzeugerpreisindex

GroBhandelspreisindex

Einzelhandelspreisindex

Verbraucherpreisindex

Ausfuhrpreisindex

Misst die Entwicklung der Preise aller Waren, die nach Deutschland impor-
tiert werden

Der Index der Erzeugerpreise gewerblicher Produkte misst die Entwicklung
der Preise fiir die vom Verarbeitenden Gewerbe, der Energie- und Wasser-
wirtschaft und im Bergbau in Deutschland hergestellten und abgesetzten
Erzeugnisse

Misst die Entwicklung der Preise fiir die von Grohdndlern im Inland abge-
setzten Waren. Dabei kann es sich um im Inland erzeugte oder um einge-
fiihrte Waren handeln. Ausgeschlossen sind Warenverkdufe vom Erzeu-
ger direkt zum Einzelhandel bzw. Endabnehmer

Verkaufspreisindex, in den ausschlieBlich verkaufte Waren und somit keine
Dienstleistungen eingehen. Er wird aus Preisreihen des Verbraucherpreis-
index berechnet

Misst die durchschnittliche Preisanderung aller Waren und Dienst-
leistungen, die von privaten Haushalten fiir Konsumzwecke gekauft
werden

Misst die Entwicklung der Preise aller Waren, die aus Deutschland expor-
tiert werden

Fachserie 17 Reihe 8.1

Fachserie 17 Reihe 2

Fachserie 17 Reihe 6

Fachserie 17 Reihe 7

Fachserie 17 Reihe 7

Fachserie 17 Reihe 8.2

Spezielle Preisstatistiken

Baupreisindex

Kaufwerte fiir Bauland

Preisindizes fiir die
Nachrichteniibermittlung

Preise und Preisindizes fiir
Verkehr

Preise fiir die Land- und
Forstwirtschaft
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Dieser Index misst die Preisdnderungsraten fiir den Neubau von Geb&duden

Gibt die Entwicklung durchschnittlicher Kaufsummen fiir Bauland an

Misst die Preisentwicklung bei Telekommunikations- und Postdienst-
leistungen sowohl auf den Erzeuger- als auch auf der Verbraucherstufe

Misst die Preisentwicklung im Eisenbahn- und Luftverkehr und bei Dienst-
leistungen von Speditionsunternehmen und der Seeschiffahrt

Misst die Entwicklung der Verkaufspreise der im Inland abgesetzten land-
wirtschaftlichen Produkte
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hohungen bei Stahlerzeugnissen auch im Baupreis-
index niederschlagen, der die Entwicklung der Prei-
se fiir den Neubau von Gebduden misst. Der Preis-
index fiir den Neubau von Wohngebduden zeigte im
August 2004 einen Preisanstiegvon 1,7% Prozent ge-
geniiber dem Vorjahr, wéhrend es in den Jahren zuvor
in der Baubranche so gut wie gar keine Preissteige-
rungen gab.

Moglich auch, dass etwa die Automobilindustrie, die
zu den groBten Stahl-Abnehmern gehort, die Rohstoff-
preiserh6hungen tiber kurz oder lang an ihre Kunden
weitergeben muss. Somit ist auch ein Anstieg der
Kraftfahrzeugpreise nicht ausgeschlossen, welche
in den Verbraucherpreisindex einflieRen. Gegenwar-
tig gibt es im Verbraucherpreisindex hierfiir aber noch
keine Anzeichen.

In Tabelle 4.1 findet sich eine Ubersicht iiber die von
der amtlichen Statistik in Deutschland berechneten
Preisindizes. Neben Preisindizes fiir den zeitlichen
Preisvergleich gibt es auch Indizes fiir den rdumli-
chen Preisvergleich. Diese werden im Abschnitt 5
beschrieben. Alle Fachserien konnen im Statistik-
Shop (www.destatis.de/shop) kostenlos abgerufen
werden.

Fachliche Auskiinfte erhalten Sie von den aufS. 69
angegebenen Ansprechpartnern.

4.6 Die Rolle der Geldpolitik

Die Beispiele haben gezeigt, dass Teuerungsimpulse
zum Beispiel durch erhdhte Importpreise, durch admi-
nistrative Malnahmen oder steigende Energiepreise
ausgelost werden. Solche Teuerungsimpulse in Teil-
bereichen des Verbraucherpreisindex miissen nicht
dauerhaft zu mehr Inflation fiihren. Denn Inflation
bedeutet, dass das allgemeine Preisniveau ansteigt.
Ein Preisanstieg auf breiter Front ist aber nur moglich,
wenn den Haushalten auch gentigend Geld zur Verfii-
gung steht, mit dem sie die hoheren Preise bezahlen
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konnen. Andernfalls wiirden nicht alle Anbieter ihre
Waren zu erhdhten Preisen absetzen konnen.

Eine ansteigende Geldmenge ist also die Vorbedin-
gung dafiir, dass Inflation aufkommen kann. Umge-
kehrt gilt bei Inflation: Selbst wenn die Haushalte
mehr Geld zur Verfiigung haben, bedeutet das nicht,
dass sie auch real mehr Einkommen haben — die Giiter
sind ja teurer geworden.

Die Geldmenge wird von der Zentralbank kontrolliert,
zum Beispiel tiber die Kreditvergabe. In Deutschland
war das friiher die Deutsche Bundesbank, heute ist
die Européische Zentralbank (EZB) zustédndig. Sie be-
einflusst die Zinsen, welche die privaten Geschafts-
banken bei der Vergabe von Krediten an Unterneh-
mer oder private Haushalte nehmen kénnen. Eine
stark vereinfachte Formel lautet: Je niedriger die Zin-
sen, desto mehr Kredite werden in der Privatwirtschaft
vergeben und umso mehr Geld ist in der Volkswirt-
schaft vorhanden. Je mehr Geld aber hinzukommt,
desto grofer ist die Wahrscheinlichkeit, dass in der
Folge auch die Inflation zunimmt.

Die Geschwindigkeit, mit der in einer Volkswirtschaft
das allgemeine Preisniveau steigt, hdngt also wesent-
lich vom Verhalten der jeweiligen Zentralbank ab. Man
kann auch sagen, dass die in einer Wahrung vorhan-
dene Geldmenge der wichtigste Einflussfaktor fiir die
Hohe der Inflation in diesem Land ist. In der Abbildung
4.12 (folgende Seite) sind die Inflationsraten verschie-
dener Staaten dargestellt.

In den Landern, in denen mit Euro bezahlt wird, ist die
Européische Zentralbank in Frankfurt fiir die Geldpo-
litik verantwortlich. Die Hauptaufgabe der EZB ist es,
die Kaufkraft des Euro zu bewahren und somit Preis-
stabilitdtim Euroraum zu gewahrleisten. Konkret heifst
das fiir die Wahrungshiiter, dass die Inflationsrate im
Eurogebiet nicht viel mehr und nicht viel weniger als
zwei Prozent pro Jahr betragen soll.

Auch wenn innerhalb der Wahrungsunion eine ein-
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Abb. 4.12: Inflationsraten im Jahr 2003
Verbraucherpreisindizes ausgewahlter Lander. Innerhalb der EU harmonisierte Verbraucherpreisindizes
Verdanderung gegeniiber dem Vorjahr in Prozent
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heitliche Geldpolitik gegeben ist, zeigen sich noch
deutlich unterschiedliche nationale Inflationsraten.
Im Vergleich zu anderen Landern, die nicht am Wah-
rungsverbund teilnehmen, halt sich die Inflationsra-
te der Euro-Lander aber innerhalb einer relativ engen
Bandbreite. Es sind keine sehr hohen Inflationsraten
oder sinkende Preisniveaus gegeben.

Dagegen hatte Litauen im Jahr 2003 Preisriickgdn-
ge von Uiber einem Prozent pro Jahr zu verzeichnen.
In der Slowakei zeigte sich eine Teuerung von mehr
als 8 Prozent. Von den 12 Landern der Europdischen
Wahrungsunion hatte Deutschland mit einem Prozent
die niedrigste und Irland mit vier Prozent die hochs-
te Inflationsrate.

Fiir den Beitritt zur Europdischen Wahrungsunion wur-
den strenge Kriterien angelegt, die so genannten Kon-
vergenzkriterien. Eines dieser Kriterien lautet, dass
die Inflationsrate eines Landes nicht mehrals 1 %2 Pro-
zentpunkte iiber der Inflationsrate der preisstabilsten
Lander der Wahrungsunion liegen darf.

Gemessen wird das mit einem speziellen Preisin-
dex, dem so genannten Harmonisierten Verbrau-
cherpreisindex der Europdischen Union. Der Harmo-
nisierte Verbraucherpreisindex (abgekiirzt als HVPI)
wird in Deutschland vom Statistischen Bundesamt pa-
rallel zum nationalen Verbraucherpreisindex berech-
net und ist speziell auf die Vergleichbarkeit der Inflati-
onsraten der Mitgliedsstaaten der EU zugeschnitten.

Die Frage, ob der nationale oder der harmonisierte
Preisindex die Teuerungsrate besser widerspiegelt,
eriibrigt sich jedoch: Seit der Harmonisierte Verbrau-
cherpreisindexim Jahre 1997 eingefiihrt wurde, ist er
dem Verbraucherpreisindex immer dhnlicher gewor-
den, wie Tabelle 4.2 veranschaulicht. So wurden bei-
spielsweise Dienstleistungen des Gesundheits- und
Bildungssystems anfangs im HVPI nicht erfasst, mitt-
lerweile aber schon. Die Differenz von 0,1 Prozent im
Jahr 2003 erkléart sich hauptsdchlich noch durch Un-
terschiede bei der Erfassung von privat genutztem
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Tab. 4.2: Nationaler und Harmonisierter
Verbraucherpreisindex v

Nationaler Harmonisierter
Jahr Verbraucher- Verbraucher-

preisindex preisindex
1997 . oo 1,9 1,5
1998 . . oo 0,9 0,6
1999 . ..o oL 0,6 0,6
2000 . ..o 1,4 1,4
2001 . .o 2,0 1,9
2002 . .. oo 1,4 1,3
2003 .. .. oo 1,1 1,0

1) Verdnderung gegeniiber dem Vorjahr in Prozent.

Wohneigentum und der Kraftfahrzeugsteuer. Ansons-
ten sind beide Indizes praktisch gleich aufgebaut.

Die Hiirde der Konvergenzkriterien hatte in den 1990er
Jahren dazu gefiihrt, dass sich die Preisentwicklung
in den Landern der Beitrittskandidaten einander ge-
ndhert hat. Am 1. Januar 1999 begann die dritte Stufe
der Wahrungsunion und die Wechselkurse der dama-
ligen Mitgliedstaaten wurden unwiderruflich festge-
legt. Seitdem haben die Inflationsdifferenzen zwi-
schen diesen Landern wieder leicht zugenommen.
Trotzdem ist die Streuung der Inflationsraten heute
nicht anndhernd mehr so grof} wie noch Mitte der
1990er Jahre.

Woher kommen die verbleibenden Unterschiede in
den Inflationsraten der Euro-Lander? Ein Grund er-
gibt sich aus der Konstruktion der Preisindizes. Auch
im Harmonisierten Verbraucherpreisindex hat jedes
Land sein eigenes Wagungsschema. Die Giiterarten
werden also von Land zu Land unterschiedlich gewich-
tet. Wenn in einem Land zum Beispiel durchschnitt-
lich mehr Geld fiir Energie ausgegeben wird, so wirken
sich Olpreissteigerungen dort stirker auf die Inflati-
onsrate aus als in Ldndern mit niedrigeren Energie-
ausgaben. Durch derartige Unterschiede in den Wa-
renkorbgewichten kann allerdings nur ein geringer Teil
der Inflationsdifferenzen erklart werden.

Eine gewisse Rolle diirften auch 6konomische An-
passungsprozesse spielen, zum Beispiel die tenden-
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zielle Anpassung der Léhne an ein internationales
Niveau, die in den verschiedenen Ldandern unter-
schiedlich starke Preisniveausteigerungen zur Folge
haben kann.

SchlieBlich ist die konjunkturelle Entwicklung der
Lander von Bedeutung fiir die Inflationsunterschie-
de. Befindet sich ein Land in einer konjunkturellen
Boomphase, so sind die Produktionskapazitdten
dort ausgelastet. Weitere Nachfrageerhdhungen fiih-
ren dann schnell zu Preissteigerungen und die Inflati-
on des Landes nimmt zu. Die Inflation wirkt in diesem
Fallwie ein 6konomischer Anpassungsmechanismus:
Die Preisanstiege fiihren dazu, dass die Wettbewerbs-
fahigkeit des betroffenen Landes abnimmt. Die inter-
nationale Nachfrage nach Handelsgiitern wird dann in
andere Lander umgeleitet, in denen die Produktions-
kapazitdaten noch weniger stark ausgelastet sind.
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5 Internationaler Vergleich des
Preisniveaus

Die internationale Wetthewerbsfahigkeit spielt auch
fur Deutschland eine wichtige Rolle. Die deutsche
Wirtschaft hatim Jahr 2003 10% der weltweiten Aus-
fuhren bestritten und stand damit an der Spitze der Ex-
portnationen. Besonders gefragt sind deutsche Autos
und Elektrotechnik.

Neben Faktoren wie Qualitdt und Image der Produkte
ist es vor allem das Preisniveau der Exportgiiter, das
dariiber entscheidet wie sich ein Land am Weltmarkt
behaupten kann. Ein guter Indikator fiir das Preisni-
veau im internationalen Vergleich ist der so genann-
te reale Wechselkurs. Weniger geeignet hingegen ist
dernominale Wechselkurs, also der Devisenkurs, der
im Wirtschaftsteil der Tageszeitung steht. Der Devisen-
kurs ist stark durch die Finanzstrome zwischen den
Landern beeinflusst und spiegelt fiir sich ggnommen
die realen Austauschverhdltnisse nicht gut wider.

Beim realen Wechselkurs wird gemessen, was ein kon-
kreter Warenkorb im Inland und im Ausland kostet.
Das hangt nicht nur vom Devisenkurs, sondern auch
von den Kosten- und Preisniveaus der Lander ab. Je
hoher das Preisniveau im Inland, desto héher sind hier
oft auch die Produktionskosten. Ob fiir ein deutsches
Exportunternehmen derim Ausland erzielte Verkaufs-
preis dann noch hoch genug ist, um die eigenen Kos-
ten zu decken, hangt nicht nurvom Devisenkurs, son-
dern auch vom auslandischen Preisniveau ab.

Das Verhdltnis zwischen dem inldndischen und aus-
landischen Preisniveau wird als Kaufkraftparitat be-
zeichnet. Die Berechnung von Kaufkraftparitdten
gehort ebenfalls zu den Aufgaben deramtlichen Preis-
statistik. Um die Preise international vergleichen zu
konnen, einigen sich die Statistiker der beteiligten
Lander auf eine gemeinsame Vorgehensweise. Die
weltweite Abstimmung der Preisstatistiken wurde
in den 1970er und 80er Jahren vor allem von den
Vereinten Nationen vorangetrieben. In Europa iiber-
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nimmt heute das Statistische Amt der Europdischen
Gemeinschaften (Eurostat) einen groBen Teil der Ko-
ordination.

Fiir die Berechnung der Kaufkraftparitdten legen die
Statistiker einen gemeinsamen Warenkorb fest, des-
sen Giiter genau definiert sind. Die Giiter werden so
ausgewadhlt, dass sie die Verbrauchsstrukturen aller
beteiligten Lander reprdsentieren. Die Erhebung fin-
detin der Regel zweimal pro Jahr statt. Die Preise des
Warenkorbes werden meistens in einer Stadt erhoben
und dann an das durchschnittliche Preisniveau des
Landes angepasst. In Deutschland sind die Preiser-
heber des Statistischen Bundesamtes in Berlin und in
Bonn fiir das internationale Vergleichsprojekt tatig.

Seit 2001 steigt der Euro-Kurs.
Was bedeutet das fiir unsere Exportwirtschaft?

Betrachtet man die Entwicklung der realen Wechsel-
kurse, so hat sich die internationale Wettbewerbsfa-
higkeit Deutschlands in den letzten Jahren verbessert.
Gegeniiberden Landern der Europdischen Wahrungs-
union hat die deutsche Wirtschaft ihre preisliche Wett-
bewerbsposition tiber viele Jahre hinweg nach und
nach ausbauen kdonnen. Auch gegeniiber den Han-
delspartnern aufierhalb der Euro-Zone liegt die Wett-
bewerbsfahigkeit Deutschlands heute leicht iber dem
langfristigen Durchschnitt seit 1975. Ende der 1990er
Jahre hatte sich wegen der nominalen Abwertung des
Euro gegeniiber dem US-Dollar die Wettbewerbspo-
sition fiir Deutschland stark verbessert. Im Zuge der
Aufwertung des Devisenkurses ab Mitte des Jahres
2001 korrigierte sich das dann wieder nach unten
und Deutschland erreichte 2004 in etwa wieder das
Niveau von 1999.

Die von den Preisstatistikern berechneten Kaufkraft-
paritdaten werden auch fiir internationale Vergleiche
der Wirtschaftsleistung insgesamt verwendet. Will
man das reale Bruttoinlandsprodukt zweier Lander
gegeniiberstellen, so miissen die jeweiligen Wert-
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groBen anhand von Preisindizes vergleichbar ge-
macht werden. Der Preis ist sozusagen die kleinste
Recheneinheit fiir die Messung der realen Umsdtze
eines Landes. Um die Wirtschaftsleistung internatio-
nal vergleichen zu kdnnen, muss die Recheneinheit
in allen Léandern gleich sein.

In Abbildung 5.1 ist fiir die EU-Mitglieder und weitere
europdische Lander ein international vergleichbarer
Index fiir das reale Bruttoinlandsprodukt pro Kopf dar-
gestellt. Ist der Index fiir ein Land groBer als 100, so
liegtin diesem Land die Wirtschaftsleistung je Einwoh-
ner iiber dem Durchschnitt der Europdischen Union.

In Luxemburg erreicht die Wirtschaftsleistung pro

Kopf den weitaus hochs-
ten Wert. Das liegt unter
anderem daran, dass es
hier eine grofRe Zahl von
Pendlern aus den Nach-

ten beziehen sich deshalb auf einen Warenkorb, der
fiir deutsche Privathaushalte typisch ist. Unter ande-
rem darin unterscheiden sie sich von den oben dar-
gestellten Kaufkraftparitaten, die vom Europdischen
Statistikamt Eurostat koordiniert werden.

Abb. 5.1: Wirtschaftsleistung pro Kopf im internationalen Vergleich
Pro-Kopf-Volumenindex des realen Bruttoinlandsproduktes im Jahr 2003
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Datenquellen zu internationalen
Preisniveauvergleichen

e Koordiniert berechnete Kaufkraftparitdten
(internationaler Warenkorb)

Erhdltlich Uber den Europdischen Datenservice
EDS unter www.eds-destatis.de

Auskiinfte zum Datenbezug:
+49 (0) 1888 [ 644-9427 oder -9428

e Verbrauchergeldparitdten
(deutscher Warenkorb)

Fachserie 17 Reihe 10

Kostenlos erhaltlich im Statistik-Shop unter
www.destatis.de/shop

Telefonische Auskiinfte zu den Verbraucher-
geldparitdten unter 0611 / 75 - 24 17.
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6 Zukunftsprojekte der
Preisstatistik

Die Produkte der Preisstatistik bilden ein umfassen-
des System, das auf die verschiedenen Verwendungs-
zwecke der Nutzer ausgerichtet ist. Neben der Preis-
entwicklung im Zeitablauf, die auf verschiedenen
Wirtschaftsstufen parallel gemessen wird, stehen
auch Indizes fiir den rdumlichen Preisvergleich zur
Verfligung. Um eine hohe Qualitdt der Ergebnisse —
auch im Hinblick aufinternationale Standards — zu ge-
wahrleisten, sind die Indizes der Preisstatistik einem
standigen Verbesserungsprozess unterworfen.

Ein Beispiel fiir die Weiterentwicklung der Preisstatis-
tik ist die Einfiihrung der so genannten hedonischen
Methoden, mit denen der technische Fortschritt bes-
serin der Preismessung beriicksichtigt werden kann.
Weitere wichtige Projekte der Preisstatistik, die ge-
genwdrtig oder zukiinftig angegangen werden, sind
die Vervollstdndigung der Immobilienpreisbeobach-
tung, die Berechnung von Erzeugerpreisindizes fiir
unternehmensnahe Dienstleistungen, die Optimie-
rung der Stichprobe der Verbraucherpreisstatistik
und der rdumliche Preisniveauvergleich innerhalb
von Deutschland.

6.1 Hedonische Preismessung

Ein grofieres Weiterentwicklungsprojekt der letzten
Jahre war die Einfiihrung der hedonischen Preismes-
sung. Die Qualitdtsbereinigung wurde im Abschnitt
2.3 bereits beschrieben - es geht darum, dass Ande-
rungen der Giterqualitdt bei der Preismessung be-
riicksichtigt werden miissen. Die hedonische Methode
ist ein spezielles Verfahren der Qualitdtsbereinigung,
bei dem die Regressionsanalyse zum Einsatz kommt.
Wer sich {iber methodische Einzelheiten informieren
méchte, findet im Kasten auf S. 56 einen Uberblick
tiber das Grundprinzip der Berechnungsmethode.

In Deutschland wird die hedonische Qualitdtsberei-
nigung in der Verbraucherpreisstatistik bisher bei
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Computern, Gebrauchtwagen, Waschmaschinen und
Fernsehern angewendet. Weiterhin nutzt das Sta-
tistische Bundesamt die Methode fiir die Preismes-
sung bei EDV-Investitionsgiitern: In den Einfuhr-,
Ausfuhr-, Erzeuger- und Grohandelspreisstatistiken
werden hedonische Preisindizes fiir folgende Produk-
te berechnet:

Desktopcomputer
Notebooks

Server
Tintenstrahldrucker
Laserdrucker
Multifunktionsdrucker
Festplatten
Prozessoren
Speicherchips

Die Einfiihrung der hedonischen Preismessung im Be-
reich der EDV-Investitionsgiiter hat sich deutlich auf
die Ergebnisse der Gesamtindizes ausgewirkt. Bisher
wurden fiir EDV-Investitionsgiiter in der Regel so ge-
nannte Matched-Model-Indizes berechnet, bei denen
nur die Preise derjenigen Produkte gemessen werden,
die im aktuellen Monat und im Vormonat in gleicher
Qualitat beobachtet wurden.

Durch die Einfiihrung der hedonischen Qualitdtsbe-
reinigung kdnnen nun auch Preiswirkungen gemes-
sen werden, die indirekt durch eine verbesserte Pro-
duktqualitdt zum Beispiel bei etwa gleich bleibenden
Verkaufspreisen entstehen. Wendet man fiir die Preis-
messung bei einem Produkt die hedonische Methode
der Qualitatsbereinigung an, so lasst sich der techni-
sche Fortschritt bei diesem Produkt besser abbilden.
Das bedeutet, dass Preissteigerungen, die nur auf
Qualitatsverbesserungen zuriickzufiihren sind, aus
dem Preisindex herausgerechnet werden kénnen.

Im Ergebnis fiihrt die Anwendung dieses Qualitadts-
bereinigungsverfahrens hdufig dazu, dass der Preis-
index weniger stark ansteigt. So sind die Einfuhrprei-
se fiir EDV-Investitionsgiiter im April 2004 gegeniiber
Januar 2004 bei Anwendung der hedonischen Qua-
litdtsbereinigung um 5,5% gesunken, wahrend der
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Matched-Model-Index einen Preisanstieg von 0,5 Pro-
zent angezeigt hat.

EDV-Investitionsgiiter spielen inshesondere fiir die
Einfuhr eine bedeutende Rolle. Im Warenkorb des
deutschen Einfuhrpreisindex nehmen die Giiter, fiir
die Preisindizes nun hedonisch berechnet werden, ein
Gewicht von insgesamt 8,8 Prozent ein. Im Erzeuger-
preisindex machen die EDV-Investitionsgiiter nur ein
Gewicht von 1,3 Prozent aus.

Abb. 6.1: Einfuhrpreisindex fiir EDV-Investitionsgiiter
Preisanderung im April 2004 gegeniiber Januar 2004

1%
o, N
1%
2%
3%
4%

-5%
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Hedonisch
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Die Qualitatsbereinigung der Preisstatistik ist auch fiir
die Messung des realen Bruttoinlandsproduktes wich-
tig. Wie bereits erwdhnt, wird das nominale Bruttoin-
landsprodukt mit Hilfe von Preisindizes in reale Gro-
Ben umgerechnet. Die Umrechnung erfolgt im Prinzip
so, dass die Nominalwerte durch die entsprechenden
Preisindizes dividiert werden. Je niedriger die Preis-
entwicklung bei einer Produktkategorie ausfallt, desto
hoher sind die gemessenen realen Umsatzzuwach-
se dieser Branche. Sinkende oder weniger steigen-
de Preise aufgrund eines verbesserten Qualitdtsbe-
reinigungsverfahrens der Preisstatistik finden daher
auch ihren Niederschlag in der Messung des realen
Wirtschaftswachstums.
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In den USA werden hedonische Methoden schon seit
einigen Jahren zur Qualitdtsbereinigung in der Preis-
statistik eingesetzt und fiihren dort rechnerisch zu
einer hoheren Zuwachsrate des realen Wirtschafts-
wachstums. Auf Grund der unterschiedlichen Wirt-
schaftsstrukturen in den USA und in Deutschland
waren diese Effekte bei der Einfiihrung hedonischer
Methoden in Deutschland jedoch bei weitem nicht in
dieser GroBenordnung zu beobachten. Insbesondere
werden in Deutschland EDV-Investitionsgiiterin deut-
lich groferem Umfang eingefiihrt als in den USA. Da-
durch werden die expansiven Effekte der hedonischen
Preismessung auf das Wirtschaftswachstum teilweise
kompensiert. Durch die Einfiihrung der hedonischen
Methode kann aber die Zusammensetzung des rea-
len Bruttoinlandsproduktes in Deutschland genauer
berechnet werden.

Neben der hedonischen Qualitdtsbereinigung gibt
es auch traditionelle Qualitdtsbereinigungsverfah-
ren, die unter Umstanden zu sehr dhnlichen Ergeb-
nissen wie die Hedonik fithren kénnen. Bei Analysen
im Bereich des Verbraucherpreisindex zeigten sich fiir
die Produkte ,,Computer” und ,,Neuwagen“ nur ge-
ringe Unterschiede im Ergebnis zwischen der hedo-
nischen Berechnung und der dort zuvor bereits ange-
wandten traditionellen Qualitatsbereinigung. Das liegt
daran, dass mit dem traditionellen Verfahren der tech-
nische Fortschritt auch schon gut abgebildet wurde.
Die Einfiihrung hedonischer Methoden hatte daher
im Verbraucherpreisindex deutlich schwachere Aus-
wirkungen auf die gemessene Preisentwicklung als
im Erzeuger-, Einfuhr-, Ausfuhr- und GroRhandelsbe-
reich, wo bisher auf eine vollstdndige Qualitatsberei-
nigung verzichtet wurde.
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Hedonische Methode der Qualitdtsbereinigung

Bei der Preismessung fiir Personalcomputerim Ver-
braucherpreisindex konnte der Preiserheber zum
Beispiel unter anderem folgenden PC fiir die Stich-
probe ausgewdhlt haben:

Athlon XP 2400+ mit 2000 MHz Prozessorgeschwin-
digkeit, 256 MB Arbeitsspeicher und 40 GB Fest-
platte.

Nach einigen Monaten ist dieser Computer nicht

mehr im Geschaft erhéltlich, dafiir kann man dort
jetzt folgenden Nachfolger kaufen:

Athlon XP 2800+ mit 2250 MHz Prozessorgeschwin-
digkeit, 512 MB Arbeitsspeicher und 80 GB Fest-
platte.

Abb. 6.2
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in der aktuellen Periode alle Computer, die sich in
der Preisbeobachtung befinden, nach dem Preis
und der Produktqualitat sortiert. Die Produktqua-
litdat wird gemessen an der Prozessorgeschwin-
digkeit, der Arbeitsspeicherkapazitdt, der Fest-
plattengrofe und so weiter. Vereinfacht ist das im
Diagramm unten skizziert. Jeder Punktim Diagramm
steht fiir einen der etwa einhundert Computer aus
der Stichprobe der Verbraucherpreisstatistik im ak-
tuellen Monat. Die ansteigende Linie — die so ge-
nannte Regressionsfunktion — liefert einen rechne-
rischen Zusammenhang zwischen den Preisen und
der Produktqualitat der Computer. Je hoher die Qua-
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das Produkt zu zahlen bereit sind.
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In diesem Fall tauscht der Preiserheber in seiner
Stichprobe den urspriinglich ausgewahlten PC
gegen das Nachfolgemodell aus. Um beim Aus-
tausch den Preis des alten Produktes mit dem Preis
des neuen Computers vergleichen zu kénnen, wird
der so genannte Geldwert des Qualitdtsunterschie-
des berechnet.

Der Geldwert des Qualitatsunterschiedes ist der
Geldbetrag, den die Konsumenten im Durchschnitt
fiir den Qualitatsunterschied zwischen dem neuen
und dem alten PC zu zahlen bereit sind. Er wird mit
Hilfe der Regressionsanalyse bestimmt. Um die Re-
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~ merkmale net. Es handelt sich also

um eine Qualitatsbewer-
tung, die sich aus der ge-
messenen durchschnittli-
chen Zahlungsbereitschaft der Kaufer ergibt.

Die qualitatsbereinigte Preisanderung beim Modell-
wechselin der Stichprobe berechnet sich dann, ver-
einfacht dargestellt, aus dem Unterschied im La-
denpreis zwischen altem und neuem Computer
— abziiglich des Geldwertes des Qualitdtsunter-
schiedes.

Eine detaillierte Dokumentation der Anwendung he-
donischer Methoden in der deutschen Preisstatis-
tik findet sich im Internet unter

www.destatis.de/hedonik
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6.2 Immobilienpreise

Das Preisgeschehen auf den Wohnungsmarkten istin
den letzten Jahren stark ins Blickfeld der Finanzmarkt-
beobachter geriickt. Der Grund sind heftige Immobi-
lienpreisanstiege in einigen Landern, die unange-
nehme Folgen haben kénnen. Steigen in einem Land
die Immobilienpreise stark an, so beschert dies den
Wohnungseigentiimern kréftige Wertzuwdchse. Das
kurbelt den privaten Konsum an und fiihrt wiederum
zu mehr Nachfrage nach Wohnraum. Auf diese Weise
kann eine Uberbewertung des Wohneigentums ent-
stehen, die manchmal jah zu Ende geht. Das Platzen
einersolchen Immobilienblase hat, zusammen mit Ak-
tienturbulenzen, in einzelnen Fallen ganze Volkswirt-
schaften in die Krise gezogen.

Sehr deutlich konnte man das bereits Anfang der
1990er Jahre in Japan sehen. Nach dem 6konomi-
schen Boom der 1980er war das Immobilien- und
Aktienvermogen dort zunehmend iiberbewertet. Ein
schlagartig einsetzender Preisverfall brachte die Spe-
kulationsblase zum Platzen — die Kaufbereitschaft der
Verbraucher und die Investitionsneigung der Unter-
nehmen waren plétzlich geldhmt. Die wirtschaftliche
Stagnation hatin der Folge die Verbraucherpreise hef-
tig sinken lassen und die Inflationsrate lag in mehre-
ren Jahren im negativen Be-
reich. Ein langer anhaltender
Preisriickgang — im Fachjar-
gon eine Deflation — ist fir
die Wirtschaftspolitik meis-
tens mit Problemen verbun-
den. Die Geldpolitik funktio-
niert bei sinkenden Preisen
zum Teil nur noch einge-
schrankt. Die Entwicklung
der japanischen Verbrau- 0%
cherpreise ist in der Abbil-

dung 6.3 dargestellt.
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In den letzten Jahren gab es
starke Immobilienpreisstei-
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gerungen auch in den USA, in Irland, GroBbritannien
und in Spanien. Finanzmarktexperten warnen auch
hiervor libersteigerten Preisen. In Deutschland hat es
bisher keine solche Preisdynamik am Wohnungsmarkt
gegeben. Um aber mogliche Fehlentwicklungen in Zu-
kunft frithzeitig erkennen zu kénnen, ist eine Vervoll-
standigung der Preisbeobachtung im Immobilienbe-
reich dringend notwendig. Neben den Mietpreisen im
Verbraucherpreisindex werden in der amtlichen Sta-
tistik gegenwdrtig vor allem Preisindizes fiir Bauleis-
tungen und die so genannten Kaufwerte fiir Bauland
berechnet.

Die Bauleistungspreisindizes enthalten im Wesentli-
chen die Lohne fiir Bauarbeiter und die am Bau anfal-
lenden Materialkosten. Sie decken eine grof3e Band-
breite von Bauwerken ab. Neben Wohngebduden
werden auch Biirogebdude, Fabrikbauten, Strafien,
Briicken und dhnliches einbezogen.

Fiir den Preis einer Immobilie ist auch die Lage ein ent-
scheidender Faktor. Mit der Berechnung von Kaufwer-
ten fiir Bauland soll dieser Faktor beriicksichtigt wer-
den. Bei den Kaufwerten handelt es sich allerdings
um Durchschnittspreise, die fiir bestimmte Grund-
stiicke gezahlt werden — jeweils differenziert nach
Baulandarten, GemeindegréBenklassen und Regio-

Abb. 6.3: Inflationsrate in Japan
Veranderung des Verbraucherpreisindex gegeniiber dem Vorjahr in Prozent

1994 1996 1998 2000 2002
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nen. Diese Durchschnittswerte sind fiir einen zeitli-
chen Vergleich nur bedingt verwendbar, weil die Qua-
litat der Grundstiicke sehr unterschiedlich sein kann.
Zum Beispiel spielt auch die Verkehrsanbindung des
Baulands eine wichtige Rolle und das wird beim Ver-
gleich von Durchschnittswerten tiber die Zeit hinweg
nicht beriicksichtigt.

Die Preisentwicklung bei den Bauleistungen und beim
Bauland ist vor allem dann relevant, wenn ein Unter-
nehmen oder Privathaushalt eine Immobilie in Eigen-
regie bauen ldsst. Die Bauleistungspreisindizes und
Kaufwerte fiir Bauland liefern dann Hinweise darauf,
wie sich der ,,Preis des Bauens“ entwickelt hat. Fiir die
Beobachtung der Preisentwicklung an den Immobili-
enmadrkten sind die Preisindizes aber nur sehr einge-
schrankt verwendbar:

Bauwerke, insbesondere Wohngeb&ude, werden hau-
fig aus zweiter Hand gekauft. Fiir den Kaufpreis eines
bestehenden Hauses sind dann nicht die gegenwar-
tigen Bauleistungspreise relevant — der Preis der Be-
standsimmobilien wird vielmehr durch die aktuelle
Marktlage bestimmt. Aberauch wenn ein neues Haus
gekauft wird, handelt es sich oft um eine schliisselfer-
tige Immobilie. Die Verantwortung fiir den Bau hat der
Bautrdger ibernommen. Fiir den Kaufpreis des Hau-
sesistdann neben den Bauleistungspreisen auch der
Gewinn des Bautragers relevant.

Fiir die Preisentwicklung bei Bestandsimmobilien und
bei schliisselfertigen Neubauten gibt es in der amt-
lichen Statistik gegenwdrtig noch keine Indizes. Fiir
eine aussagekraftige Immobilienmarktbeobachtung
miissten solche Indizes mindestens vierteljahrlich zur
Verfligung stehen. Im Statistischen Bundesamt wurde
daher ein umfangreiches Pilotprojekt zur Entwicklung
von Preisindizes fiir fertige Hauser und Wohnungen
gestartet. Erste Ergebnisse liegen bereits vor.

Ein weiterer Baustein zur Verbesserung der Immobi-

lienpreisbeobachtung ist die Uberpriifung der Mie-
tenerhebung in der Verbraucherpreisstatistik. Eine
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MaBnahme besteht darin, die Stichprobe der Mieten-
erhebung auf ihre regionale Abdeckung hin zu iiber-
priifen. Die verschiedenen Regionen sollen gemaf
ihrer tatsachlichen Bedeutung in der Stichprobe re-
prasentiert werden. Ein weiteres Arbeitsfeld besteht
darin, bei der Erhebung von Mietpreisen die Dauer
des Mietverhaltnisses besser zu beriicksichtigen. Die
Mietdauer spielt eine wichtige Rolle fiir die Hohe des
Mietpreises. Daher ist es notwendig, dass die Stich-
probe auch im Hinblick auf die Dauer der Mietverhalt-
nisse reprdsentativ fiir die Grundgesamtheit ist.

6.3 Erzeugerpreise fir
Dienstleistungen

Der Bereich der unternehmensnahen Dienstleistungen
ist ebenfalls in der Preisstatistik noch unterreprasen-
tiert. Wahrend der Produktionssektor gut abgedeckt
ist, werden Dienstleistungsprodukte wie Software-
entwicklung, Rechtsberatung, Personalvermittlung
und so weiter in der Preisstatistik momentan noch
zu wenig beriicksichtigt. Dienstleistungen machen
heute 70 Prozent der Wirtschaftsleistung Deutsch-
lands aus, etwa 71 Prozent der Erwerbstatigen arbei-
ten im Dienstleistungssektor.

Insbesondere ist die Bedeutung unternehmensnaher
Dienstleistungen gestiegen. So sind in den vergange-
nen Jahren zahlreiche neue Dienstleistungsbereiche
wie etwa Dienste rund um die Telekommunikation
oder die IT-Wirtschaft entstanden. Um gerade diese
unternehmensnahen Dienstleistungen besser zu be-
riicksichtigen, wurde ein umfassendes Projekt zur Ein-
fiilhrung von Dienstleistungspreisindizes im Erzeuger-
bereich implementiert.

Zum Teil konnen vorhandene Verbraucherpreisindi-
zes fiir Dienstleistungen ausgebaut und zu Erzeuger-
preisindizes erweitert werden. Das ist zum Beispiel
beim Bahn- und Linienflugverkehr, der Telekommuni-
kation oder der Post moglich, wo nur der Geschéfts-
kundenbereich ergédnzt und der Warenkorb erweitert
werden muss. Fiir den grofiten Teil der Dienstleis-
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Abb. 6.4: Entstehung der Wirtschaftsleistung in Deutschland
Anteile der Wirtschaftsbereiche an der gesamten Bruttowertschopfung

im dritten Quartal 2004 und im Jahr 1970
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Landwirtschaft Produzierendes Gewerbe

Im April 2003 wurde mit
der Entwicklung begonnen
und erste Befragungen im
Bereich Telekommunika-
tionsdienstleistungen,
Rechtsberatung, Steuer-
beratung und Wirtschafts-
prifung  durchgefiihrt.
RegelmdRiige Preiserhe-
bungen gibt es seit Be-
ginn des Jahres 2005.

2004

6.4 Optimierung

der Stichprobe der
Dienstleistungen Verbraucherpreis-
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tungsbereiche miissen jedoch die Indizes neu entwi-
ckelt werden, weil es keine Verbraucherpreise gibt —
zum Beispiel bei der Personalvermittlung. Die Teilpro-
jekte zur Neueinfiithrung von Erzeugerpreisindizes fiir
Dienstleistungen sind unten dargestellt.

Neuentwicklung von Erzeugerpreisindizes

e Giiterbeférderung im Stratenverkehr
e Frachtumschlag, Lagerung

e Kurierdienste

e Hardwareberatung

e Softwarehduser

e Datenverarbeitungsdienste und
Datenbanken

e Instandhaltung und Reparatur von Hardware

e Datenverarbeitungsdienstleistungen

e Rechtsberatung, Wirtschaftspriifung und
Steuerberatung

e Markt- und Meinungsforschung, Unterneh-
mens- und Public-Relations-Beratung

e Architektur- und Ingenieurbiiros

e Technische, physikalische und chemische
Untersuchungen

e Platzierung von Werbung

® Personalvermittlung

e Schutzdienste und Detekteien
® Reinigungsdienstleistungen
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Auch im Einzelhandel halt
der Strukturwandel weiter an. Einige Aspekte des
Strukturwandels im Handel sind im Kasten auf S. 60
beschrieben. Fiir die Verbraucherpreisstatistik ergibt
sich aus den Verdanderungen der Handelslandschaft
die Konsequenz, dass es immer wichtiger wird, die
verschiedenen Geschaftstypen genau zu beriicksich-
tigen. Bei der raumlichen Streuung der Erhebung ist
hingegen im Bereich des Einzelhandels eher ein Ein-
sparpotential gegeben. Die Verbraucher sind heute
weniger stark an das Angebot vor Ort gebunden und
die Angebotsunterschiede zwischen den Stadten neh-
men ab. Ein Projekt der Verbraucherpreisstatistik zur
Optimierung der Stichprobe zielt darauf ab, dieses
Einsparpotential zu nutzen, um eine bessere Abde-
ckung der Geschéftstypen realisieren zu kdnnen.

Die Geschéftstypen des Einzelhandels werden bereits
heute bei der Preiserhebung beriicksichtigt. Die er-
hobenen Preise werden aber noch nicht explizit mit
der Bedeutung des Geschaftstyps gewichtet. Um die
Marktanteile der Geschaftstypen besser zu beriick-
sichtigen, ist eine solche Gewichtung fiir die Zukunft
geplant. Gleichzeitig soll die Zahl der Erhebungsge-
meinden optimiert werden: Je starker die raumli-
che Streuung der Preisentwicklung bei einer Guter-
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Strukturwandel im Einzelhandel

Entwicklungen, die sich schon seit vielen Jahren
abzeichnen, sind noch immer nicht abgeschlos-
sen: Das Preisbewusstsein der Verbraucher nimmt
immer weiter zu, gleichzeitig besteht jedoch eine
steigende Nachfrage nach hochwertigen Konsum-
giitern, eine verstdrkte Erlebnisorientierung und die
Erwartung von individuell auf die eigenen Bedirf-
nisse zugeschnittenen Produkten und Einzelhan-
delsleistungen. Dabei orientieren sich die Konsu-
menten zunehmend an einer Vielzahlverschiedener
Einkaufsmoglichkeiten und die Einkaufsstatten-
Loyalitat sinkt.

Die Trends im Konsumentenverhalten rufen Ent-
wicklungen der Handelslandschaft hervor, die auch
heute noch anhalten. Dazu gehort die immer weiter
zunehmende Bedeutung der eher grof¥flachigen Ge-
schaftstypen Fachmarkt und Verbrauchermarkt/SB-
Warenhaus sowie der Discounter. In Schdtzungen
wird davon ausgegangen, dass heute bereits etwa
die Halfte der gesamten Einzelhandelsumsétze in
diesen Geschéftstypen erzielt wird. Im Lebensmit-
teleinzelhandel haben allein schon die stark preis-
orientierten Discounter und SB-Warenh&user einen
Marktanteil von 50%.

art, desto mehr Gemeinden sollten in die Stichpro-
be einbezogen werden. Bei der Festlegung der Zahl
der Erhebungsgemeinden wird zwischen Gebrauchs-
giitern, Bekleidung, Verbrauchsgiitern und Mieten
unterschieden. Fiir jede dieser Giiterarten wird in
speziellen Datenanalysen berechnet, wie viele Erhe-
bungsgemeinden notwendig sind, um die Regionali-
tdt der Preisentwicklung korrekt abzubilden.

In einer vorsichtigen Schdtzung anhand der derzeit
vorhandenen Informationen kann davon ausgegangen
werden, dass fiir die Umsetzung des Modells bei Mie-
tenin den alten Bundeslandern die Zahl der Berichts-
gemeinden erh6ht werden miisste. Bei allen anderen
Glterarten, insbesondere bei den vor Ort erhobenen
einzelhandelsrelevanten Giitern, konnte die Zahl der
Berichtsgemeinden eventuell reduziert werden. Das
Prinzip, Landerergebnisse zu erzeugen, die jeweils
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In radumlicher Hinsicht sind die Aktionsrdaume der
Konsumenten heute immer weniger durch ein zen-
tralortliches System gekennzeichnet. Die Giiter
werden nicht mehr unbedingt im ndchstgelege-
nen Zentrum gekauft. Vielmehr ist eine zunehmen-
de Mehrfachorientierung der Konsumenten festzu-
stellen, bei der die Einkdufe auch in benachbarten
oder weiter entfernten Zentren stattfinden.

Hinzu kommen ein Anstieg der durchschnittli-
chen Verkaufsflache je Einzelhandelsgeschaft und
damit groflere Einzugsgebiete der Geschéfte, eine
fortschreitende Suburbanisierung und die damit
verbundene umfassende Motorisierung der Bevol-
kerung. Die verschiedenen Entwicklungstenden-
zen sind eng miteinander verbunden und haben
dazu gefiihrt, dass das Umland der Stddte sich
deutlich in die Flache hinein ausgedehnt hat. Ty-
pisch fiir das Verkehrsverhalten der modernen Ar-
beits-, aber auch Freizeit- und Erlebnisgesellschaft
ist die Tendenz zu steigenden Wegelangen und zur
Ausweitung der Aktionsrdume. Das gilt fiir alle Ver-
kehrszwecke, aber immer starker fiir die Fahrt zum
Einkaufen. Traditionelle Bindungen von raumlicher
Nadhe verlieren dagegen stéandig an Bedeutung.

reprdsentativ flir das Bundesland sind, soll aber auf
jeden Fall beibehalten werden.

6.5 Raumliche Preisniveauvergleiche
innerhalb von Deutschland

Regionale Preisniveauunterschiede innerhalb der
Grenzen von Deutschland werden in der amtlichen
Statistik nur in unregelmatigen Zeitabstanden ge-
messen. Das liegt daran, dass eine solche Statistik
mit einem hohen Aufwand verbunden und damit sehr
teuerist. Zwar liegen mit der monatlichen Berechnung
des Verbraucherpreisindex umfassende und detaillier-
te Informationen tiber die Preisentwicklung im Zeitab-
laufvor. Die fuir den Verbraucherpreisindex gesam-
melten Zahlen kénnen jedoch nicht unmittelbar fiir
rdumliche Preisvergleiche herangezogen werden.
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Fur den Preisvergleich miissen die Preise von glei-
chen Produkten gegeniiber gestellt werden. Beim
zeitlichen Preisvergleich ist das dadurch gewahrleis-
tet, dass die gleichen Giiter in denselben Verkaufs-
stellen beobachtet werden. Wenn von Monat zu Monat
immer die Preise der gleichen Produkte in denselben
Geschdften weiterverfolgt werden, kann zum Beispiel
in Bayern der Warenkorb durch andere Produkte re-
prdsentiert werden als in Schleswig-Holstein. Fiir den
zeitlichen Preisvergleich stellt das kein Problem dar.
Im Gegenteil, das regional unterschiedliche Einkaufs-
verhalten wird dadurch besser beriicksichtigt. Die regi-
onale Unterschiedlichkeit der ausgewahlten Produkte
filhrt aber dazu, dass die Daten des Verbraucherpreis-
index nicht direkt fiir einen zwischenértlichen Preis-
vergleich geeignet sind.

Das Problem kann gelost werden, indem zusétzliche
Daten erhoben werden. Zum Beispiel misste in ausge-
wdhlten Stadten ein spezieller Warenkorb ausschlief3-
lich fiir den Zweck des regionalen Preisvergleichs er-
hoben werden, der dann tiberall exakt die gleichen
Produkte enthdlt. Eine solche Zusatzerhebung wurde
in Deutschland im Jahr 1993 fiir 50 Stddte durchge-
fuhrt. Ein Nachteil der sehr engen Giterdefinition
ist aber, dass gerade die Wohnungsmieten, fiir die
grofBe regionale Preisunterschiede zu erwarten sind,
schwer zu vergleichen sind. Da bei Mieten die Wohn-
lage nicht unabhangig von der Region definiert wer-
den kann, wurden sie beim zwischendrtlichen Preis-
vergleich von 1993 ausgelassen. Ohne Mieten lagim
Jahr 1993 das allgemeine Preisniveau in den ausge-
wahlten westdeutschen Stadten um 6,2 Prozent hoher
als in den ostdeutschen Stadten der Erhebung.

Der wichtigste Nachteil einer Zusatzerhebung, wie
der zwischendrtliche Preisvergleich von 1993, sind
die sehr hohen Kosten. Fiir das Statistische Bundes-
amt stellt sich daher die Frage, wie aktuelle Daten
zu regionalen Preisniveauunterschieden innerhalb
von Deutschland auf kostengiinstigere Weise bereit-
gestellt werden kénnten. Dabei wird folgendes Kon-
zept diskutiert:
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Fiir den Bereich der Mieten konnte man eine gemein-
same Stichprobe sowohl fiir den zeitlichen als auch fiir
den rdaumlichen Preisvergleich nutzen. Das wédre mit
Hilfe der hedonischen Preismessung moglich. Hedo-
nische Methoden werden schon gegenwartig in eini-
gen Gemeinden fiir die Erstellung der so genannten
Mietspiegel verwendet — also fiir raumliche Mietni-
veauvergleiche. Nach dem gleichen Prinzip und mit
geringem Mehraufwand kdnnte die hedonische Preis-
messung dann auch fiir den zeitlichen Vergleich der
Mieten eingesetzt werden. Die Berechnung von hedo-
nischen Mietpreisindizes wiirde allerdings eine grund-
legende Umgestaltung der gegenwartigen Mietener-
hebung in derVerbraucherpreisstatistik voraussetzen.
Mit den Mieten hatte man aber bereits den wichtigs-
ten Teil der raumlichen Preisunterschiede abgedeckt,
denn bei den Mieten diirfte es die grof3ten regiona-
len Unterschiede im Preisniveau geben. Sie nehmen
auBerdem auch das grofite Einzelgewicht im Waren-
korb der Verbraucherpreisstatistik ein.

Ebenso kdnnten bei einer Reihe von langlebigen Ge-
brauchsgiitern die Daten der Verbraucherpreissta-
tistik so angepasst werden, dass sie auch fiir den
rdumlichen Preisvergleich verwendbar sind. Die Qua-
litdtsbereinigung der Verbraucherpreisstatistik wurde
seit 1993 deutlich weiterentwickelt. Mittlerweile wer-
den fiir die meisten Gebrauchsgiiter Geldwertunter-
schiede zwischen verschiedenen Produktvarianten
berechnet. Genauso kénnte man auch fiir den raum-
lichen Preisvergleich vorgehen und auf diese Weise
Qualitdtsunterschiede zwischen den Produkten aus
verschiedenen Regionen ausgleichen.

Bei einer dritten Gruppe von Giitern sind die Produk-
te so homogen, dass die Preise der Verbraucherpreis-
statistik direkt fiir den raumlichen Vergleich verwen-
det werden kdnnen — etwa bei Benzin. Es verbleiben
die Guter, die heterogen sind und deren Qualitat
schwierig zu definieren ist, zum Beispiel Bekleidung.
Hier ldsst sich eine Parallelerhebung fiir den rdumli-
chen Preisvergleich nicht vermeiden. Die Zusatzerhe-
bung brduchte aber nur etwa alle zehn Jahre durch-
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gefiihrt werden und in der Zwischenzeit konnten die
Ergebnisse mit Hilfe der zeitlichen Preisentwicklung
bei den jeweiligen Giitergruppen, also mit dem Ver-
braucherpreisindex, fortgeschrieben werden. Auf
diese Weise lieBen sich die Kosten der Zusatzerhe-
bung minimieren.

Wiirde die Preisstatistik auf diese Weise angepasst, so
wdre es relativ einfach, jahrlich auch Ergebnisse zum
rdumlichen Preisniveauvergleich zu erzeugen. Ein sol-
cherUmbau wdre aber trotz allen Vorteilen sehr teuer.
Gegenwadrtig besteht von Seiten der Nutzer zu wenig
Nachfrage nach Daten zu raumlichen Preisvergleichen
innerhalb von Deutschland. Die aufwandige Investiti-
onin einen solchen Umbau der Preisstatistik erscheint
daher zurzeit nicht gerechtfertigt.
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7 Anhang: Individuelle Teuerung
— Berechnung, Datenquellen

7.1 Prinzip der Indexberechnung

Der Verbraucherpreisindex wird als gewichteter Mit-
telwert aus den Teilindizes fiir die verschiedenen G-
terarten berechnet. Die vom Statistischen Bundesamt
verwendeten Gewichte gelten fiir einen durchschnitt-
lichen Konsumenten und sind reprdsentativ fiir die
deutschen Haushalte insgesamt.

Um eine individuelle Teuerungsrate zu berechnen,
kann man die Gewichte der Verbraucherpreisstatis-
tik durch seine personlichen Ausgabenanteile erset-
zen. Man erhélt so einen persénlichen Gesamtindex,
der die eigenen Verbrauchsgewohnheiten besser ab-
bildet. Man kann auch einen personlichen Index fiir
einzelne Bereiche berechnen, zum Beispiel nur fiir den
Bereich der Nahrungsmittel.

Die Bausteine fiir solche ,individuellen Verbraucher-
preisindizes* sind die Teilindizes der so genannten
COICOP-Einteilung. Das klingt sehrtechnisch, ist aber
leicht erklart: Ein Teilindex gibt die Preisentwicklung
fur eine bestimmte Giiterart an. Der Begriff COICOP
bezeichnet die Einteilung der Giterarten, die von den
meisten Statistischen Amtern in Europa verwendet
wird. (COICOP heiBt Classification of Individual Con-
sumption by Purpose, also Klassifikation der privaten
Konsumausgaben nach dem Verwendungszweck.)

Die COICOP-Einteilung gibt es in unterschiedlicher
Tiefe. Je tiefer die Einteilung, desto mehr Teilindizes
werden unterschieden und umso langer fallt die Num-
mer des Teilindex aus. Fiir die meisten Zwecke ist die
4-Steller-Ebene gut geeignet. Ein COICOP-4-Steller ist
ein Teilindex, der eine vierstellige Nummer trdagt und
der die Preisentwicklung fiir eine bestimmte Giiterart
angibt. Zum Beispiel fiir Blicher (COICOP Nr. 0951)
oder fiir Strom (COICOP Nr. 0451). In der deutschen
Verbraucherpreisstatistik gibt es 106 solcher Teilin-
dizes auf 4-Steller-Ebene. Auf dieser Ebene sind die
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Gutergruppen relativ homogen und gleichzeitig gibt
es nicht zu viele Teilindizes, so dass die Datenmenge
Ubersichtlich bleibt.

Die Teilindizes auf 4-Steller-Ebene findet man in einer
monatlichen Publikation des Statistischen Bundesam-
tes, der so genannten Fachserie 17 Reihe 7, Verbrau-
cherpreisindizes fiir Deutschland. Die kann man kos-
tenlos im Internet herunterladen oder telefonisch bei
unserem Vertriebspartner bestellen.

Fachserie 17 Reihe 7:
Verbraucherpreisindizes fiir Deutschland

Kostenlos erhdltlich im Statistik-Shop unter
www.destatis.de/shop

Telefonische Auskiinfte zur Verbraucherpreis-
statistik unter 0611 / 75 - 47 77

Die Rechenschritte zur Berechnung einerindividuellen
Teuerungsrate sind im Prinzip einfach. Die Teilindi-
zes werden mit den personlichen Ausgabenanteilen
multipliziert und das Ganze durch die Summe der
Ausgaben geteilt. Wenn man aber einen individuellen
Gesamtindex vollstandig berechnen will, miissten die
Rechenschritte fiir alle 106 Teilindizes auf 4-Steller-
Ebene durchgefiihrt werden, was sehr aufwandig
ist. (Fir manche Giiterarten gibt es auRerdem keine
4-Steller, in diesen Fallen muss man auf die 3-Steller
ausweichen.) Wir zeigen daher hier als einfaches Bei-
spiel einen individuellen Index fiir den Teilbereich der
Nahrungsmittel.
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7.2 Beispiel: Individueller Index fiir
Nahrungsmittel

1. Schritt: Berechnen Sie fiir jeden Teilindex

eine Wertziffer

Die Wertziffern fuir die Teilindizes berechnen sich nach
folgender Formel:

Wertziffer = Ausgabenanteil ® Teilindexwert

Im Bereich der Nahrungsmittel gibt es auf der 4-Stel-
ler-Ebene die in der Tabelle 7.1 dargestellten 11 Teil-
indizes. In diesem Beispiel setzen Sie lhre Gesamt-
ausgaben fiir Nahrungsmittel auf 100%. Sie konnten
zum Beispiel einen Anteil von 10% dieser Ausgaben
fiir Obst aufwenden. Ihre individuelle Wertziffer fur
Obst (COICOP Nr. 0116) wiirde sich dann wie folgt
berechnen:

Individuelle Wertziffer fiir Obst = 10 e 101,7

Genauso miissen alle weiteren Wertziffern aus dem
Bereich der Nahrungsmittel berechnet werden. Falls
Sie fiir einen Glterbereich gar kein Geld ausgeben,
setzten Sie dort Ihr Ausgabengewicht auf Null.

2. Schritt: Berechnen Sie lhre aktuelle

Indexzahl

Fur die Berechnung der aktuellen Indexzahl sum-
mieren Sie alle Wertziffern und teilen die Summe
der Wertziffern durch die Gesamtsumme aller Aus-
gabenanteile:

Summe aller Wertziffern
Summe aller Ausgabenanteile

Aktuelle Indexzahl =
Sie addieren also alle Ihre Wertziffern fiir Brot, Fleisch,

Fisch und so weiter auf und teilen das Ganze dann
durch 100.
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Berechnen Sie lhre individuelle
Preisanderung

3. Schritt:

Schlie3lich kdnnen Sie aus der aktuellen Indexzahl
eine individuelle Preisanderung berechnen. Die Preis-
dnderung seit dem Jahr 2000 ist ein Prozentwert und
ergibt sich aus folgender Formel:

Individuelle Preisdnderung seit 2000
= aktuelle Indexzahl - 100

Falls Sie an der Preisdnderung gegeniiber dem Vor-
jahresmonat interessiert sind, miissen Sie (genauso
wie im 2. Schritt beschrieben) auch eine Indexzahl fiir
den Vorjahresmonat berechnen. Die individuelle Preis-
dnderung gegeniiber dem Vorjahresmonat berechnet
sich dann nach folgender Formel:

Individuelle Preisdnderung gegeniiber dem Vorjahresmonat

_ aktuelle Indexzahl
= (indexzahlim Vorjahresmonat *

100) - 100

Das Beispiel zeigt, dass sich der Verbraucherpreisin-
dex aus den Teilindizes fiir einzelne Giiterarten zu-
sammensetzt. Rechnet man mit den Teilindizes auf
4-Steller-Ebene, so ist die Datenmenge relativ tiber-
schaubar.

Die Berechnung auf der 4-Steller-Ebene hat allerdings
den Nachteil, dass es wegen der Rundung Ungenauig-
keiten bei den Nachkommastellen geben kann. Wenn
man genau rechnen will, muss man die Teilindizes
auf 10-Steller-Ebene verwenden. Die Teilindizes auf
10-Steller-Ebene konnen Sie in unserer GENESIS On-
line-Datenbank abrufen.

Die Berechnung auf der Ebene von 10-Stellern erfolgt
im Hinblick auf die Formeln genauso wie im hier ge-
zeigten Beispiel. Allerdings kdnnen auch bei Verwen-
dungder 10-Steller noch geringe Rundungsdifferenzen
gegeniiber den vom Statistischen Bundesamt berech-
neten Ergebnissen auftreten.
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Individuelle Teuerung

Tab. 7.1: Teilindizes fiir Nahrungsmittel ¥

colcop Tsailindexwert Tgilindexwert
Teilindex auf der 4-steller-Ebene NI im Oktober im Oktober
: 2004 2003
Brot und Getreideerzeugnissse . . . . . . 0111 107,2 106,8
Fleisch, Fleischwaren . . . ... ... ... 0112 106,2 106,1
Fische, Fischwaren . .. ... ....... 0113 113,7 112,7
Molkereiprodukte und Eier . . ... ... 0114 105,4 107,0
Speisefetteund —6le . . .. ... ..... 0115 101,3 102,4
Obst . ... 0116 101,7 102,7
Gemise . ......... . ... 0117 90,2 101,0
Zucker, Marmelade, Konfitiire, Honig, 0118 108,1 108,1
Sirup und Stfwaren . .. ... .....
Nahrungsmittel, a.n.g. (z.B. Gewdirze, 0119 105,7 104,9
Babynahrungetc) ............
Kaffee, Tee,Kakao . ............ 0121 90,5 94,1
Mineralwasser, Séfte, Limonaden . . .. 0122 103,1 102,9

1) 100 = Preisniveau im Jahr 2000

GENESIS Online-Datenbank:

www.destatis.de/genesis

Telefonische Informationen:

Verbraucherpreisstatistik 0611 /75-4777
GENESIS Online-Datenbank 0611 /75 - 45 55

Statistisches Bundesamt, Im Blickpunkt: Preise in Deutschland 67



Ansprechpartner

Auskiinfte zur Preisstatistik

Bereich

E-Mail

Telefon

Verbraucherpreise

Erzeugerpreise gewerblicher Produkte
Preise in der Land- und Forstwirtschaft
Baupreise

Kaufwerte fiir Bauland und
landwirtschaftliche Grundstiicke

GroBhandelspreise

AuBRenhandelspreise

Preise fiir Verkehr und
Nachrichtentibermittlung

Preise des Auslands und Preis
vergleiche mit dem Ausland

Hedonische Methoden in der
Preisstatistik

Erzeugerpreise fiir unternehmens-
nahe Dienstleistungen

Allgemeiner Auskunftsdienst der
Preisstatistik

verbraucherpreisindex@destatis.de
erzeugerpreise@destatis.de
agrarpreisstatistik@destatis.de
baupreisstatistik@destatis.de

bodenmarkt@destatis.de

grosshandelspreise@destatis.de

aussenhandelspreise@destatis.de

dienstleistungspreise@destatis.de

dietmar.ames@destatis.de

hedonik@destatis.de

astrid.stroh@destatis.de
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0611/ 75-4777

0611/ 75-4591

0611 / 75-4591

0611/ 75-2440

0611/ 75-2440

0611/ 75-2302 oder
-4591

0611/ 75-2302 oder
-4591

0611 /75-2629

0611/ 75-2417

0611/ 75-2428 oder
-4591

0611 / 75-4347 oder
-4591

0611/ 75-4591
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