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Vorbemerkung.

. Di'e' Einzelhandelsberichterstattung wird aufgrund des Gesetzes iiber
die Durchfiihrung laufender Statistilken im Handel sowie iber die
Statistik des Fremdenverkehrs in Beherbergungsstétten (HFVStétG)
vom 12, Januar 1960 (BGBl. I S. 6) auf reprisentativer Basis‘durch-
» gefilhrt.. . Die Grundlage fiir die Auswahl der Unternehmen waren das
-ErXhebungsmaterial der Handels- und Gaststattehzéhlung 1960 sowie
Anschriftenlisten der seitdem neugepgriindeten Unternehmen. Bei den
I in der Tabelle angegebenen Veridnderungszahlen handelt es sich um
vorlaufige Ergebnissei Abweichungen gegeniiber den endgiiltigen Er-
gebnissen, die in dem etwa drei Vochen spéter folgenden Mellzahnlen-
\‘~ ‘ : bericht veraffentlicht werden, beruhen auf Antwortausfgllen, die

durch Schédtzungen ergédnzt werden miissen.

\

Co ‘ Die Angaben beziehen sich auf das Bundesgebiet.

Erschienen im Juni 1966
Nachdruck ~ auch auszugsweise -~ nur mit Quellenangabe gestattet.

i ' Preis DM ~-,50

Ergebnisse fiir die einzelnen Linder des Bundesgebietes werden in den

"Statistischen Berichten'" der Statistischen Landesdmter mit der
: Kennziffer G I 1 verdffentlicht.
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o ’ Umsatzéntwicklﬁﬁa‘ih'E* elb ndel im April 196861 . . ' SN

T Naqh den vorlau?lgen Ergebnlsoen der Einzelhandel sberlchtersuatuung setzten

"die Blnzelhandelsunternehmen im April zu Jewelllgen ‘Preisen insgesamt 2,6 g . 0
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"hmehr um als im April. 1965 Dieses Ergebnis diirfte we;tgehend dareaf zuruck—' S
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v
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zufithren sein, daB ein Teil deg d*esgahvlgon Ostergeschiaftes berelts 1n den l R

Mirz fiel. Eine Prelsberelnlgung mufte auch in diesen Jonat unterbleiben, 3{

weil die entsprechenden Ergebnisse der uvnzelhandelsprelsstatlsulk noch nlcht

" vorliegen. .
In deﬁ ersien &ier Monaten dieses Jahres waren die Umsétie des gééamfeh Einzel-
¢ ‘L' handels 8,1 % hoher als in der entSprecherden Vorjahreszeit. Auch in gémtlichen
ertschaftsgruppen Whrden Zuwachsraten erzielt, die zwischen 6 unq 11 % lagen. ‘
Die griBte ‘Steigerung verzelchneten der Elnzelhandel mit Waren verochledener ti‘ 'T‘
Art (+ 11,0 %), wobei die Umsatzzunahme der Warenhaugunternehmcn (+ 10,3 %) . - .1
von den Versandhandelsunuernehmen (+ 13,9 %) noch ubertrozfen whrdu. Auch " ~__' »
beim Elnzelhandel mit phaxmazeutlgchen, kosmetlschen und., ahnliuhen urzeug-vi

nissen lag die Umsatzzunahmé gegeniiber » anuar/Anrrl 1964 uber 10

) Der Einzelhandel mit Waren verschiedener Art setzte im BerlchtsmOnau 2.3 %
E | mehr um als im April 196) Bei den Warenhausunternchmen (+ 4,4 %) vérlief die

Dntw1cklung in den elnzelnen Abtellungen sehr ungleicnmaﬁlg Wahrend die

Umsatze von Nahrungs— und .CenuBmitteln und von Hausrat und Wohnbedarf um . . -
- ‘ rd. 9 % zunahmen, stagnierte der Umsatz von Bekleidung, Wische urd Schuhen.
4 ‘Dié\Verséndhandelsunternehmen setzten - Bedingt’durcﬁ den- frithen Oster- ) oy,

‘termin - 2,6 % weniger um als im April 1965. D o . .

7" " Der D1nzelhande1 mit Nahrungs- ‘und Genuﬁmltteln und Gemlschtvaren konnte ins-. - o
_gesamt, elnen Umsatzanstleg von 3,0 % % erzielen. Eine bedeutende Umsatz zunahme L ‘
ergab’ sich hler belm Elnzelhandel mit Reformwaren (+ 8, 3 %) . Dagegen blleben 'I:Q
der Einzelhandel mit Wein und Spirituosen (- 1,9 /), mlt Stigwaren (- 6,3 %) und 'a:”

mit Kaffee, Tee und Kakadb (- 7,8 A) unter den entsprechenden Vorjahresergeb-

_nissen. ~ ' : ' ) ) Co ‘

lAuch‘im Dinzelhaﬁdel ‘mit Bekleidung, Wésche(nnd Schuhén (+ 1 3'%)'waren die
Brgebnlsse der elnzelnen Wirtschaftsklassen sehr unterschiedlich. Wﬁhrend im -
Einzelhandel mlt Handarbeiten und Pandarbeltsbedarz und im Elnzelhandel mit’ f
Sport- und Camplngartlkeln die Wachstumsraten iiber 5 % lagen, errelchte der‘
Elnzelhandel mit Herrenoberbekleldung (— 4,7.%) nicht die VorJahresumsatze.

. Beil den Versandhandelsunternehmen mit Pextilwaren verschiedener krt sovie

mit Sc¢huheh und’ Sehuhwaren wirkte sich die schon erwahnte unterschiedllché o

)

Lege des Ostertermlns besonders stark aus.




Im Einzelhandel mit Hausrat und Wohnbedarf (+ 4,3 %) wurde im Berichtsmonat
von allen finf Wirtschafisklassen mehr umgesetzt als im April 1965. Die
groBte Zuwachsrate verzéichnete der Eingelhandel mit Haushaltskeramik

und Glaswaren (+ 7,3 %), widhrend der Zinzelhandel mit Metall- und Kunst-

stoffwaren die Vorjeahresumsédtze nur geringfiigig libertraf (+ 1,1 %). ]

In der Gruppe des Einzelhandels mit Elektro- und optischen Erzeugnissen und
Uhren (+ 4,3 %), die auch den Einzelhandel mit Lederwaren, mit Gélanterie—
und Spielwaren und Musikinstrumenten umfaBft, waren nur die Umsdtze des

Einzelhandels mit Lederwaren rniedriger als ein Jahr zuvor (- 1,4 %).

Der Einzelhandel mit Papierwaren und Druckerzeugnissen (+ 1,7 %) setzie
etwas mehr um als im April 1965. Dabei ergab sich lediglich beim Versand-~

handel mit Bilichern und Fachzeitschriften ein Umsatzriickgang (- 3,1 %).

Der Einzelhandel mit pharmazeutischen, kosmetischen u.i. Erzeugnissen
konnte den grdBten Umsatzanstieg erzielen'(+ 8,1 %). Hier hatten die
Apotheken (+ 12,0 %) und der Einzelhandel mit Parfilm und Kérperpflege-

mitteln (+ 11,7 %) besonders'hohe Zuwachsraten.

Im Einzelhandel mit Kohle und Mineraldlerzeugnissen betrug die Umsatz-

steigerung in den beiden erfaBten Wirtschaftsklassen rd. 4 %.

Der Einzelhandel mit Fahrzeugen, Maschinen und Biiroeinrichtungen setzte
1,8 % weniger um als im April 1965. Der stédrkste Umsatzriickgang ergab sich
beim Einzelhandel mit Fahrridern und Mopeds. (- 7,7 %). Danach folgen der
Einzelhandel mit Landmaschinen (- 3,1 %) und mit Kraftwagen und Kraft-
ridern (- 1,9 %). Die Umsitze der drei iibrigen Wirtschaftsklassen iber-

trafen die Vorjahresergebnisse um bis zu 5 %.

Unterschied in der Zahl der Kalender- und Verkaufstage

‘Verdnderung in %

April 66 | April 65] April 66} Jan./Apr. 66
Tage gegeniber
: Mirz 66| Marz 65 | April 65] Jan./Apr. 65

Xalendertage - 3,7 - 3,2 - 0 0
Verkaufstage - 11,1 e 11,1 © 0 + 3,0
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Umsatzentwicklung:
i

Nummer der

VWirtschaftsgliederung .

Systematik - _
o (Eh.m. = Binzelhandel mit)
43%.0 Eh.m. Waren verschiedener-Art (ohne Gemiséhtwaren)
(ohne 4% 04) dar.mit: .
43 00 O Waren versch.Art, Hauptrichtung Nlchtnahrungsmlttel
dar. Warenhausunternehmen
davon die Narengruppez
Nehrungs- und Genu3mittel
Beklieidung, Wdsche, Schuhe
Hausrat und Wohnbedarf
Sonstige Waren und tbriger Umsatz
Versandhandelsunternehmen )
43 1 Eh.m. Nahrungs— u. GenuBmitteln u. Gemischtwaren 1Y)
(zuziigl.43 04) dar.mit
' 4% 10 O versch. Nahrungs- und GenuBmitteln 1) und Gemlschtwaren
(zuziigl.43 .04) (ohne Reformwaren) '
‘ " dar. Konsumgenogsenschaften 2)
4% 10 § “Reformwaren
43 14 0O Gemlise und Obst
43 14 1 Milch, Fettwaren und Elern
43 14 2 Fischen und Fischerzeugnissen
43 14 4 SiiBwaren )
43 14 5 Kaffee, Tee und Kakao
43 14 9 sonstigen Vahrﬁngs-‘und Genufmitteln
43 16 0 Wein und Spirituosen
43 16 5~ Bier und alkoholfreien Getrdnken - )
" -43% 19 0 Tabakwaren :
43 2 Eh.m. Bekleidung, Wische, Schuhen ‘
) dar.mit: ,
- 4% 20 O Textilwaren verschledener Art 1)
. dar. Ve*sandhande1sunternehmen
43 21 0 Meterware ‘
43 22 0 . Oberbekleidung 1)
4% 22 4 Herrenoberbekleidung
4% 22 17 Damenoberbekleidung
43 23 0 Leibwdsche, Wirk- und Strickwaren
43 23 2 Haushaltswdsche
4% 238 Handarbeiten und Handarbeitsbedarf
43 24 Hiten, Bekleidungszubehdr u.d.
43 26 0 Teppichen und Gardinen’
43 26 5 Bettwaren
4% 27 0 Sport- und Canmpingartikeln
4% 28 0 Schuhen und Schuhwaren
: dar. Versandhandelsunternehmen
43 3 Eh.m. Bausrat und Wohnbedarf
dar.mit:
‘43 30 0 Metall- und Kunststoffwaren 1)
4% -30 2 Hausrat aus ¥etall und XKunststoffen
43 30 4 Ofen, Kithlschrinken und Waschmaschinen
4% 33 0 Haushaltskeramik und -glaswaren
43 36 0 Mdbeln

1) Ohne ausgepragten Schwerpunkt - 2) und sonstlge Verbraupherorganlsatlonen.

- 6 -
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I ' ’ S L roe Umsatzentwicklung
Nummer der ' Wirtschaftsgliederung
Systematik ' \ : '

(Eh.m. = Einzelhandel mit)
A}
43 4 Eh.m. Elektro- und ont Erzeugnlssen, Thren
' dar.mit: '
43 40 O Elektroerzeugnissen (a.n.g.)
43 40 4 Rundfunk-, Fernseh- und Phonogerdten
43 43 0O Foto- und Xinoapparaten
43 43 5 sonstigen feinmech.u.optischen urzeugnlssen
4% 46 @ Uhren und Schmuckwaren
4% 48 0 Lederwaren (ohne Schuhe) -
43 49 Galanterie- und Spielwaren, Musikinstrumenten
43 5 , Eh.m. Papierwaren und Druckerzeugnlssen
' dar.mit: '
4% 50 0O Papierwaren, Schul- und Biiroartikeln -
43 54 0 Blichern und Fachzeitschriften
. dar. Versendhandelsunternehmen
43 54 5 . sonstigen Zeitschriften und Zgitungen
4% 6 Eh.m. pharmazeut.,kosmet. u.i. BErzeugnissen
~dar.(mit):
4% 60 O Apotheken
4% 60 4 Drogerien
4% 67 0 Parfim und Koroerpflegemltteln
43 67 5 Feinseifen, Blirsten und Reinigungsmitteln
43 7 , Zh.m. Kohle und ”1neralolerzeugnlssen
/ dar.mits
43 70 0O "Brennstoffen
-~ 43 75 0 . MlneraTOIerzeugnlssen (Tankstellen)
43 8 Eh.m. Fahrzeugen, Maschinen und Buroelnrlchtungen
“ dar.mit: :
. 43 800 Kraftwagen und Kraftradern '
43 80 4 Kraftfahrzeugteilen . " ‘
. 43 80 7 Fahrrddern und Mopeds
43 83 0O Bliromaschinen und -mdbeln ' o ‘
4% 86 0 Ndhmaschinen
43 89 O Landmaschinen
43 9. . Eh.m. sonstlgen Waren
‘ dar.mits
43 90 O .. Simereien und Dungemltteln
43 90 5 Blumen und Pflanzen
4% 93 0 * Lacken und Farben
4% 93 § Tapeten, Linoleum u.i:
43 Einzelhandel insgesamt

davon (jeweils einschlieBlich der entsprechenden
Ums&tze der Warenhaus- und Versandhandels-

unternehmen der Klasse 43 00 O) '
. Bh.m. Nahrungs- und GenuBmitteln u. Gemlschtwaren
Eh.m. Bekleidung, Wdsche, Schuhen -
Eh.m. Hausrat und Wohnbedarf
foriger Einzelhandel -

, Eigzelhandel ohne Warenhaﬁs-1LVersandhandelsunternehmen )

3) Vérsandhandelsunternehmen aus den Wirtschaftsklassen 43 00 0, 43 20 0,
43 28 O und 43 54 O..



Nummer der
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Freisen
von 1962

zZu b
66 | April 1966
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April 1965 lJan,/Apr.65] April 1965

Verénderung der Umsatzwerte in %
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zu jeweiligen Preisen
April 1966 | April 1965 [April 1966 |Jan./Apr.
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60 0
4% 60 4
4% 67 0
43 67 5
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43 86 0

4% 40 0
43 40 4
43 43 0
43 43 5
43 46 0
4% 48 0
43 49
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43 50 0
43.54 0
43 54 5
43 6

43 70 0
4% 75 0
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43 80 4
43 80 7
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Begriffsbestimmungen : o

’
4 N ‘

Warenhausunternehmen‘ Einzelhandélsunterneﬁmen der Klasse L3 OO O der

Systematlk der ertschaftszwelge (Elnzelhandel mit Waren verschiedener
Art, Hauptrlchtung Bekleldung, Textilien, Hausrat und Wohnbedarf) Sie
diirfen weder}Konsumgenossenschaften noch sonstige Veroraucherorganlsé-
fionen'sein~und nissen aulerdem félgende‘Beainéungen erfiillen:

Als Einbetriebsunternehmen mussen'sie mindéstens 25 Personen beschaftigen

., und ihre Ware im offenen ladengeschift verkaufen.

,2.R.g.= anderweitig nicht genannt’

o - 10 -,

Bei Mehrbetriebsunternehmen muf mindestens eine Niederlassung diese Vor-
aussetzungen erfiillen und der Umsatz dieser Niederlassung(en) mehr als

50 %.des Gesamtumsatzes des Uhternehmens/betragen.

\

-

Versandhandelsunter1ehmcn' Einvelhandel*unternehmen,'die ihre Ware nicht

/

iberwiegend im offenen Ladengeschaft verkaufen, sorndern diese auf
Bestellung (nach Katalog, Anzeigen, Prospekten oder uber Vertreter) durch
die Post oder'auf,anderem Wege versenden.

;

Filialunternehmen: Einzelhandelsunternehmen mit 5 und mehr Verkaufsstellen

ohne Warenhausunternehmen, Versandhandelsunternehmen sowie ohne Konsum-'- . '
genossenschaften und sonstlge Verbraucherorganisationen. ,

. : - )

’ ' .

Sonstige Verbraucherorganisationen: Verbrauchefvereinigunggn..die keine

Konsumgenossenschaften sind, z.B. Einkaufsvereinigungen von Bedmten, An-

gestellten oder Arbeitern, Sozialwerke u. dgl. _ Y

'Zeichenérklérun% L e e .
- = ‘'nichts vorhanden ) ,
0 = mehr als nichts, aber weniger als dig Ha;fte der kleinsten Ein- @
heit, die in der Tabelle zur Darstellung gebracht werden kann.
. = kein Nachweis vorhanden ' ,
co = Angaben‘fallen‘spéter an

\



