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Vorbemerkung

Die Einzelhandeisberichterstatﬁﬁng wird aufgrund des Gesetzes liber
die Durchfiihrung -laufender Statistiken im Handel sowie iber die
Statistik des Fremdenverkehpé in Beherbergungsstdtten (HFVStatG)

vom 12. Januar 1960 (BGBl. I S. 6)-auf reﬁrésentgtiver Basis durch-
gefithrt. Die Grundlage fﬁr’die Auswahl der Unternehmen waren das
Erhebungsmaterial der Handels- und Gasfstétteﬁzéhlupg 1960  sawie
Anschriftenlisten der seitdem neugegriindeten Uhtefnehmen. Bei den
in der Tabelle angegebenen Veréndéruhgsiahleh handelt es sich um
voriéﬁfige Ergebnisse. Die endgiiltigen Ergebnisse werden in dem etwa

drei Wochen spiter folgenden MeBzahlenbericht verdffentlicht.

Die Angaben beziehen sich auf das Bundesgebiet.

™

: . ' Erschienen im Mai 1966‘

b ]

Nachdruck - auch auszugsweise - nur mit\Quellénangabe gestattet.
Preis DM -,50

Ergebnisse fiir die einzelnen Lander des Bundesgebietes werden in den
"Statistischen Berichten' der Statistischen Landesdmter mit der
. Kennziffer G I 1 verdffentlicht.




Ao o Al A R - _ ' N "
PEAN . e '.'.'"" .;v Nk \-'N&F o ¥ f\; "1.’ ';-91' N W%‘?%«J{%w)“ p,,; J\ s .‘, n;:“.’; ) , .I

o

Umsatzentw1cklung il nzelhandel im Marz 196
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Nach Vorlaufiéen-Ergebnissen wurden im Mirz 1966 von den Einzelhandels-
unternehmen 21 % mehr umgesetzt ais im Februar. Das geht zu einem erheblichen
Teil auf Saisoneinfliisse zuriick. Gegeniiber Mirz 1965 betrug die Umsatzzunahne
12 %. Eine Preisbereinigung mufite diesmal leider unterbleiben, weil die ent-

sprechenden Ergebnisse der Einzelhandelspreisstatistik noch nicht vorliegen.

Bei der Gruppe des Einzelhandels mit Waren verschiedener Art lagen die Umsatze
im Berichtsgonat 29 % iiber dem Vormdhatsergebnis. Dies beruhte weitgehend auf
der saisonbedingten Intwicklung bei den Versandhandelsunternehmen, die aufgrund.

der starken Nachfrage nach den in den Frithjohr-Sommer-Katalogen angebotenen

Waren im Mirz 83 % mehr umsetzten als im Februar. Auch die Warenhausunternuhmen
konnten ihr Februarergebnls - wenn auch in bescheidenerem Mafle - verbessern

(+ 18 %). Gegeniiber Mirz 1965 stiegen die Umsdtze des Einzelhandels mit Waren
vercchiedener Art insgesamt um 18 %, bei den Versendern (+ 29 %) jedoch stdrker

als bei den Warenhdusern (+ 15 %).

Der Einzelhandel mit Nahrungs- und GenuBmitteln setzte im Mirz 1966 insgesamt
11 % mehr um als. vor einem Jahr. Besonders stark waren die Unsatzsteigerungen
im Einzelhandel mit Bier und alkoholfreien Getrinken (+ 13 %), mit verschie-
denen Nahrungs- und GenuBmitteln und Gemischtwaren (+ 12 %) und mit Fischen

N und Fischerzeugnissen (+ 11 %). Niedrigere Umsdtze als vor Jahresfrist cr-
gaben sich beim Einzelhandel mit Gemiise ﬁnd Obst (- 1 %) sowie mit "sonstigen"

Nahrungs- und Genufimitteln (- 1 %).

-Bei der Gfuppé des Einzelhandels mit Bekleidung, Wdsche und Schuhen (+ 11 %
wurden gegeniiber Mirz 1965 die hochsten Umsatzsteigerungen in den drei Wirt-
schaftsklassen des'Einzelhéndels mi% Oberbekleidung erzielt (zwischen 15

. und 16 %). Auch beim Einzelhandel mit Schuhen und Schuhwaren verlief die Ent-

wicklung weiterhin recht giinstig (+ 14.%). Im Einzelhandel mit Sport- und

Campingartikeln wurden 6 % mehr umgesetzt als im entsprechenden Vorjahres-

monat. Unter dem Vorjahresergebnis blieben nur der Einzelhandel mit Haus-

haltswische (- 2 %) und die Fachversender der Schuhwarenbranche (- 31 %).

In allen finf beobachteten Wirtschaftsklassen des Einzelhandels mit Hausrat
und Wohnbedarf (+ 11 %) lagen die UmsHtze im Mirz betrdchtlich hdher als ein
Jahr zuvor. Am stidrksten war die Zunahme im Einzelhandel mit Haushaltskeramik
und -glaswaren (+ 15 %). Auch in der Wirtschaftsgruppe des Einzelhandels mit.
Elektro- und optischen Erzeugnissen und Uhren wurde gegeniiber Méfz 1965 ins-
gesamt eine Umsatzsteigerung von 11 % erzielt, die in den einzelnen Wirt-
schaftsklassen zwischen S5 und 16 % differierte. |

- Die Zuwachsraten in der Gruppe des Einzelhandels mit Papierwaren und Druck-

erzeugnissen (+ 9 %) schwankten zwischen 4 % beim Einzelhandel mit Papier-
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“handel. Noch glinstiger entwiclkelten sich die Unmsdtze. der Buchversender

(+ 22 %).

Im Einzelhandel mit pharna zeutlsohen, kosmetlschen und dhnlichen E“zeuv—

nissen (+ 9 %) waren der ElnzeThandel mit Parfiim- und Korperpflegemltue

(+ 11 %) und die Apotheﬂen (+ 11 %) oesonde*s erfolgreich.

Von allen 10 Wirtschaftsgruppen errcichte nur der Einzelhandel mit Kohle

*

und Mineralalernggﬁissen die Vorjahresumsdtze nicht ganz (- 1 %).

>

waren, Schul- und Burourtlkoln und 15 % beim Buch— und Fachzeltschrlften- .

“Beim Einzelhandel mit Fahrzeugen, Maschinen und Bﬁroeinrichtungeﬁ (+ 15 %

wirkte sich dié starke Nachlrage nagch Kraftwagen und Kraftrddern (+ 17 %)

besonders gunstlg aus.

sonstigen Waren (+ 8

unterschiedllch Wahrend beim ulnzelhandel mit Lacken und Farben eine

L)

Umsatzzunahme von 21 % erzielt wurde, lagen dle Umsédtze. belm Einzel-

handel mit Blumen und Pflanzen leicht unter dem Voraahresergebnls.

"Betrachtet man die‘Ergebnisse des ersten Vierteljahres 1966 im Vergleich

mit dem gleichen,Zeitraun des Jahres 1965, S0 érgibt sich fiir den gesamten

Die Entwicklung der einzelnen Wirtschaftsklassen des Einzelhandels mit

%) verlief infolge der verschledenen Sortlmente sehr

Einzelhandel ein Umsatzwachstum von 10 A. Von den elnzelnen Wirtschafts~

Wasche und Schuhen und im ElnzeLhandel mlt Fahrzeugen, Maschlnen und Buro-

gruppen stiegen die Umsitze zwischen 5 und 11 %.

.
i

Unterschied in cder Zahl der Kalender-

¢

Verdnderung in %

und Verkaﬁfstggc

gruppen erzielte der Elnzelhaque1 mit Waren verschledener Art in dieser

66

Mirz 65 | Mirz . 65 i Ma}z I Jan./Mire 656
Tage ' ' . gegeniiber ; ' .
. Febr.66.|  Febr.65- | Mirz 65 |. Jar./Mirz 65

Kalendertage + 10,7 +10,7 -

Vefkaufstage - 12,5 + 12,5 -

Zeltspanne die groBte Umsatzzunahme (+ 14 %). Im Einzelhandel mit Bekleldung,

4

¢inrjchtungen betrugen die Umsatzzunahmen je 12 %. In den ubrlgen ertschafts-
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Nummer der Wirtschaftsgliederung
Systematik
(Eh.m. = Einzelhandel mit)
43 -0 Eh.m. Waren verschiedener Art (ohne Gemischtwaren)
" (ohne 43 04) dar.mit:
4% 00 O Waren versch.Art, Hauptrichtung Nichtnahrungsmittel
dar. Warenhasusunternehmen
davon die Warengruppes
Nahrungs- und GenuSmittel
Bekleidung, Widsche, Schuhe
Hausrat und Wohnbedarf
] Sonstige Waren und libriger Umsatz
Versandhandelsunternehmen
43 1 Eh.m. Nahrungs- u. GenuBmitteln u. Gemischtwaren 1)
(zuziigl.43 04) dar.mit:
4% 10 0 versch.Nahrungs- und GenuBmitteln 1) und Gemischtwaren
(zuziigl.43 04) (ohne Reformwaren)
| dar.. Konsumgenossenschaften 2)
43 10 5 Reformwaren ' "
43 14 O Gemiise und Obst
43 14 1 Milch, Fettwaren und Eiern .
43 14 2 Fischen und Fischerzeugnlssen
43 14 4 SiiBwaren ‘
4% 14 5 Kaffee, Tee und Kakao
43 14 9 sonstigen Nahrungs- und GenuBSmitteln
43 160 Wein und Spirituosen
4% 16 5 Bier und alkoholfreien Getridnken
43 19 0 Tabakwaren
43 2 Eh.m. Bekleidung, Wdsche, Schuhen
dar.mit: '
43 20 0 Textilwaren verschiedengr Art 1)
_ dar. Versandhandelsunternehmen
4% 21 0 Meterware
43 22 0 Oberbekleidung 1)
43 22 4 Herrenoberbekleidung
43 22 T . Damenoberbekleidung
43 23 0 Leibwdsche, Wirk- und Strickwaren
43 2% 2 Haushaltswasche )
4% 23 8 Handarbeiten und Handarbeitsbedarf
43 24 Hiiten, Bekleidungszubehdr u.d&.
43 26 0 Teppichen und Gardinen
43%-26 5 Bettwaren
43 27 0O Sport- und Campingartikeln
43 28 0 Schuhen und Schuhwaren
dar. Versandhandelsunternehmen
43 3. Eh.m. Hausrat und Wohnbedarf
dar.mit:
43 30 0 Metall- und Kunststoffwaren 1)
4330 2 Hausrat aus Metall und Kunststoffen
, 43 30 4 0fen, Kithlschrinken und Waschmaschinen
43 33 0 Haushal tskeramik und -glaswaren
43 36 0 M3beln

1) Ohne auagepr&gten Schwerpunkt.- 2) und sonstige Verbraucherorganisationen.

PPN :-‘ e,
T KRS AL >

- 6 -

"
<,5e'..,’

')- e )
‘é \ 3 sdet
. v oaaady ] O T

R



' i Einzelhandel. .

H M
+r QO A
g ¥
o
HE
Lo
m...u
- (7]
3 ™
=0
<l
O N .
0w O\ Lo\
A ON\NO  \O
D v
el N 3]
ja PN =1 B S B 7 X
of:
8 sa =
a-
e
g &
N n
G : H
- ——
n. //
ll L] L]
8 =
®f . Qg . ad
+ L] L)
(¥ ]
= o &~ ,
B
dnl o o o
LY 6.nbu6
) A B
5l £ S B
= ==
+H g &0
o] O -
a8 - ]
ot N
o — |-
gl iy N
fn] ® [\O \OF
Hl B
o] o .
i B
Hu [a] g QO
[ SO = -
L]
1= R
\O \O
\0 \O
IS
H -2
o] []
b= e

43 0O
(ohne 43 04)

14,3

17,8

+

26,2 -

-+

28,5

43 00 O

””””

”””

% -

(@]
—
< O
— O «
MY NS RO
< ¢ <
—~
Y
s
N
3
[N
~
o.
.
.
—
[es)
+
e~
o
—
+
Yo
o
Lot
+
-
<+
11
+

. 4

NO — N FINoNO O
—~~ X
<t O <<t < <t <+\0 N0 O
o L i S S el O S il o
LY NY KA MY MY NV N K N K
~¥ LSS S S S RS S R B
—
b0
e
N
S
N
~
. . e . .
e 8 & e ® * o 9 a s e e
. e » . e
<t AN~V <FN OV N
AP <t =0 ~O v v < N

4+ o+ o+
N D ~DW O <A NN
L S S Y N U A o . TR T TR S
NON OO ™ @ N v~ \O MIN
A L and -

3 \
+ 4+ + 1+ + + + 1+ 4+ +
M e OO N - INO NOND
Ov <tb—v =T O D «— O
Anui Sad S S aad ™ —
+ 4+ + -+ e+t
N O\ <F N o O\ M= e NN~
o~ & & 6 ot &8 & 68 6 6 o o=
<t~ IN<FW O NN O~ NOY
™ v Y v MAN
+ 4+ ++ + F+ +F o+

43 2

11,5

11,4

34,9

24,7

o

43 20 0

4% 21 0

4% 22 0
43 22 4
43 22 17
4% 23 0
43 2% 2
4% 23 8
43 24 .
43 26 0
4% 2€ 5
43 27 0
4% 28 ©

. . .
8 e & & e o o o

.® - .
- ‘

O\ O\ N \O MY S ON e 0 Oy

”””””””””

55459538 t~< N Ot~

L R — — O

+ 4+ ++ 4+ F

MINNN @ <t NN O~ NO N

”””””””””

<IN N~ 0NN < O

o - N

MONO MO~~~ O

””””” L I S N
NN~ O =0 F "+~ ©
t~ <O +— o — \O b—

FoEoFF L+ o+

IO NWNO <+ OO OVE- N

,,,,,,,,,,

O O\\O 04544496
<+ M N o D

+ o+

YA

S I A e

SR S S N S S B N S

3

© 43

[e0]
aN

(@)Y

-~

17,4

43 30 0
43 30 2
43 30 4

43 33 0
43 36 0

”””

MO <+ N~
,,,,
O\ M N
- ™ T

M =0 ®©
”””
WY ON N ON

—

”””



Nummer der Wirtschaftsgliederung
Systematik CL
‘ (Eh.m. = Einzelhandel mit)
43 4 Eh.m. Elektro- und opt. Erzeugnissen, Uhren
dar.mit:
4% 40 0 Elektroerzeugnissen (a.n.g.)
43 40 4 ‘Rundfunk-, Fernseh~ und Phonogerdten
4% 43 0 Foto~ und Kinoepparaten ° ‘
43 43 5 sonstigen feinmech.u.optischen Erzeugnissen
43 46 0 Uhren und Schmuckwaren '
43 48 0 Lederwaren (ohne Schuhe) _
43 49 Galanterie- und Spielwaren, Musikinstrumenten
4% 5 Eh.m. Papierwaren und Druckerzeugnissen
dar.mit:
.43 50 0 Papierwaren, Schul- und Biirocartikeln
43 54 0 Blichern und Fachzeitschriften
dar. Versandhandelsunternehmen -
4% 54 5 sonstigen Zeitschriften und Zeitungen
43 6 Eh.m. pharmazeut.,kosmet. u.i. Erzeugnissen
dar.(mit): \ )
4% 60 0 ° Apotheken
43 60 4 Drogerien _
43 67 0O Parfim und Kérperpflegemitteln
43 67 5 Feinseifen, Bilirsten und Reinigungsmitteln
43 7 Eh.m, Kohle und Mineralslerzeugnisse
dar.mit: \
43 70 0O Brennstoffen
43 75°0 Mineraltélerzeugnissen (Tankstellen)
4% 8 Eh.m. Fahrzeugen, Maschinen und Blirceinrichtungen
dar.mit:
43 80 0 Kraftwagen und Kraftridern
43 80 4 Kraftfahrzeugteilen -
4% 80 7 Fahrrddern und Mopeds
43 83 0 Bliromaschinen und -mdbeln
43 86 0 Néhmaschinen '
43 89. 0 Landmaschinen
4% 9 Eh.m. sonstigen Waren
dar.mit:
4% 90 0 Sémereien und Diingemitteln
43 90 5 Blumen und Pflanzen
43 93 0 Lacken und Farben
43 93 § Tapeten, Linoleum u.i.
43 Einzelhandel insgesamt

davon (jeweils einschlieBlich der entsprechenden
Umsétze der Warenhaus- und Versandhandelsg-

unternehmen der Klasse 43 00 0):

Eh.m. Nehrungs- und GenuBmitteln u. Gemischtwaren

Eh.m. Bekleidung, Wdsche, Schuhen
Eh.m. Hausrat und Wohnbedarf
tbriger Einzelhandel

Einzelhandel ohne Warenhaus-1LVersandhandelaunternehmen %)

3) Versandhandelsunternehmen aus den Wirtschaftsklassen
43 28 0 und 43 54 0. -

5.

43 00 0, 43 20 O,
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Begriffsbestimmungen

~

Warenhausunternehmen: Einzelhandelsunternehmen der Klasse 43 00 O der

Als Einbetriebsunternehmen miissen sie mindestens 25 Personen beschéftigen

Systematlk der Wirtschaftszweige (Einzelhandel mit Waren verschiedengf
Art, Hauptrichtung Bekleidung, Textilien, Hausrat und Wohnbedarf) Sie
dlirfen weder Konsumgenossenschaften noch sonstige Verbraucherorganisa-

tionen sein und miissen auBerdem folgende Bedingungen erfiillen:

und ihre Ware im offeren Ladengeschaft verkaufen.
Bei Mehrbetriebsunternehmen muf mindestens eine Niederlassung diese Vor-
aussetzungen erfiillen und der Umsatz dieser Niederlassung(en) mehr als

30 % des Gesamtumsatzes des Unternehmens betragen. . .

Versandhandelsunternehmen: Einzelhandelsunternehmen, die ihre Ware nicht
Uberwiegend im offenen Ladengeschdft verkaufen, sondern diese auf . :
. Bestellung (nach Katalog, Anzelgen Prospekten oder iiber Vertreter) durch

dle Post oder auf anderem Wege versenden.

' Filialunternehmen: Einzelhandelsunternehmen mit 5 und mehr Verkaufsstellen

ohne Warenhausunternehmen, Versandhandelsunternehmen sowie ohne Konsumge=

. nossenschaften und sonstige Verbraucherorganisationen.

< Sonstige Verbraucherorganisationen: Verbrauchervereinigungen, die keine

2elloZam

A Konsumgenossenschaften sind, z.B. Einkaufsvereinigungen von Beamten, An=-

., gestellten oder Arbeitern, Sozialwerke u. dgl.

Zeichenerklidrung

nichts vorhanden

mehr als nichts, aber weniger als die H&lfte der kleinsten Ein-
heit, die in der Tabelle zur Darstellung gebracht werden kann.

.

kein Nachweis vorhanden

Angaben fallen spidter an . . . ' .

anderweitig nicht genannt

- 10 -



