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« Vorbenmerkung

Die Einzelhandelsberichterstattung wird aufgrund des Gesetzes iber
die Durchfilhrung laufender Statistiken im Handel sowie {liber die
Statistik des Fremdenverkehrs in Behérbergungsstétten (HFVStatG) ! "Q
vom 12. Januar 1960 (BGBl. I S. 6) auf repridsentativer Basis durch- -
gefiihrt. Die Grundlage fiir die Auswahl der Unternehmen waren das
Erhebungsmaterial der Handels- und Gaststidttenzdhlung 1960 sowie
Anschriftenlisten der seitdem neugegriindeten Unternehmen. Bei den

in der Tabelle angegebenen Verénderungséahlen handelt es sich um

'vorlﬁufige Ergebhisse; die endgliltigen Ergebnisse werden in dem etwa v

drei Wochen spdter folgenden MeBzahlenbericht verdffentiicht.

Die Angaben beziehen sich auf das Bundesgebiet.

Erschienen im April 1966
Nachdruck - auch auszugsweise - nur mit Quellenangabe gestattet.

Preis DM -,50

Ergebnissge fiir die einzelnen Léndef des Bundesgebietes werden in den
. . g
"Statistisqhen Berichten" der Statistischen landesidmter mit der -
Kennziffer G I 1 verdffentlicht. '
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- . Unmsatzentwickluns im Biazolhandel im Februer 1966
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Nach &orléufigen Ergebnissen warie im Februar 1966 von den Einzelhéndels-ﬁ
unternehmen zu jeweiligen Preisen 8./ mehr amgesetzt als im Februar 1965, ,
Zu konstanten'P;eisen betrug dic Jneatzzunanme 4 %. Bei der Beurteilun
dieses Ergebnisses ist zu berﬁcksichtlsen, daB den quterschlusverkauf
dieses Jahr uberw1egend im Februar ttattfand (11 von 12 Verkaufo tagen), |
wdhrend auf den entsprechenaen VorJahresmonat nur sechs Verxaufctaﬁe ent-

flelen.

In der Gruppé des Einzelhandels ‘mit-Varen verschiedenér Art wurden im o
‘Berlchtsmonat 1nsgesamt ‘14 % mehr umgesetzt als 1m Feoruar 1965. Dle Ver-

sandhandelsunternehmen Ubertrafen das VorJaqresergeanls nur um zwei Prozent

'Qagegen‘konnten die Warenhausunternehmen ihre Umsdtze um 17 % % stelgern;

Die hochste Zuwachsrate innerhaln der Ware nausunternehmen entfiel mit 23 %

auf Bekleidung, Wdsche und Scnune. '\

Der Elnzelhandei mit Nahrungs- und GenuBmitteln setzte insgesamt & % mehr .
um als vor einem Jahr. Be“uck31chtlgt man jedoch dle 1nsgesamt elngetrebénen e
Preisverénderungen,\so wurde kaum mehr verkauft als 1m Februar 1965. 'In den
einzelnen ertschaftsklassen lag die Umsatzveranderung zw1schen einer Zu-
nahme von 9§ % beim Einzelhandel mit Fischen und Pischerzeugnissen und einemn
Ruckgang von 4 % béeim Einzelhandel mit Kaffee, Tee und Kakao. Der Elnzel-
handel mit verschledenen Nahrungs- und GenuSmltteln und Gemlschtwaren, der
einen Marktantell von .78 % am Gruppenumsatz hatte, bestlmmte mit seiner Zu-
wachsrate von 6 % weitgehend das Gruppenergebnié. Der Einzglhandel'mit SiB-
waren und der Einzelhandel mit Wein uﬁd Spirituosen érreichten‘ebenfalls o S

eine Umsatzzunahme von 6 %.

. Bei der Gruppe des Einzelhandels mit Bekleidung, Wische und. Schuhen (+ 20 %

bewirkten die bere¢ts erwdhnten zusitzlichen Wlnterschlquerkaufst age in B
mehreren ertschaftsklassen besonders hohe Stelgerungsraten. So erzielte der:
Einzelhandel mit Schuhen und Schuhwaren (+ 42 %) die grdBte Umsatzzunahme '

innerhalb dieser Gruppe und im gesamten BEinzelhandel. Auch die drei Wirt-

- schaftsklassen des Einzelhandels mit Oberbekleidung entwickelten sich sehr

ginstig (+ 33 %, + 30 %, + 23 %). Bei den tbrigen Wirtschafisklassen er-
gaben sich mit Ausnahme des Einzelhahdels mit Sport- und Campingartikelnf
der unter dem Vorjahresniveau blieb (; %), mehr oder wenlger starke Um-
satzstelgerungen. Die gesondert nachgewiesenen Fachversender erreichten

sowohl beim Handel mit Textilwaren verschiedener art (- 6 %) als auch mit

Sehuhen und Schuhwaren (-'34_%) das Vorjahfesérgebnis nicht. : .‘“.‘}»‘

Der Elnzelhandel mit Hausrat und Wohbedarf (+ 6 %) verzelchnete in allen - ./

ertschaftsklassen hohere Umsatzwerte. t{ )
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Auch in der Gruppe des Einze:handels mit Elekiro- und optischen Erzeugnissen ok

und Uhren (+ 5 %), in der auch dar Binzelhandel mit Galanterie-, Spielwaren
und Musikinstrumenten sowic der Einzelhandel mit Lederwaren nachzewiesen

werden, verlief die Entwicklung in allen Wirtschafisklassen gilinstig.

Bei der Wirtschaftsgruppe des Einzelhandelsmit Papierwaren und Druckerzeug-

nissen (+ 2 %) war der Einzelhandel mit Zeitschriften und Zeitungen besonders £
- erfolgreich (+ 9 %). ’

Der Einzelhandel mit pharmazeutischen, kosmetischen u.i. Erzeugnissen nahm
insgesamt mit + 8 % am Wachstum teil. Die Umsidtze des Einzelhandels mit

Parflim und Kérperpflegemitteln (+ 25 %) lagen erheblich hoher als im

"Februar 1965.

Der Einzelhandel mit Kohle und Mineraldlerzeugnissen blieb im Februar 1966
5 % unter dem Vorjahresergebnis. FaBt man jedoch die Januar- und Februar-

umsédtze zusammen, so ergibt sich eine Umsatzzunahme von 11 %.

Bei der, Wirtschaftsgruppe des Einzelhandels mit FPahrzeugen, Maschinen und
Biiroeinrichtungen (+ 6 %) verlief die Entwicklung sehr unterschiedlich. Die
Ergebnisse laéen zwischen einem Rilickgang von 2 % beim Einzelhandel mit
Kraftfahrzeugteilen und einem Wachstum von 21 % beim Eingelhandel mit Fahr-

réddern und Mopeds.

Die in der Gruppe des Einzelhandels mit sonstigen Waren (+ 3 %) zusammen-
gefaBten Wirtschaftsklassen hatten ebenfalls eine stark voneinander ab-

weichende Entwicklung.

Auch im Pebruar 1966 war die Zuwachsrate des Binzelhandels ohne Warenhaus-
und Versandhandelsunternehmen ebenso hoch wie die des gesamten Einzelhandels

(Umsatzanteil der Warenhaus- und Versandhandelsunternehmen 13 %).

Die zusammengefaBten Januar- und Februarumsitze des gesamten Einzelhandels

waren 8 % hoher als 1965. Von den 10 Wirtschaftsgruppen erzielten der Einzel-

handel mit Waren verschiedener Art, mit Bekleidung, Wdsche und Schuhen, mit
pharmazeutischen, kosmetischen u.d. Erzeugnissen und der bereits erwidhnte
Einzelhandel mit Kohle und Mineral&lerzeugnissen mit 11 % die hdchsten

Wachstumsraten.

Unterschied in der Zahl der Kalender- und Verkaufstage

Verdnderung in %

Febr. 66 | Febr. 65 | Febr. 66 | Jan./Feb. 66
©  gegeniiber
Jan. 66 | Jan. 65 | Febr. 65 | Jan./Feb. 65

Kalendertage - 10 - 10 - -

Verkaufstage - 4 Fe 4 - -
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‘ g ' Umszizentwicklung
v 7 N
"'Nummer det, . , Virtschaftsgliederung
. Systematik - . ' . .
(Eh.m. = Binzelhandel mit)
43 O , Eh.m. Waren verschielener Art (ohne Geémischtwaren)
. (ohne 43 04) dar.mit:
43 00 0  Waren vérsch.4rt, nQLptrwcquung Nlchtnanrungsmlttel
' dar. Narenhausunternenmen
A " davon die Wdrengruppe: )
Nehrungs- und GenuBnittel
Bekleiduhg, ¥ische, Schuhe. ‘ .. .
Hausrat und Wonnbadarf -
Scnstige Weren und lbriger Umsatz
Versandhandelsunterneamen
, S 43 1 . Eh.m, Nehrungs- u. GenuBmitteln u. Gemischtwaren 1)
(zuzugl 43 04) °  dar.mit: '
43 10.0 versch.Naehrmings+ und GenuBmitteln 1) und Gemischtwaren
(zuziigl.43 04) (ohne Reformwaren)
c . .dar. Konsumgenossenschaften 2)
43 10 5 Reformwaren ' \
43 14 0 Gemiise und Obst o .
4% 14 1 Milch, Fettiwaren und Eiern '
43 14 2 ‘Fischen und Fischerzeugnissen -
43 14 4 SiiBwaren
43 14 5 Kaffee, Tee und Kakao .
43\14 9 "sonsfigen Nahrﬁngs- und GenuBmitteln
43 16 0 Wein und Spirituosen
43 16 5 Bier und alkoholfreien Getranken
. 43 19 0 Tabakwaren i l
43 2 Eh.m. Bekleidung, Wische, Schuhen B
' dar.mit:
43 20 O * Textilwaren vemschledener Art 1)
: dar. Versandhandelsunternehmen
43 21 0 Meterware
4% 22.0° . Oberbekleidung 1)
43 22 4 Herrenoberbekleidung
43 22 7, Damenoberbekleidung
43 23 0O Leibwdsche, Wirk-, und Strlckwaren
43 23 2 Haushal tswdsche
43 23%.8 Handarbeiten und Hanpdarbeitsbedar?f
4% 24 Hiiten, Bekleidungszubehdr u.i. K
4% 26 0O Teppichen und Gardiren a
43 26 5 Bettwaren )
43 27 0 Sport- und Campingartlkeln
43 28 O Schuhen und Schuhwaren
dar. Versandhandelsunterhehmen \
43 3 Eh.m. Hausrat und Wohnbedarf
. dar.mits
. 43 30 0 Metall- und Kunststoffwaren 1)
43 30 2 Hausrat aus Metall und Kunststoffen
43 30 4 Ofen, Kithlschrénken und Waschmaschinen : .
43 33 0 Haushaltgkeramik und -glaswaren : - -
43 36 0 M&beln

i

1) Ohne alisgeprigten Schwerpunkt.; 2) und sonstige Verbraucherorganisationen.

4 s '
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i?f‘iﬁ Einzelhandel

Verinderung der Umsatrwerti= in %

zu jeweiligen Preisen

zu Preisen

. von 1962 Nummer der
Febr.66 | Febr.65 | Febr.6é iJan./Febr.6d Febr.66 Systematik
gegeniiber

Jan. 66 | Jan. 65 | Febr.65 |Jan./Febr.65] Febr.65

- 1 - 6 + 14 + 11 43 0

‘ : (ohne 43 04)

- 1 - 6 + 14 + 11 43 00 0

< 4 - 12 + 17 + 12 \

' 41 + 4 + 11 + 13 3
- 7 - 24 + 23 + 11 :
- 7 - 8 + 12 + 11 L
4+ 3 + 5 + 12 + 13 !

+ 15 + 36 + 2 + 10
. 2
+ 1 + 1 + 6 + 6 + 0 | 4% 1 , ]

- ' (zuziigl.43 04) ‘ -

‘ 4% 10 0 |
+ O + 1 + 6 + 7 + 1 (zuziigl.43 04) ;
- 7 - 3 "+ 0 + 3 A
+ 3 ¥ 3 + 5 + 5 . 42 10 5
+ 5 - 1 + 1 - 2 - M 4% 14 0 ‘-f
+ 1 - 1 + 7 + 6 + 4 4% 14 1 A
-5 -9 + 9 + 6 . 43 14 2
+ 26 + 17 + 6 + 3 + 6. 4% 14 4
+ -3 + 4 - 4 - 3 43 14 5 '
-7 -0 - 2 + 2 43 14 9 ‘
+ 11 + 10 - + 6 + 5 z 16 0 ‘4
+ 3 - 3 - 1 - 4 . 3165
- 2 + 0 + 3 + 4 + 2 4% 19 0O -

- 9 - 20 + 20 + 11 + 17. 43 2
- 6 - 16 + 14 + 1 + 11 43 200
+ 0 + 15 - 6 + 0 ' .
+ 1 - 11 + 12 + 5 + 10 z 219 0
- 16 ~ 33 + 33 + 17 4% 22 0
- 5 - 26 + 30 + 14 + 25 4% 22 4
- 17 - 27 + 23 + 14 43 22 7
- 13 - 17 + 11 + 7 43 23 0

4 6 + 8 + 10 4% 23 2
- 14 - 1 + 1 + 3 43 23 8
- 16 - 16 + 9 + 8 43 24
+ 7 -1 + 10 + 6 43 26 0
+ 1 - 6 + 8 + 5 4% 26 5 }
- 38 - 14 - 4 + 15, . 43 27 0
- 2 - 26 + 42 + 22 + 37 43 28 0 |
- 8 + 22 - 34 - 24 . |
- 0 + 4 + 6 + 9 43 3 !

i

- 8 - 4 + 2 + 4 43 30 0 |
- T - 3 + 3 + 6 - 0 43 30 2 j
- 17 - 4 + 4 + 12 43 30 4 ;
-9 -9 + T + T . 43 33 0 f
4+ T + 11 + 8 + 10 + 6 43 36 0 ;
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: ' o ~ - 770 .. Unsatzentwicklung
' ¥
‘Nummer der Jartschaftsgliederung
.Systematik ' ‘
(Zn.m. = Zinzelhandel mit)
43 4 Eh'm. Elektro- und cn:.’queugnlssen Uhren .
x dar.mit:. ‘ " :
43 40 O Elektroerzeugrissen {z.n.g.)
43- 40 4 Rundfunk-, Fernseh- und Phonogerdten .
5 43 43 0 Foto- und Kinoapparaten :
R 4% 4% .5 sonstlgen felnmcch . optlscnen'Erzeugnlssenr
. 43 46 0. Uhren und Schmuckwaren
N 43 48 0 Lederwaren (ohne Schuhe)
n 43 49 ‘ Gelanterie- und SpleIWdren, Musikinstrumenten
\‘.k ‘ 43. 5 . BEh.m. Pavierwaren und Druckerzeugnissen
e T ‘ ‘dar.mit: ’ . -
é; W 43500 “Papierwaren, Schul- und Blircartikeln
e 43 54 0 Blichern und Fachzeitschriften . -
' ‘ dar. Versandhandelsunternehmen
43 54 8 sonstigen Zeitschriften und Zeitungen
X 436 Eh.m. Dharmazeut;.kosmet u.4. Brzeugnissen
- D ' dar. (mit): 2 ?
k.43 60 0 Apotheken ‘
S 43 60 4 Drogerien .
L 43 67 0 Parfiim und Kdérperpflegemitteln
w43 6T 5 Feinseifen, Biirsten und Reinigungsmitteln
! o 43 7 Eh.m. Kohle und Mineraldlerzeugnissen
S h B .dar.mit:
Lo 43 70 O Brennstoffen , , . 4
e é' 4375 0 y Mineralélerzeugnissen (Tankstellen) - ,;
ca 43 8 Eh.m. PFahrzeugen, Maschinen und Bliroeinrichtungen
L. ¢ e dar.mit: .. \
) - 43 80 0, ‘Kraftwagen und Kraftrddern - v
S : 43 80 4 Kraftfahrzeugteilen
. 43 80 17 Fahrrédern und Mopeds
) 43 83 0 -Bliromeschinen und —mobeln
43 86 0 Ndahmaschinen
< 43 89 0 Landmaschinen _ '
‘ 43 9 ] Fh.m. sonstigen Waren
o - dar.mits
) 4390 0O Sémereien und Dungemltteln
4% 90 5 Blumen und Pflanzen .
4% 93. 0 Lacken und Farben . . o -
43 93 5 ' Tapeten, Linoleum u.d.
¢ 43 Einzelhandel insgesamt .
davon (jeweils einschlieBiich der - entsprechenden
¢ " Umsdtze der Warenhaus- und Versandhandels-
) unternehmen der Klasse 43 00 0): ‘
' Eh.m. Nahrungs- und GenuBmittéin u. Gemischtwaren
Eh.m. Bekleidung, Wische, Schuhen
Eh.m. Hausrat und Wohnbedarf '
Ubriger Elnzelhandel : - o
< L Elnzelhandel ohne Warenhaus 11Versandhandelsunternehmen 3Y

3) Versandhandelsunternehmen aus den ertschaftsklassen 43 00 O 4% 20 O,
43 28 0 und 43 54 0. ‘

;
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Verédnderung der Umsatzvorie in %

. o . zu Pfeisen
zu Jjeweiligen Preisen von 196 Nummer der
Febr.66 ! Febr.65 | Febr.és lian. /Febr.66] Febr.66 Systematik
gegeniiber
Jan. 66 | Jan. 65 | Febr.65 |Jen./Pebr.65 Febr.65
- 5 - 2 + 5 + 7 . . v 43 4
= - T -2 + 5 + 7 + 4 240 0
- - 9 - 3 + 1 + 4 . 43 40 4
' - 8 - 2 + 4 + 8 43 43 O
' + 2 - 2 + 9 + 7 . 43 43 5
- 1 + 1 + 9 + 10 + T 43 46 0
+ 5 - 17 + 13 + T . 43 48 0
+ 5 + 6 + 10 + 10 43 49
, - 8 - 2 + 2 + 6 43 5
' - 8 - 2 o+ 3 + 6 - 1 43 50 0
- 9 - 0 - 0 + 4 . 43 54 0
- 1 + 16 - 5 + 3
- 8 - 5 + 9 + 11 43 54 5
- 5 - 0 8 + 11 43 6
- 7 - 0 + 10 + 14 + 3 4% 60 0
- 4 + 1 + 3 + 5 + 1 - 43 60 4
+ 3 - 12 + 25 + 15 . 43 67 0
- 2 + 1 + 3 + 5 . 43 67 5
- 19 + 10 -5 + 11 . 437
- 21 + 11 - 8 + 10 - 9 43 70 O
. ces ces ces . - 43 75 0,
+ 15 + 20 + 6 + 8 " 43 8
+ 18 + 24 + 6 + 8 43 80 O
+ 0 + 13 . - 2 + 4 4% 80 4
+ 14 - 3, + 21 + 11 43 80 7
- 9 - 2 + 5 + 8 4% 83 0
- 3 + 14 C+ 3 + 11 43 86 0
+ 13 + 17 + 5 + 7 45 89 0
+ 7 + 8 + 3 + 3 43 9
+ 13 + 14 + .3 + 4 4% 90 0
- 6 - 4 - 2 - 0 43 90 5
+ 18 + 14 + 12 + 10 43 93 0
+ 12 + 15 + 3 + 4 43 93 5
- 2 - 2 + 8 + 8 + 4 4%
+ 1 + o + 6 + 6 t .
- 7 - 20 + 20 + 14 + 17
- 1 + 3 + 6 + 11 + 4
+ O + 8 + 5 + 9 + 1
- 2 - 1 + 8 + 8
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o) T Begriffsbes timmungen

Warenhausunternnhmen: ulnzelhande¢sa“uornebmen der Klasse 43 0C 0 -der

Systematik der mlrtuchaftgzwelve (Binzolhandel mit Waren verschiedener

'_An?, Hauptrichtung Bekleidung, Textilien, Fausrat und Wohnbedarf).'Sie
” dﬁffen'weder Kdnsumggnossenschaften noch sbnstige Verbrauéherorganisa—
na '%ionen sein,und mﬁésenﬁéuﬁerdem folgende Bed ingungen erfullen.
B Als Elnbetrlebsunternehmen miissen sie mindestens 25 Personen bCuChdltléen.
& und ihre Ware im offenen Ladengeschaft verkaulen. '
Bel Mehrbetrleb unternehmen mufl mlndestens eine Niederlassung diese Vor-'

fﬁ*p aussetzungen erfiillen und der Umsatz digser Niederlassung(en) mehr als

L .
: 50 ‘% des Gesamtumsatzes des Unternshmens betragen.
' 5; Veksandhandelsunternehmen. Einzelhandelsunternéhmen, die ihre Ware nicht '
uberw1e0end im offenen Ladengeschiéft verxaufen, sondern diese’ auf : )
- Bgstel;ung (nech Katalog, Anzeigen, Prospekten oder ﬁber’Vertreter) durch .
!, die Post oder auf anderem Wegde versenden. “
BX ~ ‘ . ~ ~
- Flllalunternehmen' Elnzelhandelsunternehmen mit 5 und meht Vernaufsutelien .
‘f, "ohne Warenhausunternehmen, Versandhandelsunternehmen sowie ohne Konsumge-‘ } )
‘ nossenschaften und sonstige Verbraucherorvanlsatlonen. ‘ o ' ;' '
b4 N > Ad t ' e r
- Sonstlge Ve*braucherorg&nlsatlonen. Verbruucherverelnlgungen die kelne
ansumgenossenschaften s1nd, z.B. Elnkaufsverelnlgungen von, Beamten An—
¥, . -
gestellten oder Arbeitern, SOZlalW°rke U. dgl. L
Zeichenerkléirung '
< =. nichts vorhanden' o _
. = mehr als nibhts, aber weniger als. die HElfte der kleinsten Zin-
* Heit, die in der Tabelle zur Darstellung gebracht werden Kann.
o, " = kein Nachweis, vorhanden _ . o ‘

ces = Angdben fallen spiter an

v

s a.n.g.= . 'anderweitig nicht genannt ’ C ' ‘

. -
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