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Umsdise dco Fingelhondrlg 1965

Nach den vorlaufigen Brgebnissen der wonstlichen Einzelhandelsberichter-
stattung sind die Ums&tzc der ‘irreibaudel - ceoschifte im Bundesgebiet ohne
Berlin 1965 gegeniiber 1964 ua 10,0 % pestiemen. Damit wurden nicht nur die
Wachstumsraten der Einzelhandelsumsitze in den dahren 1963/64 (+ 7,1 %) und
1962/63 (+ 3,5 %) iibertroffen, sondern auch eine kridftigere Steigerung
erzielt als in allen Jahren seit 1956. Die Grundlsge hierfiir lieferte eine
starke Zunahme der verfiigbaren Einkommen der privaten Haushalte. Im Berichts-
jahr nahm insbesondere die Nachfrage nach langlebigen Konsumglitern zu, und

allgemein wurden nach den vorliegenden Berichten hoherwertige Waren bevorzugt

Schaltet man die 1965 eingetretcnen Preisveridnderungen (+ 3,4 %) aus, so ver-

bleibt eine reale Zunahme der Einzelhandelsumsitze von 6,3 %.

Die absolute Hohe der Einzelhandelsumsdtze im Bundesgebiet ohne Berlin lag

1965 bei 124 Mrd. DM, wenn man das DBrgebnis der Umsatzsteuerstatistik fiir 1964

(112,8 Mrd. DM Umsatz des Einzelhandels) mit der bei der Einzelhandelsbericht-

erstattung ermittelten Zuwachsrate von 10,0 % fortschreibt. Bei Einbeziehung

von Berlin (West) erhdht sich der Gesamtumsatz des Einzelhandels im.Jahre 1965

auf iber 1%2 Mrd.DM.

Zu- (+) bzw. Abnahme (~) der Umsatzwerte in den Bereichen des Einzelhandels
gegeniiber dem jeweiligen Vorjahr 1)

£\WN O

Prozent
1563 ‘ 106k 1965
in in ‘in
je- kon~- je- kon- je- kon-
Einzelhandelsbereich wei- stan- wel- stan- wel- stan~
ligen ten ligen ten ligen ten
Preisen . Preisen Preisen
Nahrungs- und Genufmittel 2,5 + 1,1 + 5,8 + 3,7 + 8,4 |+ b
Bekleidung,Wdsche,Schuhe + 3,2 + 1,0 + 7,2 + 5,1 + 11,0 | + 8,
Hausrat und Wohnbedarf + 0,7 - 1,k + 9,k + 7,4 + 10,2 | + 6,
Sonstige Waren + 6,0 + 2,8 + 6,4 + 44 + 9,8 | +6,
Finzelhandel insgesamt + 3.5 + 1,40 + 7,1 + 4.9 + 10,0 + 6,
dar. Textilwaren 2) + 2,9 + O,k + 7,8 + 5,4 + 11,3 | + 8,

1) Bundesgebiet ohne Berlin.- 2) Bekleidung, Widsche sowie Teppiche und Gardinen.



Entwicklung nach Eirnzelhandelsbereichen

In allen vier Einzelhandelsbereichen lagen die Uusitze 1965 beachtlich iber

den Vorjahresergebnissen. Die grofte Umsatzsteigerung war mit 11 % im Ein-
zelhandel mit Bekleidung, Widsche und Schuhen zu verzeichnen. Im Einzelhandel
mit Hausra' und.Wohnbedarf wurden 1965 ruad 10 %, im Einzelhandel mit Nahrungs-
und GenuBmitteln & % und im Einzelhandel mit Sonstigen Vlaren nahezu 10 % mehr
umgesetzt als im Jahr davor. Auch zu konstanten Preisen wurde die grobte
Unsatzzunahme im Einzelhandel mit Bekleidung, Widsche und Schuhen (+ 8 %)
erzielt. Den stidrksten EinflulB hatten die Preisverdnderungen im Einzelhandel
mit Nahrungs- und GenuBmitteln, dessen preisbereinigte Zuwachsrate nur 4 %

’betrug.

Der Vergleich mit den Wachstumsraten der beiden Vorjahre zeigt, daB sich

die Zunahmen in allen Bereichen verstérkt haben. Eine Ausnahme bildet ledig-
lich die Entwicklung des Einzelhandels mit Hausrat und Wohnbedarf im Jahre
1965. Hier bewirkten PreiserhShungen, dabB die Zuwachsrate, die zu jeweiligen
Preisen etwas hoher war als 1964, zu konstanten Preisen niedriger ausfiel.

Eine besonders kraftige Aufwértsentwicklung zeigte sich - auch preisbereinigt -

im Einzelhandel mit Bekleidung, Wdsche und Schuhen.

Entwicklung nach Geschdftszweigen 1)
In allen 40 untersuchten Geschidftszweigen und Betriebsformen wurde 1965 mehr
umgesetzt als im Jahr zuvor. Die Entwicklung war jedoch in den einzelnen
Geschdftszweigen wiederum sehr unterschiedlich. Wdhrend der Einzelhandel mit
Brennmaterial das Umsatzniveau des Vorjahres nur um 2 % iibertraf, lagen die
Unsdtze des Versandhandels mit warenhausdhnlichem Sortiment 22 % hdher als
1964, Diese starke Zunahme bei den Versandhandelsunternehmen diirfte u.a.

auf die Aufnahme von Artikeln des gehobenen Bedarfs in das Warensortiment

und auf die zunehmende Beteiligung am stationdren Handel zuriickzufiihren sein.
In der iiberwiegenden Zahl der Geschdftszweige iibertraf die diesjdhrige Umsatz-

zunahme die Steigerungsrate des Vorjahres.

Von den Geschdftszweigen des Einzelhandels mit Nahrungs- und GenuBmitteln
erzielte der Einzelhandel mit Milch und Milcherzeugnissen die geringste Um-
satzzunahme (+ 4 %). In den iibrigen Zweigen lagen die Umsdtze 6 bis 9 %
hoher als 1964,

1) Vgl. auch Tabelle S.5
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Zu- (+) baw. Abnahme (=) der U
b 2

<

des Einzelhande

2

1) . . .
agatzwerte in den Geschdftszweigen
geniiber dom joweiligen Vorjahr 2)

5
O

Prozent

1963 | 1964 | 1965
Geschiftszwelg gegeniiber
1962 1963 1964
Lebensmittel aller Art + 2 + 6 + 8
Obst, Gemiise, Sidfrichte - 3 + 6 + 8
Fisch und Fischwaren + 1 + 4 + 6
Milch und Milcherzeugnisse + b + 5 b
Schokolade und SiiBwaren -1 + 5 + 9
Wein und Spirituosen + 1 + 9 + 9
Tabakwaren + 3 + b + 8
Konsumgenossenschaften + 1 + I + 9
" Oberbekleidung + 2 + 7 + 13
Textilwaren aller Art + 2 + 6 + 8
Meterware ' + 1 + 9 + 8
Wische und Bettwaren - 0 + 6 + 7
Wirk-, Strick- und Kurzwaren + 5 + 7 + 10
Herrenartikel, Hiite, Schirme + 0 + b + 13
Schuhwaren + 5 + 4 + 8
Eisenwaren und Kiichengeridte + 2 + 7 + 6
Porzellan und Glaswaren + 0 + 7 + 9
Beleuchtungs- und Elektrogeridte + 3 + 9 + 9
Rundfunk~-, Fernseh-, Phonoartikel - 3 + 6 + 6
Mobel - 4 + 11 + 11
Teppiche und Gardinen - 1 + 11 + 13
Biicher - + 6 + 9 + 10
Papier- und Schreibwaren + 2 + 8 T+ 11
Galanterie- und Lederwaren + 2 + 6 + 9
Uhren, Gold- und Silberwaren - 3 + 12 + 12
Apotheken + 6 + 6 + 1
Drogerien + 5 + 6 + 7
Farben und Anstrichbedarf + 5 + 1 + 10
Seifen, Biirsten, Parfiimerieartikel + 7 + 10 + 10
Photo und Optik + 3 + 6 + 9
Landmaschinen und Gerédte + 1 + 12 + 13
Nihmaschinen und Zubehdr - 7 + 5 + 3
Biiromaschinen und Biiromdbel + 0 + 7 + 12
" Fahrrdder, Kraftrdder und Zubehdr + 2 + b + D
Kraftwagen und Zubehlr + 5 + 11 + 1
Blumen + 3 + 7 + 8
Brennmaterial + 17 - 1 + 2
Waren- und Kaufhduser + 7 + 11 + 15
davon die Warengruppen:
Nahrungs- und GenuBmittel + 11 + 13 + 13
Bekleidung, Widsche, Schuhe + 5 + 9 + 13
Hausrat und Wohnbedarf + 6 + 13 + 15
Sonstige Waren und iibriger Umsatz + 8 + 14 + 17
Versandhandel 3) + 9 + kb + 22
Gemischtwaren + L + 6 + 6
1) Umsatzwerte zu jeweiligen Preisen.- 2)Bundesgebiet ohne Berlin.- 3) Mit

warenhausdhnlichem Sortiment.
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Von den Geschéftszweigen des Einzelhandels mit Bekleidung, Wische und
Schuhen waren der Einzelhandel mit Oberbekleidung (+ 13 %) und der Bin-
zelhandel mit Herrenartikeln, Hﬁtgn und Schirmen (+ 13 %) besonders er-
folgreich. Dieses Ergebnrnis ist - zumsli en in diesen Branchen zu verhidlt-
nism&lig geringen Preissteigerungen kam - besonders bemerkenswert und
diirfte neben dem Zug zum hochwertigen DBekleidungostiick auf Kdufe der Gast-
arbeiter zurilickzufilhren sein. Die geringste Zuwachsrate erzielte der Ein-
zelhandel mit Widsche und Bettwaren (+ 7 %). Auch im Einzelhandel mit Tex-
tilwaren aller Art (+ 8 %), mit Meterware (+ 3 %) sowie mit Wirk-, Strick-
und Kurzwaren (+ 10 %) waren die Zunahmen geringer als im Bereichsdurch-

schnitt.

Von den sechs im Einzelhandel mit Hausrat und Wohnbedarf zusammengcfalBten
Branchen lagen die zwel Geschdftszwelge, deren Sortiment von Wohnungsein-
richtungs- und -ausstattungsgegenstdnden bestimmt wird, an der Spitze. Im
Einzelhandel mit Teppichen und Gardinen fiihrte das allgemein zunehmende
Interesse an einer besseren Wohnungsausstattung wiederum zu wesentlich
hoheren Umsadtzen als im Vorjahr (+ 13 %), und der Einzelhandel mit Mdbeln
erzielte wie im Vorjahr eine Umsatzsteigerung von 11 %. Der Einzelhandel
mit Beleuchtungs- und Elektrogerdten setzte 9 % mehr um als 1964, widhrend
der Einzelhandel mit Rundfunk-, Fernseh- und Phonoartikeln (+ 6 %) wiederum

die geringste Wachstumsrate dieses Bereichs erzielte.

Bei den im Einzelhandel mit Sonstigen Waren zusammengefafliten Branchen
verlief die Entwicklung sehr unterschiedlich. Die geringste Umsatzzunahme
verzeichnete der bereits erwihnte Einzelhandel mit Brennmaterial (+ 2 %).
Der Einzelhandel mit NdZhmaschinen und Zubehtr (+ 3% %) sowie der Einzelhandel
mit Fahrrddern, Kraftraddern und Zubehdr (+ 5 %) iliberschritten die Vorjahres-
umsidtze relativ geringfiigig. Am krédftigsten erhdhten sich die Umsitze gegen-
iiber 1964 im Einzelhandel mit Landmaschinen und Gerdten (+ 13 %), im Ein-
zelhandel mit Biiromaschinen und Biiromdbeln (+ 12 %) und im Einzelhandel

mit Uhren, Gold- und Silberwaren (+ 12 %). Die Zuwachsraten der iibrigen

Geschiftszweige lagen zwischen 11 % (Apotheken) und 7 % (Drogerien).

Die Umsatzzunahme der Wa ren-undKaufhiduser war 1965

(+ 15 %) wiederum erheblich hdher als die durchschnittliche Zuwachsrate des
gesamten Einzelhandels. Zu’einem Teil diirfte das auf die Eroffnung neuer
Filialen und die VergroBerung der Verkaufsflidche bereits bestehender
Verkaufsstellen zuriickzufiihren sein. In allen vier Warengruppen lagen die
Zuwachsraten iiber denen des Vorjahres. Besonders krédftig erhdhte sich der
Umsatz von Nahrungs- und GenuBmitteln einschlieflich der Umsidtze der Er-

frischungsrdume (+ 18 %). Der Umsatz von Bekleidung, Widsche und Schuhen
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nahm am geringsten zu (+ 13 %), wihrend der Umsatz von Hausrat und Vohn-

bedarf im Rahmen der durchschnitilichen Zuwachsrate der Waren- und Kauf-

hduser blieb.

Entwicklung nach UnternetmensgroBenklassen

Wie in den vorangegangenen Jdahren wurde auch Tir 1965 die Umsatzentwicklung
in 12 Einzelhandelsbranchen nach zwel Groflenklassen untersucht, und zwar
fiir die Unternehmen, deren Jahresumsidtze 1964 unter 1 Mill.DM blieben und
fiir die Unternehmen mit Jahresumsétzen von 1 Mill.DM und mehr. Mit Ausnahme
des Einzelhandels mit Kraftwagen und Zubehdr cowie mit Wische und Bettwaren
waren die groflen Unternehmen in allen Branchen erfolgreicher als die klei-
neren. Damit hat sich die schon in den Vorjahren beobachtete Entwicklung
noch weiter verstdrkt. Eine besonders kriftige Umsatzzunahme erzielten

die Grofunternehmen im Einzelhandel mit Oberbékleidung (+ 14 %), deren
Marktanteil in dieser Branche besonders hoch ist. Die kleineren Unternehmen
blieben mit einer Zunahme von 9 % betrdchtlich dahinter zuriick. Im Einzel-
handel mit Lebensmitteln aller Art war dle Wachstumsrate der GroBunter-
nehmen zwar nicht ganz so hoch (+ 14 %), iibertraf den Umsatzzuwachs der

kleineren Unternehmen (+ 6 %) jedoch noch stédrker.



ZU - BZW. ABNAHME DER UMSATZWERTE
1965 GEGENUBER 1964 UND 1964 GEGENUBER 1963
' NACH UMSATZGRUSSENKLASSEN DER EINZELHANDELSUNTERNEHMEN

Oberbekieidung
Teppiche und Gardinen
Mébel

Kraftwagen und Zubehdr

Schuhwaren;

Lebensmittel aller Art

|+ Textilwaren aller Art

t

Wdsche und .Bettwareni

Meterware,
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