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Die Umsatzentwicklung der Drogerien und verwandter
Geschéftszweige seit 1950

In den Drééerien; zu deren Warenkreis in erster Linie tedhnische Drogen,
Arzneimlttel Artikel zur Krankenpflege sowle zur Kérper~ und Schine
heitspflege und zuweilen De91nfektlonsm1ttel Anstrichbedarf, Photoarti-
kel, hauswirtschaftliche Bedarfsartikel, didtetische Pr&parate und
Nahrungs- und GenuBmittel gehdren, -gibt es jeweils nach der Eigenart

des Bedarfs des drtlichen Kundenkreises oder der besonderen Fachkennt-
nisse des Drogisten zum Teil erhebliche Unterschiede in der Zusammeénset-~
zung des Umsatzes von Betrieb zu Betrieb. Die stddtischen Drogerien fiih-
ren vielfach neben dem normalen Sortiment an Drogen und Chemikalien in -
stirkerem Umfang Artikel &er Korper- und Schonheitspflege. Daneben gibt es
Drogengeschidfte, die sich besonders mit dem Verkauf von Photoartikeln
und der Anfertigung von photographischen Arbeiten befassen. Die Drogérien
in lindlichen Gebieten oder Siedlungen fiihren im allgemeinen mehr land-
wirtschaftliche Bedarfsartikel, Diingemittel, Schddlingsbekidmpfungsmittel
sowie Farben und Anstrichbedarf als groB8stddtische Drogenhandlungen. Die
Drogerien, die auch Nahrungs- und GenuBSmittel verkaufen, und zwar vor=-
nehmlich Waren héherer Giitegrade wie Nihr- und Krdaftigungsmittel, sind

sowohl in kleineren als auch in gréBeren Stidten anzutreffen.

Die Darstellung der Umsatzentwicklung der Drogerien basiert auf den lau-
fenden Meldungen von rund 650 Berichtsfirmen, unter denen alle Betriebs-
typen und BetriebsgrtBen der Drogerien im gesamten Bundesgebiet vertreten
sind, Uber 40 vH der Berichtsbetriebe haben 3 oder 4 Beschiftigte. Auf
die Betriebe mit 5 bis 9 Beschadftigten entfdllt mehr als ein Viertel.
Ebenso hoch ist der Anteil der Drogerien mit 1 und 2 Beschdftigten. 5 vH
der an der Berichterstattung teilnehmenden Betriebe haben mehr als 10 Be~
schidftigte. Nach UmsatzgrdBenklassen untergliedert hat der Berichtskreis

etwa folgende Zusammensetzung: drei Viertel der Firmen, deren Anteil am

Gesamtumsatz des Geschidftszweiges etwa 70 vH betrégt,'haben Jahresumsédtze
zwischen 50 000 und 250 000 DM. Auf die Betriebe mit einem jdhrlichen

‘Umsatz von iiber einer Viertelmillion DM kommt ungefshr ein Viertel. Diese

Firmen konnten in den letzten Jahren ihr Verkaufsergebnis stérker erhdhen

als die mittleren und kleineren Drogerien.

Den Drogerien in der Zusammensetzung des Warensortiments sehr nahe ver-
wandt sind die Einzelhandelsspezialgeschéfte fiir Seifen, Blirsten, Par-

fimerieartikel sowie fiir Farben, Lacke, Anstrichbedarf. Bei den Drogerien
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Die Apotheken hatten ungefdhr die gleiche relative Steigerung der Jahres-
umsdtze von 1950 bis 1954 wie die Drogerién, Beim Geschdftszweig Seifen,
Biirsten, Parfiimerieartikel lag der im Jahre 1954 erzielte Absatz um 7 vH
iiber dem Ergebnis des Vorjahres. Damit hat sich auch bei diesen Geschiften
die jihrliche Wachstumsrate etwas verringert, nachdem die Umsatzwerte im
Jahr 1951 um 12 vH, 1952 um 11 vH und 1953 um 15 vH hdher als im jeweils
entsprechenden Vorjahr gewesen!waren. Die Fachgeschifte fiir Photo und
Optik konnten seit 1952 ihre Jahresumsitze gleichméBig um Jje 13 vH er-
hohen, Die Verkaufssteigerung im ﬁahr 1951 gegeniiber 1950 war zwar noch
groBer; cie war jedoch zum grofBlen Teil auch durch die damalige Preisstei-
gerung bedingt., Das Preisniveau in den Geschéften fiir Seifen, Biirsten,
Parfiimerieartikel ist in den letzten zwei bis drei Jahren langsam gesﬁn-
ken, Daher ist die mengenmissige Umsatzentwicklung bei beiden Branchen
noch gilinstiger zu beurteilen. Im'Vergleich zum Verkaufsergebnis des
Jahres 1950 lag der wertmissige Absatz des Jahres 1954 bei den Seifen-
geschiften um fast 55 vH und bgi den Photogeschéften um fast 75 vH dar- |
iber., . .

Saisonverlauf

bie Drogerien und Seifengeschédfte stimmen im Umsatzablauf innerhald des
Jahres weitgehend ilberein., Bei ihnen liegen im 1. Quartal die niedrig-
sten und im 4. Quartal die hOchsten Umsitze des Jahres. Der Februar ist
bei beiden Geschédftszweigen der Monat, in dem am wenigsten verkauft wird.
Auf den Weihnachtsmonat entfallen bei den Drogerien iiber 13 vH und bei
den Seifenhandlungen fast 15 vH des gesamten Jahresabsatzes, Der durch-
schnittliche Monatsumsatz wird bei den Drogerien auBer im Dezember nur
im Juli iiberschritten, In dieser Zeit werden insbesondere Reise- und
Badeartikel sowie Hautschutimittel verkauft. Bei den Drogerien hatte im
Saisonverlauf der Vorkriegszeit die Weihnachtsspitze einen geringeren
Anteil am Jahresumsatz. Damals entfielen jedoch insbesondere auf die
Monate Mai bis Juli hohere Quoten als in den Jahren nach 1950, Die Um-
satzkurve der Seifengeschifte zeigt im wesentlichen geringere Schwankun-
gen von Monat zu Monat als bei den Drogerien. Bei der betrébhtlichen
Absatzsteigerung im Dezember wirkt sich nicht nur der iibliche Verkauf
von Weihnachtskerzen und Christbaumschmuck aus, sondern auch der Absatz

an hdoherwertigen kosmetischen Artikeln, insbesondere zu Geschenkzwecken.

Beim Saisonverlauf der Apotheken, der sich aus dem besonders gearteten

Bedarf an Medikamenten bestimmt, ist charakteristisch, da8 die beherr-
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schende Umsatzspitze im Dezember fehlt, und dagB im ersten Viertel jahr
die héchsten Monatsumséitze des Jahres erzielt werden, Die Photo- und
Optikgeschidfte, die im Januar'und Februar am wenigsten verkaufen, er-
hthen bis zum August allmdhlich ihre Monatsums&dtze. Auf den Zeitab-
schnitt Juli bis September kommt ibrigens - hach Quartalen gerechnet -
der stirkste Anteil am.Jahresverkaufsergebnis. Auf den Dezember ent~
fallen 12 vH des Jahresumsatzes. Im Umsatzablauf innerhaldb des Jahres

- ist bei den Photo- und Optikgeschdften die'Auswi:kung sowohl der Reise-
zeit, fiir die Photoapparate und Photobedarfsartikel gekauft werden,

_als auch der Geschenkeinkdufe zu Weihnachten zu erkennen,

Fir den Saisonverlauf der Farbenhandelsgeschdfte ist es charakteristisch,
daB die Monate mit den hdchsten Umsitzen im 2. und 3, Vierteljahr lie-
gen, Die Geschifte, die in stdrkerem Umfang gewerbliche Abnehmer wie
Malerhandwerksbetriebe und kleine Einzelhandelsgeschifte auf dem. Land
beliefern, verzeichnen bereits zu Beginn des Friihjahrs einen Umsatzhdhe~
punkt und haben keine Weihnachtsspitze, wihrend die Farbenhandlungen mit
vorwiegend privater Kundschaft im Mai den hichsten Monatsabsatz des Friih-
jahrs und zugleich des gesamten Jahres erzielen. AuBerdem zeigt sich

bei diesen im Dezember zusdtzlich eine kleine Umsatzspitze, die wohl
darauf zurﬁckzufﬁhren ist, daB sie auch noch Weihnachtskerzen und Christ-

baumschmuck in ihr Sortiment aufzunehmen pflegen.

Die im Jahr 1954 erzielten Umsitze belaufen sich bei den Droéerien auf
,rund 750 Millionen DM und bei den Apotheken auf annidhernd eine Milliar-
de DM. Auf die Bevdlkerung umgerechnet wurden in den Drogerien fiir

15 DM und in den Apotheken fiir 20 DM Waren je Einwohner verkauft. In

den Seifen- und Photogeschiften zusammen wurde etwes weniger als eine

. halbe Milliarde DM umgesetzt.
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Die Umsatzentwicklung der Drogerien und verwandter Einzelhandelsgeschiftszweige

Monatsdurchechnitt: 1953.= 100

seit 1950

Jahr MD Jan. Febr. Mirz April Nai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez.
Drogerien
1950 77 64 64 72 73 76 74 82 80 T4 68 - 70 129
1951 83 70 68 83 75 80 82 85 84 79 81 76 138
1952 ‘g2 73 77 83 92 94 81 98 92 85 88 84 153
1953 | 100 86 85 | 93 99 99 94 108 | 101 93 96 sa| 158
1954 103 86 85 95 106 100 100 108 99 95 g7 94 168
1955 89 .90
Apotheken >
1950 76 77 75 81 79 73 72 74 72 72 75 77 80
11951 81 82 82 82 81 77 77 80 80 76 84 84 88
1952 91 89 92 96’ 95 90 84 90 89 86. 94 91 98
1953 100 109 108 107 99 91 91 99 94 92 101 102 107
1954 103 108 103 108 108 99 97 103 98 95 104 105 115
1955 112 113 '
Seifen, Biirsten und Parfiimerieartikel
1950 70 52 52 63 60 64 64 74 85 65 60 72 129
1951 79 69 60 72 68 73 72 73 79 T4 80 79 147
1952 87 69 70 78 87 87 76 86 82 78 88 83 162
1953 | 100 85 77 93 96 95 91 95 95 92 99 96 | 186
1954 107 86 85 95 108 99 95 104 96 94 104 106 205
1955 93 .94
- Photo und Optik '

1950 65 48 40 61 53 65 66 74 76 68 62 66 ) . o7
1951 78 55 59 68 66 75 83 88 91 86 79 <73 120
1952 88 69 69 81 91 90 86 104 102 93 79 71 124
1953 100 75 71 92 99 96 104 121 127 110 93 80 132
1954 113 18 76 97 11 114 117 133 130 117 107 102 173
1955 91 92
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Der GroBhandel mit Arzneimitteln, Drogen und Kosmetika

In der neu aufgebauten Reprisentativstatistik iiber die Absatzwerte des GroB8-
handels mit Arzneimitteln, Drogen und kosmetischen irtikeln wurden bisher
die Jahresumsdtze der letzten Jahre und die Monatsumsitze seit Januar 1954

erfaft., 85 Firmen sind an der Berichterstattung beteiligt.

In diesem GroBhandelsbereich gibt es Grofhandlungen mit dem vollen Sorti-

ment an Arzneimitteln, Drogen und Kosmetika. Sie fiihren pharmazeutische

Chemikalien, Extrakte, Tinkturen, Kindernéhrmittel und medizinische Weine

und Spirituosen sowie kosmetische Artikel. Zu ihrem Kundenkreis gehdren

in erster Linie Apotheken und Krankenanstalten. Ferner werden auch Droge-

rien mit nichtrezeptpflichtigen Arzneimittelnbeliefert, Es gibt auqh
GroB8handlungen, die in ihrem Sortiment nur apothekenfreie Arzneimittel
und daneben Drogen und Kosmetika fiihren und vornehmlich Drogerien versor-
gen., Ein anderer Teil der GroBhandelsfirmen in diesem Bereich verkauft

ausschlieBlich Kosmetika und liefert die Ware in erster Linie an Friseur-

geschiéfte, aber auch an Seifen- und Parfilimeriegeschéfte sowie an Drogerien.

DIE ENTWICKLUNG DER UMSATZWERTE Der GroBhandel mit Arzneimitteln, .
M GROSSHANDEL MIT ARZNEIMITTELN, DROGEN .
UND%g?ﬂg?KA Drogen und Kosmetike steigerte seinen -
3 . ) Ui
Warenabsatz im Jahr 1954 um 6 vH gegen-
/ .
120 / 0 | iber dem Vorjahr, Damit tbertraf er
100 I ~g/\\\“ - 100 das Ergebnis des Jghres 1952 um ein
__J Fiinftel. Bei diesem Zeitvergleich er-
80 T T T T T T T T BO 3 L4
1952 Is3 Isu | [u rMamuluTa’s o' N'D _zielten die Drogerien um 12 vH, die
STAT. BUNDESAMT 55-97¢ 1954

Apotheken um 13 vH und die Seifenge-
schifte um 24 vH hdhere Absatzwerte, obwohl die Preise leicht riickl#ufig waren,

Die Umsétze der GroBhandlungen mit Arzneimitteln, Drogen und Kosmefika
haben innerhald des Jahres verhdltnismiZBig geringe Schwankungen von Monat
zu ‘Monat. Im zweiten Halbjahr, auf das etwa 51 vH des gesamten Jahresab-
satzes entfallen, liegen im Zeitabschnitt Oktober bis Dezember die Monate
mit den hdchsten Umsitzen, Der Saisonverlauf zeigt im Mirz einen-weiteren
Umsatzhohepunkt, der hauptsédchlich auf die Lieferung der zu dieser Zeit
von den Apotheken bendtigten pharmgzeutischen Artikeln szuriickzufilhren ist.
Eine gefingere Umsatzerhshung im Juli geht auf den verstédrkten Absatz von
Drogenhandelsartikeln (Hautpflegemittel fiir die Badezeit) zuriick. Zu Be-
ginn des Weihnachtsgeschiftes im Einzelhandel steigt bei- den GroBShandels-
‘geschéften insbesondere der Absatz von Kosmetika und Drogerieartikeln, wvor

allem von Geschenkgegenstinden,




