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Umsdtze des Einzelhandelg 1961

‘Nach.den Ergebnissen der Représentativstatistik des Einzelhandels (Schnell-
statistik) lageﬁ die Umsédtze der Einzelhandelégeschﬁfté im Bundeggebietl
obne Berlin im Jahr 1961 zu jeﬁeiligen.Preiaen um 10 % hSher 315.19600

Das bedeutet, daf in diesem Geschéftsbereich der Umsatz. der sich nach

der Umsatzsteuerstatistik 1960 auf etwas iiber 82 Mrd.DM belief, um etwa

- 8 Mrd. DM auf rd. 90 Hilliarden DM im Jahr 1961 gestlegen ist.

Wenn man bedenkt, daf die Einzelhandelpumsitze bereits im Jahr 1960 eine
kriftige Aufwirtsentwicklung um 9 % zu verzeichnen hatten, so ist eine

um weitere 10 % iiber diesen hohen Sf&nd der Umsatztﬁtigkeit'hinaus-
greifende ErhShung besonders bemerkenswert., Dies gilit allerdings in erster
Linie fir den Entwicklungsvergleich der Umgitze zu jeweiligen Preisen. Das
Bild &ndert sich etwas, wenn man die Preiseinfliisse ausschalte%. Danxn
liegen die Steigerungératen-1961 und 1960 mit Je 8 % auf gleichef Hohe,
Dies ist darauf zurﬁckzufﬁhren; daB die Preisentwicklung im Einzelhandel
1961 einan stérkeren Aufiried als 1960 erfahren hat, der sich im buréhq
schﬁitt des Jahres auf eitwas iiber 2 % gegenilber 196C velduft. Die Preig.

erhdhungen erfolgten vornehmlich in der zweiten Jahreshdlfte.

Vergleicht men die Steigerungen der Umsidtze zu Jjewelligen Preisen in deﬂ
einﬁelnen Warenbereichen, so. ist auffallend, dal in den Bereichen Re-
kleidung, Wische uid Schuhe, Sonsztige Waren sowie Hausrat und Wohabedarf
nar geringe_Intensitﬁtaunterschiede im Wachstuﬁ auftreten. Die Umsiizs
" lagen hier 1961 um 11, 10 bzw. 9 % ibéer deren des Jahres 1960, Per Einzel-
handel mit Naﬁrungs— una GenuBmittélni(ohne Bigcker uﬁd Fléisch&r} folgte
dagégen qratfmit einigem Abstand; er erzielte eine Zunahme num 7 % gegen;

iiber dem Vorjahr.

Zuéahme gegeniiber dem jewelligen Vorjahr
zu Jeweiligen und konstanten Preisen

% _
_ Janr 567 | Jabr 1960 Jalir 1959
S preis-| 4. breise preig-
Warenbereich WEE? - berei- :g;z berei- ;ZE; ~berei-
MASIE  nigt € nigt g nigt
-ﬁhhrungs—_und.Genuﬁmittel- 7 6 6 6 6 g
Bekleidung,Wdsche, Schuhe 11 - 8 9 8 3 b
Hausrat und Wohnbedarf 9 5 8 7 6 7
Sonstige Waren - o 1 10 7 11 10 6 5
.hinzelhandel insgesamt 18 8 9 3 5 4
darunter: Textilwaren 1% 9 9 8 3 4




Bei der Gegeniiberstellung der Zuwachsraten 1967 und 1960 (Umsdtze zu Jje=
weiligen Preisen gerechnet) erglbt sick in den drei Bereichen Nahrungs-
und GenuBm1ttel Bekleidung, Wische und Schuke sowie Hausr&t und Wohn-
bedarf im Berichtsjahr eine Erhthung dezs Wachstums wm 1 ‘bis 2 Punkte,
wihrend im Bereich Sonstige Waren die Zuwachsrata.im Jahr 1961'um 1 Pun§t_
‘niedriger liegt. ' |

In Einzelhandel mit Nahrungs- und GenuBmitteln hat sick die Steigerungs-
quote der Umsdize von 6 % 1960 auf 7 % 1961 erhdht. In den letzien drei
Jahren lassen die Zuwachsreten eine leicht ansteigends Tendenz erkensen.
Dies wird besonders deutlich, wenn man in diesem Zéitraum die Ausweitung
der Umsdtze z2u konstanien FPreisen uatersucht. Die jébrlichen Steigerungs—'
sétze haben sich von 4 % im Jahre 1959 auf je § % 1960 und 1967 erhdht.
Die Preigentwicklung in Qen-Geschﬁffen des Bereichs Nahrungs- und Gsnuf- | .
mittel war im abgelaufenen Jahr leichi aufwiirts gerichiet, wobel aller-
dings wihrend der ersten Jahreehilfte 19671 der entsprechende Vorjahras-
‘stand nicht erreicht wurde. Erst etwa ab August lagen die Verkaufspreise
iiber denen der ?orjahrémonate, so dald im Durchschnitt des Jahres 1861

das Preisniveau des Jahres 1960 etwa gehalien wurde.

In den Geschidftszweigen des Einzelhandels mit-NahrungSu und Senufimitteln
haben sich einige bemerkenswerte Verﬁnderungen argeben, die auf gewisse
Verbrauchs~ und Sortimentsumschichtungeﬁ hindeuten. In den Milchgeschiften
stieg die Zuwachsrate der Umsidtze voR nur 2 % 1960 auf 6 %'19610'th5hte
Kaufneigung lied gich auch beim Einzelhandel wmii Wein und Spiritucseﬁ |
feststellen. Nachdem diese Geschifte Eereita 1960 eine ?ﬁsatzefhﬁhung'um

7 % gegenilber 1959 verzeichneten, stieg der Umsaiz 1967 Bogar um 8 ‘%,
Demgegenﬁber sank die Zuwachsrate bel den Schokoladegeschdften von 7 auf 5 %o

Im Einzelhandel mit Bekleidung, Wasche und Schﬁhen sgetzte sick im Jahre 1961
die beréits 1960 beginnende Néchfragebelebﬁng krifiig forti. Pie Umsatz-
steigexrung umr 11 %, die das Ausmal der Aufwiirtsentwicklung des geséﬂten
Einzelhandels noch ubertrlfft, ist zudem die hochste dieses Bereiches in
den letzten finf Johren. Allerdings geht ein gewisser Teil der Erhohung anf
das Konto der Prqlselnflusse. Betrachtet man die Stéigerungssdtze der

Jahre 1961 und 1960 auf der Grundlage der UmasHtze zu konstanten Preisenm, so
kommt man zu dem Exrgebnis, daB die Wachstumsrate 1961 ebenso hoch wie
1960 (8 %) lag. Die Verkaufspreise hLdben sich in diemem Bereich im Laufe
des Jahres 1967 allméhlich erhtht wund waren im Durchschnltt un 2 % hdher
als 1960,



Zu- (+) bzw. Abnahme (-) der Umsatzwertes =
gegeniiber dem jeweiligen Vorjahr

1961 "_1'9"60  *-.959_'

Geschéfiszwelig ‘gegen  gegen gegsn
' 1960 1959 1958

Lebenseittel aller Art + 7 + 6 .+ 6
Milch und Milcherzeugnisse + 6 + 2 + 5
Schokolade upnd Stfwaren +- 5 + 7 - 2
Wein und Spirituosea + 8 +.7 o+ 2
Textilwaren zller Art + 9 + b - 1
Meterwaren + 5 -+ 2 + 2 |
Wasche und Beitwaren . + 9  +. 7 + 1 ,
Herrenartikel,Hite,Schirme + 13 + 16 0
Oberbekleidung + 16+ 1 o
Schuhwaren + 5 +11 4+ 6
Eisenwaren und Kiichengerite + 9 + 9 + 7
Beleuchtungs~ und Elektrogerdte + 9 + &6 . 3+ 6.
Bundfunk-,Fernseh-,Phonoartikel + 9 o+ 2 + 3
Mobel + 5 + 6 0
Teppithe und Gardinen + & + 10 + 7
Galanterie- und Lederwarsn +. 9 + 1 + 2
Thren,Gold- und Silberwaren . + 12 + 14 + 5
Seifen,Blirsten,Parfimerieartikel + 14 + 12 + 11
Landmaschinen. und Gerdte + 17+ 11 + 10
Biiromaschinen und BliromSbel + 9 + 15 . + 8
Fahrrédder ,Eraftrider und Zubehdr e 2 + 5 + 8
Krafi{wagen und Zubehir + 12 + 18 + 15
Brenpmaterial . + 5 + 7 - 5
Warenhiuser urd Klelnpreisgeschaffe + 13 + 12 o
Versasndhandel + 23 + 27 T

'im Bekleidungseinzelhéndel war die Ehsatzbelebuhg{bei fast allenm Géschéftsw
gweigen deutlich zu erkennen. Bemerkensﬁerﬁ warmvof ailem die verstérkte
Oberbekleiduﬂgskonjunkfur.'Im Jahf'1960 lagen die Fachgaschéfte_diesef
Branche ~ gemessen an der Hihe der Umsatzsteigerung = hinter den Herren-
artlkelgeschaften (16 % Steigerung) an zweiter Stelle mit einem Mehrumsatz
von 11.%. Im BerichtSJahr dagegen erzielten sie elnen Umsatzzuwachs um 16 %
und rangierten damit an der Spitze vor den Geschiiften fir Herrezariikeél,
die 1961;ﬁﬁ313 % Mehr”verkauften.uﬁuch in den tbhrigen Zweigen &es Textil-
wareneinzelhandels lagen die Zuwacheraten 1961 iiber denen von 1960. So
verbesserten die Geachdfte fiir Textilwaren'ailer"ﬂrt jlkre Steiggfungsquotd
von 6 % (1960) auf 9 %. Bei den Meterwsrengeschiften lauten die ent~ =

sprechenden Verdnderungen 2 bzw., 5 % und bei den Wischegeschiften 7 baw. 9 %.
. - [ . ) . . i



Im'Gegensatz hierzu ergab sich bel den Schuhwarengesgchéften eine merk-
liche Verminderung des Umsatzwachstums. Sie erzielten 1961 eine Umsatz-
steigerung um 5 ¥, die hinter der betrichtlichen Umaatzauswéitung'von.
1960 (11 %) weit zuriickblieb.

Im Einzelhandel mit Hausrat und Wohnbedarf war die Wachstumsrate 1961

mit 9 % etwas hther als 1960 (+ 8 %). Allerdings diirfen die Preiseinfliisse
besonders hier nicht iibéersehen werden. Zu konstanten Preisen. gerechnet,
belief sich dle Steigerung 1960 auf 7 %, wihrend sie 1967 nur 5 % aus-
machte, Die Preise, die sich zwischen Ende 1957 und Mitte 1960 so gut

wie nicht verdndert hatten, erhihten sich seit Herbst 1960 allmahlich

und lagen im Durchschnitt des Jahres 1961 fast unm 4 % héher als 1960.

In den Geschiiftszweigen des Einzelhandels mit ﬁéusrat und WOhhhedgff'
ergaben sich 1961 in einigen Fﬁllen hdhere prozentuale'Umsatzsteigerungen
als 1960, Dar stérkste Unterschied war bei den Rundfunkgoschﬁfteh zu”ter-'
zeichnen. Sie erzielten um 9 % h&hers Ume8tze alé_1960¢ Dies dirfte wokhl

im Zusammenhang mit der Einfilhrung des 2. Fernsehprograsims zu sehen sein.

Im vorigen Jahr betrug dife Zunahmerate nur 2 %. Ein erheblicher Ansiieg

der Dmsatze zeigte sichk auch bel dea Elektrogeséhﬁften,'dié 1961 um 9 %

iiber dem Ergebnis von 1960 lagen. Bei dieser Umsafzbélébﬁng dirfte in

- erster Linie das starke Kaufinteresse an groBeren Haushaltsmaschinen
(Wasch- und Bugelmaschinen sowie elektrischen Kiichenmaschinen) entschei—
dend gewesen sein. Eine gegeniiber 1960 unverinderte Wachstumsrate exgak......
sich bel den Geschaften fir Eisenwaren und Kuchengerate {9 %), Fur bei ~

den Mobel- sowie den Teppichgeschiften lag die Steigerungsrate mit-5 bzw., 6%
niedriger als im Vorjahr (6 bzw. 10 %). _ o .

Im Einzelhandel mit Sonstigen wareﬁ'eréab sich 1961 insgesamt etwa die
gleiche relative Zunahme der Umsaszwerte (10 %) wie 1960 (11 %). Schaltet
man die Preisverdnderungen aus, so kommt man zu einer Verlangsanmung des
Wachetums von 10 % (1960) anf 7 %. Durch den a’llﬁé',hlichen-Anstieg der
Preise innerhkalb des Jahres 1961 hat sich-h-ier insgesamt gesehen das Preis-

riveau um rd. 3 % gegeniiber 1960 erhShi: ' -~

Die Geepchiftazweige des Einzelhandela_mit'sdnstigen Waren erzielten unter-
schiedliche Umsaizsteigerungen. Es ist. ;jedoch AT beobachten, daB Geschéfts-
zweige, deren Wachstumsraten 1961 niedrlger ausfielen als 1960 in der
Uberzapl waren., Hieraus lassen sich gewisse Verschiebungen in der Verwen-
dung der Einkommen erkenneﬁ. Der Einzulhandél mit Kraftwagen, dessen
Umsatzsteigerung sowohl 1959 (+ 14 %) als auch 1960 (+ 18 %) innerhallb

- 6-
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dieses Bereichs jaweils an der Spitze lag, erzielte 1961 mit 12 % eine%
Zumalme, die zwar nech iber derjénigen des gesamten Einzelhandéls steht,
aber von mahraren Gesahﬁftszwoigen erreicht baw. Ubertroffen wurde.
Langsameres Wachsium ist . auah bei dem-Einﬂolhandcl mit Fahrridern

(von 5 muf 2 %), mit Eﬁromaschinen (vcn 45 auf 9 %) mit Brennmaterial
(von 7 auf 5 %), wit Uhren, Gold- und Bilborwaron (von 14 auf 12 %) und
mit Galanteriewaren (von 11 aut 9-%) za beo}mchteno Der Einzelhandel mi"
_Seifan, Biirsten und Parfﬁmerieartikeln setite um 1& % mehr um sls 1960
und orhohte damit wieder mein Umaatzwachstum. das 1960 bei 12 % lag.
Der Eingzelhandel mit Lendmeschinen hielt mit ciner Unsatzateigerung um
17 % 1961 die Spitze. Gegeniiber 7959 und 1960 bedeutet diss einen erheb-
lichen Anstieg. | o " :

Die hochste Umatzsteigemng untw den beobachteten Gaschaitszueigen ver- .
zeichhete der Versandhandel mit warenhausihnlichem Sortiment. Er esrreichis
1961 um 23 % hihere Umsitze sls 1960¢_Vo:slpicht-mgn'diesen Steigerunga-

satz Qit denm des VorjahreS'(27 %),'sc crgibﬁ_siqh gilerdings eine leichte
kbnahme'das'Waéhstumstsmposg-Bie Waren~ uﬁ&'Kaufhﬁnsor setzten 1961 um

13 % mehr ab als 1960 und verstérkten damit etwas ihre Umsatzzunahme '
gegenﬁber dem Vorjahr (12 %). | _ ' . B

Im Umsatzverlauf von Monat zn Monat haben sich im gesamten Einzelhandel
und in den hauptséchlichen Warenbereichen -'wie ans der grgfischﬁn Dar=
stellung ersichtlich ist - im. allgemainen keine wesentlichen Abweichungen
gegeniiber den Jahren 1960 und ?959 ergeben, wenn man voh den kalender-

mﬁﬁigen Verschiebungen des Osteré und PfingétgeébhﬁftéaJabBieﬁﬁg..

Zu der Darstellung der Umsatzentwicklung nach Umsatzgraﬁenklassen der
Unternehmen ist zu bemerken, daBll die Zuordnung der Unternehmen nach der
Umsatzhdhe des vor dem Berichisjahr liegenden Jahres erfolgt igt, In ‘der
UmsatzgriBenklasse bis unter 1 Mill.DM befindan sich 1961 also diejsnigen
Unternehmen, die 1960 wenlger als 1 Hill DM umsstzten und in der oheren
Grélenklanse die Unternehmen, deren Umeitzs 1960 hher dieser Grenze lagen,
Bei der Wahl dieses Verfahrens war entscheldand, daﬁ auf diezen Wege

-die Berﬁcksichtigung struktureller Yeranderungen im Einzelhandel - wie .
z.B, die Einbeziehung neu gegrhndeter Bnternehnen, die Erfassung neuer-
Firmen als Ersatz fir Atisfélle, die Umsetzung eines ﬁnternehmens von einem
Zweig oder einer Betriebsfsrm in sine andore - luzchter mbglich ist als
.bei Zuordnung der Unternehmen zi aer GrdBenklasse, ‘die” im Bagigjahy in
Betracht gekommen wire. Damit wﬁrde in Kauf genommen, daB der hussagewert
der fir die beiden GriBenklassen uher mehrere Janre himaus berechneten :

8-



Entyiéklungsreihen dadurch etwas béeintrﬁchtigt wird, daB durch die
jihrlickhe Umgruppierung der sich iiber die Hi;lioﬁengrenze hinaus ent-
wickelnden Unternehmen die Umsatzstelgerung der kleineren Unternehmen

unter Umstinden etwas zu niedrig und die der gréReren Unternehmen stwas

‘zu hoch wiedergegeben wird. Pabei iat zber auch zu badenken, daf Uptef-

nehmen, die im Basisjahr mehr als 1 Mill.DM umsetzten, im Laufe der Jahre

_untef diese Orenze sbsinken ktnnen. In gewissen Abstiinden sollen kiinftig

. 4 . ’
Untersuchungen liber das Ausmaf der Abwelchungen angestellt werden, die sich

nach dem einen und dem snderen Zuordnungsverfahren ergehen.

Wie aua dem Schaubild zum Umsatzwachstum nach Umaatigrﬁﬁenklaésen.zuIent-
nehmen ist, haben in 6 von 12 aunasgewshlien Zweigen die griferen Unter-
nehmen 1961 ihre Umsitze stdrker erhBht als die kleineren. In den ibrigen
Branchen ergaben sich zwischen den beiden GriBenklassen kéine wegentlichen -

Unterschiede.

Die bereits an friiherer Stellaq) angedeutete Tendenz, daB die'kleingren
Unternehmen 1961 den groBeren gegeniiber etwas "aufgeholi™ haben, hat sich
nach den bisher vorliegendeén Ergebnissen im allgemeinen weliterhin fort- '
gesetzt. Bemerk?nswgrt hohe Zuwachsraten traten bei den groBeren Unter-
nehmen dee Einzelhandels mit Oberbekleidung (19 %) und @it Kraftwagen

(13 %) auf. o

1) Vgl. "WiSta", 1961, Heft 10, S§. 586 ff,



