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Die Umsatzentwicklung deé BierzsroBhandels seit 1950

In Rahmen der reprisentativ gefilhrten GroBhandélsatatisfik1).wird'mpnat-
lich u.a, tber die Umsatzeniwicklung des BiergroBhandals berichtet. An

der Berichterstattungz nehmen zur Zeit fast 200 Firmen aller GréSenklasw
gen zus dem Bﬁndesgebiet mit Jahresumsitzen 1954 von rund 110 Mill. DM
teil, Als Hauptabnehmer dieses Groﬁhandelszweiges, der von demn Brauefei-
en im Interésse-einer wmiglichst breiten regionalen Streuung ihrer Er-
zeugnissg'in den Vertrieb von FaB- und Fleschenbier - besonders iiber gré-
Bere Eﬁﬁfernungen -~ eingeschaltet wird, kommen die Gaststé&tten, Lebens-
mitteleinzelhandeisgeschéfte, Kantinen und Trinkhellen in Betracht. Ein
groBer Teil der GroBhandelsunternehmen fithrt neben'einer Reihe.voh Bier«
arten und -sorten mit unterschiedlichen Stammwirzesehalten auch alkohol-
freie Getridnke sowie Spifituosen, wobei jedoch der umsatzmifige Schwer-
punkt bei diesen kombinierten Betrieben auf dem &bsatz von Bier ruht. So
entfallen etwa 12 vH des Jahresumsatzes aller Berichisfirmen auf den Ver-
kauf von Mineralwasser und Limonaden; ihr'Anteil ist bei den kleineren und
mittlefen Betrieben etwas Hﬁher und bei den grdéferen Betrieben etwas niedri-

ger. Der Anteil der Spirituosen betrigt etwa 5 vH des Gesamtumsatzes.

Die Jahresumsitee

Im Zusammenhang mit dem allgemeinen Wirtschaftsaufschwung und der Besseruﬁg
der Einkommensverhiltnisse hat sich der Absatz des BiergroBhandels von 1950
bis 1954 ununterbrochen erhchi. DPie Verkaufswerte, die besonders in den
erstien Jahren des Beobachtungszeitraums im Vergleich zum jeweiligen Vor=-
jahr relativ stark zugenommen natten, lagen im Jahre 1954 um 7 vH iiber dem
Niveau des vorangegangenen Jahres und damit nahezu doppelt so hoch wie
1950, Da die Preise fiir Bierz), die nach stirkeren Schwankungen in den
Jahren 1951 (- 8,8 vH) und 1952 (+ 6,4 ﬁH) in den beiden folgenden Jahreﬁ
ziemlich konstant blieben, 1954 nur geringfiigig niedriger lagen als 1950,
werden die Hektoliterumsiitze des Biergrofhandels ungefihr in gleichem 4dus-
mafi wie die Umsatzwerie zugenommen haben. Diese krﬁftigé Belebung der Um-
satztitigkeit seit 1950 ist nicht allein auf den stﬁndig-steigenden Bier-
verbrauch der Letztabnehmer, sondern auch auf eine Ausweitung des GroB-
handelsabsatzes in Versahdbieren von entfernter liegenden Brauwereien zuriick-

zufiihren.

1) Monatliche Ergebnisse: Statistische Berichte - Arb.-¥r. v/28, -

2} Vgl. Statistische Berichte - Arb.-Nr. VI/6é: Indexziffer der Erzeuger-
Preise.- '



 Eine Aufgliederung und Zusammenfassung der Berichtsfirmen nach Umsatz-
gr&ﬁanklassen zeigt, daf die GrofSbvetriebe mit Jahresumsiitzen 195% von iitber
1 Mill., DM ihren Umsatzwert von 1950 bis 1994 etwas mehr als-verdoppelten
und damit eins hShere Zunahme zu verzeichnen hatten als die kleineren Be-
triebe mit Jahresumsdizen bis zuw 200 000 DM, die in diesenm Zeitabschnitt
ihre Verkaufswerte aber ebenfalls kriaftig, und zwar um etwa drei Fiinftel,
steigérn konnten. Bei der dem Umsatz- wie auch Firmenanteil nach in der
Statistik am stdrksten vertretenen Gruppe der mittleren Betiriebe (JahTes-
‘umsitze tber 200 000 bis 1 Million DM) entsprach der Anztieg der Absatz-

waerte etwa den des gesemiten GroBhandelszweiges.

Umsatzentwicklung im BilergroBhandel und in vervandten Zweigen
der vorgeiagerten Wirtschafisstufe 1950 big 1854

Zunahme (+) der Umsatzwerte in vH .
1951 1952 1953 1954 1954

Zwelig
gagen gegen gegen gegen cegen
1950 1351 1952 = 1953 1950
BiergroBhandel . + 28 + 22 + 19 + T + 99
Braverelen und Milzereien + 24 + 20 + 15 + 4 + 79
Mineralwasser- und ' '

Limonadenindustrie - + 54 + 40 4+ 20 + 10 +184

Rach den zum Vergleich herangezogenen.Ergebnissen der Biersteuerstatistik3)
ist der AusstoB des Bigugewerbes (steuerfrei abgelassens und versteuerte |
Mengen) von rund 17 Mill, hl im Kalenderjahr 1950 auf iiber 30 Mill. bl im

: Kalenderjaﬁf 1954; mithin um iber drei Viertel gestiecgen. Etwa die gleiche
Zuwachsrate hatien die Umsatzwerte der Brauereien undﬁﬂélzereien (Betriebe
mit 10 und mehr Besch&ftigten), dis sich im Zeitabschnitt 1950 bis 1954
von 1,3 Milliarden auf 2,3 Milliarden DM erhdhten. Der Bierverbrauch je
Einwohner nahm bei steigender BevBlkerungszahl von 38 1 im Jahr 1950 auf
rund 60 1 im Jahr 1954 zu. Regionalfgesehen hat infolge der weitgehenden
Unterschiede in der Wirtschéftsstruktar dér einzelnen Linder der Biergus-
st08 in den landwirtschaftlichen Gebieten wesentlich geringer als in den
industriellen Gebiéten zugenommen, So bleibt z.B. Bayern,-dés hinsichtiich
der Ausstoliziffer noch weitaus an der Spitze aller Lénder liegt, nif seiner

prozentualen Zunahme wesentlich unter dem Bundesdurchschnitt.

Die kridftige Aufwirtsentwicklung des Bierabsatzes ist um so beachtlicher,
als dieser dem starken Wettbewerb der nichtalkoholischen Getrinke ausgesetzt

- 3) Monatliche Ergebnisse: Statistische Berichte - Arb.—Nr.-ViI/62.



ist. Nach den Angaben der Industr1estat13t1k4) hat 31ch der Umsatz der
Mlneralwasser— und Limonadenindustrie (Betrlebe mit 70 und mehr Beschiftig-
tenj von 74 ‘Mill. DM 1950 auf 210 Mlll DM 1954 erhtht, also dem Wert nach
nahezu verdrelfacht° ellerdings lag hier das Preisniveau im Jahre 1954
héher 313_1950. _ - _ : . o o
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Der SaisOn#erlauf'

Da auf rund der Rechtsverordnung iiber die Groﬁhandelsstatlstlk die- Monats-
umsatze erst ah Januar. 1854 erfragt_uurden,muﬁ sich die Darstellung des
._oalqonverlaufes auf die jahreszeitliche Entwicklunsg im vergangenen Jahr
bezchrinken. Gewisse Anhaltspunkte Fiir den weiter 7arucklle enden ZElt-

. raum vermag aber die Blerausst08z1f’er der ateueratatlotlk zZu vermltteln,

die im Jahre 1954 in ihrem monatlichen Rhythmes mit der Kurve der Groﬂhan-_

- delsumgitze ziemlich gleichlaufend war, so daB aus dieser Entwicklungsreihe_' 

4} Vgles "Die Industrie der Bundesrepublik Deﬁtschland”, Toil ﬁ;



der vargangenen 5 Jahre auch fiir den Biergroﬂhandel ein einigermafen zu-

'-treffendes Bild dber die Saisnnbewegung gewonnen werden kann.

‘Die beim Blervroﬁhandel im Verglelch zum BierausstoB der Brauereien zu be-

obachtaenden starkeren Ausschlige der Saisonkurve in den ﬁonaten Mai bis -

August sow1e Dezember diirften dadurch verursachit sein, daB der BlergroB-

handel in diesen Monaten mehr als sonst auBer Bier awch nlchtalkohollsche.

Getrinke {(whirmere Jahreszeit) sowie Spirituosen {Weihnachten und Siivester)

vertreibt.
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Im Gegénsatz zu den Saisonkurven der iibrigen Grofhandelszweige zeigt der
monatliche Umsatzverlauf &es Biergrobhandels eine auffillige Abhingigkeit
von der Temperaturkurve. Die mittleren Temperaturwerte steigen nach ihrem
Tiefpunkt im Januar und Februar an bis zum Hochststand im Juni, Juli und
August, um dann bis zum Dezember abzusinken. Gegeniiber dieger Temperatur-
kurve zeigt die Umsatzkurve dés BiergroBhandels bzw. die Kurve des Bier-
ausstoBes der Brauereien in den letzten Jahren geringe Abweichungen in den
Monaten April bis Juni, die durch den vermehrten Konsum wihrend der be=-
weglichen Feste Ostern, Himmelfahrt und Pfingsten bedincgt sind. Wihrend
in den Jahren 1952 und 1453% der'Bierabsatz seinen Hochstpunkt im Juli er-
reichte, fiel im Jahre 1954 die libliche Hitzewelle im Juli gqus. Aus diéaem
Grunde‘war der Juliumsatz etwas geringer als der Juniumsatz, Die stérkste
Abweichung gegeniiber der Temperaturkurve zeigt.sich im Dezember durch den
vermehrten Umsatz an Bier und Spirituosen aus AnlaB von Teihnachten und

_ Silvester.

Entwicklung der Umsatzwerte des BiergroBShandels

MD 1954 = 100

1950 MD 50

1951 MD 64
1952 MD T8
1953 MD 93
1954 MD - 100
1954 Januar 64 - 1955 Januar 75
: Februar 69 _ Pebruar 84
Mirz 90  MErz 94
April 104 April 118
Mai ' 15  ' : Mai - 123%p
Juni 129 |
- Juli 109
August 1T
‘September 107
Oktober . 95
November 86
~ Dezember 115



