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A,

Durchschnitt 1954 =100

Umsatzindax;des EinzéLhande13: -

- 1960 | 1961
Warenbereich e —
Okt. Nov. ‘Dezs | Okt Rov. Dez.
Wefté Zi jeﬁeiligpn Preigen ;
Nahrungs- und GenuBmittel 151 _ 1%9 202 160 163 216 i
Bekleidung, Wisoche, Schuhe 179 ' 13Q. - 268 '-f93 2?5 295 i
Hausrat und Wohabederf i9% - 207 296 214 232 313
Sonstigs ﬁaren .169 182 272 | 1%2 205 290 N f
Einzelhandel insgesamt 768 175 246 184 198 '266 ‘
derunter: : ' .
Textilwaren 180 188 270 | 196 219 299
Werte zu konstanten IFreisen
Nahrungs- und Genuﬁﬁittel (- 1hb 190 146 148 196
‘Bekleidung, Wische, Schuhe 166 0 2k47 175 - 493 265
Hausrat und Wohnbedarf 370 181 257 182 196 263
Sonstige Waren 153 163, 2h 167 178 252 .
Einzelhandel insgesanmt 455 161 225 164 176 - 236
darunter:
Textilwaresr %8 175 251 179° 199 2?1’

Die Umsdtze der Warenhiuser und Xleinpreisgeschidfte werden - entsprechend auf-
gegliedert - den 4 Werenbereichen hinzugerechnet., Die Angaben der Gemischti-

waren- und der Versandhandelsgeschédfte werden lealgllch bel der Berechnung des:
Index des gesamien Einzelhardels einbezecgen.

Alle in diemsem Bericht enthaltenen Angaben beszishen sich ab Berichismonst

Januar 1961 auf das Bundesgebiet ohue Beriin, bis Berichismonat Dezember 1960
auf des Bundesgebiet (ohne Sasrland und Berlin).

Sinweis auf Sonderberichte

In Kirze erscheinen:

V/23/73 - Unsitze des Einzelhandels 1961"
V/23/74 - "Umsdtze im GroBhandel 19671"

Bestellungen bitte an den W,Kcohlhammer Veflag, Auslieferungsstelle Mainz,

Bahnhofsplatz 2, richten.

Vertffentlichungen der Statistischen Landesimter iiber den Binnenhandel ihres
Gebietes kdnmnen dort urter der Nr, G I 1 bezogen werden.
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rnochi A, Entwigklung der Umsstzwsrie i» den Geschiftszweigen

Durchscheditt 993% = 100

9360 1961
Geschéaftazwelig reanna

Ukt . Nava Dewz. Okt. Nov, Dez.,

Lebensmittel aller Art %8 47 %96 157 160 209
Obat, Geniise, Sldfriickhte = 114 150 147 138 170
Fliache und Fischwarsn 202 “hS a68 203 195 272
Mileh und Milcherzsugnissze 4RY 27 Vb 139 137 - 152
Schokolade und StiBwaren 120 45 28 1%5 150 291
Wein und Spirituosen 15 il 279 144 150 310
Tabakwaren 24 % 243 161 <50 221
Konsumgenossenschaften el BE 209 470 173 219
emischiwaren 440 44 225 154 158 245
Oberbekleidung 20%8 5% 240 222 218 247
Textilwaren aller Art 144 152 2hit 154 168 268
Meterwaran TR T4 156 146 152 198
Wesche und Betiwaren 156 50 270 167 190 286

Wirk-, Strick- und Kurzwarexn B0 ¥ 206 157 196 28
Herrenartikel, Hiite, Sshirme “RE 207 358 166 233 &17
Schuhwaren Gk 158 252 173 781 259
Eigerwsren und Kichengsrite T 192 237 206 242 306
Porzellan und Glaswaren Gk 200 %84 158 202 k19
Beleuchtungs- und Elektragerite 142 201 208 208 226 323
Rusdfunk-, Fernseh-, Phonoartikel | 202 2% 8% 228 246 %88
Mohel EE 6% 206 173 173 206
Teppiche und Gardinen TG 184 2419 481 196 248
Biicher 165 05 379 280 221 407
Papier- und Schreibwaren 152 ) 408 168 145 323
Galsnterie- nnd Lederwure: Tx5 186 5073 942 187 Lz
hren, Gold-~ und Silberwsren 152 297 3%2 466h 229 604
potheken : 47 (LE 1675 160 ofth 172
Drogerien s (K 258 ri 455 280
Farben und Anstrickbedsrf 157 ] Ve 181 164 186
Seifen, Biirsten,Parfimerieartikel | 187 222 =35 212 245 431
Photo und Optik 185 156 279 480 175 - 292
| Landmaschinen und Gerite 236 1514 197 255 208 197
! NE&hmaschinen und Zubehdr 48 e 221 75 167 205
Biromaschinen und Biiromdhel i5 7l 264 175 189 265
Fahrrider,Kraftrider und Iubshdr P21 111 143 125 119 - 159
Kraftwagen und Zubehilr 247 252 240 286 260 269
Blumen - 153 91 248 190 195 279
Brennmaterial 49 %7 “72 150 157 188

) I

1) Umsatzwerte zu jeweiligen Preiser.
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B. Entwicklung der U:'msa.‘tﬂirtﬂlu npach Umsatzgréiﬁenklg.s‘henﬂ

in susgewihlien Geschéftszwelgen

Durchschnitt 1958 =~ 100

g:?:gg; ' Geschaftszweig Durr¥:I _ : .
)l - hav N A dan. Febr, Mir: Apeic Ml Jmd Juil Aug.  Sept. kb, - Nov, Doz,
Under- lmsatzarofenk: ohrith : _
nehmend) TisATagrtank lass
4 Warer= und Kaufhéusa‘s] 4 T W2 @ WO TS 08 127 105 108 3% 1m0 23
14t WE T2 e LS T B0 137 132 '_ 116 148 182 261
H ‘far“san&mdt’xa)s) 19 LN SO T ¢ B T B B D O ) SO 1 I 7 SO 4 B 29
: 63 |V s TR ot W1 13 8 1 2 3 W
& 039 Lghenantttel allep At 1660 e ® o Mmoot W o 15 8 18 1120 1 8
R U IO O Vi T | S | B £ P ¥ B ) O v O - 63
38 GriiBentlasse | g L/ N F .V O 5 T A | Tt R 1 N ¢ I 1 A
9% TR % M A 1 1y 18 18 118 115 Te 19
24 ¥ ik 1980 2l i 121 4300 5 e 118 W 1k 19 13 8
1061 S IS T I 7 S5 v VAT 7 B, T v B P B £
867 Oherbakteiding 1660 it} 8 & 0y 1 e 92 & M 9% 188 2 165
1361 EA I R O [/ <7 2 |- S O I 1 1R T = )
437 Grdbenkizase | WO W] B 68 9% 1 Im % @ H 8 ;T
1960 o & R 13 48 e 8 % 13 13 182
380 ' | 95 T IR A 1 B PO < SR T (G | B I 7 S (1
L R 8 w® W ! I AT 12 102 s s 1.E 19
180 Textivarern aljer At 10 W] 82 % g M W % e 8 88 15 12 197
_ 1963 % 8 W W0 e % M oW B 13 13 2
1 468 G5Bankiasse | 1560 0 | 8 T g m 00 % e 87 88 10 1% X8
1% MY & M 9% Wy W W0 W ¥ My 1B 2%
528 " i 1960 007 % # B0 W &/ M B’ 8 W W W
168 Mm% M M e % M8 oM B 13 W 19
283 Metervars: 1900 e | 9 97 0 e M5 W 9 B 9 12 it 152
8 RECI IO TR VN  CO L7 U T O I A
.28 GriBakiasse | ) el & & Mmoo e % 8 8- w5 .‘
1047 el % % o o Ws W0 4 % % 15 122 68
45 " n gLEl RO BT 3 K (F AT AN SN < N T I - B R £
q 14t WM ™ 1% Mt wE % M 00 93 126 13 T4
i Wische und Bettwaren 06} ik I o % M B M W 1M 12 13 95
ol MCH e w W 102 5 1 08 120 137 206
B GiBenklasse | 960 Wiy %A 8 9 W00 w18 9 W M0 1% 195
1961 TE| &7 91 m 9 04 1R 3 17 08 m7 1% 204
50 " 13 U TR R T TV S~ B 1 N T 1 O 1 T 1 U
1963 % 1 M % 13 10y MY 125 108 ik 11 29

Anmerkungen siehe Seite 6.




nech: B, Entﬁfcklﬁng.der Tmaatzwertse

N

nach Umsatzgréfenklassen

- in ausgew&hltan Geschéftgzweigdn
Durchgchnitt 1958 = 100

2)

Zahl d, s _ , _ _
baricht Geschaftszweiyg Durch ; .

" baws dahe | TOSNY e, Febr ez fpril Mal Jont UM g, Sept. Ob. Mov. Dez.

Untem- | UnsatzardBenk] : Fchnri’t .

I‘IEFHB«IT‘H ._msazgro asse : . .

648 Schuhwaren 90 | 7|9 Bl % Wp W T 1T 8 % 13 121 18

: 91 | 13l e B Bk o W0 O 12t 18 % B3I 139 198

705 ' GroBenkasse | 190 { 1E{ 9% B Gk 137 W7o 17 80 B B 1M 16

961 | e | s & o o1 oW o 1 oM % 1B WM

183 ’ It 1960 | 19 ® 61 W07 W5 W T 8 85 0 W 133 186

w61 | 18] 91 8 W W 1B W M 103 %6 W1 He 193

032 Etsenwares und Kichengerits 9 | 16| & 85 ® 06 13 M T8 i 12 17 19 Ml

_ w1 | o [0 3 $E W WY % 1% 28 130 138 3 208

65 GroBienkasse | wo | 13 8 & %% W M0 W 10 M3 M8 ™ 13 1%

(eI RV R I T B O T ' T N7 T € Y < 172

166 | 1060 | 10 8% 87 4 67 1 76 1S 121 127 15 w0 192

| e |1 % o o oW BT 19 13 wT 1% A

i37 Rundfunk=,F ernseh-, Phonoartikel %0 | 105]9% W ¥ @ & B W @R B 1M 18 29

%1 [ 5[5 9@ W0 9 % % MW 6 116 1 3 212

387 BriBerklassa | W0 | 106|300 2 8 W W & 0 % T 125 W

9 ) M|tz 88 % e S % 00 M4 N5 1B 182 210

50 | 90 | 09| 85 97 90 B & 95 w8 103 12 139 2

161 | e |10 ue w6 % 0k 2 08 M3 12 1¥ w217

8 Mbel o | o5 | T ek 9 % 0 @ 05 18 09 W 12 14

91 | | & o B mWE W 10 te M6 W5 1k W

455 GrBenkasse | %0 Of e} B &5 59 9 W0 9 106 19 17 120 1A 15

W1 [ W R 8 10 100 W99 1 M ME 13 10 1R

n oo 90 | w5 B 8 % 98 W0z B 0 e M 10 13 1B

%1 ] [ % 8 M2 g Wk 1000 8 Te M7 17 18 %S

. Teppiche und Gardinan 0 | | W ¢ B W v @ 1 M M R 1% 1

1 | W P06 W8 G s T OMe T 3 TR 1 1 1

195 GroBenk Tasse | 190 | 43| @ 9w W owe 06 % Mg MW W08 1B 1@ w

191 | w1 @ 120 W 7 16 15 128 M 1% 13 1R

57 S [ 0 | 10 |01 e A2 g 115 00 1B w1 M 1T e 1B

W1 | T fMT o T6 1 Wi T Tz 100 188 1 1% 151 187

5% Kraftuagen und Zubehbr 90 | WS % M9 1 s 1R Y 1B 1R 1B 18 1 W

' 191 | 1% [1e 137 189 151 157 185 138 16 W7 63 14 19

m GroBenkJasss 1 960 | 129 | 8 W05 153 51 10 1B W0 2 10 127 M9 135

91 | w7 [0 17 B W %7 W W3 131 130 10 135 e

257 L 1960 ) o137 |0t e 11 T 155 W0 131 13w 1% W W7

161 | 56 {12¢ W w7 s 6t TRz 13 188 188 6T 152 1%




noch:B. Entwicklung der:Umsatzwerts1) ﬁach-Umsatzgrﬁﬁenklésaenz)

-in ausgewdhlten Geschéftszﬁeigen'
Durchschnitt 1958 =100

3

v I &mhﬂumm b - . o
- bzve Jahr 4) Jan.  Febr. Mirz Apeil Mab Jumi Jali Aw.  Sept. Okt, Nov. Dez,
Untar- Unsat zaroaric] schaitt . .
k) msatag asse . o
i) Brennmaterial WO {2 {1 W 8BS %W M 18 101 1%
1061 17 V. W % . 7 90 98_ M WM 191 1w
589 GroBank lzsse | 90 | 10 [ M ® @€ o 8 %2 % M 10 B
_ : 191 § 105 127 s B ® % W % M 0T w08 11T 3%
63 ¥ 1n 1960 107 LESTI 11 -?UD 96 W0 2 % 107 M W 10 12
' 1961 ] 136 15 103 81 102 108 12 123 112 - 7118 130 14
1) Umsatzwerte zu jeweiligen Preisen. S -f
2) GroSenklasse I: Unternehmen mit Jahresumeiizen bis unter 1 ¥ill, Dif; : .
II: Unternehmenr mit Jahresumsidtzen von 1 Mili. D¥ und mehr. '
3) Angaben beziehen sich auf Dezember 1961; von Monat zu Monat kénnen sich

4)
5)
6)

geringfiigige Anderungen ergeben, die Jjedoch den Aussagewert nicht oder nur
unwesentlich besinflussen.

Durchschnitt errechnet aus 12 Monaten.
Nur Unternehmen der Gr&8enklasse II.

Versandhandelsunternehmen mit warenhaus&hnlichem Sortiment.

Entwicklung def Umsatzwerte nach Umsatzgrofenklagsen
in ausgewidhlten Geschdftszweigen

. Dezemberumsdtze 1961

Bei der Umeatzentwicklung der Einzelhandelsgeschédfte in der Untergliederung . .
nach den Umsatzgrifienkiassen unter und tber 1 Mill.DM Jahresumsstz ergaben sich
im Dezember 1961 einige bemerkenswerte Unterschiede. Diese bezishen sich sowohl
auf die Hobe der Umsatzsteigerung gegeniiber der Basis 1958 = 100.als auch auf

die Umsatzverinderung gegeniiber Dezember 1960, Wenn man die MeRziffern der bei-
den UmsatzgrifBenklassen fiir den Dezember 1G61._miteinander vergleicht, so treten
bei _ der Halfte der untersuchten Geschiftszweige im wesentlichen keine gréfieren.
Abweichungen auf. Bei der Geschidftiszweigen Lebensmittel aller Art, Oberbeklei-
dung, Teppiche und Gardinen. sowie Kraftwagen ergeben sich aber erhebliche. Unter-
schiede, und zZwar. erzielten hier die Unternehmen oberhald der Millionengrenze
die hdhere Umsatzsteigerung. In den Geschéftszweigen Textilwaren aller Art unrd
Meterwaren verzeichneten dagegen die Unternehmen mit Umadtzen bis unter 1 Mill DM
alne ‘weit hdhere UmsatzmeBziffer als die gréBéren Unternehmen,

Betrachtet man die Umaatzentw1cklung im Dezember 1961 im Vergleich zum Dezember
1960, so0. ergibt mich, daB die grébBeren Unternehmen bei den Geschiafiszweigen

Lebensmittel aller Art, Oberbekleidung, Teppiche und Gardinen sowie Krafifahr-.
zeuge * wieder eine erheblich hibohere prozentuale Umsatzzunahme aufweisen als die
kleineren. Besonders ausgeprigt ist dies bei dem Gemchéftszweig Oberbekleidung,
wo die kleineren Unternehmen um 7 % und die gréBeren um 19 % mehr umsetzien 21s

- 6 -




im Dezember 1960, Auch bei den Geschiftssweigen Meterwaren sowie Wdsche und
Befiwaren erreichten die griferen Unternebmen einen héheren Steigerungssatz

als die kleineren. Im Gegensatz hierzu erzielten im Eingelhandel mit Rund-
funk-, Feraseh- und Phoncartikeln die Unternehmen uniernald der Millionengrenze
eine Umsatzsieigerung um 3 %, wihrend sich bei den grdBeren Unternehmen ein
Rickgang um & % ergan. In den 4brigen Zweigen lagen die Verinderungssitze
beidex Gribenklassen ziemlich dicht beieinander.

Die hiochste UmsatzueabHziffer und die stirksie prozentuale Umsatzzunabme iritt
im Vergandhandel mit warenhsusihnlichem Sortiment auf, der im Dezember 1961
um 27 % mchr unsetzte 2ls im Desember 1360, Die entsprechende Zahl bei den
Warenhiioos '

In ersten Berichi iiber die Unsatzentwicklung nach Umsetzgribenklassen wurde
bersits darauf hingewiesen, dai die kleineren Unternelmer. beim Ubergang vonm
November zum Dezember eine relativ stéirkere Hunahme zun verzeichnen haben als
die gréfersn, Dies kat sich 1381 erneut bestitipgt, allerdings mit Ausnahme des
Geschiiftsoweigs Lebensniivel alier Art. Bomeonders deutlich waren die Unterschiede
in cer Umsatzzunahme zwischer belden Umsalogodfenklassen im Einzelhandel mit
Overvekleidung, bei éem die grileren Uniteranchmen ir Dezember um & % mehr ver-
aufion als 1m Hovewber 1961, wiirend es Jic hielinersn auf eine Zunakme von
39 % orachier. Die erntsprechenden Verdndervngsnzlilien leuten filr Texiilwaren
aller Art 37 bzw. 77 % und fir Bigone und Batiwaresn 39 bzw. 57 %. Weniger unter-
achiedlick, dafir gber beachtlich im Auewmel, sind die Zunahwen im Sinzelhandel
mit Rundfunke, rernsei- uvnd Phoncartileln (5# bLow. 59 %

Aus dem Grad der Umeatzsteigerung vom November zum Demember kenn man auf das

“Gewicht" des Dezemberumsatzes innerhalb dem gesemten Jahresumsatzes schlielBen.
ilier ergeben sich sowohl. nach Geschiftszweiger als avch nach UmsatzgriBenklassen
einjge bemerkenswerte Unterschiede. In den Geschifcmaweiger Rundfunk-, Fernseh-
und Phonoartikel und Textilwaren aller Art eatfiel auf den Dezember mit xd. 16 %
der hichste Antsil des Jahresunsalzes. Das bedeuvtet, dal in diesem Monat beinahe
deppelt soviel umgesetzlb wird wie im Meomatsdurchschnitt oder fast ein Sechstel
des gesamten Jahresumsatzes. Ir Geszhifcsoweig Textilwaren aller Art entfallen
bei den kleineren Untermehmen fasi 17 % und bei cen grideren etwa 14 % des
Jabresumsatzee auf den Dezember. 1Im Geschiftszweig Wasche und.Betiwaren belauft
sich der Dezemberumsatz auf etwa 15 %. Diecser Prozentsatz gilt hier auch fiir

die kleineren Unternehmen, wihrend er sich bei denm griferen auf etwa 14 % beléuft.
in Einzelkandel mit Lebensmittel aller Art iiegen die Dazemberanteile der beiden

i P AT - -y o ey - o
vhngairgrosenklasszen bei rund 11 5,

Jahresunsitze 1901
Nur in oines der 72 untersuchien Geschifiszweige (Mibel) liegen die auf der.
Basis D 1558 = 100 errechneten YnsatzmeBzilfern fir das gésante Jehr 1961 bei
den kieireren Unternehmen ebenso hoch wie bei den groberen. In weiteren 5 Zweigen
(Heterwaren, Schubiwaren, Texitilwaren aller Awt, Wische und Betiwaren, Rundfunk-,
Fernseb- urd Phoncartikel) sind sie bei den griBaren Unternehmen nur wenig.
{3 bis 5 Tunkin) hoher als bei cen kleineren. Biwas griBer (7 bis 10 Punkte)
gird die Unterschiede im Einzelbandel mit Teppichen tnd Gardinen, mit Brenn-
material und mit Eisenwaren und Kichengerdten. Im Einzelhandel mit Lebensmitteln
liemesw A% Malzi{farn der groflesen Unbernehmen um 14, in Kraftwagenhandel um 17

und in Geschéftniweig Therbekleidung sogar um 23 Punikte hher als bei den

Tlednoren.

iv der Spilze der 8kela der Unsstzamebziffern fir das Jahr 1961 stehen mit 19§
5¢ = T00) die Ve lgesehE warerhausilinlichem Sortiment. Die groBeren
1 a he die Waren- und Kaufhiuser (142) und

\1g mil Ocerhekleidung (136) folgern erst
n iegt diese Helziffer im Einzelhandel
escadilteaveisz 107, Ti» die kleineren Unter-




Untersucht man die Unterschiede im Umsatzwachsium 1961 gegeniiber 1960 nach Um-
satzgroBenklassen, so kanr man wiederum feststellen, dall bel etwa der Hélfte

der Gepschidftszweige dle Steigerungsquoten beider UnternehmensgrtBen relativ
dicht zusammerliegen., Dagegen hestehen beachtlich hche Unterschiede beim Einzel-
handel mit Oberbeklieidung vnd mit Kraftwagen. Die relativ hdchste Zunahme der
Jahresumsdtze 1961 gegpeniiber 1960 ergibt sich mit 23 % bei den Versandhandels-
unternchmen. Es felger dann die grolerer Unternehuen des Geschifiszweiges Ober-
bekleidung {19 %), der Werenhiuser und die gréBever Unternehmen der CGeschdfis-
zweige Krafiwagen (Je 13 %), Texitilwaren aller Ari (11 %) und Eisenwaren und
FKichengerdte {10 %}.

Bemerkunz
PR RN SR

Mit dem voriiegenden Bericht wird - wie im erster Bericht nach der Erweiterung
der Derichierstattuzg (V/i18/136 vom 9.1C.1961) bereits angekindigt - die bis-
herige Darstellung der Umsatoentwicklung nech UmsatzgrbflBenklassen abgeschloszsen.
Ab Berichtsmonat Jaruar 1962 werden die Umgstzmelziffern fiir die zwei Umsatz-
groflenklaszen der Unteraehmen jewelils fiir drei Monate des Berichtejshres in d
Gegeniberstellung mit den entsprecherdern Angaben des VorJahree dargestellt, .
also in der Foprm, die fiy die Vertffentlichuag im Tell A dleses Berichts schon
bisher gewdhlt wurde. An der Rerechnungsmeiinde (hierzu siehe die Vorbemerkung
zu V/18/13€) wird sich Aadurch nickis dndern.



