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A. Umsatzindex des Einzelhandels 

Durchschnitt 1954 "' 100 

1960 1961 
Warenbereich 

Okt. Nov. Dez• Okt. Nov. Dez. 

Werte zu jeweili~en Preisen 
. 

Nahrungs- und Genußmittel 151 ~~~9 202 160 163 216 

Bekleidung, Wäsche, Schuhe 179 134 268 193 215 295 

Hausrat und Wohnbedarf 193 207 296 214 232 313 

Sonstige Ware:t:. 169 182 272 192 205 290 

Einzelhandel insgesamt 168 175 2~-6 184 198 266 
darunter: 

Textilwaren 180 188 270 196 219 299 

Werte zu konstanten Preisen 

-Nahrungs- und Genußmittel 142 140 190 146 148 196 

Bekleidung, Wäsche, Schuhe 166 170 247 175 193 265 

Hausrat und Wohnbedarf 170 181 257 182 196 263 

Sonstige Waren 153 163 21J-4 167 178 252 

Einzelhandel insgesamt 155 161 225 164 176 236 
darunter: 

Textilwaren 168 1'75 251 179 199 271 

Die Umsätze der ·Warenhäuser und X~einpreisgeschäfte werden - entsprechend auf-
gegliede=t - den 4 Warenbereichen hinzugerechnet. Die Angaben der Gemischt-
waren- und der Versandhandelsgeschäfte werden lediglich bei der Berechnung des· 
Index des gesamten Einzelhandels einbezogen. 
Alle in diesem Bericht enthaltenen Angaben beziehen sich ab Berichtsmonat 
Januar 1961 auf das Bundesgebiet ohne Berlin, bis Berichtsmonat Dezember 1960 
auf das Bundesgebiet (ohne Saarland und Berlin). 

Einweis auf Sonderberichte 
-In Kürze erscheinen: 

V/23/73 - 1•Umsätze des Einzelhandels 1961" 
V/23/74 - "Umsätze im Großhandel 1961" 
Bestellungen bitte an den W.Kohlhammer Verlag, Auslieferungsstelle Mainz, 
Bahnhofsplatz 2, richten. 
Veröffentlichungen der Statistischen Landesämter über den Binnenhandel ihres 
Gebietes können dort unter der Nr. G I 1 bezogen werden. 
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noch: A. Entwicklung der ITmaatz~ 1 i i~ de~ Geschäftszweigen 

Durc:!:i.ec:b:i tt ~954 " ·;oo 

"'i960 1961 
Geschäftszweig 

C:kto Nt>?" 6 Dez. Okt. Nov. Dez. 

Lebensmittel aller Art '148 "il..!.? 196 157 160 209 
Obst, Gemüse, Südfrüchte ~2'1 1 ~.:+ ~50 147 138 170 
li'ische und Fischwaren 202 "ibS 268 203 ~95 272 
Milch und Milcherzeug~isse ~~~:·.) 127 .~+4 139 137 152 
Schokolade und Süßwa.r&n 1 ~~0 ~45 2'{8 135 150 291 
Wein und Spirituosen 1':5 4'+"l 279 144 150 310 
Tabakwaren ~~ ... ~ ~~+~ 2~3 151 150 221 
Konsumgenossenschaften 1 t~4 ·;,;8 209 'o70 173 219 
l•m~ a~htwa.ren ~44 ";4~ 225 154 158 245 

Oberbekleidung 205 ~83 21·4 222 218 247 
Textilwaren aller Art 144- 1;J2 24? 154 168 268 
Meterwaren '137 "';1+:3 186 146 152 198 
Wäsche und Bettwaren 156 IÖO 270 167 190 286 
Wirk-, Strick- und Kur;z.waren '~50 'i?lt 266 157 ~96 289 
Herrenartikel, Hüte, J3c:hi~·me 16( 20( ;68 166 2.33 417 
Schuhwaren i7l~" ~i52 252 173 ';81 259 
Eisenwaren und Küchengeräte 185 ~92 287 206 212 306 
Porzellan und Glaswaren ~ lj.r? 200 384 158 202 419 
Beleuchtungs- und Elektrogeräte 1Ö2 201 :?08 208 226 323 
Rundfunk-, Fernseh-, Pho~(.l!i!"t:Lkel 202 2?l~ :?83 228 246 388 
MöbeJ. ·H;~; 169 ?.06 173 1'73 206 
Teppiche und Gardin.e:r. <':··"'• 18b 24'i ~l31 196 248 I {'Y 

Bücher 16'5 203 :5'79 ·;8o 221 407 
Papier- und Sc:hreibwareo:< 152 '17il :508 168 185 323 
Galanterie- und Lederware~'. 1.34 ~86 403 14-2 ~87 442 

,.:en, Gold- und Silberwe:'."'-'"' '15,2 217 5':'2 166 229 604 
otheken 1~·} 'II;-'! 163 160 464 172 

Drogerien jL:.:~ 1't't z;;8 .. 157 ~55 280 
Farben und Anstr:Lchbed=f 15? 1;5-~ Jif?~~ 18~ 164 186 
Seifen, Bürsten, Parfiimer:Leartik<Jl 18? 222 355 212 245 431 
Photo und Opt:ik 'i66 166 2?9 180 1'75 292 
Landmaschinen und Geräte 236 '191 197 255 208 19? 
Nähmaschinen und Zubehör ";4.8 ~62 22~ ~59 167 205 
Büromaschinen und Büromöbel 'i59 1 ",Jlj. 264 175 189 265 
Fahrräder,Krafträder und :::;-::.behör ~i2'1 'i ~~ 1 143 125 119 159 
Kraftwagen und Zubehör 2~5? 2)2 240 286 260 269 
Blumen 18~5 194 248 190 195 279 
Brennmaterial 149 '15'7 172 150 157 188 

1) Umsatzwerte zu jeweiligen Preise~. 



I 

----------------

~~ .. ~~ 
.~ ... 
"'"' . .J: 
127 

7 
' 

4 009 

3 798 

241 

867 

487 

380 

1 896 

1468 

428 

263 

218 -

45 

379 

329 

50 

B. Entwicklung der UmsatiD~erte 1 ) nach Umsatzgrößanklas'sen2) 
in ausgewählten ~aschäftszweigen 

Durchschnitt 1958 = 100 

GeschäftszweI g !J:Jr,;\-
hz~. ,1,,\r 

''~ci:t 
Ja11. Foor, Mär·c: Ar'rii ~~ Jm~ JuH /lng, Sept. 

Umsatzgroßenk 1 asse 

Waren- und Kalfhäusa~.S) i9it1 12~ 10i &l 105 12'1 1'1~ 105 127 105 108 
121i' -~112 l"tl 114 131 1Z1 ~30 ~19 137 132 116 

Versandhandti1)G) 19'..J 159 KJ 99 139 "'~.-~ 
1;')1 1fJ 117 '124 111 128 

1'115~ !96 7'!1 !/5 1'!6 ·n'IJ 187 162 143 1:~ 175 
Labansmittel ~llar Ar! 191'0 m gg Ia-: 110 n: 107 100 113 108 108 

1961 i;~o j(ß 10~~ "l23 ~15 '1?.0 11'1 121 120 121 
Großenklasse I 19&l :oo 97 99 10'1 '11!; ... 105 1(1"1 111 i07 107 

19€1 ~:-·r: ·JOO 99 119 1li 1i7 115 119 118 119 

• II 19i>.l -;z: 'iif l1l 121 130 1'5 114 118 109 114 
1961 1:11 11' ·'* '115 ~38 126 1J2 1?.5 128 126 121 

(b".b9i< 1e!dung 1960 111 9G 6.1 104 1:l'! 118 92 104 71 96 
1~6·; '1"\i 95 ~4 11:~ u. 132 '13'2 108 116 99 100 

Gro801lk l~:"'a I 19[,() 1~; (l3 6.~ 94 121 108 94 g·l 75 89 
!%'~ 113 H" ihl 130 11? 115 98 ·JOO 93 90 

I II i96n 1:5 9t, f.2 108 137 12'3 !l'i 107 70 99 
'l%<1 '136 1UJ e1 1@ 141 ·j:<9 112 122 102 104 

Texti:vara~ all&r Art 19i:il 105 92 ?• ·" 87 10'2 102 92 106 85 88 
1%1 1'!5 95 88 "i10 100 106 98 111 101 93 

G."iißenk iasse I 1961.1 104 8i1 1E 83 100 100 94 1[].) 87 88 
196'~ 1t3 9?. 88 105 98 :a;. 99 107 106 92 

• II 19lill 107 96 74 93 106 106 89 111 83 89 
"196": 116 100 92 11'i 10li 110 96 118 109 93 

Metarwarnr, 'l9dJ ·m~ 9\ 87 106 'I GI! 115 !JI:. fl9 80 90 
1so·; l'\1] g; JIJI) 113 1ü.i '';1)1 !lE 10': 97 91 

Groflool: lasse I 'J960 '11\1 89 81 11H i02 t!4 g~ 97 80 88 
•J96'~ !tW !ft 99 110 105 107 g; 99 96 9'l 

' !I 1%1 ·:Jti 103 B8 113 107 lH 90 103 81 93 
1961 ..,..,.~ 

!,/. 1113 101t 119 111 1lll.i 94 1011 100 93 

Wäsche u~d BeH~Cllr. 19W 100 89 il!t 00 96 100 93 111 99 101 
'!961 ~-18 98 94 100 !1!3 -~1)4 11rz 115 120 -108 

Größenk 1 asse 1 19fl) !07 81 81 89 94 100 92 100 98 101 
1961 llli !JI 91 108 9~ 104 102 113 117 106 

• II 196ü '1-n 93 ~0 91 96 100 94 115 101 101 
1961 121 !l9 1<ll 110 98 103 104 119 125 .108 

Anmerkun~en siehe Seite 6. 

- 4 -

il<!. Nov. lle:!o 

134 159 237 
148 162 26'1 

217 291 290 
262 358 300 

112 111 '148 
118 121 158 
110 101 11;3 
115 116 151 

119 123 
'128 131 
158 142 165 
171 168 191 

132 118 170 
136 132 162 
1@ 152 164 
186 184 194 

115 122 197 
123 134 214 

110 116 208 
11.5 128 226 
123 130 181 
135 14/1 197 
112 116 152 
1'19 124 'ib2 

109 115 
115 122 168 

~18 120 137 
126 129 1~ 

112 130 195 
120 137 206 
110 124 195 
m 130 20it 

116 140 193 
124 151 209 
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noch: B, Entwicklung der um:satzwerte 1) nach UmsatzgrBßenkl~ssen2 ) 
in ausgewählt'an Geschäftiilzweigen 

Durchschnitt 1958 • 100 

Geschäftszweig OurchJ bzw, Jahr chnitt~l Jao. Febr. Män April Hai Juni Ju 1i Aug. Sept. Od. 
~msatzgrößenk 1 asse 

··-1----- -
Schuhwaren 196) 117 97 61 99 '140 140 120 117 89 96 133 

1961 123 87 81 134 127 130 122 121 100 96 133 

GriiBenk 1 asse I 1960 115 95 61 94 137 137 122 117 90 93 128 
'1961 12i 84 . 82 128 12Z 127 124 121 112 96 128 

' II 1960 119 99 61 107 ':45 Wf 1'llt 'i18 85 101 142 
1961 125 91 81 142 134 133 :18 ~20 103 96 141 

Elsenwaren und Küche~~geräte 19&1 116 87 85 99 106 113 105 ·m 117 122 127 
1961 1?Ji 100 93 '1" L;:'; J•ii 1'' " 1'!4 12'1 125 130 138 

Größank lasse I 1960 113 86 82 96 104 1'10 1G7. 110 113 118 121 
'1961 122 98 89 11'~ '108 '113 109 119 121 126 133 

' II 1960 120 86 87 104 107 116 1'10 115 121 127 135 
1961 132 102 98 122 ~15 1?3 !2•i 131 129 134 147 

Rundfunk-,Fernseh-,Phonoartike1 1960 105 95 99 9i B3 80 78 90 102 98 110 
1961 115 109 g·r 100 90 96 96 102 106 116 124 

Größenklasse I 1960 104 98 100 92 83 79 78 89 100 96 1'10 
1961 114 112 98 99 89 S'J 94 100 104 115 123 

' II '1960 109 86 97 90 84 84 79 95 108 103 112 
1961 ll9 100 96 106 96 104 102 108 113 122 129 

Möbel 1960 105 78 84 99 99 10! 93 105 108 109 120 
1361 111 9(1 88 111 gg 105 99 110 116 116 125 

Größe~~k lasse I 196() 106 78 85 gg 99 100 93 106 109 107 120 
1951 1'J'l 91 89 tlO 100 105 99 l12 116 115 123 

• II 19&1 105 78 84 99 98 102 93 104 106 111 120 
1961 111 90 88 112 gg 10l:· 100 109 116 117 127 

Teppiche und Gardinen 19'i0 117 97 97 1(8 107 ·;·!1 99 1?' 117 110 127 
1961 124· 105 109 1t2 108 '117 100 118 134 112 132 

Größenklasse I 1960 113 93 90 103 104 106 97 119 112 108 125 
1961 120 102 102 120 108 J'i7 106 115 128 113 124 

' II 1960 120 101 102 112 '109 115 iOO •J23 121 111 127 
196'1 127 107 116 124 1o·r 11E 1'12 120 138 111 139 

Kraftwagen und Zubehör 1960 135 98 119 159 151 154 139 133 122 136 135 
1961 150 116 137 189 151 157 165 138 136 147 163 

Griißenk lasse I 1960 129 86 105 153 151 150 135 140 122 120 127 
1961 137 104 117 16~ 142 147 141 143 131 130 150 

• II 1960 137 101 124 161 151 155 140 131 123 142 138 
1961 154 '12C 143 197 154 161 172 137 138 153 167 
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Nov. Oez .• 

121 193 
139 198 

114 196 
133 2(tf 

133 186 
149 193 

129 193 
143 205 

123 190 
135 202 

140 192 
156 207 

129 209 
134 212 

125 204 
132 210 

139 227 
141 217 

122 149 
124 11,9 

120 15ft 
120 152 

123 143 
129 145 

136 176 
143 181 

127 172 
133 174 

144 178 
151 187 

132 137 
1J,8 153 

119 135 
135 146 

137 137 
152 156 



noch:B. Entwicklung der Umsatzwerte 1) nach Umsatzgrößenklassen2) 
in ausgewählten Geschäftszweigen 

Durchschnitt 1958 =1100 
' 

Zahl d. GeschäftsZllef g DurCh _I . 

bericht '· 
bzw. Jahr schoftt4l Jan. Febr. März April Mal Juni Juli Aug. Sept. (X{t. Nov. Dez. Unter- ) 

oe!Jneo3 Umsatzgrößenklasse 

752 Brennmaterial 1960 102 111 112 99 85 93 83 94 101 111 109 101 126 
1961 107 129 106 95 77 97 100 96 115 109 110 115 137 

689 Größenklasse I 1960 100 100 111 99 82 91 80 92 99 110 109 98 125 
1961 105 127 104 93 76 96 97 96 113 107 108 '111 136 

63 • II 1960 107 115 117 100 96 100 92 97 107 114 109 110 127 
1961 114 136 115 103 81 102 108 102 123 112 118 130 141 

1) Umsatzwerte zu jeweiligen Preisen. • 2) Größenklasse I: Unternehmen mit Jahresumsätzen bis unter 1 
II: Unternehmen mit Jahresumsätzen von 1 MilJ,, 

Mill,. D:DI; 
DM und. mehr. 

3) Angaben beziehen sich auf Dezember 1961; von Monat zu Monat können eich 
geringfügige Änderungen ergeben, die jedoch den Aussage~ert,ni~ht oder nur 
unwesentlich bel9influssen. · 

4) Durchschnitt errechnet aus 12 Monaten. 
5) Nur Unternehmen der Größenklasse II. 
6) Versandhandelsunternehmen mit warenhausähnlichem Sortiment. 

Entwicklung der Umsatzwerte· nach Ulllsatzgrößenklassen 
in ausgewählten Geschäftszweigen 

. Dezemberumsätze 1961 • Bei der Umsatzentwicklung der Einzelhandelsgeschäfte in der Untergliederung 
nach den Umsatzgrößenklassen unterund über 1 Mill.DM Jah;r:esumsatz ergaben sich 
im Dezember 1961 einige bemerkenswerte Unterschiede. Diese beziehen sich sowohl 
auf di.e Höhe der Umsatzsteigerung gegenüber der Basis 1958 = 1.00 •.als auch. auf 
die Umsatzveränderunggegenüber Dezember 1960. Wenn.man die.Meßziffern.der bei-
den Umsatzgrößenklassen für den Dezember 1961 .. miteinander vergleicht, so treten 
bei.der Hälfte deruntersuchten Geschäftszweige.im wesentlichenkeine größeren 
Abweichungen auf. Bei den Geschäfts~weigen Lebensmittel aller Art, Ob'erbeklei-
dung, Teppiche .und.Gardinen.sowie Kraftwagen ergeben sich aber erhebliche. Unter-
schiede, und zwar erzielten hier die Unternehmen oberhalb der Millionengrenze 
die höhere Umsatzsteigerung. In den Geschäftszweigen Textilwaren aller Art und 
Meterwaren verzeichneten dagegen die Unternehmen mit Umsätzen bis unter 1 Mill.DM 
eine·weit höhere Umsatzmeßziffer als die größeren Unternehmen. 
Betrachtet man die Umsatzentwicklung im Dezember 1961 im Vergleich zum. Dezember 
1960, so ergibt sich, daß die größeren.Unternehmen bei .den Geschäftszweigen 
Lebensmittel aller Art, Oberbekleidung, Teppiche und Gardinen sowie Kraftfahr-. 
zeuge wieder eine erheblich höhere prozentuale Umsatzzunahme aufweisen als die 
kleineren. Besonders ausgeprägt ist dies bei dem Geschäftszweig Oberbekleidung, 
wo die kleineren Unternehmen um 7 % und die größeren um 19 % mehr umsetzten als 
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im Dezember 1960. Auch bei den Geschäftszweigen Meterwaren sowie Wäsche und 
Bettwaren erreichten die größeren Unternehmen einen höheren Steigerungssatz 
als die kleineren. Im Gegensatz hierzu erzielten im Einzelhandel mit Rund-
funk-, Fer!lseh- und Phonoa:-ti.keln die Unternehmen unterhalb der Millionengrenze 
eine Umsatzsteit;erc:c~g um 3 %, während sich bei den größeren Unternehmen ein 
Rüd:gang "-nl 1+ % er(;ail. In den lib:dgen Zweigen lagen die Veränderungssätze 
beider Gröf~enklasBen zie:nlich dicht beieinander. 

Die hÖchste JrrAJ:>;;,tzr<lef)z:.ffer und d.:i.a stärkste pr·ozentuale Umsatzzunahme tritt 
im "'Jersall.dhandel rr.it warenha.nsähn:'.ic:":e~ Sortime~1't auf? de1 ... im Dezember 1961 
tl.!li. 2-1 ~(, ~--.ehr unsetztc als im De~cm.ber 1960. Die entsprechende Zahl bei den 
Warer. .. h:~·.::.:-.:-~~rn laU.t·zt ;c %~ 
Im el'"r.:t~n Bericht i.lber die Umsatzent·~vickl\.".ng :n.acb. Uruse.tzgrößenklassen wurde 
ber~its c;arau:f hingewiesen, daD c1.ie kleinere~. Untcrr..elu:Jen beim Übergang vom 
November zam Dezember eine rclat.J.v stbi!"'kere Zunahme zu verzeichnen haben als 
die größeren, Dies hat sich 1961 crneut bestätigt., allerdings mit Ausnahme des 
Geschiiftszweigs Lebensui tteJ. rüler Art, Bcsoncl.e:::-s deutlich waren die Unterschiede 
in C'.er Umsatzzunahme zw.:i.sc.hcr. be::.dor:. U!:'~fw.~;2,·~.:.."'0.Ce:!.kl~sse11 im Einzelhandel mit 
Ober0ekleidt..•.ng, bei dem die (;r·ti~-~('~~cn 'Gr... ~~GJ.. .. :..l~lu:"~.e:'l. irr. Dez,·embcr um 6 % mehr ver-
k:;~.uJ:'-~c!.'l als :l.m November 196~, ·;_,F;:~~·j_:--n:-:d es ;;~_:·u:. klc5.~~1re:::. auf eine Zuna!'-.. :xe VO!l 
39 % brac::. ten" Die er..tsprechBnC\~:: V ari!.:-.. dt.!.!'1-'.~s;n7.?.:~-~: .. ·J~'2 le .. uton filr TextiJ.waren 
s.ller Art 37 bzw. ?7 % unc?. f'i~:."' w.:~;:s·.:Uo unr": i-)~t~~·-wllrcn 39 bz,w. 57 %. Weniger unter-
schj~ccllich, da.fJ.r e.ber bcac11 Li.:t.cll ir1 Au~~!:'4~ .... ;.·),. s:U:(: clJ.c1 Zu:1ahmen im Einzelhandel 
mit !~ur..d!'ur..k-, .L•'erna~h- i.:~nd Phonoa.z:•tij:e~~l':. r::~i4- 1,:-,~::.w .. 59·%). 

,Au.s J.en ,Gr~d C.er Umsatzsteigerung ·voo Novewber zum Dezember kann man auf das 
11 Gewich t 11 C:.es .Dezer:tber1;·.;nßat~~es ]_:!.nerha~_b des ges2.m.ten. Ja~.resumsatzes schließen. 
Hier ergeben sich sowohl. nncl: Geschi:Lftr:;zo7eigell. al.s au.::h nach Umsatzgrößenklassen 
cinj~g.e bemerkenswe-rte Un terschied.e. In den. Get:;chäf tr:zweigcn Rundfunk-, Fernseh-
und PhOnoartikel und Tc::::tilv;u.reri e.l~_er Art c:lt:f~_cl e:~f d.-er:.. Dezember mit rd. 16 % 
der höc:1ste Ant'eil des Jahresuns,~tzea. Das ber:!eutet·, d.aß in diesem Monat beinahe 
doppelt soviel U!!lgesetz t wirc'. wie im Mo"a ts<l.urchsch!d tt ode:r fast ein Sechstel 
des gesamten Jahresu;rrsatzes .. Ir.! Ge..schä:t·cBzw~ig Te::~tilwaren aller Art entfallen 
bei den klein~ren- Ul'l:ter!l.eb.:me:l fast- 17 % und bei r.'!en größ-9ren etwa 14 % des 
Jahresumsatzes auf den Dezember. Im Geschäftszweig Wäsche und-Bettwaren beläuft 
sich .der Dezembe:::-umsatz ali.f etwa 15 %.-Dieser Pr0Z<Ol!.ltsatz gilt _hier auch für 
die kleineren lintcrLehJ~e.-., während e:::- (dch bei de:2 g:-ößeren auf etwa 14 % beläuft. 
Im Einzell!andel m.:i.t Lebensmittel aller Art liegen d:Le Dezemberanteile der beiden 
L!:zc;;.t~<:g-::~üi~-anklassen bei ru~:.t;l ·: 1 7;,, 

Jahresumsätze 196·1 
Nur in einer:~ der ~2 U!!teTst<chten Gescl:äftszweie;e (Hiibel) liegen die auf der 
Basis D 1958 = 100 errechne~en g~satzmeßziffer.n fUr das gesamte Jahr 1961 bei 
den kleir..eran Untc:cnehmen ebenso hoch wi€ bei. dc::-~ g::.--ößareno In weiteren 5 Zweigon 
(Hetet·l:'ia..re::.~, ßchu:1:n\'aren 1 'Eextilware!.1 aller Art l W~:-~sche und Bettwarent Rundfunk-' 
Fernseh- u:r:::l ?honoarti!{.el) sind sie bei den größare:=1 Unternehmen nur--wenig 
( 3 bin 5 Pr;,nktc) hö~1ßi" als bei C.en kleineren. Etwa.s größer ( 7 bis 10 ~unkte) 
EJir...C. die U:1te:-schie<le i!'j Einzelhandel mit Teppichen uncl Gardinen, mit Brenn-
material und mit Eisenwaren und Küchengeräten. :::m Einzelhandel mit Lebensmitteln 
JiC:!C.:'. rl::.e 1·1cßz;::ffr~:.."'n \1<;.>~ größc:"'cJ.: Urrter:1ehmen. um 14, i!'.L'l Kraftwagenhandel um 17 
und. im üeschäitf3ZVieig Oberbekleidung :::~ogar um 2.3 Punkt~ höher als bei den 
!.-:lcii:e:· e::-;" .. 

A:;:.:. der Spi l.;ze der Sl,:a.:!.a der. Unsa.,:.zmel~ziffern für das Jahr 1961 stehen mit 196 
', :J '1952 = 1 CO) d.ie Verse.lldg-es(;f~äfte r:d_ t warer..ha1J..Hähnlichem Sortiment • Die größeren 
lkternel:,ne!l C.es Kra:Ctwaeen!!F,nliela ( 154), die Waren- U!td Kaufhäuser ( 142) und 
·~ie t-;rüßoren Un tcrnehmen des Eir:selhand.els rr..lt. OGerbekleidung _( 136) folgen erst 
i~: "octrächtlicl:em libstar!d~ j;_-._,__1 nicd::-igsten ist diese l1eßziffer im Einzelhandel 
mit B:ecnnma terial, wo sie fü_r den Gescbäftszweig 1 C7, f·U~ die kleineren Unter-
ne~~2ll ~05 erre~ch~. 
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Untersucht man die Unterschiede im Umsatzwachstum 1961 gegenüber 1960 nach Um-
satzgrößenklassen, so ka:u: man wiederum feststellen, daß bei etwa der Hälfte 
der Geschäftszweige die Steigerungsquoten beider Unternehmensgrößen relativ 
dicht zusammenliegen. Dagegen bestehen beachtlich hohe Unterschiede beim Einzel-
handel mit Oberbekleidung c:nd mi·:, K:~af'twagen. Die relativ höchste Zunahme der 
Jahresumsätze 1961 gegerciiocr '1960 ergibt sich mit 23 % bei den Versandhandels-
unternehmen. Es folge:c. dö:.ll!l die grö!>lerer. Unternehmen des Geschäftszweiges Ober-
bekleidung ( 19 %) , d<>:' Warenhäuser m:d die größc,ren Unternehmen der Geschäfts-
zweige Kraftwagen (je 13 %) , Texti.lwarer. aller Art ( 11 %) und Eisenwaren und 
Küchengeräte ( 10 %) • 

Mit dem vorliegenden Bericht wird - wie im eTs·~en Bericht nach der Erweiterung 
der Berichterstattung (V/io/136 vom 9.10.1961) bereits angekündigt - die bis-
herige Darstellung de:;:- limsa t:oe." twickl·""g nach Umsatzgrößenklassen abgeschlossen. 
Ab Berichtsmonat Jar.ua:t 1962 wc;z·der. die Ums.$.tzmeßzif±'ern für die zwei Umsatz-
größenklassen dex Un.ter!1ehme:1 ~eweils fi.ir drei Mo:na·~e des Berichtsjahres in de4l 
Gegenüberstellung mit den en·i;sprer;he;,:clen Aclgaben des Vorjahres dargestellt, 
also in der Form, d:ie für die ·vel·öffentlic:huc'lg irr Teil A dieses Berichts schon 
bisher gewählt wurde. Ar.t der Bel~ec:ktun.gsmethode (hierzu siehe die Vorbemerkung 
zu V/18/136) wird sich da<',urch :J.ichts ändern. 
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