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Entwicklung der Umsätze des Einzelhandels 

(Meßzahlenbericht) 

A. Umsatzindex des Einzelhandels und der Warenbereiche 
sowie Entwicklung der Umsatzwerte in den Geschäfts-
zweigen 

(Durchschnitt 1954 = 100) 

B. Entwicklung der Umsatzwerte nach Umsatzgrößenklassen 
in ausgewählten Geschäftszweigen 

(Durchschnitt 1958 = 100) 
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Nachdruck - auch auszugsweise -
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A. Umsatzindex des Einzelhandels 

Durchschnitt 1954 = 100 

1960 1961 
Warenbereich 

Sept. Okt, Nov. Sept. Okt. Nov. 

' 
Werte zu ,jeweiligen Preisen 

Nahrungs- ~d GenuSmittel 145 1.51 149 162 160 165 

Bekleidung, Wäsche, Schuhe 129 179 184 134 193 215 

H&ul!lr&t und Wohnbe.darf 179 195 207 194 214 252 
• 

Sonstige W.aren 165 169 182 179 192 205. 

Einzelhandel insgesamt 148 168 175 162 184 196 
daT!llll.ter8 

Textilwaren 130 160 166 136 196 219 

Werte zu konstanten Preisen 

Na.hr.mge- und Genußmi ttel 137 142 140 147 146 148 

:Sekleid=.g, Wäsche, Schtine 120 166 170 122 175 193 
Hauerat =d Wohnbedarf 156 170 161 165 162 196 

Solll.stige Waren 150 153 163 157 167 178 

Einzelhandel insgesamt 137 155 161 145 164 176. 
darunters . 

. 

Textilwaren 122 166 175 124. 179 199 

Die Umsätze der Warenhäuser und Kleinpreisgeschäfte werden - entsprechend auf-
gegliedert - den 4 Warenbereichen hinzugerechnet, Die Angaben der Gemischt-
waren- =.d der Versandhandelegeschäfte,werden lediglich bei der·Bereohnung des 
Index des gesamten Einzelhandele einbezogen. 
Alle in diesem Bericht enthaltenen Angaben beziehen sich ab Berichtsmonat 
Januar 1961 auf das Bundesgebiet ohne Berlin, bis Berichtsmonat Dezember 1960 
auf das Bundesgebiet (ohne Saarland und Berlin), 

Hi~weiss Veröffentlichungen der Statistischen Landesämter fiber den Binneuhandti 
ihres Gebietes k6nnen dort unter der Nr. G I 1 bezogen werden. 
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noohs A. EntwicklBAS der Umsatzwerte1) in den Geschäftszweigen 
Durchschnitt 1954 = 100 

1960 1961 
Geschäftszweig 

sept. Okt. Nov. Sept. Okt. 
' 

Lebensmittel aller Art. 144 148 147 160 157 
Obst 9 Gemüse, Südfrüc.h te 128 121 114 151 147 
Fische und Fischwaren 159 202 189 147 203 
Milch und Milcherzeugnisse 1 31 133 127 147 139 
SchokolaO.e =d Süßwe.ren 122 130 145 120 135 
Wein un~ Spirituosen 119 135 141 135 144 
•J'abakwaren 140 141 141 152 151 
Konsumgenossenschaften 157 164 158 172 170 

sehtwaren 135 144 141 150 154 

Oberbekleidu...ilg 124 205 183 129 222 
Textilwaren aller Art 110 144 152 116 154 
Meterwaren 110 137 443 112 146 
Wäsche und Bettwaren 140 156 180 150 167 
Wirk-, Strick- und Kurzwaren 123 150 1'74 11 7 157 
Herrenartikel,Hüts, Schirme 106 '166 207 103 166 
Schu.1ura::-·an 126 174 158 126 173 

Eisenwaren und Küchengeräte 182 188 192 193 206 
Porzellan ;md Glaswaren 145 147 200 156 158 
Beleucht~ga- und Elektrogeräte 167 182 201 187 208 
Ru.ndfunk-, Fernseh-, Phonoartikel 179 202 236 213 228 
Möbel 151 166 169 161 173 
Teppiche und Ora.:rdinen 151 174 186 154 181 

Bücher 154 168 208 163 180 
~~~:6r- ~i Schreibwaren 143 152 178 155 168 

anter.i~- tü~d Lederwaren 116 134 186 121 142 
~A"II'\ 9 Gold ... und Silberwaren 144 152 217 163 166 

Apotheken 137 147 148 149 160 
Drogerien 143 143 144 168 157 
Farben und. Anstrichbedarf 170 157 158 176 181 
Sei:"tm, :Büi·eten, Parfümerieal·tikel 186 187 222 217 2":2 
Photo u.'1d Optik 182 166 166 201 180 
La.r.dmaschinen und Gerä·Ge 245 236 191 257 255 
Nähmasc:hinen und Zubehör 142 148 162 148 159 
Büromaschinen und Büromöbel 149 159 174 153 175 
Fah".räder,Kraft:räcer =d Zubehör 128 121 111 138 125 
Kraftwagen und Zubehör 239 237 232 258 286 
Bl=en 151 183 191 153 190 
Brennmaterial 1 51 149 137 148 150 

1) Umsatzwerte zu jeweiligen Preisen. 
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' ' 

Nov. 

160 
138 
195 
137 
150 
150 
150 
173 
158 

218 
'168 
152 
190 
196 
233 
181 

212 
202 
226 
246 
175 
196 

221 
185 
187 
229 
164 
155 
164 
245 
175 
208 
167 
189 
119 
260 
195 
157 



rZah1T. 
boricht. 

1~::3) 
122 

7 

3893 

3658 

235 

853 

369 

1 828 

1415 

413 

260 

213 

47 

362 

312 

50 

B. Entwicklung der Umaatzwerte1 ) nach Umaatzgrößenklassen2 ) 
in au~ewählten GeschäftszweiFan 

Durchschnitt 1958 = 100 

Geschäftszweig 
blll, 

ijosahgrößenk lass& 

Ware11-> uoo Kaufhäuser 5) 

VOrsandhsndelS)G) 

Lebensmittel a1ler· Art 

Größooklasse I 

' II 

Oberbek leh!ung 

GröBenk Jossg I 

' II 

Textilwaren alier Art 

GröBenk lassa I 

Meierwaren 

GröBenk lasse I 

' II 

Wäsche um! Bettwaren 

GriiBenk lasse I 

• II 

. 

Jahr Närz April Mai Juni ~Ii Aug. Sept. Okt, Nov. Dez, 

1960 126 102 89 1(Ji 12"1 115 105 127 105 108 131> 159 237 
1961 112 w, 137 121 130 119 137 132 116 148. 182 

\960 159 83 99 139 151 1S3 117 124 111 128 217 291 290 
1961 111 125 176 110 187 162 m 12s 1i5 262 358 

"[950 112 99 102 110 11? 107 109 113 108 108 112 111 148 
1961 1Cß liX! 123 "115 120 117 121 120 121 118 121 
11!>0 1o9 97 99 1u7 114 1os 101 111 101 101 110 101 143 
"i361 ;(10 99 1:9 111 117 115 119 118 119 115 116 

·:YfiO ·;:~1 107 113 -;:·; 130 '!15 11'~ ·:-JS l09 1l~ 119 123 164 
·lgo·t 1~+ -~~~ ·;:m 1?.5 ;~:2 12.5 128 'l26 127 128 137 

"1C}!j\) "Jl'! ~C S~\ ·1c~ ·13:2 i18 92 104 71 95 158 142 1&5 
19G1 95 g:, lb1 132 1:J2 108 116 93 100 171 168 
·;9fiG 1{}!y Bl f5 94 171 ·100 S4 97 75 89 132 118 170 
1961 85 00 13(; 1!2 115 98 100 93 9IJ 136 132 
1960 m 94 62 1oa m 123 11 '107 10 gg 159 152 164 
196 i 100 85 160 141 139 112 122 102 1Q4 185 184 
1960 105 92 75 87 102 1ü2 92 1ili 85 88 115 122 197 
"}\6'1 95 89 110 100 1Cii 98 111 107 93 123 134 

"i%Q 104 89 70 83 100 100 94 103 87 fl8 110 116 208 
1161 92 88 1C5 9<l 11Jl. 99 107 1(6 92 115 128 

1%0 107 96 74 93 106 106 89 111 83 69 123 130 181 
1961 100 92 117 104 110 96 118 109 93 135 144 

1f60 1Git 
1%1 

~i%0 

1%1 

1960 
Hi1 

1G3 

1L6 

"i960 108 
196°1 

1960 107 
1961 
1960 
1961 

111 

M ~ 1ffi ~ ns ~ • oo oo m m w 
97 1lYJ 113 107 107 96 101 97 91 "119 124 

89 87 103 102 114 
94 99 110 ·:oo 101 

103 00 113 10i 117 
103 10\ 119 111 "l(li 

!15 97 80 
ffl 99 96 
90 103 81 
94 104 100 

88 109 115 158 
91 115 122 

93 118 120 137 
93 126 129 

m ~ 90 96 w ~ m M ~ m w e 
jß 94 100 98 1C4 102 115 120 108 120 137 

ß ~ oo 94 100 • u oo ~ 110 m 1% 
91 91 100 98 104 102 113 117 108 117 130 
93 90 92 
99 100 110 

98 100 94 115 101 101 116 140 193 
98 1il3 1011 119 125 108 124 151 

Anmerkungen siehe Seite 6. 
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Zahl d. 
bericht •. 
Urrter-r 
nOO.en ) 

875 

G97 

178 

898 

7'2b • 172 

450 

3fli 

54 

729 

449 

280 

• 
188 

60 

456 

177 

279 

I 

nochg B. Entwicklung der Umsatzwerte.1) nach Umsatzgrößenklassen2 ) 

in ausgewählte:n. Geschäftszweigen 
Durchschnitt 1958 = 100 

Geschäftszweig 
bzw. 1 • 1°""'"J, 1 F b Mä A r Mal ...anr sc~iiftt'l ~ano er. rz pr I Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov, 

Umsatzgrößenklasse 

Schuhwaren 19W 117 97 61 99 140 140 120 117 89 96 133 121 
1961 87 81 134 127 130 122 121 109 96 133 139 

Größenk 1 asse I 1960 115 95 G1 94 137 137 122 117 90 93 128 114 
1961 84 82 128 122 127 124 121 112 96 128 133 

' II 19&0 119 99 61 107 145 144 114 118 85 101 142 133 
1961 91 s·~ 142 134 133 118 120 103 96 141 149 

Elsenwaren und Küchengeräte 1960 1!6 ff/ 85 99 106 113 105 113 117 122 127 129 
1961 1GO 93 '115 111 117 114 124 125 130 138 143 

GriiBenk lasse I i960 ~13 ffi 82 96 104 110 102 110 113 118 121 123 
1961 98 89 111 108 113 109 119 121 126 133 135 

I II 1960 120 ffi 87 104 107 116 110 115 121 m. 135 140 
1961 1(2 98 122 115 123 121 131 129 134 147 156 

Rundfunk-,Fernseh-,Phonoartikol i%0 105 95 99 91 83 80 78 90 102 98 110 129 
1961 1C9 Q' .I 100 90 96 96 102 1C6 116 124 134 

Griißenk lasse I 196C 104 98 100 92 83 79 ?8 89 100 96 110 125 
1%1 112 98 99 89 93 94 100 104 115 123 132 

• il 1960 109 ffi 97 90 84 84 79 95 108 103 112 139 
1%1 100 96 1C6 96 104 102 108 113 122 129 141 

Möbel 1960 105 78 84 gg 99 101 93 105 108 109 120 122 
1961 90 88 1" ' ' ~ 99 1(E 99 110 116 116 125 124 

GriißOilk lasse I 1960 '105 18 85 99 99 100 93 1(); 109 107 120 120 
1%1 s·J 89 110 100 105 99 112 116 115 123 120 

• II 1960 105 18 84 99 98 102 93 104 1C6 111 120 123 
1961 90 88 112 99 1n4 100 109 '116 117 127 129 

Teppiche und Gardinen 1%0 117 97 91 ·ws 107 111 99 12'1 117 110 127 13'; 
1961 105 '09 122 '108 m 109 118 134 112 132 14.1 

Gt'ößenk lasse I 1%0 ·m 93 90 1Q3 104 1C6 97 119 112 100 125 127 
1961 102 102 m 108 117 1fJ.i 115 128 113 124 133 

• II 1560 120 11i1 102 .,, 
!,,C 109 115 100 123 121 111 127 144 

1961 107 116 12'+ 107 116 112 120 138 111 139 151 

Kraftwagen und Zubehör 1%0 135 98 119 159 151 154 139 133 122 136 135 132 
1961 1'16 137 189 151 157 165 138 136 147 163 148 

Größenklasse I 1960 129 E6 105 153 151 15D 135 140 122 120 127 119 
196~ 1Ck 117 151 142 147 141 143 131 130 150 135 

• II 1960 137 101 124 161 151 155 140 131 123 142 138 137 
1961 120 143 197 154 161 172 137 138 153 167 152 
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Dez. 

193 

196 

186 

193 

100 

192 

209 

2fllt 

zn 

149 

154 

143 

176 

172 

178 

137 

135 

137 



- -----------------. 

Zan 1 d. 
bericht. 
Unter-3) 
nellman 

738 

677 

61 

noch1 B. Entwicklung der Umsatzwerte1 ) nach mnaatzgröße:nklassen2 ) 

in ausgewä~lten Geschäftszweigen 

~urchschnitt 1956 = 100 

Geschäftszwe:~ ID•;rch-.l, Feh Mä . bzu. Jar.r re ... ~/ Jan. r. r::: April Hai Ju:ro~ Jdl Aug, Sept. Okt • 
Ulllsahgriiile."lk lasso SC "ltH . 

Bren1111ateriai . 
1%0 1UZ ~-11 \\2 99 85 93 83 g:;. 101 ~11 109 JJ; 

1%1 129 lffi 95 
_, 
I I 91 100 98 115 109 110 

GröBenk lasse l 1960 100 109 111 99 82 9': 80 9Z 99 110 109 
'!J&l 127 104 9'' V 76 96 97 96 113 107 108 

' I! 19SO 10? 115 117 '!CO ~ 100 92 97 107 114 109 
1961 135 115 103 81 102 108 102 12J 112 118 

1) Umsatzwerte zu jeweiligen Preissno 

Nov. Dez. 

101 120 
115 

98 125 
111 
110 127 
130 

2) Größenklasse I: Unternehmen mi 'o Jahreau:n:aä tzen .. ~ia \mter l :MilL DJI!; • 
II: Unternehmen mit Jahresumsät~en von 1 Mill.DJI! und mehr. 

3) Angaben b~ziehen sich a1:Cf lio'lsmber 196·:; <or:. Monat zu. Monat köM.en eich 
geringfügige Änder"'J.ngen erge·be,'1, die jed.ooh den A1.1Beag·ewert ni.)ht oder nur 
unwesentlich beein~l~saen, • 

4) Durchschnitt errechnet aue 12 :Mo:1aten, 

5) N= Unternehmen de=' Gr:seenklaaae II. 
6) Versandhandeleu.'ltexnehmecr, mit ·•arenhe.u!'l!ilr~'lli chem Sortiment. 

Entwioklun_g d'll:.~~h Umsa';zg:;rößenklaseen 
in auegewähl·ten GesohäftszW:K!!P· im Nonmber 19§.1 

Im Lebensmitteleinzelhandel e~höhY,en di~ Unternehmen mit Jahresumsätzen von 
1 Mill. DM U.."ld mehr im November 1961 di~ Umsätz.l! um 11 'IR gegenüber November 
1960, während der Umsatzzuwachs der klein'!ren 'Cn·cern·ehmen 'bei 9 vH lag, Ein 
ähnliches Bild ergi'~i; eie::- Vergleieh der Umsatzsteiger•.;cnger. für I 1 Jllonate dee • 
laufenden Jahres :m.i t d.e:r- en:':G~p:<>echs::ld.er: Voz.~jahraze:i. i; a Dar 1Jmsa.t:zzuwachs be-
t:rug hier bei den g:röß·erGJ:! 'UrLterne~:ao~n 9 '\f-":1 und ~~er:. k:;..ei::ler-an Unternehmen 7 vH .. 

Im Einzelhandel mit o·oerbekle'id=g =terschiec.en l!it'h die Steigerungsraten 
der beiden Größenklassen r.oc!l stärke::- '\l'O:~,sü:cari,ic~r, Obwohl der Umeatzzuwachs 
der kleineren 1Jn·ta=eb.men im Berichtsmonat geg>;:nii'ne::- Nmrember 1960 mit 11 'IR 
schon recht beachtlich ausfiel, ko:n.."lten d!e größeren Unternsi'..men eine doppelt 
so hohe Umsatzsteiger~~g (22 vH) e::-zielen, Die kleineren Unternehmen dieses 
Geachäf'tszweiges ü'bertrafen in den Mona tan Jmme.r bis No..rember 1961 die Ver-
kaufserlöse der gleiohi!r., Zeit des Jahres 1960 u.m 9 vH, llie Unternehmen Jll.i t 
1 Jllill.DM JL'ld mehr Jahremmsatz verzeic:t.neten a.uch h:ö.er eir.en doppelt eo 
hohen Umsatzz,.wachs ( 16 vH) o In den andsren Gec.whliftszweigen des Textilwaran-
einzelhandels waren .. die Unterschi,~ii.e der Zuwachsraten zwischen den einzelnen 
Größenklaeeen nicht eo auagepr;:igto Jm Einzelha.'liiel mit Textilwaren aller Art 
betrug die Umsatzsteiger;mg gegentiter Noyember 1960 bei den kleineren Unter-
nehmer:. 10 vH, bei den größeren Unternehmen ~1 ..,.R, mit Meterwaren bei den 
kleineren Unte?nehmel!l 6 vH und bei den g:rößs:r.en Unternehmen 8 vR, während die 
Wäsche- 1W.d Bettware:nge!!chiLf'!:e ein den beid,e:n (kößenklasaen ihre Umsatzergeb-



niese um 5 vH bzw. 8 vH steigerten. Die in den Monaten Januar bis November 
1961 gegenüber der entsprechenden Vorjahrszeit erzielten Zuwachsraten lagen 
in beiden Größenklassen in den Geschäftszweigen Meterwaren sowie Wäsche und 
Bettwaren gleichhoch (5 bzw. 9 vH). 

Die Schuhwarengeschäfte konnten unterhalb der Killionengrenze ihre Umsätze 
im November gegenüber dem entsprechenden Vorjahrsmonat wieder stärker 
(um 16 vH) steigern als d~e Unternehmen oberhalb der Millionengrenze (13 vH). 
Im Zeitabsphnitt Januar bis November verzeichneten die kleineren Unter-
nehmen des Schuhwareneinzelhandels um 6 vH und die größeren Unternehmen um 
5 vH höhere Ergebnisse als in den ersten 11 Monaten des Vorjahres. 

Die Entwicklung der beiden Größenklassen im Warenbereich Hausrat und Wohn- I 

bedarf läßt nur beim Vergleich November 1961 gegen November 1960 und hier , 
auch nur im Einzelhandel mit RundfUnk-, Fernseh-, Phonoartikeln sowie Möbeln 
d~utliche Unterschiede erkennen, Die kleineren Rundfunkgeschäfte erzielten 
um 5 vH, die größeren um 2 vH höhere Umsätze als vor einem Jahr. Während 
die Möbelgeschäfte unterhalb. der Millionengrenze die Vorjahreergebnisse · 
nur knapp erreichen konnten, erzielten die Unternehmen oberhalb der Millionen-

• grenze hier einen Umsatzzuwachs in Höhe von 4 vH. 

• 

Im Einzelh~del mit Kraftwagen und Zubehör konnten die Unternehmen mit 
Jahresumsätzen bis 1 Kill. DM im November stärkere Umsatzsteigerungen ver-
zeichnen (14 vH) als die Unternehmen mit 1 Mill.DM und mehr Jahresumsatz 
(11 vH). In den ersten 11 Monaten des Jahres setzten die kleineren Unterneh-
men aber nur um 7 vH und die größeren Unternehmen um 13 vH mehr um als vor 
Jahresfrist. 

Der Brennstoffeinzelhandel erzielte im Berichtsmonat in beiden Größenklassen 
recht beachtliche Steigerungen gegenüber November 1960. Die kleineren Unter-
nehmen steigerten ihre Umsätze um 13 vH und die größeren Unternehmen sogar 
um 18 vH. Vergleicht man jedoch die Umsatzentwicklung im bisherigen Ablauf 
des Jahres 1961 mit der dee entsprechenden Vorjahrazeitraums, so sind die 
Unterschiede gering. Die kleineren Unternehmen steigerten ihre Umsätze 
gegenüber dem Vorjahr in dieser Zeit um 5 vH und die größeren Unternehmen 
lllll 6 vH. 

Der Versandhandel mit warenhausähnlichem Sortiment setzte im November um 
23 vH mehr & als iB gl:ed,ehell.: Monat des Vorjahres, während die Waren- und 
Kaufhäuser ihren Umsatz um 15 vH steigerten. 
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