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A. Umsatzindex des Einzelhandels 

Durchschnitt 1954 = 100 

1960 1961 
Warenbereich 

Juni ,Tuli Aug. Juni Juli Aug. 

Werte zu ,j eweilig:en Preisen 

Nahrungs- und Genußmittel 147 152 145 158 163 1 61 

Bekleidung, Wäsche, Schuhe 134 152 117 146 159 147 

Hausrat und Wohnbedarf 151 172 176 169 184 190 

Sonstige Waren 155 167 161 179 178 177 

Einzelhandel insgesamt 145 156 144 160 167 163 
darunter: 

Textilwaren 130 15g 118 144 159 148 

Werte zu konstanten Preisen 
Nahrungs- und Genußmittel 135 137 135 144 146 146 

Bekleidung, Wäsche, Schuhe 124 142 109 133 144 134 

Hausrat und Wohnbedarf 136 155 158 146 158 163 

Sonstige Waren 141 152 147 159 157 156 

Einzelhandel insgesamt 133 142 133 145 149 146 
darunter: 

Textilwaren 123 144 111 132 146 136 

Die Umsätze der Warenhäuser und Kleinpreisgeschäfte r~  - entsprechend auf-
gegliedert - den 4 Warenbereichen hinzugerechnet. Die Angaben der Gemischtwaren-
und der Versandhandelsgeschäfte werden lediglich bei der Berechnung des Index des 
gesamten Einzelhandels einbezogen. 

Alle in diesem· Bericht enthaltenen Ang.aben beziehen sich ab Berichtsmonat Januar 
1961 auf das Bundesgebiet ohne Berlin, bis Berichtsmonat Dezember 1960 auf das 
Bundesgebiet (ohne Saarland und Berlin). 

Hinweis: Veröffentlichungen der Statistischen Landesämter über den Binnenhandel 
ihres Gebietes können dort unter der Nr. G I 1 bezogen werden. 
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noch: A. Entwicklung der Umsatzwerte 1 ) in ·den Einzelhandelsgeschäftszweigen 
Durchschnitt 1954 = 100 

1960 1961 
Geschäftszweig 

Juni Juli Aug. Juni Juli Aug. 
. 

Lebensmittel aller Art 144 150 143 155 160 159 
Obst,Gemüse,Südfrüchte 180 164 144 190 181 166 
Fische und Fischwaren 103 142 127 116 144 137 
Milch und Milcherzeugnisse 138 138 135 145 147 145 
Schokolade und Süßwaren 102 116 115 106 119 122 
Wein und Spirituosen 116 124 118 123 132 131 
Tabakwaren 133 140 142 142 148 153 
Konsumgenossenschaften 156 165 153 168 1 71 168 
Gemischtwaren 135 151 143 144 160 162 

erbekleid1u1g 119 135 92 140 150 128 
Textilwaren aller Art 115 133 107 122 139 134 
:Meterwaren 115 121 99 118 124 119 
Wäsche und Bettwaren 129 154 138 142 160 166 
Wirk-,Strick-und Kurzwaren 104 119 103 111 123 121 
Herrenartikel,Hüte,Schirme 103 110 99 121 124 114 
Schuhwaren 156 153 116 160 158 143 

Eisenwaren und Küchengeräte 157 168 174 170 184 186 
Porzellan und Glaswaren 123 145 154 1 31 154 161 
Beleuchtungs- und Elektrogeräte 143 162 166 164 173 175 
Rundfunk-,Fernseh-,Phonoartikel 143 165 187 175 186 195 
Möbel 129 146 149 138 153 161 
Teppiche und Gardinen 135 167 160 150 161 184 

:Bücher 127 150 134 152 161 147 
Papier- _~  Schreibwaren 123 132 1 31 143 142 142 

terie- und Lederwaren 11 3 144 122 122 149 136 

' Gold- und Silberwaren 120 143 142 132 156 163 
Apotheken 134 140 137 149 154 150 
Drogerien 148 160 1 51 162 176 168 
Farben und Anstrichbedarf 161 187 180 181 186 185 
Seifen,:Bürsten,Parfümerieartikel 189 192 195 207 221 224 
Photo und Optik 178 213 211 194 226 225 
Landmaschinen und Geräte 211 246 257 269 299 283 
Nähmaschinen und Zubehör 115 124 125 125 125 133 
Büromaschinen und Büromöbel 137 139 1 31 163 157 146 
Fahrräder,Krafträder und Zubehör 158 164 145 150 157 140 
Kraftwagen und Zubehör 243 233 215 289 242 238 
Blumen 152 145 131 166 158 144 
Brennmaterial 113 128 138 136 133 157 

1) Umsatzwerte zu jeweiligen Preisen. 
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B. Entwicklung der r ~ c  Umsatzgrößenklassen2 ) 
in ausge"Nählter. Geschäftszweigen 

Jlarchscr..ni tt 1958 = 100 

Geschäftszweig 
bzw. Jahr DurcJ h ·•t4) Jan, fabr. cnh März April !Iai .Aini Juli ~·S . Okt 

UosatzgröBenklasse . 

Waren- und Kaufhäuser 51 1960 126 102 89 11); 121 115 105 127 105 108 13lt 
1961 112 114 137 121 130 119 137 132 

vers&odhandal5)o) 1960 159 83 99 139 151 163 117 124 111 128 217 
1961 111 125 176 170 187 162 143 128 

Lebensmittel aller Art 1960 ~  . 99 102 110 117 107 109 113 108 108 112 
1961 m3 102 123 115 120 117 121 120 

Größenklasse I 1960 109 97 gg 107 114 105 107 111 107 107 110 
1961 .100 99 119 111 117 115 119 118 

I II 1960 12i 107 113 121 130 115 114 118 109 114 119 
1!l61 1111 115 138 126 132 125 128 126 

Oberbekleidung 1960 111 90 63 104 132 118 92 104 71 96 158 
1!l61 95 84 151 132 132 108 116 99 

GröBenk lasse I 1960 104 83 55 9'1 121 108 94 97 75 89 132 
1!lfi1 BS 80 130 112 1t5 98 100 93 

I II 1960 115 94 62 108 137 123 91 107 70 99 169 
1961 100 85 160 141 139 112 122 102 

Text i 1 waren a 11 er Ari l!l60 105 92 75 87 102 102 92 11li 85 88 115 
i!X)J 95 89 110 100 11); 98 111 107 

GröBook lasse I 1%G 104 89 76 83 100 100 94 103 87 88 110 
1961 92 88 105 98 104 99 107 11); 

• II 1%0 107 96 74 93 i~ 11); 89 111 83 89 123 
1961 100 92 117 IO't 110 96 118 109 

MoleNaren 1960 1()/; 91, 87 11li 104 115 g;, 99 80 90 112 
'!961 97 ·:oo 113 107 107 96 101 97 

GröBooklassa I 1%0 103 89 87 103 102 114 96 97 80 88 109 
19j1 !).\ 99 1!0 1(6 107 97 99 96 

• II 1960 11); 103 88 113 107 117 90 103 81 93 118 
1961 103 1011 119 ,,~ 

" 11); 94 104 100 
Wäsche und Bettwaren 1960 108 89 84 90 96 100 93 111 99 101 112 

1951 98 94 109 98 104 102 115 120 

6röBenk lasse I 1960 107 87 81 89 94 100 92 108 98 101 110 
1%1 97 9"1 108 98 1011 102 113 117 . 

I II 1960 111 93 90 9'2 98 100 94 115 101 101 116 
1961 99 100 110 98 103 104 119 125 

Anmerkungen siehe Seite 6. 

- ·4 -

Nov. Dez. 
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noch: :S. Entwicklung der Umsatzwerte 1)nach Umsatzgrößenklassen 2) 
in ausgewählten Geschäftszweigen 

Durchschnitt 1958 = 100 

Geschäftszweig I n .. ~ . 
bzw. Jahr ,,,,,.;4) Jan. Febr. ltirz April Mai Jur.i Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez. 

llnsatzgrößenklasse ""'"" 

Schuhwaren 1960 117 97 61 99 140 140 120 117 89 96 133 121 193 
1961 87 81 134 127 130 122 121 109 

Größenklasse I 1960 115 95 61 94 137 137 122 117 90 93 128 114 196 
1961 84 82 128 122 127 124 121 112 

I II 1960 119 99 61 107 145 144 114 118 85 101 142 133 11fi 
1961 91 81 142 131! 133 118 120 103 

Els,nwaren und Küchengeräte 1960 116 87 85 99 1(1; 113 105 113 117 122 127 129 193 
1961 100 93 115 111 117 114 12lt 125 

6rößenk lasse I 1960 113 86 82 96 101! 110 102 110 113 118 121 123 190 
1961 98 89 111 108 113 109 119 121 

• II 1960 120 lfj 87 11Yf 107 116 110 115 121 127 135 140 192 
1961 102 98 122 115 123 121 131 129 

_Rundfunk-,Fernseh-,Phonoartlkel 1960 105 95 99 91 83 80 78 90 102 98 110 129 209 
1961 109 97 100 90 96 96 102 1ai 

Größenklasse I 1960 104 98 100 92 83 79 78 89 100 96 110 125 204 
1961 112 98 99 89 93 94 100 104 . . II 1960 109 86 97 90 84 84 79 95 108 103 112 139 227 
1961 100 96 1ffi 96 104 102 108 113 

Möbel 1960 105
1 

78 84 99 99 1 01 93 105 108 109 120 122 149 
1961 90 88 111 99 105 99 110 116 

Größenklasse I 1960 1(li 78 85 99 99 100 93 1!Ji 109 107 120 120 154 
1961 91 89 110 100 105 99 112 116 

• II 1960 105 78 84 99 98 102 93 104 1!1i 111 . 120 123 m 
1961 90 88 112 99 104 100 109 116 

Teppiche und Gardinen 1960 117 97 97 108 107 111 99 121 117 110 127 136 176 
1961 105 109 122 ·100 117 109 118 134 

Größenklasse I 1960 113 93 90 103 101! 1(li 97 119 112 108 125 127 172 
1961 102 102 120 108 117 1(li 115 128 

• II 1960 120 101 102 112 109 115 100 123 121 111 127 144 178 
1961 107 116 124 107 116 112 120 138 

Kraftwagen und Zubehör 1960 135 98 119 159 151 154 139 133 122 136 135 132 137 
1961 116 1J1 189 151 157 165 138 136 

Größenklasse I 1960 129 86 105 153 151 150 135 140 122 120 127 119 135 
1961 101! 117 161 142 147 141 143 131 

I II 1960 137 101 124 161 151 155 140 131 123 1't2 138 137 137 
1961 120 143 197 154 161 172 137 138 

I 
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Zah 1 d, 

noch: B. Ent•Kickh:.ng der Umsatzwerte 1 ) nach Umsatzgxößenklassen2) 
~  ausgewählten Geschäftszweigen 

Durchschnitt '1958 = 100 

Geschäftszweig 
D•rch-!) ' Feb Mä Ii> "1 Mal bericht. 

Unter-3) ~ . Jahr chni tt ..,.,, r • rz rl Jmi Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez. 

nehmen U.Satzgrö8enklasse 

783 Brermmat er! a 1 1%0 '102 111 112 99 85 93 83 94 101 111 109 
1961 129 1(li 95 77 97 100 98 115 

' 
694 GröBenk lasse I 1960 100 109 111 99 82 91 80 92 99 110 109 

1961 127 10:. 93 76 96 97 96 113 
89 • II 1960 107 115 117 100 96 100 92 97 107 114 109 

1!161 136 115 103 81 102 100 102 123 

1) Umsatzwerte zu jeweiligen Preisen. 

2) Größenklasse I: Unternehmen mit Jahresumsätzen bis unter 1 Mill.DM; 
II: Unternehmen mit Jahresumsätzen von 1 Mill.DM und mehr. 

3) Angaben beziehen sich auf den Aug-v.st 1961; von Monat zu Monat können 
sich ri i ~ Änderc>ngen ergeben, die jedoch den Aussagewert nicht 
oder nur unwesentlich ·beeinf'ly_ssena 

4) Durchschnitt errechnet a11s 1 2 Mo:r..ate"l-• 
5) Nur Unternennen der Gr6ßenklasse II. 
6) Versandhandelsunternehmen !lli t warenha:.;:.sähnlichem Sortiment. 

Vorbemerku.'lg 

101 126 

98 125 

110 127 

• 

Die bisherigen Berichte dieser Reihe l•eschränkt:Sn sich auf die Darstellung des 
Umsatzindex deo gesa.."lten Ein:Jelha.ndels, der TJmsa tzindices der Warenbereiche 
sowi"l der Meßzahlen für rl.ie wichtigsten Ei-nzelha.."ldelsklassen ( Geschäftszweige) 
auf i!e2• Basis: Durcl::.scimi tt '1954 ,. 100. Die vo:::'liegenä.e Veröffentlichung ent-
hält nun:nehr neben i!.e::1 genruL"lten Entwicklu..'lgsreihen zum ersten Male, auch ein4 
Darstellung der U!llsa:';;·zentwioklu:ng j,n C.e:r ur..terteilung nach 2 Umsatzgrößen-
klassen der Unterne:CJ..Dlen und darU1:>er i ~  Umsatzmeßzahlen von Waren- und 
Kaufhäusern sowie von Vareand.handelsunternehmen. Diese Reihen werden auf der 
f'är die amtliche Statistik nunmehr allgemein anzustrebenden Basis: Durch-
schnitt 1958 = 100 ge1m'l.cht. 

Die Erweiterung der Darstellung Yon Ergebnissen aas der Repräsentativstatistik 
des Einzelhandels ist als das erste r ~ i  der Bemühungen anzusehen, die 
im Wettbewerb zwischen Facheinzelhandel, Warenhaus und Versandhaus sich ab-
zeichnenden Entwicklu.'lgsunterschiede aueh für die kurzfristige Wirtschafta-
beobachtung darzu.stelleno Nach Vorliegen der ~· i  aus der Handels- und 
Gaststättenzählung sind weitere VerfeinenL'lgen vorgesehen, die sich z,B. 
auf die besondere Beobachtung der Selbstbeö.ienungsläden, der Mitglieder von 
freiwilligen Ketten usw. erstrecken könnten. 

Die Veröffentlichung der Umsatzentwicklung in der Untergliederung nach 2 
Umsatzgrößenklassen sieht jetzt eine Unterscheidung der Unternehmen mit 
Jahrßsumsätzen bis unter 1 Mill.DM und von 1 Mill.DM und mehr vor. 
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Das Statistische Bundesamt ist si0h darüber klar, daß die ~  einer 
einheitlichen r ~ siner gewissen Problematik nicht entbehrt. Es 
wird in der Folgezeit· 1.L7J.'tf')l"'Ducht werden, ob es in einigen Zweigen nich-t 
zweckmäßiger wäre, eine and.e:r:e als die Millionen-G·l"enze einzuführen. Ferner 
wäre denkbar, daß in c~  Zweigen E>ine WG.i +.ergehende Aufteihmg ober-
halb der Millionen-Grsnze vorgenommen werde:.l ka1L'1.. 

Jlie Bekanntgabe der Besetzungszahlen in den clnzelnen Zweiger. und Umsatz-
größenklassen erfolgt in der ~  Zeit rc.E.Cch Kracheinen d.ieses erweiterten 
Berichts monat'l,ich, später jedoch nur :no._;,h in ,·::.",::r. r~~ L Ai1.stände:c. Die· Zahlen 
beziehen sich jeweils auf dEm Berichtsmonat, ~ .. so ~  rlen letztsn Monat. 
Es darf jedoch darauf aufmerksam gemacht 'Nf:H' .. :l•.:m .. , daß J.r: den ·~.r r .~_  

Monaten nicht iw.mer r ~.  gleiche Ar ... zal:l ~i ::  ~~:.~ ".~'  e)·omeld.Gt hat. A~_ r
dings sind die Schw8.nk1mgen verhäl t.nismäß:.1_g gsr:LngfU;_;;ic,, so Ciaß d.er A,_ls-
sagewert dadurch nicht ode::: r:::u.r ~.:: :i :;i  -~~·'-" -:.  ~·;·i_·c~ .~ 

Die getrennte Darstellung der TJmuatzentw:L.-J:'.:.l.un;;s 11a('.h -:l':!D beid.en "'Jm.satz-
größenklasstn wax· nc:.ch r~ c -r.r..~i :.:' ~-: ._: ::c~ ;- ;. .J. . :.::r.~.  CLe!' BEri..:.-:h-!.:e::.·s-tattung 
erst ab Berichtsmonat Januar 1960 i ic ~ .Die Verö.f.f-&ntlJ (;lr..u1g dieser 
Meßziffern· erfolgt erst jetzt, na.uhdcm cj_n r.:.~:(..,:'J.,~ .:. :_ ~.:r Z•::i tra.u,l!l ~ 

strichen ist, in dem die M:eldungen i:a r c ::;.~ J.:; !.' .i~ ·:.:/~_ : ~' -~_::. ... '>"l.d n_l_et.J:toG..:iGc;f.L€r 
Hinsicht lau.fencl ~-r J:- - . 11nrl \lor A '.S .~ . ~~ i J_  ,J~_.:.:  JJ.cuen Reil;.eTl. ·i':..trch 
Proberechnungen ständig r ~. - -·  ' r ~ . ..~ ~ :::'.~-·::i·-~-~'- ~": .  !J.e1· A=-bo1t :ler 
Benutzer dieseZ" Sta-tistik ist vo:cge,sE;l"_m:l, daß ··~.  r~~i'-:: d.os JF.ohres 196·1 
jewei.ls die gesamten .Reihen ab ,Jan:_;_ar ·1960 vc-:l·C.--·ffentJ::_c.ht wei'fle:rL A11 
Januar 1 962 wel"tl.9n die Meß i:. 'i\-:: ~ in (!. :·.~ s :; i. ·t:' j_ '~ :.:-:'.:-  Z•lG·3.JJ.!r.P!li'as s-u11,3·, wie es 
im Teil A dieses Statistisc.hen :Bei•i("}};t.s . '. '~ _ -; J. ~ . ist, br::kanntgsgeCe:n. 

Der vorliegende Bericht l;eschrä:nkt sieh ~ ~ ' d.i9 Dar3tell.;::..r:g ~i ~r 
Unterschiede. In den folgenden Vc:=J.ri'e:LJ. ~J..: c ..r~  dicDe:e Rnihe .soll das 
Augenmerk mehr au.f dis Umsa tzsi t-c.a tion i:n :Berichtsmona i:. ir:! Verhältnis zum 
_entsprechenden Vorjahrsmona-t sowie ir:t jw.vHiligon Jahrest:::::.i.J. r_i~:!  WBrden. 
Wie aus den VOl"'8tohf.n(t.:.:.::-J. Übersicb.t.t:!'Jl. zu c -'.-::·;_::'i_-:.:_r;.,:~:  :i ·~-., .sJ.c!:t .in de.T' 
Umsatzentwicklung cJ.0r 1).siden GrößE:.ul\::1aasen ;nt.a ~;: i  . "' .J__~ _::~;; ,,_~ ::_ :iic  r.~. ~. :.r

schiede, die sich sowohl im Ablauf von Monat zu Monat al2 auch in der 
unterschiedlichen Höht: d.t=Jr Umsatzsteiger"i.i.Hg , ' ( : - ~~: :.· del:' Baoiszei t s:.J.sdrücken. 

Im Einzelhandel ill.i.t Letensmitteln aJ.leT AT-t :~:c·J. ·~ rl·l-S r~~;-~ .i ::. . .:..' .  d.er monat-
lichen Umsätze de:.t:' Unternehmen u11 terhal b '.l ~; c iv1..i.. J l ic::.:. ; ~:.~ · :-::: ,r.;; e:l.no gewisse 
Pa.ralleli tät zu de:::-·jonigon cler r ~-~ : :..'i "·.~·-·:.: -~/;_~-~:::·(' . w,;;:n_n A-~~-\~ ;'.ic :_·J ~·. ' ::i:: gGgen-
übe:r dem ;: JJ ~.-: .r  Vorjahrsm.onat- ci:r_,_t.:-:--•:': '>:T. 1 ·_._e..::L-:. ~ - ir"-;;;~::JJ .:iii:': ir~ -erster 
Linie mit den ::r:.. . ~c: i  r i - ...:':~.:· ::. .. !':c ~~c-· ~ .i:;::--.":-~:.:.i.-cL :~:-.': . f\,;iertage 
z.uaammen. 

In den Geschäftszweigen des Einzelhandels mit Bc;klei-:hmg, Wiüwhe U..'ld. 
Schuhen tret8n "b-ei ' .,(~.  Umsa tzgri5Bt.nlk1<:t.::J::_:erj, lm. mo:::_i.s, t-lir..:J.:.en A'":Jlau.f ke3..ne 
wesentlichen Abweichungen auf. Aber In der Höhs d.s:::- Umsatzmeßziffern 
der beiden Größenklassen zueinander ~ ~ ; -  oich .gDwJ.sne Ve:r's.Jhiebungen. 
Die Millionen-Unternehmen haben abgesehen vor. einigen Monaten eine höhere 
Umsatzsteigerung als die Unternehmen 1;n"ter-haJ"b ii~ S!r Grenze. Am deutl5.ch-
sten läßt sich c1ias bei den Meßzif'f'e-x-:r.. fü::::- ·~ ! . ~J ·r '! 960 8rken...v:Len. In diesem 
Monat liegen nämlich die Meßziffe2·n cl€:r -r__:nteTnehmer: der -1nteren Grüßenklasse 
bei allen Geschäftz'Ziwaigen dieses Be:reich;:; ·:fher d9ne:1 d.ar oberen Größen-
klasse. 
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Bei dieser Betracht=g spielt die Wahl des Basiszeitraumes eine nicht 
unwesentliche Rolle. Ginge man nämlich ~  ein noch weiter zurückliegendes 
Baäisjahr zurück, so wLird9 sieh das ·verl:äJ. tnis der Dez.ember-Meßziffern der 
beiden Umsa tzgrößenkla;;;sen zuE:ina...Lö.er äT..d.er:n. Könnte man beispielsweise 
diese Meßziffern auf der G::·D.r..dl.age des :- rc ~.c . .i t-ts ·1954 = 100 berech..."'len, 
so lägen die Meßziffern der MiJ.lione:n-UnteJ:'llal:men z,um Teil erheblich übor 
denen der ic !! i i -IJ r .'"~' . Au.s ds::- : . c ~ .  über die 
Umsätze im Ein"elhar!del läßt sich die Uml1a.sisr=g auf 1954 ~ 100 allerdings 
nicht durchführen, G.a die E:rhobll!lg in de1:' i'Jn ~ i . : .  nach Umsa tzg:rößen-
klassen erst ab .Ta.nuaJ:.' 1960 eingeleitet ~.(r.:.!' .  • .A.l7.S dan. ::.~ i  der 

r i ~  ist jedoch zu ·~:- cJ:: J~ , 1.laB die Ur2te:rr.,ehmen mit 
1 Mill.DM Umsatz, lU!.d. mehr im i-'c;r .~.:.  ..-,..-uu ·1954 "bi.s ·1953 eine wese:nt2.ich 
stärkere ~.J ;ic  :cc ,~ -:  ]:.'.c-.be::l al5. die ~ _ r Kichtmillionen-trnternehmen. 

Ein weiterer G:r'Und f-1:::· die verhä:tniemäßig :~.  Jrr..sätzr:; der kleine!! Unter-
neh;nen im Weilmachtsmonat ~;..r  R.(J_,...:h d.sri:n zu sehsn, :laß (Lie Umsätze bei 
dieser GrößenklassE: von No,rembe:::· -~' . c~~ . r re.J.a.ti-lt s.tä::.'ke:e zur._ehmen als 
bei den r r ~:  ~ c:::- ~ i .i. ~ r :.i_J :~ . . , !lie sc.hon ~  t mehreren 
Ja.."'-lren in den Geschäftszweigen r:-;- ' ~ J ::~-:L.'. :.  nr-d Tex·Gilwaren aller A:!'"t 
beobachtet werde:n konnte. • 

Woi Jcere ~ r c i  in d.En' . ~ ~:r:,-~-.~;i·:: :. :.. ' der k2.GinGn U.."'ld großen. Unter-
nehmen hängen im Einzelhs.1:del mit ~ ic~ :: ~ Wä.sc!1e ~  Schuhen - ä:b..nlich 
wie beim Lebens.tni ttelei2:.zeJ.ha.nU.e1 - m:i.t . ~  z.ei tl:Lc}J.er.. Verschieb-:.mgen der 
zu den kirchl:i.ct.sn Fezton li"blichGr.L Einkäufe Z"'J.C1&."'öWlfHl., We:n.n .s.uch festzustellen 
ist, daß d:!.G Richt"<.lng :Ln C:.ax Ue . .::fs,t:;'T.:·,:r:r:ä:n .. :J.! J.:'~ ::  i:r. r;_er Regel bei beid.en Größen-
klassen gleich verläuft, sv i.DJc rloch z:u ~:: c-~ c - , daß bei O.en g:.:>Ößeren 
Unternehmen iJ:~_ . c:"  "b:::5.m :·.· :-~r· - 1)..!).1 S ! :."' ~~ : '  die Ausschläge 
naah oben zum Ul:cJ3a-tzhCi1H:.;p1J...""lkt u.nd. d.e:r: an::F..:hließend.e Absehwung zu einem 
umsatzschwachen Monat ausgep:':'!i.gtc;r Gind. als "bei <!.en kleinen Unternehmen. 

In den c i ~  dss FJi:nzeJ.:hari.d.e1.s ~i t Ha.us:rat 1md Wcl:n"bedari' zeigen 
sich bei beid.e;J. r r. ~  im :.~  tli ,~ ::  die ic~~.  ic ~  im 
Umsatzverlauf "'tm.i. Monat z-:1 Mona-t. Eine A-("_snahms hi9rvon ist bei::n Eir:.zel-
handel mi-t Run,li'·u::::.k-, ·: ·' S~; - l.u-Hl c· .:r.~::i. ~. ~~  cJr~  bei dem im 
. .- :Lic ,~  Ve:r·ls.1.:.f lJX.t. t22i:;;Glder3.lic};.e r r ::::-·:J.~:":'. ::' !~ a;.:..f"t:"'e i;,;:.:-:c~ .. Wei tc:rhin i ~ 
tei diesem Geschä.:>tszweig Zi.:'.. ' J:.~ , de.ß <)_j_r.; " ':. -~;: .' !. ~i !  r~ :.· oberen 
Größenklasse in d.8!l ernten Ivlona ten (!~ r tTahre ~  lJ....J.d. 1961 :n.-:eclrigere 
Meßzifl'ern av.fwei.aen a.J.s die Untern,Jhmen unterl:a.l b der Mi1l:.or..en-Grenze. • 

Der .Einzel-ha:ndeJ. r2i "t XJ:'a.f"twagen sovrie mit .'E2'·9.!;..1".:.:n.s.-.tc .. :.~i.  z;eigt - wa.s die-
Richtung des r.:ai::.:onalen ~i- i r  ..;:~ ~ : .  ~ . :i. ; ~ l'eiden Gzoößen-
klassen keins ';";·?StJn .. :i~: _~~:.  :r ~~ :L . : i~.; ·~!\ ;·~ _ . ~: .: ..~' : ::J. de:r gr0ße:.r.e!1 
Unternehmen J.:Logen : . :~-  C.:urr::hwcg höhn:r o.l ,J d.i.e d.<;n· kls:l:nür,.. L ~i_ ic  im 
.Juli 1960 m1:i ·196-: ~. _ i:;-  6.is Meßziffer d·3)." i~:;J,·. i~;_ .i. r:. .'r - J :r: : r :~  im 
Kraf'twageneinzelha:nC.el l.töhe:::· als diejenj_g·s Ci.t;r M:Ll1iönep-U:r:terneh.mono 

Bei den Warenhäusern J.as.sen s:i.c:h in der Gegenüb2l""stellung der Umsatz-
ku:cven von ·1960 ~,.,~ c  ~J. r: .L :ri ~  : · . :~ JJ:;s J' . :~ ; ! 96·1 zwar einige 
Unterschiede m:·konnen, d.ie jedoch i.n ercter Linie mi_ t cen zeitlichen Ver-
schiebungen de:r kirchliche!l Feier.lvage zuoam.L1'Jilhär.;.ge.n. Die Umsatz'bewegung der 
Warenhäuaei· entspricht irr wesentlichen dem Verla:lli' bei d.er.. Fachgeschäften. 
Anders sieht es jec,och bei den Versandhandelsgeschäften mit warenhaus-
ähnlichem Sortiment atAs, deren Umsatze,nhYicklu:ng im saisonalen Ablauf deut-
liche Unterschiede gegenüber dnn Waren!:äusern und den Fachgeschäften auf-
weist. Das ScE.e5.:n t ... wenigstens zum 1l 1eil - auf d.ie Termine zurückzugehen, 
zu. denen übJ.ioherweise J.m Frühjahr u.nd i:cr Ee::r:tAt clie Kataloge an die 
Kundschaft ~"  t we2:'0.en. 
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Wie aus der fibersieht hervorgeht, erreicht der Versandhandel jeweils im Mai 
den ersten Umsatzhöhepunkt des Jahres. Das Frühjahrs- bzw. Ostergeschäft 
zeichnet sich hier also nicht durch eine Umsatzspitze ab. In den weiteren 
Monaten bis August läßt die Umsatzentwicklung im allgemeinen nach. Der 
Höchststand der Umsatztätigkeit des Jahres wird bereits im November und 
nicht - wie beim Facheinzelhandel und den Warenhäusern ~ im Dezember erreicht. 

Bei 11 von den 12 ausgewählten Geschäftszweigen weisen im Jahre 1960 die 
Unternehmen mit Millionenumsätzen eine stärkere Umsatzsteigerung gegenüber 
1958 aus als die Nichtmillionen-Unternehmen. Nur im Möbeleinzelhandel, in 
dem die Steigerungsraten zwar ziemlich dicht beieinander liegen, haben die 
kleineren Unternehmen mit einer Zunahme von 6 vH gegenüber 1958 eine etwas 
stärkere Steigerung erzielt als die der größeren (+ 5 vH). Bedeutende 
Unterschiede im Umsatzwachstum zwischen den beiden Größenklassen lassen sich 
insbesondere beim Einzelhandel mit Lebensmitteln aller Art, mit Oberbekleidung, 
mit Eisenwaren und Küchengeräten sowie mit Brennmaterial feststellen • 

- 9 -

• 


