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Demografischer Wandel als Chance*

Wirtschaftsminister Pfister zieht beim Tourismustag positive Bilanz

und stellt 5-Punkte-Programm vor

Daniel Ohl

Umwelt, Vierkehr,
Tourismus

Wer hdtte das gedacht? Aus dem Angstthema
~Demografischer Wandel™ wird ein Chancen-
thema fir den Tourismus im Land. Wirtschafts-
minister Emst Pfister hat beim Tourismustag
auf der internationalen Ausstellung fdr Cara-
van, Motor und Touristik ({CMT) in Stuttgart zu
Recht aufgezeigt, dass die Alterung unserer
Gesellschaft eben nicht nur Probleme schafft,
sondem auch neue Moglichkeiten bietet.

Schon heute gilt: Bei den sogenannten ,Best
Agem™ - also Menschen Gber 50 Jahre - ist
das Reiseland Deutschland Gberdurchschnitt-
lich beliebt. Die reiseerfahrenen Senioren, die
freilich nicht so genannt werden wollen, schat-
zen die hohe Qualitdt und das gute Preis-Leis-
tungs-Verhaltnis baden-warttembergischer
Urlaubsziele und verfigen auBerdemn uber be-
achtliche Kaufkraft. Gerade die vielfaltigen An-
gebote im Bereich Kulinaristik, Wellness und
Gesundheit, die wir im Land zu bieten haben,
treffen den Geschmack der alteren Urlauber.

Ein ,Selbstldufer” ist das Geschaft mit der Ziel-
gruppe .50 plus™ freilich nicht. So wurde beim
Tourismustag deutlich, dass die ,Best Ager™
anspruchsvolle Gaste sind, die Wert auf Quali-
tit und ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis
legen.

Betriebe, die zukunftsorientiert denken, tun
gut daran, sich schon jetzt auf die BedUrfnisse
diterer Gaste einzustellen. Das fangt bei Kleinig-
keiten wie der ausreichenden SchriftgréBBe auf
Speisekarten und Hotel-Beschilderungen an
und geht beim Abbau von Barmieren im Betrieb
weiter: Investitionen in die seniorengerechte
Mablierung zum Beispiel von Sanitdrbereichen
darften sich langfristig ebenso rechnen wie
die Schaffung eines attraktiven kulinarischen
Angebotes flr die stetig wachsende Zahl der
Diabetiker.

Der DEHOGA unterstitzrt seine Mitglieder
schon heute mit entsprechenden Beratungs-
und Weiterbildungsangeboten. Denn gerade
unsere Branche sollte die Herausforderung
~demografischer Wandel™ beherzt anpacken
und so dazu beitragen, dass aus einem gesell-
schaftlichen Problem eine Chance werden
kann.'

Baden-Warttembergs Wirtschaftsminister Ernst
Ffister will mit einem 5-Punkte-Programm die
Chancen des demografischen Wandels far den
Tourismus im Land nutzen. Dies erklarte Pfister,
der auch Prasident des Tourismusverbandes
Baden-Wurttemberg (TMBW) ist, beim Landes-
Tourismustag am 14. Januar in Stuttgart.

Der Tourismustag, der jahrlich im Rahmen der
Touristikmesse CMT stattfindet, ist der groBte
touristische Fachkongress im Land. Dieses Jahr
stand er unter dem Motto: ,.Demografischer
Wandel - Entwicklungen und Chancen flr den
baden-wlrttembergischen Tourismus™ In seiner
Rede z0g Ffister zunachst eine positive Bilanz
des abgelaufenenTourismusjahres: Vion Januar
bis November 2007 sei die Zahl der Gastean-
kunfte im Land um 4,5 % gestiegen, die Zahl
der Ubernachtungen um 3,7 %.

~Ich rechne damit, dass wir 2007 rund 42 Milli-
onen Ubernachtungen erreichen konnten. Dies
wire das beste Ergebnis der letzten 15 Jahre?
50 der Minister. Besonders erfreulich sei der
deutlich gestiegene Anteil an Inlandsgasten.

Demografischen Wandel als Chance sehen

Mit Nachdruck sprach sich Pfister daflr aus,
den demografischen Wandel - also die Alterung
der Gesellschaft - nicht nur als Problem, son-
dern auch als Chance gerade fur die Tourismus-
branche zu sehen.

Zundchst die Fakten: Das Durchschnittsalter in
Baden-Warttemberg wird laut Ffister von der
zeit 41,4 Jahren bis 2030 auf 46,8 Jahre und
2050 auf sogar 49,8 Jahre ansteigen. Gleich-
zeitig wird der Anteil der Alteren an der Beviil-
kerung in Baden-Wurttemberg deutlich zuneh-
men. 5o wird der Anteil der Gber 60-Jahrigen
im Land von gegenwartig 24 % bis 2030 auf
35 % steigen.

Der demografische Wandel biete neben Heraus-
forderungen durchaus auch gute Chancen far
die ErschlieBung neuer Markt- und Beschafti-
gungsfelder, vor allemn bei Gutern und Dienst-
leistungen, die verstarkt von alteren Menschen
nachgefragt warden. Gerade auch imTourismus,
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in den Bereichen Erholung, Wellness und Kultur,
aber auch in anderen Bereichen der Freizeit-
und Erlebniswirtschaft seien Wachstumsfelder
zu sehen. Menschen Uber 50 seien heute im
Durchschnitt gestnder und aktiver als frihere
Generationen im entsprechenden Alter. AuBer-
dem seien sie vielfach auch in einer guten wirt-
schaftlichen Lage und verfUgten daher Gber
eine hohe Kaufkraft.

5o betrage nach Berechnungen der Gesellschaft
fur Konsumforschung die Pro-Kopf-Kaufkraft
der 50- bis 59-Jahrigen in Deutschland derzeit
etwa 24 000 Euro pro Jahr. Damit Obertreffen
sie die Kaufkraft der 15- bis 49-Jahrigen von
rund 19 000 Euro deutlich. Auch die Angehori-
gen der .Generation 60 plus” verflgen mit
knapp 20 000 Euro noch Ober eine hihere Kauf-
kraft als die Gruppe der 15- bis 49-Jahrigen.

Altere Menschen sind eine interessante und
wichtige Zielgruppe

Diese Zahlen belegten, dass die dltere Genera-
tion far die Tourismuswirtschaft eine sehr in-
teressante Zielgruppe darstelle. Bemerkens-
wert sei zudem, dass die Praferenz fur einen
Deutschlandurlaub bei Alteren viel ausgeprig-
ter sei als bei den jungeren Altersgruppen. Wih-
rend in der Altersgruppe 14 bis 49 rund 22 %
ihren Urlaub in Deutschland verbrachten, steige

der Anteil des Deutschlandur-laubs bei den 50-
bis 64-Jahrigen auf 28 %, bei den 65- bis 74-jdh-
rigen auf 39 % und bei den 75-Jahrigen und
Alteren sogar auf 50 %.

Pfister nannte 5 Punkte, die dazu beitragen
sollen, den demografischen Wandel gerade im
Tourismus zu einem echten Chancenthema zu
machen.

1. Vorrang fur Qualitat

Beispielhaft sei das Projekt ServiceQualitit, das
von der TMBW, dem DEHOGA Baden-Wuarttem-
berg, dem Heilbaderverband und dem Indus-
trie- und Handels-kammertag getragen wird.

2. Profilierung des .. GenieBerlandes Baderr
Worttemberg™

~Jedes gute Restaurant, jede Flasche exzellen-
ten Weins und jede unserer Qualitatseinrich-
tungen im Bereich Wellness und Medical Well-
ness sind schlagende Argumente flr einen
Urlaub in Baden-Warttemberg; sagte Pfister.

3. Tourismusinfrastrukturforderung sowie
Aktionsprogramm .. Zukunftsfahiger Toursmus™
Mit dem Tourismusinfrastrukturprogramm des
Wirtschaftsministeriums werde ein wichtiger
Beitrag zur Sicherung der Zukunftsfahigkeit
der Tourismusgemeinden geleistet. Dies gelte
auch im Hinblick auf den demografischen Wan-
del. Im Jahr 2007 seien im Rahmen desTouris-

Ankunfte und Ubernachtungen in Baden-Wirttemberg 2007 nach Reiseregionen und

T
Herkunft der Gaste
Ankonfta Ubernachtungen
Reisaregion Versnderung Vardnderung Aufganﬁ"ﬂ fs-
Insgesarmt gegenober Insgesamt geganiber uer
Herkunft der Gaste Vorjahr Vorjahr

Anzahl k) Anzahl % Tage
Schwarowald susammen 5333 368 + 4.9 ‘18 BT 955 + 26 3.0
Inlandsgéste 4 HBS5 483 + 4.2 15 429 552 + 1.8 32
Auslandsghste 1447 BBS + I 3 468 413 + 56 2.4
Nediarland-Schwaben zusammen T TG TT0 + 3.9 16 820 81 + 4.6 2.2
Inlandsgéste 6 178 440 + 5.5 13 508 906 + 60 2,2
Auslandsghste 1 598 330 =21 331 785 -Q7 2.1
Bodenses-Oberschwaben zusammen 1 BEG 270 + 8.7 5 GG 922 + 81 3.5
Inlandsgéste 1 628 BB2 + 6,7 5029 587 + 54 3T
Auslandsghste 257 3gA +3.3 656 325 + 24 2,5
Baden-Wiirttemberg insgesamt 15 996 409 + 4.5 42 404 578 +38 2,7
Inlandsgéste 12 692 BOS + 5,1 34 968 055 +4.1 2.8
Auslandsghste 3 303 604 +2.2 7 436 523 + 24 2,3




musinfrastrukturprogramms Zuschisse fur 23
MaBnahmen in einer Gesamththe von 5,8 Mill.
Euro bewilligt worden. Damit seien Investi-

tionen von 2,1 Mill. Euro angestoBen worden.

Weiter wies Pfister darauf hin, dass der Land-
tag Ende 2007 im Rahmen des Impulspro-
gramms Baden-Wurttemberg far die Touris-
musfdrderung in den Jahren 2008 und 2009
insgesamt zusatzlich 10 Mill. Euro zur Verflgung
gestellt habe. Diese zusatzlichen Mittel seien
ein unibersehbares Signal dafur, dass die Po-
litik i Land der Tourismuswirtschaft als einer
der Leitbranchen des Dienstleistungssektors
einen besonders hohen Stellenwert einrdume.
Der DEHOGA setzt sich in diesem Zusamimen-
hang fur eine Verstarkung der einzelbetrieb-
lichen Frderung ein, um Investitionen in die
Marktfahigkeit der Betriebe zu erméglichen.

4. Neue Attraktionen: Automobilsommer 2011
Im Jahr 2011 jahrt sich die Erfindung des Auto-
mobils zum 125. Mal. Fur dieses Jahr solle ein
sogenannter ,Automobilsommer 201" orga-
nisiert werden. Es werde angestrebt touristisch
attraktive Events zu gestalten, die zusitzliche
Touristen und Tagestouristen, aber auch Uber-
nachtungsgaste in das Geburtsland des Auto-
mobils flhren. Pfister: .Das Auto ist im Gebiet
des heutigen Landes Baden-Worttemberg er-
funden worden. Es hat gleichermaBen Wurzeln
im badischen und wlrttemnbergischen Landes-
teil. Baden-Warttemberg als Geburtsstatte des
Automobils - das ist ein Alleinstellungsmerk-
mal, das noch viel starker als bisher national
und international touristisch vermarktet wer-
den soll”

] Buchbesprechung

Statistizches Monatsheft Baden-Wortternberg 6/2008

Umwelt, Vierkehr,
Tourismus

Ubernachtungen in Baden-Worttemberg 2007 aus

T2 A
den 10 wichtigsten Auslands-Quellmarkten
Ubs=rmachtungan
Anteil an den
Veranderung | Ubernach- Aufenthalts-
Herkuriftsland gegenober | tungen won dlaver
Anzahl Vorjahr Auslands-
gasten

k) Tage
Schnwaiz 1252 710 + B1 168 2,0
Niederlande 112 942 - L1 136 2.3
Vereinigte Staatan von Amarika G618 074 + 13 83 2.4
Frankreich 533 264 + B4 iz 2,0
Verginigtes Kanigreich 430 510 - 40 6 2,2
Italien a73 442 + 18 50 2,0
Belgien 350 404 + 41 47 2.8
Cstarreich 334 B0 + I7 45 21
Spanian 205 651 + 52 28 2,0
Japan 160 041 -120 22 18

5. Bessere Rahmenbedingungen: FUr redu-
zZierten Mehrwertsteuersatz

Mit Nachdruck sprach sich Pfister fur die Redu-
Zierung des Mehrwertsteuersatzes in der Hotel-
lerie aus - es gelte bestehende Wettbewerbs-
nachteile gegenlber anderen europdischen
Landern auszugleichen. Sobald die Landesre-
gierung ..den Hauch einer Erfolgschance™ sehe,
werde Baden-Wurttemberg daher eine ent-
sprechende Bundesratsinitiative einbringen.
Es gehe hier nicht um Steuergeschenke, son-
dern um Gerechtigkeit. Ziel mUsse es sein,
~faire Wettbewerbsbedingungen gegentber

dem Ausland™ herzustellen.

Reinhard Gall

Albgeschichten

Der schon gestaltete Band .. Albgeschichten™
versammelt Erzahlungen, Essays und Gedichte
aus zwei Jahrhunderten - von Halderlin bis
Hauff, von Uhland bis Morike, aber auch von
Johannes R. Becher bis Peter Hartling und von
Gerd Gaiser bis Margarete Hannsmann. lm
Volksmund wird die raue Schwabische Alb als
~3chwibisch Sibirien” oder des ,Teufels Hirn-
schale™ verspoitet. Europas griBtes Karstgebiet
zwischen Neckar und Donau gelegen ist heute
eine sehr atiraktive Ferienlandschaft. Darlber
hinaus ist und war die Schwabische Alb eine
Kultur- und Literaturlandschaft, ein Arkadien,
das es immer wieder zu entdecken gilt. Der
vorliegende Band ist thematisch gegliedert in
folgende Abschnitte: Annaherung, Vorzeit,
Wandern, Leute, Natur, Hohlen, Burgen und

Berge, Briche und Ubergang. Zur Einstimmung
beginnt die Anthologie mit einem zeitgents-
sischen lyrischen Gedicht von Peter Hartling.
Historische Reiseimpressionen von Johann
Wolfgang von Goethe und Gustav Schwab, ge-
hitren ebenso zu dieser Blutenlese wie Mdrkes
~Historie von der schinen Lau” Einer der pro-
fundesten Kenner der schwabischen Volksseele,
Thaddaus Troll, findet durch eine hintergrundig
kurzweilige Erzahlung in der Sammiung die
gleiche textliche Beachtung wie der ehemalige
Kultusminister der DDR, Johannes R. Becher,
der in seinen frihen Jahren regelmaBig den
Kreis der Uracher Lebensreformer besuchte.
Das Buch ist ein literarisches Schatzkdstchen.
Eine gelungene Sammiung zum Schmokern
und Studieren, die jeder an der Schwabischen
Alb Interessierte unbedingt gelesen haben

sollte. B

Wiolfgang Alber, Brigitte und
Hermamnn Bausinger
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